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METODOLOGIA del Panel de Consumo Alimentario

El panel de consumo Alimentario se esta desarrollando en el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion
desde el afio 1997 y su objetivo principal es el conocimiento de la demanda directa de alimentos en Espafia,
(consumo en hogares) para lo que se aplica la siguiente Metodologia:

HOGARES:

Universo: Todos los hogares de la peninsula, Baleares y Canarias, sin incluir Ceuta y Melilla (18.737.475
en 2022, 18.682.670 en 2021, 18.716.109 en 2020 y 18.582.890 en 2019).

El universo utilizado para el célculo de los afios 2018 y 2019 del siguiente informe ha sido actualizado con el
nuevo censo 2011 establecido por el INE.

Muestra: Desde Marzo 2016, 12.500 Hogares que apuntan diariamente sus compras con un lector 6ptico. La
eleccion de esta muestra es al azar con un método bietapico. En la primera etapa se seleccionan los puntos de
sondeo (2.000 desde Marzo 2016) en funcidn del tamafio de las poblaciones para cada una de las regiones. En
la segunda, se selecciona los colaboradores en cada uno de los puntos elegidos.
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Consumo en el mes de octubre 2022
Los hogares espafioles reducen el consumo de aceite durante el mes de octubre de 2022 (2,8 %). No obstante, el aumento en el precio medio del 32,1 %, provoca que la

facturacion del sector oleicola cierre un 28,5 % mas alta que en octubre de 2021.

La contraccion del aceite se debe a un menor compra de aceite de girasol (15,0 %), asi como de otros tipos minoritarios como orujo, semillas y maiz, ya que la compra de aceites
de olivas, consigue ganar presencia en los hogares con un incremento del 4,8 %.

Dentro del segmento de aceites de oliva, los hogares incorporan mas compras de aceite de oliva virgen extra (21,2 %), coincide con que es el tipo de aceite que menos
incrementa el precio medio (11,3 %) a pesar de que su precio medio litro es el mas alto del sector (4,72 €/litro vs 3,93 €/litro). Por el contrario, se reduce la demanda tanto de
aceite de oliva (4,2 %), como de aceite de oliva virgen (10,8 %), en un contexto donde el precio medio litro de estos tipos crece de forma mas significativa que el del tipo virgen
extra, es decir se acorta la diferencia entre ellos. Hay que destacar que, como consecuencia de este movimiento el aceite de oliva virgen extra pasa de representar el 25,8 % del
volumen del sector en octubre de 2021, al 32,2 % en octubre de 2022, a costa tanto del aceite de oliva como del oliva virgen.

El aceite de girasol pierde intensidad de compra (15,0 %), coincide que su precio medio crece a un ritmo que duplica el del mercado (71,2 %), cerrando en octubre de 2022 a 2,51
€/litro, lo que supone pagar 0,78 €/litro mas que hace 12 meses. Sin embargo y a pesar del fuerte incremento en precio, este tipo de aceite sigue siendo mas accesible que el
promedio (2,51 €/ vs 3,93 €/1). Esta pérdida de volumen ha hecho que la participacion de aceite de girasol en el sector se reduzca de un afio a otro, pasando de representar el
29,0 % del volumen en octubre de 2021 al 25,3 % en octubre de 2022.

En cuanto al resto de los tipos de aceite que operan en el sector, también pierden intensidad de compra, destaca la contraccion del aceite de semilla (58,9 %), coincide con ser el
tipo de aceite que mas incrementa su precio medio (97,8 %), ademas de cerrar a un precio superior al del mercado (4,01 €/litro vs 3,93 €/litro).

En un contexto de pérdida de volumen, la garrafa de 5 litros gana presencia en el hogar (6,4 %), ganando cuota de mercado (42,1 % vs 38,4 %), a costa del formato de 1 litro, que
retrocede un 9.1 %, perdiendo 3.2 p.p. de cuota de un afio a otro.

Consumo en el afio mévil de noviembre de 2021 hasta octubre 2022

El sector oleicola factura un 24,7 % mas gracias al aumento del precio medio del 36,4 %, ya que la compra de aceite no es mayor que hace doce meses, cayendo un 8,5 %.

El aceite de girasol representa el 26,2 % del volumen del sector y experimenta una pérdida de volumen del 18,3 %, por lo que se convierte en uno de los principales responsables
de la caida del sector junto con los aceites de oliva, que ven perder un 4,2 % de su volumen con respecto a los doce meses anteriores. El tercer tipo de aceite con mas
participacion dentro del mercado, el de semilla, tampoco evoluciona de forma favorable, con un retroceso del 22,1 % del volumen.

Ningun tipo de aceite de olivas, crece, el aceite de oliva pierde un 6,6 %, el aceite de oliva virgen extra cae un 1,0 %, y el aceite de oliva virgen mantiene sus compras estables
con respecto al periodo anterior.

En positivo, encontramos algunos tipos de aceite con una participacién minoritaria como son aceite de maiz y de orujo que ganan presencia en el hogar (3,5 %y 21,2 %
respectivamente). Algo a destacar para estos tipos de aceite es que mantienen un precio medio que no supera los 3,00 €/ a pesar de haber incrementado un precio que queda
alejado de los 3,54 €/litro del precio medio del mercado y que posiblemente este relacionado.

La garrafa de aceite de 5 litros es la que hace caer el mercado en mayor medida (13,9 %) debido a que la botella de 1 litro reduce sus compras a un ritmo inferior (5,1 %). Este
hecho conlleva que la garrafa de 5 litros pierda importancia dentro del sector, siendo actualmente su cuota del 39,8 % vs el 42,2 % del afio anterior.
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ACEITE MES A MES

MES OCTUBRE 22
HOGARES
Cantidad (Millones de ) Evolucion Valor (Millones de €) Evolucion L per Cépita % Penetracion
Productos
OCTUBRE 21 OCTUBRE 22 % 22 vs 21 OCTUBRE 21 OCTUBRE 22 % 22 vs 21 OCTUBRE 22 OCTUBRE 22
TOTAL ACEITE 44,0 42,8 -2,8 130,93 168,21 28,5 0,92 54,73
ACEITE 1L 21,6 19,6 -9,1 62,08 77,29 24,5 0,42 39,88
ACEITE 5L 16,9 18,0 6,4 47,08 66,25 40,7 0,39 13,83
TOTAL ACEITES DE OLIVA 29,7 31,1 4,8 108,92 137,86 26,6 0,67 42,22
A.O VIRGEN+V.EXTRA 14,4 16,5 14,4 58,92 77,21 31,0 0,36 26,21
A.O VIRGEN 31 2,7 -10,8 10,68 12,16 13,9 0,06 5,88
A.O VIRGEN EXTRA 11,4 13,8 21,2 48,25 65,06 34,8 0,30 22,38
A. OLIVA 15,3 14,6 -4,2 50,00 60,64 21,3 0,31 21,41
ACEITE DE GIRASOL 12,8 10,9 -15,0 18,75 27,27 45,4 0,23 24,01
ACEITE DE MAIZ 0,0 0,0 -7,1 0,09 0,14 51,5 0,00 0,12
ACEITE DE SEMILLA 11 0,4 -58,9 2,14 1,74 -18,8 0,01 1,80
ACEITE DE ORUJO 0,5 0,3 -25,2 1,0 1,2 15,6 0,01 0,80
ACEITE MES A MES
TAM OCTUBRE 22 vs TAM OCTUBRE 21
HOGARES
Productos Cantidad (Millones de I) Evolucién Valor (Millones de €) Evolucién L per Cépita
TAM OCTUBRE 21 | TAM OCTUBRE 22 | %22vs 21 | TAMOCTUBRE 21 | TAMOCTUBRE 22 | %22vs 21 | TAM OCTUBRE 22
TOTAL ACEITE 538,8 492,7 -8,5 1.397,7 1.743,5 24,7 10,62
ACEITE 1L 246,9 234,2 -5,1 618,6 831,0 34,3 5,05
ACEITE 5L 227,6 196,0 -13,9 545,5 643,3 17,9 4,22
TOTAL ACEITES DE OLIVA 361,7 346,4 -4,2 1.152,6 1.411,6 22,5 7,47
A.O VIRGEN+V.EXTRA 175,0 172,1 -1,6 641,2 766,5 19,5 3,71
A.O VIRGEN 32,3 32,2 -0,2 101,9 130,5 28,1 0,69
A.O VIRGEN EXTRA 142,7 139,9 -1,9 539,2 635,9 17,9 3,02
A. OLIVA 186,7 174,3 -6,6 511,5 645,1 26,1 3,76
ACEITE DE GIRASOL 158,2 129,2 -18,3 204,5 283,1 38,4 2,78
ACEITE DE MAIZ 0,5 0,5 3,5 1,0 1,4 39,6 0,01
ACEITE DE SEMILLA 13,4 10,4 -22,1 29,7 30,5 3,0 0,22
ACEITE DE ORUJO 5,0 6,1 21,1 10,0 16,7 67,2 0,13
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MILES de | MILES de € PART. MERC. VALOR
TAM OCTUBRE 21 TAM OCTUBRE 22 TAM OCTUBRE 21 TAM OCTUBRE 22 TAM OCTUBRE 21 TAM OCTUBRE 22
TOTAL ACEITE 538.752,3 492.722,1 1.397.734,2 1.743.509,3 1,9 2,4
ACEITE 1L 246.856,5 234.206,5 618.630,3 831.042,9 0,8 1,1
ACEITE 5L 227.584,8 196.036,9 545.482,6 643.266,4 0,7 0,9
TOTAL ACEITES DE OLIVA 361.689,2 346.423,6 1.152.618,9 1.411.627,9 1,5 1,9
A.O VIRGEN+V.EXTRA 174.992,4 172.141,3 641.154,2 766.478,6 0,8 1,0
A.O VIRGEN 32.276,8 32.199,7 101.921,5 130.544,7 0,1 0,2
A.O VIRGEN EXTRA 142.715,6 139.941,6 539.232,6 635.934,0 0,7 0,9
A. OLIVA 186.696,8 174.282,3 511.464,8 645.149,2 0,7 0,9
ACEITE DE GIRASOL 158.160,9 129.209,8 204.465,6 283.069,3 0,3 0,4
ACEITE DE MAIZ 502,8 520,4 1.002,8 1.399,5 0,0 0,0
ACEITE DE SEMILLA 13.363,0 10.411,5 29.658,1 30.549,8 0,0 0,0
ACEITE DE ORUJO 5.019,9 6.076,8 9.964,4 16.660,6 0,0 0,0
CONSUMO X CAPITA GASTO X CAPITA € PRECIO MEDIO €Xlitro
TAM OCTUBRE 21 TAM OCTUBRE 22 TAM OCTUBRE 21 TAM OCTUBRE 22 TAM OCTUBRE 21 TAM OCTUBRE 22
TOTAL ACEITE 11,6 10,6 30,20 37,57 2,59 3,54
ACEITE 1L 53 5,0 13,37 17,91 2,51 3,55
ACEITE 5L 4,9 4,2 11,79 13,86 2,40 3,28
TOTAL ACEITES DE OLIVA 78 75 24,90 30,42 3,19 4,07
A.O VIRGEN+V.EXTRA 3,8 3,7 13,85 16,52 3,66 4,45
A.O VIRGEN 0,7 0,7 2,20 2,81 3,16 4,05
A.O VIRGEN EXTRA 3,1 3,0 11,65 13,70 3,78 4,54
A. OLIVA 4,0 3,8 11,05 13,90 2,74 3,70
ACEITE DE GIRASOL 3,4 2,8 4,42 6,10 1,29 2,19
ACEITE DE MAIZ 0,0 0,0 0,02 0,03 1,99 2,69
ACEITE DE SEMILLA 0,3 0,2 0,64 0,66 2,22 2,93

ACEITE DE ORUJO 0,1 0,1 0,22 0,36 1,98 2,74
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Miles de Litros
TOTAL ACEITE
ACEITE 1L
ACEITE 5L
TOTAL ACEITES DE OLIVA
A.O VIRGEN+V.EXTRA
A.O VIRGEN
A.O VIRGEN EXTRA
A. OLIVA
ACEITE DE GIRASOL
ACEITE DE MAIZ
ACEITE DE SEMILLA
ACEITE DE ORUJO
Miles Euros
TOTAL ACEITE
ACEITE 1L
ACEITE 5L
TOTAL ACEITES DE OLIVA
A.O VIRGEN+V.EXTRA
A.O VIRGEN
A.O VIRGEN EXTRA
A. OLIVA
ACEITE DE GIRASOL
ACEITE DE MAIZ
ACEITE DE SEMILLA
ACEITE DE ORUJO
PENETRACION (%)
TOTAL ACEITE
ACEITE 1L
ACEITE 5L
TOTAL ACEITES DE OLIVA
A.O VIRGEN+V.EXTRA
A.O VIRGEN
A.O VIRGEN EXTRA
A. OLIVA
ACEITE DE GIRASOL
ACEITE DE MAIZ
ACEITE DE SEMILLA
ACEITE DE ORUJO

OCTUBRE 21

440328
216123
16.921,9
29.691,9
14.432,0
3.0615
11.370,6
15.259.8
12.773,0
44,2
1.058,4

4544

130.927.4
62.082,8
47.081,6

108.920,4
58.921,0
10.675,1
48.245,9
49.999,4
18.749,9

93,6
2.145,0

1.006,2

NOVIEMBRE 21

47.233,3
20.489,0
20.627,9
32.3724
15.307.4
3.243,1
12.064,3
17.065,0
13.067,7
67.1
11631

563,0

142.564,1
60.259,5
58.377,1

119.528,6
63.940,9
12.2186
517224
55.587,7
19.044,5

1385
26485

1.2039

33

14

DICIEMBRE 21

45.484,8
20.927,4
19.026,4
30.256,0
14.200,1
2.834,4
11.365,7
16.055,9
13.524,1
430
1.136,8

525,0

131.716,7
58.969,8
50.795,3

108.081,9
58.510,9
10.289,2
48.221,8
49.570,9
20.031,2

915
2.452,4

1.059,8

ENERO 22

41.598,3
19.628,7
16.874,5
28.407,3
13.7434
3.228,5
10,5150
14.663.9
11,6351
178
1.0289

503,4

131.459,2
61.172.2
49.482,8

109.553,0
58.612,5
12,0453
46.567,2
50.940,5
18.366,9

36,6
2.409,6

1.081,7
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FEBRERO 22

41.419,7
19.912,4
15.738,8
27.583,9
12.699,4
2.842,9
9.856,4
14.884,5
12.256,8
384
926,1

614,5

129.395,2
63.068,3
44.548,1

106.394,6
55.271,4
10.809,6
44.461,8
51.123,1
19.355,2

80,1
2.2296

1.3358

MARZO 22

69.838,0
33.970,4
27.571,0
45.949,4
231141
4.992,9
18.121,2
22.835.3
21.365,0
150,2
1.264,7

1.083,6

241.700,6
117.284,5
88.503,7
186.638.4
100.676,7
20.127,7
80.549,0
85.961,7
47.960,9
3725
3.775.1

2.897.2

38

20

ABRIL 22

27.8728
13.386,6
10.783,7
21.704,6
11.397,4
2.2435
9.153,9
10.307,2
5.234,9
251
4473

4465

111.307.9
54.436,4
40.280,2
92.307,9
52.044,3

9.819,3
42.224,9
40.263,6
15.716,9

732
1.728,8

1.440,7

21

08

MAYO 22

30.223,4
15.293.4
11.010,4
231332
11.3209
17951
9.525,8
11.812,2
5.352,9
52,5
1.311,0

3738

121.020,7
62.724,8
39.891,4
99.549,8
51.976,4

7.598,0
44.378,4
475735
16.026,4

1793
4.090,7

11744

38

08

JUNIO 22

33.297,8
16.264,2
12,9353
24.382,7
11.660,3
2.025,6
9.634,7
12.722,4
7.224,7
16,4
1.207,1

466,9

132.473,9
65.155,5
47.692,0

105.816,9
54.911,7

8.741,0
46.170,7
50.905,2
21.193,4

56,3
3.914,3

1.493,1

JULIO 22

32.934,2
16.989.5
11.748,0
23.497,7
11,6150
1.8257
9.789,3
11.882,7
8.590,9
16,8
562,0

256,8

129.543,1
65.930,3
42.821,7

101.267.2
54.008,8

7.959,8
46.049,0
47.258,3
24.984,3

60,9
2.371,0

832,9

AGOSTO 22

40.359,1
18.625,8
16.634,4
29.772,2
16.022,5
1.879,7
14.142,8
13.749,7
9.560,9
76
509,2

503,4

155.974,7
72.257,9
60.657,6

126.930,5
72.691,5

8.008,5
64.683,0
54.239,0
25.640,4

227
1.668,1

1.697,8

SEPTIEMBRE 22

39.652,1
19.082,1
15.076,9
28.2356
14.550,5
2.557,7
11.992,8
13.685,1
10.544,7
444
420,7

399,8

148.145,7
72.494,5
53.962,4

117.701,5
66.619,8
10.770,9
55.848,8
51.081,7
27.480,0

146,0
15199

1.279.8

18

10

OCTUBRE 22

42.808,7
19.637,1
18.009,7
31.128,7
16.510,3

2.7305
13.779.7
14.618,4

10.852,0

168.207.4
77.289,1
66.254,4

137.857,8
77.213.8
12.156,7
65.057,0
60.644,1
27.269,1

1419
1.7418

1.1635

08



OTROS CANALES:
- No se dispone de dato porque ain no dispone de compras registradas

CANALES DE COMPRA

MILES de |

TAM OCTUBRE 21

TAM OCTUBRE 22

TOTAL ACEITE
T.ESPARA 538.752 492.722
HIPERMERCADOS 129.072 120.683
SUPER+AUTOS 268.489 247.903
DISCOUNTS 75.062 56.165
TIENDA TRADICIONAL 6.834 5.377
OTROS CANALES 59.296 62.593
ACEITE 1L
T.ESPARA 246.856 234.206
HIPERMERCADOS 58.777 55.773
SUPER+AUTOS 134.915 131.563
DISCOUNTS 36.377 30.665
TIENDA TRADICIONAL 2.417 1.944
OTROS CANALES 14.371 14.261
ACEITE 5L
T.ESPARA 227.585 196.037
HIPERMERCADOS 62.631 57.338
SUPER+AUTOS 98.596 79.004
DISCOUNTS 26.337 16.802
TIENDA TRADICIONAL 3.274 2.886
OTROS CANALES 36.746 40.006
TOTAL ACEITES DE OLIVA
T.ESPARA 361.689 346.424
HIPERMERCADOS 95.624 93.507
SUPER+AUTOS 168.262 163.432
DISCOUNTS 45.260 34.017
TIENDA TRADICIONAL 5.738 4577
OTROS CANALES 46.806 50.891
A.O VIRGEN+V.EXTRA
T.ESPARA 174.992 172.141
HIPERMERCADOS 53.944 53.381
SUPER+AUTOS 76.501 75.832
DISCOUNTS 18.116 13.966
TIENDA TRADICIONAL 3.106 2,573
OTROS CANALES 23.325 26.389
A.O VIRGEN
T.ESPARA 32.277 32.200
HIPERMERCADOS 6.690 8.214
SUPER+AUTOS 18.225 16.305
DISCOUNTS 4179 4567
TIENDA TRADICIONAL 226 296
OTROS CANALES 2.957 2.818
A.O VIRGEN EXTRA
T.ESPARA 142.716 139.942
HIPERMERCADOS 47.254 45.167
SUPER+AUTOS 58.276 59.527
DISCOUNTS 13.937 9.398
TIENDA TRADICIONAL 2.880 2.278
OTROS CANALES 20.368 23,572
. OLIVA
T.ESPARA 186.697 174.282
HIPERMERCADOS 41.679 40.126
SUPER+AUTOS 91.761 87.600
DISCOUNTS 27.144 20.051
TIENDA TRADICIONAL 2.632 2,003
OTROS CANALES 23.480 24502
ACEITE DE GIRASOL
T.ESPARA 158.161 129.210
HIPERMERCADOS 31.236 24.062
SUPER+AUTOS 87.247 74.956
DISCOUNTS 28.487 20.615
TIENDA TRADICIONAL 660 587
OTROS CANALES 10.531 8.990
ACEITE DE MAIZ
T.ESPANA 503 520
HIPERMERCADOS 170 176
SUPER+AUTOS 285 322
DISCOUNTS 41 7
TIENDA TRADICIONAL - 3
OTROS CANALES 7 12
ACEITE DE SEMILLA
T.ESPARA 13.363 10.411
HIPERMERCADOS 910 1.772
SUPER+AUTOS 10.755 6.840
DISCOUNTS 486 634
TIENDA TRADICIONAL 327 93
OTROS CANALES 885 1.073
ACEITE DE ORUJO
T.ESPARA 5.020 6.077
HIPERMERCADOS 1.126 1.136
SUPER+AUTOS 1.929 2.338
DISCOUNTS 788 859
TIENDA TRADICIONAL 109 117
OTROS CANALES 1.068 1.626
T.TRADICIONAL: fas, Canicerias/Cl Lecherias,

perativa, Vta Domicilio,

Tda. Congelados, Mercados y Plazas, Panaderia,
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Evolucion

%22vs 21

-85
-6,5
77
252
21,3
56

51
51
-25
-15,7
-19,6
-08

-139
-85
-19,9
-36,2
11,8
89

42
22
29

248

202
87

-16
-1,0
-09
229
171
13,1

0.2
228
-10,5
93
31,0
-47

-19
44
21
32,6
20,9
15,7

-6,6
-37
-45
26,1
-239
44

-18,3
-23,0
14,1
276
-11,0
-14,6

35

32
133
-83,4

221
94,6
-36,4
30,4
71,6
213

10
21,2
9,0
73
52,2

MILES de €

TAM OCTUBRE 21

1.397.734
373.699
662.041
171.634

23.899
166.461

618.630
178.252
315.426
78.438
7.740
38.774

545.483
162.791
218.172
53.272
10.838
100.409

1.152.619
325.918
524.265
132.867

21.056
148513

641.154
207.925
271.589
62.454
11.821
87.366

101.922
21.041
55.894
13.450

934
10.601

539.233
186.883
215.695
49.004
10.887
76.765

511.465
117.993
252.676
70.413
9.235
61.147

204.466
41.943
111711
36.274
1.021
13.516

1.003
331
571

86

15

29.658
3.161
21.692
895
1.618
2.292

9.964
2.334
3.789
1.513

204
2.125

Compra Directa al productor, E-commerce, Resto Canales.

Farmacia,

TAM OCTUBRE 22

1.743.509
469.094
856.175
183.986

22.792
211.463

831.043
232.410
442.506
98.536
7.736
49.855

643.266
200.244
249.856
50.454
11.509
131.204

1.411.628
407.523
665.354
133.353

20.302
185.096

766.479
249.670
335.201
59.224
12.144
110.239

130.545
34.047
65.732
17.698

1.693
11.375

635.934
215.623
269.469
41.526
10.451
98.864

645.149
157.853
330.153
74.129
8.157
74.857

283.069
52.406
164.534
46.168
1.383
18.578

1.400
439
905

13
8
34

30.550
5.670
18.813
1.941
691
3.434

16.661
2.983
6.532
2.416

409
4.320

ia, y tiendas de alimentacion /comestibles/ultramarinos.

Evolucion

%22vs 21

247
255
29,3
72
-4,6
270

343
30,4
40,3
25,6
-01
28,6

17,9
23,0
14,5
53
6,2
30,7

225
25,0
26,9
04
-36
246

195
201
234
52
27
26,2

281
61,8
17,6
31,6
81,2

73

17,9
154
249
-153
-4,0
28,8

26,1
338
30,7
53
11,7
224

38,4
249
473
273
354
37,4

396
328
585
84,4

30
794
-133
117,0
-57,3
49,8

67,2

278

724

59,7
100,1
1034

=dlimentosdespaic

PRECIO MEDIO
TAM OCTUBRE 21

2,59
2,90
2,47
2,29
3,50
2,81

2,51
3,03
2,34
2,16
3,20
2,70

2,40
2,60
2,21
2,02
3,31
2,73

3,19
3,41
3,12
2,94
3,67
3,17

3,66
3,85
3,55
3,45
3,81
3,75

3,16
3,15
3,07
3,22
414
3,59

3,78
3,95
3,70
3,52
3,78
3,77

2,74
2,83
2,75
2,59
3,51
2,60

1,29
1,34
1,28
1,27
1,55
1,28

1,99
1,94
2,01
2,10

2,22
3,47
2,02
1,84
4,95
2,59

1,98
2,07
1,96
1,92
1,87
1,99

TAM OCTUBRE 22

3,54
3,89
3,45
3,28
4,24
3,38

3,55
4,17
3,36
3,21
3,98
3,50

3,28
3,49
3,16
3,00
3,99
3,28

4,07
4,36
4,07
3,92
4,44
3,64

4,45
4,68
4,42
4,24
4,72
4,18

4,05
414
4,03
3,88
5,72
4,04

4,54
4,77
4,53
4,42
4,59
4,19

3,70
3,93
3,77
3,70
4,07
3,06

2,19
2,18
2,20
2,24
2,35
2,07

2,69
2,50
2,81
1,97
2,49
2,75

2,93
3,20
2,75
3,06
7.46
3,20

2,74
2,63
2,79
2,81
3,48
2,66



CL PAIS
MAS RICO DEL
MUNDO

+ olimentosdespand




