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Resumen ejecutivo

* Los factores clave en la dimensién del consumo de alimentacion en Espaia, asi como
en su evolucion, han sido:

o

o

La disminucion durante 2014 tanto de la poblacién espafiola consumidora
como del nimero de hogares.

La tendencia decreciente del indice de Precios de Consumo (IPC) general y del
grupo de alimentos y bebidas no alcohdlicas en 2013-2014 que rompe la
tendencia creciente de afios anteriores.

La relacidn existente entre la evolucién del PIB y el crecimiento del mercado
de la restauracion: en los cuatro ultimos afios se viene registrando un
paulatino aumento de la actividad en el mercado de la restauracidn, si bien
todavia sélo se refleja en una restriccion de la tasa de descenso.

e El gasto total en alimentacién (consumo efectuado tanto en el hogar como fuera del
mismo) ascendié a 98.052 millones de euros durante el afio 2014, lo que supone un
descenso respecto al afio 2013 del 3,2%. Destacar que el gasto de alimentacidn para
consumo en el hogar ha experimentado un mayor descenso (-3,5%) que el que se ha
producido en la alimentacion extra doméstica (-1,3%).

e Respecto al consumo en los hogares espaiioles:

(0]

o O

El gasto realizado en alimentos ascendié a 66.443 millones de euros,
registrandose una disminucién del 3,5% respecto a la cifra del afio 2013. Esta
evolucién es el resultado del descenso en el consumo (-2,3%), junto con el
menor precio medio de los alimentos (-1,2%).
El consumo per capita medio ascendio a 662 kg/l por persona.
El gasto per capita medio ascendid a 1.482,3 € por persona.
Los habitos de uso de los alimentos en el hogar durante 2014, en comparacion
con 2011, revelan que se cocinan menus mas ligeros y sencillos (fuerte
presencia de la opcion “plato Unico”) con platos mas elaborados (aumenta el
numero de ingredientes).
El canal preferido para la compra de productos de alimentacidon es el
supermercado (43% de las compras), asciendo al 51,8% en el caso de los
productos envasados. No obstante, para la compra de productos frescos, el
canal preferido es el comercio especializado® (36,4%).
Destaca el crecimiento de la tienda descuento (+1,8%), explicado por el
crecimiento en alimentacién fresca (+15,7%).
Respecto al consumo de los diferentes grupos de alimentos (en términos de
valor y volumen):
= En el caso del aceite, aunque se ha experimentado un descenso en el
consumo, si se ha registrado un consumo superior al del afio pasado
en el caso del aceite de oliva virgen y en el aceite de semillas.
= Se ha mantenido estable en términos de volumen y negativo en
términos de valor en el caso de la bolleria, pasteleria, galletas y
cereales, y el azlcar.
= Se ha experimentado un descenso en el consumo de la leche liquida
(evolucién positiva en términos de valor), los derivados lacteos, la
carne fresca, el pescado, el pan, las frutas frescas, las patatas vy

1

Por comercio especializado se entiende: tienda tradicional, panaderia, carniceria/charcuteria,

pescaderia, tienda de congelados, y mercados y plazas.
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hortalizas frescas, las legumbres, la pasta (evolucidon estable en

términos de valor), los huevos y el arroz.
Respecto al consumo de las diferentes bebidas (en términos de valor y
volumen), resaltar que la cerveza ha experimentado una evolucién positiva
tanto en consumiciones como en litros. Ademas, en el caso del agua envasada
y las bebidas refrescantes, el consumo se ha mantenido estable. Por el
contrario, los zumos y néctares, y el vino, han experimentado un descenso en
su consumo.

* Respecto al consumo fuera de los hogares:

(0]

El gasto realizado en alimentos ascendié a 31.609 millones de euros,
registrandose una disminucién del 1,3% respecto a la cifra del afio 2013. El
ndimero de visitas a los establecimientos de restauracion alcanzé la cifra de
6.548 millones, un 1,6% menos que en 2013, manteniéndose relativamente
estable el gasto medio por comensal en 4,83 euros, un 0,4% por encima del
dato del afio anterior.
Se observa un descenso mucho menos acusado (-1,3%) en la variacion
interanual entre 2013 y 2014, respecto al descenso producido en afios
anteriores.
Si bien en el periodo 2011-2013 los consumidores redujeron tanto el nimero
de salidas a establecimientos de restauracién como su gasto medio en cada
salida, en el afio 2014 el descenso en el niumero de visitas no llevd aparejado
un menor gasto, sino que el ticket medio se incrementd ligeramente con
respecto al afo anterior.
Un 60% del descenso de ventas corresponde a los restaurantes de servicio
completo (a la carta y menu), establecimientos que concentran practicamente
la mitad de las ventas del sector (48,9%).
Respecto al total de alimentacion fuera de los hogares, se incrementa el peso
de la bebida y se reduce el de alimentos, invirtiéndose de esta forma la
tendencia de afios anteriores.
En cuanto al consumo de los diferentes grupos de alimentos, existe una
progresiva concentracion de consumo hacia productos mas basicos vy
funcionales en cada gama (pasta, bolleria, pollo, base pan,...), en detrimento
de otros de mayor valor o de preparacién mas compleja (vacuno y porcino,
pescados, ensaladas, etc.), exitiendo excepciones a esta tendencia
(incremento de la categoria de frutas; descenso de la categoria de patatas).
Respecto al consumo de bebidas frias® fuera de los hogares:
= El Ministerio ha puesto en marcha un nuevo estudio que permite
cuantificar dicho consumo. El estudio realizado se ha centrado en los
trimestres 32 y 42 del afio 2014, lo que permite analizar las diferencias
estacionales de consumo de este sector. Teniendo en cuenta esta
puntualizacion, no es posible extrapolar los resultados de estos dos
trimestres al total del afio.
= El consumo fuera de casa en relacidn al consumo total adquiere un
peso diferencial dependiendo de la época del afio. EIl consumo
extradoméstico representa el 28,2% del volumen total consumido por
los espafioles en el trimestre de verano mientras que en el ultimo
trimestre (que incluye el periodo navidefio) es del 20,2%.

2 . . . ..
vino, cerveza, agua, bebidas refrescantes, bebidas espirituosas y zumos
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= Asimismo fuera de casa se consume en mayor medida cerveza y vino,
en cambio dentro de casa son las bebidas refrescantes y el agua las
gue acaparan mayor proporcion de los litros consumidos.

= De la misma forma, existen matices en estaciones diferentes del ano.
En el trimestre de verano adquieren auin mas peso fuera de casa las
cervezas, mientras que es en el Ultimo trimestre del afo cuando el
vino consigue estar mas presente en el consumo extradoméstico.

= Las categorias que adquieren mayor importancia en el consumo fuera
del hogar son las bebidas espirituosas, la cerveza y el vino (incluyendo
espumosos).

¢ Respecto a los habitos de compra:

(0]

La calidad de productos, proximidad/cercania y los buenos precios aparte de
ofertas, son los tres principales factores que determinan la eleccién del
establecimiento de compra.

Por edad, la compra de alimentos a través de internet disminuye a medida que
aumenta la edad. Por habitat, el porcentaje mas elevado se encuentra en las
poblaciones que tienen entre 50.001 y 100.000 habitantes y el porcentaje mas
bajo en las poblaciones mas pequeias (menos de 10.000 habitantes).

Existe una fidelidad alta en la compra de las mismas marcas (70,9%), siendo los
datos homogéneos por sexo y habitat. Asimismo, las marcas del distribuidor
tienen un gran peso en la cesta de la compra (87,2%), siendo los datos
homogéneos por sexo. No obstante, se observa una menor tendencia a
sustituir la marca del fabricante por la del distribuidor.

Cada vez se realiza una compra mas responsable, elaborando una lista antes
de realizar la compra de alimentacidon (71,9%).

La crisis econdmica y la revolucién tecnolégica han sido los dos grandes
sucesos generadores de nuevos habitos de vida y, por tanto, de consumo en
los hogares espafoles. A ellos se une la creciente libertad de los espafnoles y la
creciente heterogeneidad de los hogares espafioles, cambios ya consolidados
en la sociedad espafiola.

Estas transformaciones incipientes se observan en la sociedad en forma de
microtendencias y, aunque éstas no se refieren sélo a alimentacidn, si pueden
contribuir a explicar los resultados de la evolucién del consumo alimentario en
hogares durante 2014 o ayudar a prever como sera el consumo en el afo
2015.
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Poblacion y numero de hogares

Uno de los factores clave en la dimension del consumo de la alimentaciéon, asi como en su
evolucidn, es la poblacion espafiola consumidora y su fluctuacidn en el tiempo.

Desde 2010 hasta 2014 la poblacién espafiiola ha disminuido un 1,18%, pasando de 47.021.031
individuos a 46.464.053 en 2014.

Por otro lado, en los ultimos afios el numero de hogares en Espafia venia experimentado una
tendencia creciente que se invierte en el afio 2014.

Por tanto, la disminucion tanto de la poblacion como de los consumidores potenciales anticipa
un descenso del consumo de la alimentacion.

Evolucion de la poblacion (n2 individuos)

47.021.031
46.815.916 46.766.403

46.593.263
46.464.053

(-0,4%) (-0,1%) (-0,4%) (-0'3%)

2010 2011 2012 2013 2014

Fuente: INE

Evolucion del nimero de hogares

ANO 2013
18.138.485

15.932.580 —_
ANO 2014

18.054.437

15.066.810

13.007.993

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Fuente: INE

Poblacion por sexo y edad

El descenso de poblacién se produjo en el rango de poblacidon de edades comprendidas entre
los 15 y los 39 afios y en los nifios menores de 5 afios; ademas, se observa también un
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descenso en el grupo de edad de 75 a 79 afios causado por la llegada a dichas edades de las
generaciones mas reducidas, nacidas durante la Guerra Civil.

Ademas se ha producido una reduccion en el nimero de hogares con nifios y en el tamafio
medio de la familia, lo que afecta tanto a las caracteristicas del consumo, como a los tipos de
productos consumidos.

indice de Precios de Consumo (IPC)

Otro aspecto a tener en cuenta en la cuantificacién del consumo, es la evolucidn
experimentada por los precios, que se refleja en el indice de Precios de Consumo (IPC) tanto
general, como del grupo de alimentos y bebidas no alcohdlicas.

Evolucion del IPC general e IPC de los alimentos y bebidas no alcohdlicas

106,000
105,178/0\. 104,812
104,000 732
102,327 103,889
102,000
100,000 102,446
100,000 —&—[ndice general
97,989 100,000
28,000 / =—¢=—Alimentos y bebidas no
96,903 alcohdlicas

96,000

94,000

92,000 T T T T )

2010 2011 2012 2013 2014

Fuente: INE

Desde 2010 tanto el IPC general como el de alimentos y bebidas no alcohdlicas han
experimentado una tendencia creciente, invirtiéndose en 2013-2014, afios en los que la tasa
de variacién anual se situd en el -1% y -0,3%, respectivamente. Este decrecimiento en el afo
2014 se explica, fundamentalmente, por la caida en los precios de los alimentos sin elaborar.

Relacion entre PIB y el mercado de restauracién

En cuanto a la relacidn existente entre la evolucion del PIB y el crecimiento del mercado de la
restauracion, se aprecia una recuperacion progresiva del consumo extradoméstico, a pesar de
que todavia presente valores negativos. Esta interpretacidn se basa en el hecho de que parece
existir un diferencial de crecimiento en torno a 2 puntos, entre la evolucién del PIB y el
crecimiento del mercado de restauracion.
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Evolucion del PIB y el crecimiento del mercado de restauracion (%)

43 48 4 47

Afio 2008 Afio 2009 Afio 2010 Aiio 2011 Afio 2012 Afio 2013 Afio 2014

T108 T208 T308 T408 T109 T209 T30S T409 T110 T210 T310 T410 Ti11 T211 T311 T411 Ti12 T212 7312 T412 Ti13 T213 T313 T413 T114 T214 T314 T414

=+=P|B =#=Ventas Total Mercado

Fuente: INE

Como puede verse, en los cuatro Ultimos afios se viene registrando un paulatino aumento de la
actividad en el mercado de la restauracion, si bien todavia sdlo se refleja en una restriccién de
la tasa de descenso.
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Evolucion del gasto en alimentacion

Durante el afio 2014, el gasto total en alimentacién ascendid a 98.052 millones de euros. Esta
cifra incluye el consumo efectuado tanto en el hogar como fuera del mismo.

Total Gasto Alimentacion
98.052 millones €

-3,2%

Respecto a la evolucion, ésta queda recogida en el siguiente grafico. De acuerdo a él, durante
el afo 2014, la reduccion del consumo se cifra en el 3,2%. No obstante, conviene destacar que
la mayor caida es consecuencia de que el gasto de alimentacién para consumo en el hogar ha
experimentado un mayor descenso (-3,5%) que el que se ha producido en la alimentacion
extradoméstica (-1,3%).

Evolucion del gasto de la alimentacién en Espaiia

103.830
102.498 mill. € —— .
mill. € mill. € 100.678 e
—‘ mill_ € el O
% +08%*
2009 2010 2011 2012 2013 2014

Reparto del gasto de la alimentacion en Espafia

Alimentacidn en el hogar Alimentacion extradoméstica
66.443 millones € 31.609 millones €
-3,5% -1,3%

Gasto en alimentacidn en el hogar

Durante el afio 2014, el gasto total en consumo alimentario en el hogar ascendié a 66.443
millones de euros, lo que supone un descenso del 3,5% con respecto al afio anterior. Respecto
a la evolucidn, ésta queda recogida en el siguiente grafico (valores expresados en euros).
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68.655.352,6 7 0g5.460,5 67.519.855,4 67.634.379,8 ©9-225.182,5

ARNO 2009 ARNO 2010 ARNO 2011 ANO 2012 ANO 2013

Como consecuencia del cambio producido por el nuevo censo publicado por el ILN.E en
diciembre de 2013, a partir de enero de 2014 se inicia una nueva serie con el nuevo universo.
Al empezar 2014 se comparan los datos con el afio natural 2013 recalculado, obteniéndose de
esta forma la nueva serie de datos de 2014 (valores expresados en euros):

68.875.747,%¢.443.456,1

4

ANO 2013+ ANO 2014*

Gasto en alimentacion extradoméstico

Durante el afio 2014, el gasto total en consumo alimentario fuera del hogar ascendié a 31.609
millones de euros, lo que supone un descenso del 1,3% con respecto al aifio anterior. Respecto
a la evolucion, ésta queda recogida en el siguiente grafico. De acuerdo a él, durante el afio
2014, la reduccion del consumo se cifra en el 1,3%, moderandose de esta forma el descenso
puesto que en los afios 2011, 2012 y 2013 las minoraciones fueron superiores.
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Evolucién consumo extradoméstico
de alimentos y bebidas

37,'588 36.744
mill. € il
mill. € 34472
mill. € 33.044
I 4 mill.€ 32025 31,609
mill. € mill. €
2009 2010 2011 2012 2013 2014

Por tanto y tal y como se ha sefalado anteriormente, en el Ultimo afio se constata una
disminucién en el porcentaje de reduccion del gasto en consumo alimentario fuera del hogar.

Distribucion del gasto en alimentacién por canales

El gasto en alimentacidn realizado por los hogares durante 2014 supuso el 67,8% del total,
siendo el supermercado el canal de compra preferido para la adquisicion de productos de

alimentacion por parte de los hogares.

Por otro lado, el gasto en alimentacion extradoméstico representd el 32,2% del gasto total en
alimentacion, siendo el restaurante con servicio de mesa el establecimiento preferido por los

consumidores.

Total Gasto Alimentacion
98.052 millones €

Alimentacién en el hogar
66.443 millones € (67,8%)

Alimentacion extradoméstica
31.609 millones € (32,2%)

Hipermercados 9,6%
Supermercados 29,2%
Descuentos 10,6%

Comercio especializado 11,6%

Resto canales 6,8%

Restaurantes con servicio

15,8%
de mesa
Establecimientos de
C 10,1%
servicio rapido o barra
Magquinas automaticas,
hoteles, transporte, ocio, 6,3%

etc.




3. Consumo en hogares
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3.1 Resultados globales del consumo en hogares

Consumo por tipo de hogar

Tendencias en la utilizacién de los alimentos en el hogar

Consumo y gasto por Comunidades Auténomas

Establecimientos de compra para consumo en el hogar

3.2 Resultados para los principales productos del consumo en
hogares

ACEITE

LECHE

CARNE

PESCADO
PAN, BOLLERIA, PASTELERIA, GALLETAS Y CEREALES

FRUTAS FRESCAS

HORTALIZAS FRESCAS
OTROS ALIMENTOS

BEBIDAS
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3.1 Resultados globales del consumo en hogares

Gasto Alimentario en Hogares

66.443 Millones de Euros

Evolucién Consumo  Evoluciéon Precio  Evolucién Gasto

El gasto realizado en alimentos por los hogares para su abastecimiento ha ascendido a 66.443
millones de euros, registrandose una disminucién del 3,5% respecto a la cifra del afio 2013.
Esta evolucién es el resultado del descenso registrado en el consumo (-2,3%), junto con el
menor precio medio de los alimentos (-1,2%).

Dado que una parte muy importante de nuestra alimentacién se sustenta en productos
frescos®, representando un 42,2% del volumen total consumido y un 44,8% de nuestro gasto
total en alimentacion, la reduccién en el consumo es, en gran parte, consecuencia de que el
volumen consumido de productos frescos ha disminuido en mayor medida (-3,3%) que el del
resto de alimentos (-1,7%), a pesar de haberse producido un descenso de precios mayor que el

de la media del total alimentacion.

DISTRIBUCION POR CATEGORIAS

~—  %VOLMEN —.  —— %GASTO —

/
(-1,7%) 42,2% (-ZJ 1%) 44,8%
(-3,3%) (-5,2%)
\ TOTAL: -2,4% TOTAL: -3,5%
— - e -

[ ALIMENTACION FRESCA
[ RESTO ALIMENTACION

Por alimentacion fresca se entiende: frutas frescas, hortalizas frescas (incluidas patatas frescas), carnes frescas,

pescado fresco, marisco/ molusco fresco, pan fresco y huevos.
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Consumo por tipo de hogar

El consumo per capita medio de los hogares espafioles ascendié a 662 kg/| por persona. Los
hogares con adultos independientes y con retirados son los de mayor consumo, superando
incluso el valor medio.

Consumo por Tipo de Hogar
Consumo per capita medio de los hogares espafioles: 662 kg/l por persona

' Retirados 23,3% de la poblacion
- 926,81 kg\l per capita
- Alimentacién fresca y mediterranea
3 ys 1 - Consumo de productos tradicionales

- Productos para “cuidar la salud” y una para lograr
una "“dieta equilibrada”

Hogares con ninos pequenos 12,7% de la poblacion
433,88 kg\| per capita

- Lacteos para el crecimiento

- Se incorparan en sus menus infantiles los productos
que gustan a los mas pequeiios de la casa

- Chocolates y galletas

Adultosindependientes 7,4% de la pchlacion

1004,31 kg\l per capita
- Productos light, integrales y dietéticos.
- Son hedonistas consumidores de vinos de
calidad y bombones

Tendencias en la utilizacion de los alimentos en el hogar

Segln los datos proporcionados por Kantar Worldpanel, a través del Panel de Usos,
comparando la informacién obtenida en 2014 con la de 2011 se observan las siguientes
tendencias:

¢ Disminuye la compra de productos de alimentacion en el hogar que se refleja en el
descenso de las ocasiones de consumo en casa. Por primera vez desde 2012, se reduce
el numero de comidas que se realizan en el hogar, siendo las comidas entre semana las
gue mas se incrementan fuera. Aln asi, sigue siendo la hora del almuerzo o comida del
mediodia cuando los espafioles comen mas comida casera frente a las cenas (74% de
las comidas son de comida casera frente al 68% de las cenas).

e En las comidas que se realizan en el hogar, se simplifica el menu. Un 62,2% de las
comidas constan de un plato Unico. Un 24,5% de los menus realizados en casa constan
de un entrante y un primer plato y el 13,3% restante son a base de alimentos para
compartir. A cambio, el plato Unico es mas rico en ingredientes.

e Cuando se estudia el ranking de platos en las comidas y cenas realizadas
semanalmente en el hogar, se observa que la dieta de los espafoles es equilibrada y
con mucha tradicién; lo que mas incluyen a lo largo de las comidas y cenas semanales
realizadas en el hogar son ensaladas verdes, pechugas de pollo y ensalada de tomate.
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e Las razones que los espafioles declaran para la eleccion de los alimentos que
consumen en el hogar son en el 42% de los casos “Disfrutar” en el 40% de las
ocasiones la eleccién se debe a temas de “Practicidad”; y en el 18% restante la razén
esgrimida para la eleccidn de los alimentos es “Saludable”. Esta ultima razén es la
Unica que crece en comparacion con las demas en relacidn a las esgrimidas por los

consumidores en 2011.

¢ Ademas el Estudio de los habitos de uso de los alimentos en el hogar también revela
que cocinamos diferente. De las categorias Hervido/Plancha/Sin cocinar/Frito, la que
mas aumenta respecto a 2011 es la de plancha un 7,3% y la Unica que decrece es la de

frito, un 4,5%.

e Porlo tanto se puede resumir que los habitos culinarios actuales son:

0 Se cocinan menus mas ligeros y sencillos (fuerte presencia de la opcion “Plato

Unico”).

0 Por el contrario los platos son mas elaborados ya que aumenta el nimero de

ingredientes utilizados.

0 Los modos de preparacion son diferentes.

Consumo y gasto por Comunidades Auténomas

Las CCAA que durante 2014 registraron un mayor consumo per capita, por encima de la media
nacional, han sido Cataluia, Baleares, La Rioja y Aragdn, y en 2013 fueron Cantabria, Pais
Vasco, La Rioja y Catalufia. Por el contrario, Extremadura, Andalucia, Murcia y Castilla La
Mancha han sido las de menor consumo durante 2014, por debajo de la media nacional, y

Galicia, Extremadura, Andalucia y Castilla La Mancha durante 2013.

Respecto al gasto per cdpita, Pais Vasco y Catalufia han sido las CCAA con mayores cifras
durante 2014, mientras que en 2013 fueron Pais Vasco y Cantabria. En el lado contrario se
sitian Canarias, Extremadura, Andalucia, Murcia y Castilla La Mancha, como las CCAA con

menor gasto tanto en 2014 como en 2013.

Consumo per Capita (kg\l)

601,1

so1,1 [

Ano 2014

CATALUNA
BALEARES
LA RIUJA
ARAGON
CASTILLALEON
PAIS VASLO
CANARIAS
ASTURIAS
NAVARRA
T.LSPARA
VALENCIA
CANTABRIA
GALICIA
MADRID
EXTREMADURA
T.ANDALUCIA
MURCIA
CASTILLA LA MANCHA

Gastoper Capita (€)

| 1.743,4

| 1.511,3

| 16748

| 1.608,7

| 15695

| 1.810,3

| 1.3385

| 1.606,2

| 1.589,3

| 1.482,3

| 1.418,5

| 1.494,8

| 15133

| 15023

| 1.252,8

| 1.287,9

| 1.265,1

| 1.248,6
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Establecimientos de compra para consumo en el hogar

El canal preferido para la compra de productos de alimentacidn es el supermercado en el que
los espafioles realizan el 43% de sus compras. Esta cifra asciende al 51,8% en el caso de los
productos envasados. Sin embargo, para la compra de productos frescos, los hogares
espafioles prefieren acudir al comercio especializado® (36,4 %).

6,2
10,1 15,4 2,9
RESTO CANALES 17,1 20,4
COMERCIO 15,6 Hin
ESPECIALIZADO
ESTABLECIMIENTOS o 51,8
DESCUENTO
43,0
SUPER+AUTOS
31,0
® HIPERMERCADOS -
TOTAL ALIMENTACION RESTO
ALIMENTACION FRESCA ALIMENTACION

Las compras realizadas de alimentacidn a través de internet en 2014 se han incrementado de
forma significativa, 25,1% en volumen y 27,3% en valor, con respecto a 2013. Este canal
incipiente en las compras para el hogar representa el 0,8% de las compras totales, por lo que
se puede considerar un canal aun con alto potencial de desarrollo.

La composicién de la cesta por internet es diferente a la cesta promedio, primando los
productos de mayor carga por acto de compra y envasados, los productos frescos son los que
menos se adquieren a través de este canal. Del analisis comparativo entre la cesta de internet
y la cesta media destaca el peso de leche liquida (17,9% vs 11,1%), agua envasada (13,6% vs
7,9%), gaseosas y bebidas refrescantes (12,7% vs 6,9%), aceite de oliva (2,0% vs 1,4%) o el
tomate en conserva (1,2 vs 0,8). Solo estas cinco categorias ya concentran el 47% de la cesta
por internet mientras que pesan el 28,1% de la cesta media del hogar.

Por otro lado, la evolucién que han tenido los distintos canales en la compra de alimentos para
abastecimiento del hogar ha sido heterogénea, distinguiendo entre el total alimentacién y los
dos grandes grupos de productos: alimentacidn fresca y resto de alimentacién.

4 . L . . L . Lo . B
Por comercio especializado se entiende: tienda tradicional, panaderia, carniceria/charcuteria, pescaderia, tienda
de congelados, y mercados y plazas.

En resto de canales se incluye: autoconsumo, mercadillos y otros canales.
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Destaca el crecimiento de la tienda descuento (+1,8%), explicado por el crecimiento en
alimentacion fresca (+15,7%). La tienda descuento concentra el 9% de las compras de frescos
frente al 20,4% en el resto de productos, esto indica que aun puede tener recorrido de

crecimiento.

Evolucion de canales de compra en 2014 frente a 2013 por principales categorias (%)
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3.2 Resultados para los principales productos del consumo en hogares

Pescado

Pan

Bollos

Frutas
Frescas

Hortalizas
Frescas
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ACEITE

En 2014 se han consumido un total de 594.232.910 litros de aceite, lo que supone un descenso
del 2,1% respecto a 2013. No obstante, hubo dos tipos de aceite cuyo consumo fue superior al
del afio anterior: aceite de oliva virgen y aceite de semillas.

Domeéstico Afo 2013

VOLUMEN (Miles Lts) 594.232,91 -2,1%

VALOR (Miles Euros) 1.346.477,36 -10,5%
CONSUMO X CAPITA 13,26 -1,0%

GASTO X CAPITA 30,04 -9,5%

PARTE MERCADO VOLUMEN Lts 2,00 0,01
PARTE MERCADO VALOR 2,03 -0,16
PRECIO MEDIO Lts 2,27 -8,6%

Evolucion mensual de total gasto y total compras. (Agosto2013-diciembre 2014)

Mifas Lts. TOTAL ACEITE Miles Euros.
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Evolucion mensual por tipos de aceite
Miles Lts. ACEITE OLIVA VIRGEN Miles Euros
o .
0 El consumo de Aceite de Oliva

Virgen decrecid de forma importante
el mes de Diciembre 2014 (-14,8%)
en relacion al mismo mesde 2013.

3 De igual forma el gasto que los
hogares destinaron a la compra de
este aceite disminuyo un -17,2%. El
precio medio de esta variedad se
abarata durante el Jltimo mes del
afio (-2,8%), cerrando en 3,15€/litro.
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Mifes Lts. ACEITE OLIVA OLIVA Miles Euros

0 Durante el Ultimo mes del afio 2014,
el consumo doméstico de Aceite de
Oliva Oliva se redujo un -5,7%, en

o o comparacian con el mismo mes del

afio anterior.

0 El gasto que los hogaras destinaron
wEE a esta variedad también se redujo el
s . pasado mes de Diclembre un -8,2%.
'/’W\.——.—H_._'\._,—-—V’H Fl precio medio se abaratd un -2,6%
iz sz an comparacion a Diciembre 2013, lo
que le lleva a cerrar en 2,80€/litro.
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El consumo per cépita de la categoria se situd en los 13,26 litros/persona/afio, es decir un 1%
menos que en el afio 2013. En el caso del aceite de oliva el consumo es de 9,21
litros/persona/afio, muy por encima del aceite de girasol cuyo consumo es de 3,18
litros/persona/afio.

Importancia de los tipos de aceite

El 69,5 % de la cantidad de aceite consumido, corresponde a aceite de oliva, el 24% a aceite de
girasol, el 5,9% a aceite de semillas, mientras que el 0,7% restante, se divide entre el resto de
aceites.

El “total de aceite de oliva” comprende la suma de los tres tipos de aceite de oliva
comercializados: aceite de oliva virgen, aceite de oliva virgen extra y aceite de oliva. En el
presente trabajo el término “oliva oliva” se refiere al tercer tipo mencionado, aceite de oliva,
para evitar confusiones con el genérico aceites de oliva.

9% Valor (Euros) | 9% Volumen (Lts.) |

0,5%

% Variacion sobre el afio 2013 m

0 A OLIVAVIRGEN EXTRA  -7,7% -2,2%
01 A OLIWA VIRGEN -1,8% 10,8%
m A OLIVA OLIVA -14,8%  -6,0%
B ACEITE DE GIRASOL -152%  -8,6%
m ACEITE DE SEMILLA 1% 50,9%
o ACEITE DE ORUIO -37,4%  -37,9%
0 RESTO ACEITE -13,7%  -17,5%

Evalucian (Volumen) Total Aceite de Oliva en Afio 2014: -2,2% !
Evalucian (Valor) Total Aceite de Oliva en Afio 2014: -10,5% E
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Aceite de oliva-oliva:

Con el 37,6% del volumen total, el aceite de oliva-oliva es el mas consumido por los hogares,
aunque su compra descendié un 6% en comparacion con el afio 2013. El gasto cayd de forma
muy importante (-14,8%), como consecuencia directa de la caida que experimenta el precio
medio durante este afio (-9,3%), cerrando en 2,57€/litro (0,26 céntimos de € menos que en
cierre de afio 2013).

El consumo per capita es de 4,98 litros, lo que supone una reduccion de un 6% respecto al afo
2013 (el equivalente a 0,261 litros menos por persona y afio).

El perfil de hogar consumidor de aceite oliva-oliva es de clase alta-media alta, generalmente
formados por parejas con hijos ya mayores, parejas adultas sin hijos o por retirados. Pese a
que reducen su consumo en un 9,1% en este periodo, los retirados son quienes mayor
consumo per capita realizan de este tipo de aceite, unos 8,77 litros/persona y afio.

Las CCAA mas consumidoras son: Galicia, ambos archipiélagos y el Principado de Asturias. Por
el contrario, Extremadura, Andalucia y Castilla la Mancha son quienes realizan menor consumo
de este tipo de aceite.

Aceite de oliva virgen extra:

Con una participacion en volumen de un 18,4% es el tercer tipo de aceite mas consumido. Aln
asi, su consumo retrocede un 2,2%, y en mayor medida lo hace el gasto, un 7,7%. Tal como
ocurre con los demas aceites, también aqui el precio medio se reduce en el afio 2014 (-5,6%),
cerrando en 3,17€/litro (un 40% mas que la media nacional de la categoria); no obstante, éste
es el aceite con precio mas alto.

El consumo per capita se sitda en 2,44 litros/afio /persona (1,1% menos que en 2013).

El perfil de hogar consumidor de aceite de oliva virgen extra corresponde a hogares con una
renta alta-media alta, normalmente sin nifos. El responsable de compra es mayor de 50 afios,
y los hogares o son pequefios (2-3 personas), o muy grandes con mas de 5 miembros por
hogar; habitan en poblaciones muy grandes con alta densidad de habitantes.

Las CCAA que realizan un consumo intenso de este aceite son Andalucia, Pais Vasco vy
Cantabria; las menos consumidoras son Canarias, Islas Baleares y Comunidad Valenciana.

Aceite de oliva virgen:

Se aprecia un mayor consumo doméstico de aceite de oliva virgen (+10,8%), sin embargo el
gasto permanece relativamente estable (-1,8%). Es importante la evolucién que tiene el precio
medio de esta variedad en el afio 2014, que se redujo un 11,4%, cerrando en 2,53€/litro.
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El perfil de hogar consumidor de este tipo de aceite, corresponde a hogares formados por
parejas con hijos mayores, parejas adultas sin hijos y retirados. Son normalmente de clase alta-
media alta, con un responsable de compra mayor de 50 afios.

Las CCAA mas consumidoras de este aceite son Andalucia, Cantabria y Pais Vasco; al lado
contrario se sittan Canarias, Islas Baleares y Comunidad Valenciana.

Aceite de girasol:

Con el 24% de los litros de aceite consumido, el aceite de girasol es el segundo tipo de aceite
mas consumido. Sin embargo, durante el pasado afio 2014 su consumo retrocedié un 8,6%. El
gasto de los hogares también evoluciond desfavorablemente bajando un 15,2%; es la
consecuencia directa de la caida del precio medio 7,2%, que se situd en 1,21 €/litro.

La ingesta media realizada por persona y afio se reduce un 7,6%, situandose en los 3,18
litros/persona y afio.

El perfil del hogar consumidor se sita en poblaciones pequefias/medianas (hasta 10.000
habitantes), es de clase baja-medio baja y esta formado por mas de cuatro o cinco personas,
con presencia de hijos de 6 a 15 afios. El responsable de compra tiene entre 50 y 64.

Quienes mayor consumo per capita realizan, son los adultos independientes, 4,12
litros/persona y afio, siendo ésta la Unica tipologia de hogar que ha incrementado el consumo
de aceite de girasol.

Las CCAA con mayor consumo son Galicia, Castilla y Ledn y La Rioja, mientras que las de menor
son la Comunidad de Madrid y Catalufia.

Aceite de semillas:

Se produce un incremento importante en el consumo doméstico del tipo de aceite de semillas
(+50,9%), aunque por el momento este tipo de aceite solo supone un 5,9% del peso total.
También es importante el incremento del gasto que los hogares realizaron en este tipo
(+27,1%). Cuantiosa bajada sin embargo muestra el precio medio de este tipo, pues se reduce
de forma significativa (-15,8%) cerrando en 1,17 €/litro. Pasa a ser el tipo de aceite con el
precio mas asequible, y es un 48,3% mds econémica que el precio medio del aceite.

Se intensifica de forma significativa el consumo per capita del aceite de semillas (+52,6%) con
una media por personay afio de 0,79 litros.

El perfil de hogar consumidor de aceite de semillas corresponde a familias con hijos, de clase
baja-media baja, cuyo responsable de compra oscila entre los 35 y los 64 afios de edad, y son

normalmente hogares numerosos.
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Canarias, Comunidad Valenciana y Region de Murcia son las CCAA que mayor consumo haceny
por el contrario Pais Vasco, Principado de Asturias y Comunidad de Madrid las de menor

consumo.

Distribucidn por canales total aceite

TOTAL ACEITE % PESO EN VOLUMEN DE LOS CANALES
DE DISTRIBUCION en Afio Movil Diciembre 2014

SL/%  -5,2% | 8% 198% | /5%

48,1
35,2
17,2
8,3
2

Hiper Super  T. Descuento T. Tradicional R.Canales

TOTAL ACEITE PRECIO MEDIO (euros/litro) DE LOS
CANALES DE DISTRIBUCION en el Afio Moyil
Diciembre 2014 ¥ SU EVOLUCION RESPECTO AL ANO
2013.

2,44 2,67 271
: I ! ] I I

Ez=pafia Hiper Super  T.Descuento T. Tradicional R. Canales

0 El 90,5% de los litros salen del canal dindmico (Hiper + Stper
+ T. Descuento), sin embargo durante 2014, retrocedié su
volumen un -3,1%, debido en mayor parte a la importante cafda
que cxperimenta ¢ Saper (-5,2%), scguido del Hiper (-1,7%),
Tienda de Dto. permancee estable +0,8%.

O La Tienda Tradicional cvoluciona de forma muy favorable ¢n

este periodo (+19,8%) pese a que solo representa el 1,2% de los
litrog. También crece R, Canales (+7,5%) en este periode.

O Importante caida del precic medio durante ol afio 2014 (-
8,6%)que se evidenciz en casi todos los canales de
distribucién.

0 El precic més alto se registra en R. Canales 2,71€/litro pese
a que hace un esfucrzo, &l haberloreducide (-7,1%) ¢n 2014,

O El precic mas asequible lo encontramos en la T. Descuento
2,10€/litro, (un 7,5% mas barato que on Total Espafia), sin
cmbargo cste canal redujo ¢l precic en 2014 un -4,6%.
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Distribucion por canales aceite oliva

ACEITE OLIVA % PESO EN VOLUMEN DE LOS CANALES
DE DISTRIBUCION en Afio Mavil Diciembre 2014

-1,2% -7,3% 7,6% 27,7% 3,1%

45,8
27,8
r

T. Descuento T.Tradicional R. Canales

ACEITE OLIVA PRECIO MEDIO (euros/litro) DE LOS
CANALES DE DISTRIBUCION en el Afo Movil
Diciembre 2014 Y SU EVOLUCION RESPECTO AL ANO
2013.

2,94
2,73 2,80 2,64 2,71 " 2,92
Espafia Hiper Saper  T.DescuentoT. Tradicional R. Canales

0 El canal dindmico mueve el 88,4% de |os litros de Aceite de
Oliva, sin embargo se reduca su volumen un -3,2% en 2014,

O La Tlenda Descuento logra un crecimiento fuerte de +7 6%
en este periodo, con un 14,7% del volumen total, Importante
Incremento experimentan también la T, Tradicional +27,7%, asi
come el R, Canales +3,1%.

0 Sin embargo los canales que mayor proporcion de compras
acumulan, sen quienes peor han evolucionado en este periodo,
con caidas del -7 3% en el caso de Saper y -1,2% en el Hiper.

O Significativa caida de precio medio experimenta el Acelte de
Qliva (-8,5%} en el afio 2014,

O Fl sfper es el canal que Hene el pvp més asequible
2,04€/litro, v ademds lo redujo de forma importante un -
10,3% el pasade afic. Le sigue la T. Descuentc con
2,71€/litro, este canal también redujo el precio un -7,5%.

O Sin embargo el precio mds alto de este aceite lo
encontramos en la Tienda Tradidonal asi como en Resto
Canales (2,94¢/litro y 2,02€/litro respectivamente).
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LECHE

LECHE LiQUIDA

En el afio 2014, retrocede el consumo de leche liquida en los hogares un 2,3%, sin embargo el
gasto evoluciona de forma positiva, creciendo un 0,5%, como consecuencia del incremento del
precio medio, que en 2014 se situaba en 0,72€/litro, un 2,8% mas caro que el precio medio del
afo 2013.

En 2014, la compra de leche liquida ha supuesto el 3,56% del gasto destinado a la compra de
alimentacion y bebidas en los hogares espafioles. El gasto per capita de leche en el afio 2014
fue de 52,78€/persona y afio, con un incremento del 1,6% en relacidon al afio 2013.

Durante 2014, la ingesta media de leche liquida realizada por persona y afio, se situd en los
73,33 litros/persona, lo que representa una disminucién del 1,1% en relacidn afio anterior.

TOTAL LECHE % Variacion Vs.
Doméstico Ao 2013

VOLUMEN (Miles Lts.) 3.286./76,7/6 -2,3%

VALOR (Miles Euros) 2.365.710,46 0,5%

CONSUMO X CAPITA 73,33 -1,1%

GASTO X CAPITA 52,78 1,6%

PARTE MERCADO VOLUMEN Lts. 11,07 0,01

PARTE MERCADO VALOR 3,56 0,14

PRECIO MEDIO Lts. 0,72 2,8%

Consumo por persona
TOTAL LECHE LECHE

AEEi e T, LECHE LECHE LECHE  LECHE SEMI-

CONSUMO PER LIQUIDA DURACION DURACION ENVASADA ENTERA DESNATADA DESNATADA

CAPITA (Lts.)

73,33 70,83 2,49 72,64 19,32 20,48 32,85

El perfil de hogar consumidor de leche liquida corresponde a hogares formados por parejas
con presencia de hijos, ya sean mayores, medianos o pequefios, asi como hogares mono
parentales de renta acomodada, cuyo responsable de compra tiene una edad comprendida
entre los 35 y los 64 afios, son normalmente hogares numerosos (mas de 4 personas por
hogar). Las CCAA mas intensivas son Castilla y Ledn, Extremadura y Castilla La Mancha. Por el
contrario, Cataluia, Islas Baleares y Comunidad Valenciana por el contrario son las CCAA
menos intensivas en consumo.

Si tenemos en cuenta la tipologia de hogar, el 21,9% del volumen consumido lo hacen los
hogares formados por retirados, seguidos por los hogares con hijos en edad media (19,6%);
por el contrario, son los jovenes independientes quienes representan el 2,1% de los litros
consumidos y los adultos independientes que consumen tan sdlo el 3,7% de los mismos.



Leche

Lacteo

Informe del Consumo de Alimentacion en Espana 2014

Consumo por tipos de leche liquida: larga y corta duracion

El 96,6% del volumen de leche liquida que se consume dentro de los hogares, corresponde a
leche de larga duracién, su compra disminuye un 2,1% durante el afio 2014, mientras que la
evolucién en gasto de este tipo de leche permanece relativamente estable (+0,8%). Sélo el
3,4% de los litros que restan de la categoria de leche liquida, corresponden a leche de corta
duracidn, que ademas experimenta una caida significativa, del 7,5% en volumen, y del 6,1% en
valor en relacion al afio 2013.

Consumo de los tipos de leche. Leche de larga y corta duracién

% Valor (Euros) % Volumen (Lts.)

40% 3,4%

-\\ ! 86,60 ’

% Variacion sobre el afio 2013
G ==
5LECHE LARG A DURACICN
0,8% -2,1%
0LECHE CORTA DURACION -6.1% -7.5%

Consumo por tipos de leche liquida: entera, semidesnatada y desnatada

Entera:

El 26,6% de la leche envasada consumida en los hogares espafioles es leche entera. En 2014 su
consumo se contrajo un 5,1%. De igual forma también se redujo un 2,4%, el gasto que los
hogares destinaron a este tipo de leche, provocado por el encarecimiento del 2,8% del precio
medio de la leche entera en 2014, respecto a 2013, resultando en 0,72€/litro.

El 59,4% de los litros de leche entera, se consume en hogares formados por parejas con hijos
pequefios, medianos y mayores. Ademas, son normalmente de clase media-alta, cuyo
responsable de compra tiene una edad comprendida entre los 35 y los 49 aiios, y son hogares
muy numerosos, formados por 4 o mas personas. Habitan en poblaciones pequefias, de hasta
10.000 habitantes. Las CCAA que consumen de forma mas intensa este tipo de leche son:
Castilla La Mancha, Castilla y Ledn y Extremadura. Mientras que las menos intensivas en su
consumo son: Comunidad Valenciana y Cataluiia.

Descenso significativo del consumo per capita en hogares formados por retirados y adultos
independientes (-8,0% y -8,2% respectivamente). Por el contrario, son los jévenes
independientes quienes incrementaron un 4,4%, su consumo per capita de leche entera
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durante el afio 2014, situando su ingesta en 14,45 litros/persona y afio, la cual es todavia un
25,2% menor que la media.

Semidesnatada:

La leche semidesnatada es la mas consumida en los hogares espafoles, representa el 45,2%
del volumen de leche liquida de larga duracidn consumida. En el afio 2014, el consumo de este
tipo de leche se mantiene practicamente estable (-0,4%), mientras que se incrementa el gasto
realizado por los hogares un 2,9%. Como ocurria con la leche entera, esto es debido al
encarecimiento del precio medio un 3,4%, cerrando en este periodo en un precio de
0,71€/litro, convirtiéndose por lo tanto en el tipo de leche con el precio mas asequible.

El consumo per capita de la leche semidesnatada, permanecio practicamente estable (+0,7%)
en comparacioén al afio 2013, situandose en 32,85 litros/personay afio.

El perfil de hogar consumidor de leche semidesnatada es muy similar al que consume leche
entera, siendo también las CCAA de Castilla La Mancha, Castilla y Ledn y Extremadura las mas
intensivas, y Comunidad Valenciana y Catalufia los menos.

Los hogares formados por adultos independientes incrementan su consumo per capita en este
periodo un 8,3%, con un consumo medio por persona y afio de 41,72 litros, lo que equivale a
8,869 litros/persona y afio mas que la media. Sin embargo, quienes mayor consumo per capita
hacen de esta variedad son los hogares formados por retirados, con una ingesta media de
44,59 litros/persona y afio, equivalentes al 35,7% mas que la media.

Desnatada:

La leche desnatada supuso el 28,2% de la leche envasada de larga duracién consumida en el
hogar. Su consumo se redujo un 1,6%, permaneciendo estable la evolucidn en gasto (+0,6%).
Este hecho coincide con que a lo largo de este periodo, el precio medio de este tipo de leche
se ha incrementado un 2,2%, cerrando el afio 2014 en 0,73€/litro, lo que la convierte en el tipo
de leche con el precio mas alto y por la tanto, menos competitivo. El consumo per capita de
leche desnatada permanece estable (-0,5%), con un consumo medio de 20,48 litros/persona y
afio.

Los hogares que consumen mas leche desnatada son normalmente de clase alta, sin presencia
de nifios, cuyo responsable de compra supera los 50 afos. La Rioja, Principado de Asturias, y
Galicia son las CCAA mas intensas en el consumo. Por el contrario, Andalucia y Catalufia, asi
como Extremadura, destacan por ser las que menos consumo realizan de este tipo de leche.
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Consumo de los tipos de leche. Leche entera, semidesnatada y desnatada

% Valor (Euros) % Volumen (Lts.)

*h Variacion sobre el afie 2012

B LECHE ENTERA 2.4 5%
=} LECHE DESNATADA 0,6% A.6%
Ll LECHE SEMIDESMATAD 2.8% 0.4%

Evolucion consumo por persona

nsumo por Persona

2007 2008* 2009 2013 Afi0 204
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Volumen anual total de leche (millones de litros)
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Distribucion por canales

b6 PESO EN VOLUMEN DE LOS CANALES DE DISTRIBUCION. Afio 2014. TOTAL LECHE LIQUIDA

2,5% | -3,3% | -58% | -60% | 52% N . . ‘
! : ! ‘ ! : ! ' ! QEl canal dinamico  (Hiper + Super+ Tiende de

Descuento) s responsable del 92,9% de las ventas de

51,9 p P

leche lfquida ¢n total Espafia.
0 El Stper es el canal que mayor cuota de Leche Liguida
distribuye con el 51,9% de los litros que se adquieren para
20,7 20,3 el consumo en el hogar; sin embargo este canal pierden
intensidad de compra en este periodo -3,3%. Mayor es el
5.9 retroceso que tiene canales como la Tienda de Descuento -

1,3 _ 5,8% v la Tienda Tradicional -6,0%.

3 Sin embargo canales como el Hiper v Resto Canales, en
Hiper stiper T. Descuento T. Tradicional R. Canales comparacion al afo 2013, presentan evoluciones positivas.
Iliper incrementa sus compras un +2,5% y R. Canales un
+5,2%,

% Variacién sobre el afio 2013

RECIO MEDIO (euros/litro) DE LOS CANALES DE DISTRIBUCION.

fio 2014 vs Afio 2013. TOTAL LECHE LIQUIDA

0 Subida generalizada del precio de la Leche Liquida en
cas! todos canales durante el afio 2014, con un incremento
medio del +2,8%, cerrando el precio en 0,72€/litro.

0,89
0,76

0,72 0,73 0,73 0,67 '
1 Es en la Tienda Descuento donde encontramos el precio
mas bajo de Leche Liquida 0,67€/litro, pese a presentar el
mayor incremento de precio +5,3%, aun asi es un 6,3%
mas barata que la media. Por el contrario, el precio menos
competitivo lo encontramos en la Tienda Tradicional
0,89€/litro, pese a haberlo reducido a Io largo de 2014 un

-1,1%.

Espafia Hiper sSper T.Descuento T. Tradiclonal R. Canales . . ‘ , ‘ .,
1 Hiper vy Super mantienen el mismo precio a cierre de

2014 0,73€/litro, pese a que uno incrementa el precio de
Ut Variacion sobre el aro 2013 forma considerable +3,0% vy el otro lo mantiene estable
+0,3%.
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DERIVADOS LACTEOS

El consumo doméstico de derivados lacteos a lo largo del afio 2014, se redujo un 1,9% con
respecto al cierre del afio 2013. De igual manera el gasto que realizan los hogares en estos
productos, evolucioné de forma desfavorable (-1%) como consecuencia del leve incremento de
su precio medio (+0,9%) en 2014. Los derivados lacteos cerraron el afio con un precio medio
de 3,33€/litro-kilo.

TOTAL DERIVADOS

% Variacién Vs.

VOLUMEN (Miles Lts/ Kgs) 1.732.100,18 -1,9%
VALOR (Miles Euros) 5.760.577,58 =-1,0%
CONSUMO X CAPITA 38,64 -0,8%

GASTO X CAPITA 128,51 0,1%

MERCADO VOLUMEN Kgs/Lts 5,83 0,03
PARTE MERCADO VALOR 8,67 0,22
PRECIO MEDIO Kgs/Lts 3,33 0,9%

Los hogares espafoles destinaron en 2014 a la compra de derivados lacteos, el 8,67% de su
gasto destinado a alimentacién y bebidas, lo que equivale a un gasto per capita de 128,51
€/persona y afio, un 0,1% mas que en el afio 2013. El consumo por persona de derivados

lacteos se situd en 38,64 kg-I/persona y afio, habiendo permanecido relativamente estable (-
0,8%) vs afio 2013.

Consumo de los tipos de derivados lacteos

| %o Valor (Euros) | % Volumen (Lts. / Kgs.)

% Variacion scobre el aiio 2013 Valor Volumen

OLECHES FERMENTADAS -3,9% -2,3%
OMANTCQUILLA 4,1% -0,20%
OQUESO -1,0% -4,7%
BHELADOS Y TARTAS 8,9% 6,2%
OMNATA -1,8% -2,3%
B OT.DERIVADOS LACTEOS 7,6% 5,4%
BPOSTRES LACTEOS -6,8% -8,0%
BRATIDOS 6,6% 10,1%

L Resto
T DERIVADOS Batidos Postres Helados y

- Mantequilla Queso Derivados
LACTEOS Lacteos Tartas Lacleos

Consumo
per Capita 38,64 3,49 6,24 3,25 0,31 7,76 15,35 1,03 1,21

Los derivados lacteos se consumen mas en hogares con presencia de nifios, pequefios,
medianos y mayores, de clase acomodada cuyo responsable de compra tiene entre 35 y 49
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anos. Corresponde ademas a hogares numerosos (mas de 3 6 4 miembros). Las CCAA mas
consumidoras son: Canarias, Regién de Murcia y Principado de Asturias asi como Andalucia.
Por el contrario, Aragén, Comunidad de Madrid y Castilla y Ledn destacan por ser las menos
consumidoras de esta categoria.

Evolucion mensual del total gasto y total compras. Afos 2013 — 2014

Milas Lts. /Kgs Miles Euros.
TOTAL DERIVADOS LACTEOS
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Distribucion por canales

b4 PESO EN VOLUMEN DE LOS CANALES DE DISTRIBUCION. Afio 2014. TOTAL DERIVADOS LACTEOS. % Variacién
kobre el Afio 2013

-5,6% | -1,7% | -0,1% -14,5% | 7,7% o
O El vanal Dindmicy es el respunsable del 94,6% de lus kilos/iLos

55,8 de Denvados Lacteos que e han compraron durante el 2014
{Hiper + Stper + Tienda Descuenta ). Sin embargo su volumen
merma un -2,0% debido a la raida del Siper e Hiner

O El mayor descenso en | compra de esta categoria en este
perinda se prdujo en la Tienda Tradicianal (-14,5%) pase a que

16 tan salo reprezenta el 1,8% de b categora. Es en B Canales
A A donds sz increments el volumenun +7,79% vs afio 2013,

Hiper Super T. Descuento T. Tradicicnal R. Canales

PRECIO MEDIO (euros/litro) DE LOS CANALES DE DISTRIBUCION. Afio 2014. TOTAL DERIVADOS LACTEOS. %
Mariacion sobre el Afo 2013

7,96

4,87
3,65
3,33 !
r I l3,22 - I

Espaiia Hiper Siper T.Descuento T.Tradicional R.Canales

1 Es en la Tienda Descuento donde ancontramos el precio mas bajo,
(2,77€/litro), sequido del Stper (3,22€/litra), manteniéndose an
ambos casos por cebajo del precio medio Total Espaiia, {3,33€/litrc),
aun teniendo un incremento del precio en estos meses (+1,3% v
+0,6% respactivamente]. El pyp menos compettivo lo encontramos
=n la T. Tradicional 7,96€/litro, muy superiar al precio medio.

J Bl canal Hper incramenta de foma significative el precio medio con
respecto al affo 2013 (+3,9%) lo que le leva a tener un pracio de
3,65€/litro {un 9,8% mas alto que la media).

Leche fermentada y yogures:

Al cierre del afio 2014, el consumo doméstico del total de la categoria de leche fermentada y
yogures se redujo un 2,3% con respecto al afio 2013. El gasto también se redujo en mayor
proporcién, un 3,9%; el precio medio de la categoria desciende un 1,6%, situando el precio
medio de la categoria en 2,28€/kilo.

La compra de esta categoria supuso en el afio 2014 un 2,36% del gasto en alimentacion y
bebidas de los hogares espafioles, lo que equivale a un gasto per cdpita medio por persona y
ano de 34,98 €, disminuyendo un 2,8% respecto al cierre del afio 2013.

Durante 2014, el consumo medio por persona de leche fermentada y yogures fue de 15,35 kg-
|/persona y afio, habiéndose reducido un 1,2% en relacién al cierre del afio 2013.
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TOTAL LECHE

FERMENTADA Y % Variacion Vs.
YOGURES Afio 2013
Doméstico

VOLUMEN (Miles Kgs/Lts.) 687.973,23 -2,3%
VALOR (Miles Euros) 1.567.867,90 -3,9%
CONSUMO X CAPITA 15,35 -1,2%
GASTO X CAPITA 34,98 -2,8%
MERCADO VOLUMEN Kgs/Lts 2,32 0,00
PARTE MERCADO VALOR 2,36 0,01
PRECIO MEDIO Kgs/Lts 2,28 -1,6%

( *) Incluye Yogurt, Bifidus y Otras Leches Fermentadas

Consumo del total de leche fermentada y yogures dentro del total de derivados lacteos

| %o Valor (Euros) | | % Volumen (Lts. / Kgs.) |
3,7

9,0

% Variacién sobre el afio 2013 Valor Volumen

O LECHES FERMENTADAS -3,9% -2,3%
OMANTEQUILLA 4,1% -0,2%
BQUESO -1,0% -4,7%
BHELADOS Y TARTAS 8,9% 6,2%
DNATA -1,8% -2,3%
B OT DERIVADOS LACTEOS 7,6% 5,4 %

-6,8% -8,0%

BPOSTRES LACTEOS
O BATIDOS

6,6% 10,1%

Los hogares donde mas posicionados estan las leches fermentadas y los yogures son: los
hogares con nifios, pequefios, medianos y mayores, numerosos (mas de 4 miembros), cuyo
responsable de compra tiene entre 35 y 49 afos de edad y de rentas acomodadas. Las CCAA
mas consumidoras son: Principado de Asturias, Cantabria y Pais Vasco. Por el contrario,
Aragoén, Comunidad Valenciana, y Castilla La Mancha junto a la Comunidad de Madrid,
destacan por ser las menos consumidoras de esta categoria.
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Mercado del total de leche fermentada y yogures (% sobre leche fermentada y yogures)

[ % volumen (Lts. / Kgs.) |

| % Valor (Euros) |

64,4%

%o Variacién sobre el afio 2013

-1,19%

-0,3%

a YOGURT

o YOGURI CON BIFIDUS ~ ~&7%  -5,90%

u O.LECHES FERMENTADS ~6,4% -5,7%

Consumo por persona
TOTAL LECHE
T DERIVADOS O.LECHES
FERMENTADA Y YOGURT BIFIDUS
LACTEDS YOGURES FERMENTADAS
CONSUMG PER _ o - - o " _ o . _
CAPTTA AND 2013 |ANO 2014 | | ARO 2012 |ANO 2014 | | ANO 2013 |ANO 2014 | ANO 2013 |AND 2014 | ARO 2013 |ANO 2014
(Kg-
Lts. /persona/ aiio)
38,95 | 38,20 15,54 | 15,35 9,80 | 9,88 3,40 | 3,23 2,34 | 2,24

Dentro de esta categoria, los yogures se consumen mas que la leche fermentada, alcanzando
el 64,4% del peso del total de la categoria. Su consumo permanece estable (-0,3%), la
evoluciéon en gasto evoluciona mas desfavorablemente, disminuyendo un 1,1%. El precio
medio apenas varia en este periodo (-0,8%), situandose en 1,80€/kilo. Los hogares con un
consumo intenso de yogur son hogares numerosos (mas de 3 personas), formados por parejas
con hijos de hasta 15 anos, cuyo responsable de la compra tiene entre 35 a 49 afios y de rentas
medias y altas. Principado de Asturias, Cantabria y Pais Vasco son las CCAA mds consumidoras
de este producto. Comunidad Foral de Navarra, Comunidad de Madrid y Comunidad
Valenciana por el contrario, es donde menos consumo se realiza.

El consumo de bifidus en los hogares representé un 21,1 % del total de leche fermentada y
yogures; en comparacién con el afio 2013, su consumo disminuye un 5,9 %, de la misma forma
que se ve reducido el gasto por parte de los hogares un 6,7%. El precio medio al igual que en el
caso de los yogures, permanece estable (-0,8%), situandose en 2,68€/kilo. Los hogares mas
intensivos en compra de esta categoria son de clase alta, sin presencia de nifios, hogares de
pocos miembros (2 personas normalmente), y cuyo responsable de compra es mayor de 50
anos, parejas con hijos mayores, parejas mayores sin hijos y retirados. En el afio 2014, el
consumo per capita de este producto fue de 3,23 kg/I., reduciéndose en relacion al mismo
periodo del afio pasado un 4,9%. Los hogares formados por adultos independientes fueron de
los grupos que mas redujeron su consumo per cdpita (-9,5%); aun asi, este grupo realiza un
consumo per capita de 7,98 kg-I. /persona y afio, lo que supone mas del doble de la media. La
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Rioja, Principado de Asturias y Comunidad Foral de Navarra son las CCAA mas consumidoras de
esta variedad, por el contrario Castilla La Mancha y Canarias, junto a la Comunidad Valenciana
son las menos consumidoras.

TOTAL LECHE FERMENTADAY YOGURES
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Distribucién por canales

b4 PESO EN VOLUMEN DE LOS CANALES DE DISTRIBUCION. Afio 2014. TOTAL LECHE FERMENTADA Y YOGURES.
P4 Variacion sobre el Ao 2013

-2,9% | -3,8% | -0,8% | -53% | 23,7%

55,2

0 B 97,0% de los kilos/litros de Total Leche Famentada Y
Yogures son adquiridos dentro del canal Dinamico (Hiper + Stper
+ Tienda Descuento), Sin embargo a cisrre de afio 2014, su
valumen de compras disminuya un -2,8%, debido principalments
al Super,

O El mayor descensa en la compra de estz categoria s produjo
en la Tienda Tradicional {-5,3%). Sin embargo se produce un

0,5 2,5 incremento en el volumen de Resto Canales de un +23,7%, pese a
Ihi fr teal 2,5% del valumende la catagaria
Hiper Saper T.Descuento T. Tradicional R. Canales que unicamente reprassn e 9 '

PRECIO MEDIO (euros/litro) DE LOS CANALES DE DISTRIBUCION. Afio 2014. TOTAL LECHE FERMENTADA Y
VOGURES. % Variacion sobre el Afio 2013

3,20
2,65
2,28 2,28 2,43
. = .

Espaiia Hiper Saper T. Descuento T. Tradicional R. Canale:

0 Bajada generalizada de los precios medios cn ol Afio 2014 en tados
Ins ranales de distrhurian.

Ol precio mas ccondmico de b categoria lo cncontramas en
Tienda da Descuentn 7,03 /litr {ps decir 1,75 céntimos de eum mas
barato que la mediz del mercado),

OLa Tienda Tradicional es el canal con el precio medio mas camo,
pess @ que hace un esfuerzo y o contrae un -5,4% durante este
periodo, cerrando en 3,20 £/litro es decir un 40% mas caro que la
medid,
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Quesos:

El consumo doméstico en la categoria de quesos retrocedid significativamente, un 4,7% en
2014 en comparacién con el afio 2013. El gasto permanecio relativamente estable (-1%) como
consecuencia del incremento del 3,9% del precio medio de esta categoria, que cerrd el afio
2014 con un valor de 7,46€/kilo.

Los hogares espafioles destinaron un 3,9% de su gasto de compra de alimentacion y bebidas a
la compra de quesos, lo que supone que el gasto medio sea aproximadamente de 57,85€ por
personay afio, un incremento del 0,1% en comparacion al afio 2013.

Sin embargo el consumo per capita de estos productos se reduce de forma significativa, un
3,6%, situandose en los 7,76 kilos de media por persona y afio.

Doméstico Ao 2013
VOLUMEN (Miles Kgs) 347.764,43 -4 7%
VALOR (Miles Euros) 2.5592.940,83 -1,0%
CONSUMO X CAPITA 7,76 -3,6%
GASTO X CAPITA 57,85 0,1%
RTE MERCADO VOLUMEN Kgs 1,17 0,03
PARTE MERCADO VALOR 3,90 0,10
PRECIO MEDIO Kgs 7,46 3,9%

La tipologia de hogar consumidor de queso corresponde a hogares en los que hay presencia de
nifios, ya sean hogares mono parentales o bien hogares formados por parejas con hijos,
pequenos, medianos y mayores. El responsable de compra, tiene una edad que oscila entre 35
a 64 afios, son normalmente de clase alta, media-alta, y corresponde con hogares muy
numerosos que tienen 3, 4 6 mas miembros por hogar. Canarias, la Region de Murcia,
Comunidad Valenciana e Islas Baleares son las CCAA mds consumidoras de quesos. Por el
contrario, destacan el Pais Vasco asi como Comunidad Foral de Navarra y Aragdén por ser
quienes menor consumo realizan de esta categoria.
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Consumo de los tipos de quesos

| % Valor (Euros) | % Volumen (Kgs.)

4,9%

5,6%
%o Variacidn sobra el afio 2012 IERTET AT m

= QUESC FRESCO -5,00, 7,00
= QUESC FUNDIDO -1,2% -4,5%
[ QUESC TIERND -6,8%  -11,5%
[} QUESC SEMICURADD  4,0% 0,8%

[ QUESC CURADD -0,4% -3,9%
= QUESC OVEJA -1,3% -4,7%
L] RLSTO QULSC -0,8% -4, 1%

El queso fresco es el que mayor concentraciéon de compras acumula en 2014, con un 28,9%
sobre el total. No obstante retrocede mucho su consumo en este periodo (7,9%) siendo
también menor la cantidad invertida por los hogares en la compra de esta variedad de queso (-
5,9%). Tal como ocurre con la categoria, el precio medio del queso fresco, se incrementd un
2,3%, situandose en 4,97€/kilo, sin embargo este tipo de queso sigue siendo el que registra el
precio mas bajo de la categoria en este periodo. Se reduce el consumo per cdpita a lo largo de
este periodo (-6,9%), situdndose en 2,24 kilos/persona y afio. El perfil de hogar consumidor de
queso fresco es muy similar al de total categoria. Sin embargo hay algunas diferencias en
cuanto a las CCAA. Extremadura, Principado de Asturias, Cantabria y Canarias son intensivas en
el consumo de este tipo de queso, mientras que Aragdn, Castilla La Mancha, junto a Pais Vasco
son quienes menor consumo realizan de este tipo de queso.

Los quesos semi curados concentraron el 22,6% del total de kilos de quesos, siendo asi el
segundo tipo con mayor concentraciéon de compras a lo largo del afio 2014. Su consumo
permanece estable en este periodo de estudio (+0,8%); sin embargo se intensifica un 4%, el
gasto que los hogares realizan en su compra, como consecuencia directa del incremento de su
precio medio un 3,1%, situdndose en los 8,93 €/kilo, (es decir 1,47€ mas por kilo que la media
de los quesos). Se incrementa un 2%, la cantidad media ingerida por persona y afio, que pasa a
tener un consumo medio aproximado de 1,75 kilos/persona y afio.

El consumo de queso fundido, supone el 12% del total de la categoria de quesos y también
descendid el consumo en este periodo un 4,5%. El gasto permanece algo mas estable (-1,2%).
El precio medio de esta variedad de queso se incrementa en este periodo un 3,5%, cerrando
en 5,70€/kilo. Se reduce de forma importante el consumo per cépita de queso fundido (3,4%),
vs cierre del afio 2013, con un consumo medio aproximado de 0,932 kilos/persona y afio. La
tipologia de hogar consumidor de queso fundido, corresponde a hogares de clase acomodada,
con presencia de nifilos, normalmente hogares numerosos (mas de 4 miembros por hogar) y
cuyo responsable de compra no supera los 49 afios. Galicia, Principado de Asturias y Cantabria
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son las CCAA intensivas en el consumo de este tipo de quesos, mientras que Islas Baleares,
Comunidad Valenciana y Cataluiia son quienes menos lo consumen.

El tipo de queso que mejor evolucidn presentd en 2014, fue el queso tipo azul pese a tener
una participacién muy pequefia dentro de la categoria. El consumo en los hogares crecié un
6,8% respecto a 2013 y también se intensifico el gasto un 8,2%. El precio medio se encarece un
1,3%, cerrando en 11,02€/kilo. La cantidad media ingerida por persona y afio se incrementa un
8% en 2014 en comparacioén con el cierre del afio 2013. Ademds lo hace en todas las tipologias
de hogar excepto en la formada por parejas jovenes sin hijos y retirados. Las CCAA mas
intensivas en consumo de este tipo son: Principado de Asturias, Baleares y Cantabria. Por los
contrarios son Galicia, La Rioja y Castilla y Ledn quienes menor consumo tienen de este tipo de
queso.

Consumo por persona

TOTAL QUESD QUESO FRESCO QUESO FUNDIDO QUESO TIERNO QUESD SEMICURADO QUESO CURADD QUESD OVEJIA
AFi0 2013 | Afl0 2014 | | 2P0 2012 | 2Afio 2014 | | Afl0 2022 | Aflo zo1a Aioz20132 | Alo201d Aioz0132 | Alo2014 202012 | ~Rozom Aioz2013 | Ao 2014
CONSU MO
‘ 8,05 ‘ 7,76 H 2,41 ‘ 2,24 H 0,87 ‘ 083 ‘ ‘ 0,48 ‘ 044 ‘ ‘ 172 ‘ 1,75 ‘ ‘ 0,38 ‘ 0,38 ‘ ‘ 0,41 ‘ 038 ‘

PER CAPITA
(K.}

*RESTO VARIFDADFS QUFSOS incliyan Qiiesn de Rala, Quasn Fmmental+Gryars, Nuesn Tipn Azuly Ofros fipns de Quesns

Evolucion mensual de total gasto y total compras
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Distribucion por canales

% PESO EN VOLUMEN DE LOS CANALES DE DISTRIBUCION. Afio 2014. TOTAL QUESOS. % de Variacién
sobre el Afo 2013

-4,9%  -5,0% -1,3% -13,2% -2,9%

52,9
16,2 18,6
I

Hiper Sdper T.Descuenta T. Tradicional R. Canales

O E &7,7% del Total QLeso se distribLye en el Cana Dinamico {Hiper
+ SUper + Tienda Descuerto] oese a gJe reduca su volumer en u -
4,2% a corre de afio 2014, prncipalmente por la condzncia negatwa
del Siper e Hiper, {-5,0% v u -4,9% respectivamente)

O Tampaco evoluzinnan favorablemenze otros canales ccrmo la T,
Tradicianal {-13,2%]), n 2l Recto Canales {-2,9%%), ni tan siquisra la
Tienda ce Descdento, car una caida de las comrpras del -2,9%.
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PRECIO MEDIO (euros/litro) DE LOS CANALES DE DISTRIBUCION. Afio 2014. TOTAL QUESOS. % Variacion
sobre el Afo 2013

3,9% 4,1% 4,4% 4,3% 3,1%  3,5%

10,16
8,45
7,46 801 7,35 !
I l ) I
Espania Hiper Saper T Descuento T. Tradicional R. Canales

O El preco medio de a categcria s2 ircementdo un +3,9% de
reda a cierre de afio 2014, vs afio 2013,

OCs en la Tienda Descuento donds se encuentra el precic nas
asequibls de la catego-iz 6,09 kilc, (un 18,3% mas eco1dmico qJe
la meda], mientras quz es er la Tienda Tradicional dcnde
encantramos e precic medio mas aln 10,168/kd0, (es cecir un
36,3% mas cara que la mecia).

Batidos: El afio 2014, fue bueno para esta categoria, que experimentd un crecimiento en
volumen de un 10,1% y de un 6,6% en gasto, en comparacion al afio 2013. Se reduce su precio
medio un 3,2%, cerrando el afio 2014 en 1,34€/litro. El consumo per cépita que los hogares
realizan de batidos se incrementa de forma considerable, con un consumo medio aproximado
de 3,49 litros/persona y afio, lo que supone un 11,4% mas que en 2013.

Los hogares que mas consumen este tipo de derivado lacteo, estan formados por mas de 3 6 4
personas y corresponden a parejas con hijos pequefios y de mediana edad, al igual que los
hogares mono parentales, cuyo responsable de la compra tiene menos de 49 afios, de clase
media, media-baja y que habita en poblaciones medianas y grandes. Andalucia, Canarias y la
Region de Murcia son las CCAA que mas batidos consumen; Galicia y la Comunidad Foral de
Navarra las CCAA menos consumidoras de batidos. Todas las tipologias de hogar excepto la
compuesta por retirados incrementaron el consumo per capita de batidos durante el afio
2014.

Helados y Tartas: Su consumo evoluciona de forma positiva en compra (+6,2%) asi como en
gasto (+8,9%) durante el afio 2014 en comparacion con el afio 2013. Y ello pese a que el precio
se encarecié un 2,6% cerrando el afio en 3,60€/kilo. Se incrementa la ingesta media por
persona y afio en comparaciéon con 2013 un 7,4%, con un consumo medio aproximado de
3,25kilos-litros/persona y afio.

El perfil de hogar mas consumidor de esta categoria corresponde a hogares con presencia de
nifios, cuyo responsable de compra no supera los 49 afios y normalmente es de clase
acomodada siendo también hogares numerosos. Islas Baleares, Andalucia y la Region de
Murcia, son las CCAA con mayor consumo, mientras que Pais Vasco, Galicia y Castilla y Ledn
son las que menos.
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CARNE

El consumo doméstico de total carne retrocedié significativamente, un 4,3% en afio 2014 en
comparacion con el afio 2013, al igual que el gasto, que se redujo un 4%. Dentro del total
carne, podemos distinguir, la carne fresca, la congelada y la transformada, cuya evolucién se

plasma en el siguiente cuadro.

VOLUMEN

%

VALOR (Miles

(Miles Kg.) Variacion Euros) Variacion CO(I:\IASPl;I\-:I(\) 2
vs 2013 vs 2013
2.287.161,80 =0 14.572.979,35 oo

TOTAL CARNE 4,3% 4,0% 51,0
CARNE FRESCA 1.688.849,07 -3,3% 9.853.694,08 -2,8% 37,68
CARNE

CONGELADA 63.517,92 -10,0% 272.863,75 -13,3% 1,42
CARNE

TRANSFORMADA 534.794,81 -6,5% 4.446.421,52 -6,0% 11,93
CARNE FRESCA

El consumo doméstico de carne fresca a lo largo del afio 2014, se redujo un 3,3% con respecto
al cierre del afio 2013. De igual manera el gasto que realizan los hogares en estos productos,
evoluciond de forma desfavorable (-2,8%).

VOLUMEN (Miles Kgs)
VALOR (Miles Euros)
CONSUMO X CAPITA

GASTO X CAPITA

RTE MERCADOQ VOLUMEN Kgs
PARTE MERCADO VALOR
PRECIO MEDIO Kgs

TOTALCARNES FRESCA S % Variacion Vs.
Doméstico Afio 2013

1.688.8438,07 -3,3%
9.853.654,08 -2,8%
37,68 -2,2%
219,33 -1,7%
5,69 -0,06
14,83 0,11
5,83 0,5%
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Consumo de los tipos de carne

% Valor (Euros) | % Volumen (Kgs.) |

% Variacion sobre el afio 2013 m
o CARNE VACUNO -4,9% -6,0%
o CARNE POLLO =3,0% -2,8%
[ CARNE OVINO/CAPRINO ~ ~#r2% -8,1%
[} CARNE CERDO 0,1% -0,5%
o RESTO CARNE -3,6% -5,400
Consumo por persona
TOTAL CARNE CARNE CARNE CARNE RESTO
CARNES LT e OVINO 0O T CARNES
CONSUMO PER FRESCAS CAPRINO FRESCAS*
CAPITA
(Kgs/persona/
afio) 37,68 5.89 14,17 1,78 10,74 5,09

Carne de vacuno:

Descenso significativo a lo largo del afio 2014 de la carne de vacuno. Su consumo cayd un 6%
en comparacion al afio 2013. Igualmente los hogares espafioles han reducido el gasto medio
en 4,9%. El precio medio permanece estable (+1,1%) situandose en 9,17€/kilo. Descenso del
consumo per capita (4,9%) con un consumo medio aproximado de 5,89 kilos.

El perfil del hogar consumidor de vacuno es el formado por mas de tres o cuatro miembros; es
el constituido por parejas con hijos mayores y de edad media, asi como por parejas adultas sin
hijos y por retirados; de rentas medias altas, con un responsable de la compra mayor de 50
anos. Las CCAA mas consumidoras son Galicia, Castilla y Ledn, Pais Vasco y Cantabria; mientras
gue las menos consumidoras son la Regidn de Murcia y Extremadura.

Carne de pollo:

La carne de pollo durante 2014, supuso el 37,6% del consumo total de carne fresca. Su compra
pierde fuerza con respecto al afio 2013 (-2,8%). El precio medio se mantiene estable en
4,02€/kilo. Desciende el consumo per capita de la carne de pollo (1,7%) con un consumo por
personay afo de 14,17 kilos.
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El perfil de hogar consumidor es el formado por hogares de clase media, con presencia de hijos
de 6 a 15 afos, cuyo responsable de compra tiene una edad que oscila entre los 50 y los 64
afos; parejas adultas con hijos medianos y mayores; adultos sin hijos. Son Castilla La Mancha,
Comunidad Valenciana y Aragén, las CCAA mas consumidoras de pollo y Canarias, Cantabria y
Galicia son las que menos consumo realizan.

Carne de ovino y caprino:

La carne de ovino/caprino, tiene una cuota en volumen de 4,7% sobre el total carne fresca. El
consumo disminuyé de forma muy significativa un 8,1% y también el gasto un 4,2%. Se trata
del tipo de carne con el precio medio mas alto, 10,15€/kg, frente a los 5,83€/kg de precio
medio del total carne fresca, habiéndose incrementado un 4,2% en relacion al cierre de afio de
2013. El consumo per capita es de 1,78 kg, lo que supone una reduccion considerable (-7,1%).

El perfil del hogar consumidor de carne de ovino/caprino es el formado por parejas con hijos
mayores; parejas adultas sin hijos y retirados. De clase media, media-alta cuyo responsable de
compra supera los 50 afios, son hogares normalmente compuestos por dos personas o por
mas de cinco. Todas las tipologias de hogar descienden el consumo per capita realizado en
este tipo durante 2014.

Las CCAA que mas carne de ovino/caprino consumen son: Aragdn, La Rioja y las dos Castillas; y
las que menos consumen: Canarias, Andalucia y Extremadura.

Carne de cerdo:

Se consumen 28,5 kilos de carne de cerdo de cada 100 kilos de carne fresca. Tanto el consumo
(-0,5%), como el gasto (+0,1%), se han mantenido estables respecto al afio 2013. Lo mismo ha
sucedido con el precio medio (+0,7%), situdndose en los 5,82 €/kg. También permanece
estable el consumo per capita de este tipo en este periodo, con un consumo medio
aproximado por persona vy afio de 10,74 kilos/persona/afio (+0,6% vs afio 2013).

Los hogares mas consumidores de carne de cerdo en Espafia son los hogares formados por
parejas con hijos mayores o medianos asi como las parejas adultas sin hijos. Son normalmente
de clase media, numerosos (3 6 mas personas), cuyo responsable de compra tiene entre 35y
64 afios. Las CCAA mas consumidoras de cerdo son: Galicia, Castilla y Ledn y Castilla La
Mancha. Por el contrario, Canarias y Pais Vasco se sitlan en las que menos consumo hacen.
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Distribucion por canales

El 41,1% de la carne fresca se adquiere dentro del stper, sin embargo su evolucién es la Unica
negativa dentro de los canales dinamicos (3,8%), ya que tanto hiper como tienda de descuento
evolucionan favorablemente. La tienda tradicional es la que registra la peor evolucién del

mercado con un descenso en compra de un 6,7%.

% PESO EN VOLUMEN DE LOS CANALES DE PRECIO MEDIO (euros/kilo) DE LOS CANALES
DISTRIBUCION en Afio 2014 Vs Afio 2013 DE DISTRIBUCION en el Afio 2014 Y SU
EVOLUCION RESPECTO AL ANO 2013

30% -3,8% @ 1,2% -6,7% 0,4%

6,66
5,83 5,76 5,85
41,1 ' ' 5,41 '
I I ) I
Hiper Super T. Descuento T. Tradicional Espafia Hiper Suaper T.Descuento T. Tradicional

PRODUCTOS CARNICOS

JAMON
El consumo total de jamén (curado + cocido) dentro de los hogares descendio fuertemente en

comparacion al afio 2013 (-9,3%), siendo también importante el descenso del gasto (-8,2%). El
precio medio presenta un leve incremento en 2014 del 1,4%, cerrando en los 11,15 €/kg.

TOTAL JAMON* % Variacion vs.
(Doméstico) afno 2013
VOLUMEN (Miles Kg.) 159.376,82 -9,3%
VALOR (Miles €) 1.776.301,12 -8,0%
CONSUMO X CAPITA 3,56 -8,3%
GASTO X CAPITA 39,63 -7,0%
PARTE MERCADO VOLUMEN Lts 0,54 -0,04
PARTE MERCADO VALOR 2,67 -0,13
PRECIO MEDIO (€/Kg) 11,15 1,4%

Los hogares destinaron el 2,67% del gasto de alimentacidn y bebidas a la compra de jamén, lo
que conlleva que se registre un gasto por persona de 39,63€, habiendo descendido un 7,0% en

comparacion con el afio 2013.

En 2014, el consumo per capita de esta categoria se situé en los 3,56 kilos/afio/persona,
habiéndose reducido de forma importante esta cantidad, 8,3%, lo que equivale a 0,321 kilos

por menos por persona.
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Consumo de los distintos tipos de jamoén

| % Valor (Euros) | Consumo Doméstico % Volumen (Kgs.)

45,7%

48,4%

% Variacién sobre el afio 2013 Valor Volumen

OTOTAL JAMON SERRANO F _5,9% _7’4%
ETOTAL JAMON IBERICO -16,0% -28,3%
-4,3% -4,8%

ETOTAL JAMON COCIDO

*TOTAL JAMON: JAMON/PALETA CURADA + JAMON/PALETA COCIDO

Jamon curado:

El consumo de jamdn curado (serrano + Ibérico) representa el 71,4% del jamdén consumido en
los hogares, aun asi se ha reducido de forma muy significativa (-12,4%) en comparacion al aio
2013, el gasto también fue menor con una caida del 9,4%. Subid el precio medio un 3,4%
cerrando en 14,01€/kilo.

El perfil del hogar consumidor de jamoén serrano es el formado por parejas con hijos mayores y
medianos, parejas adultas sin hijos. Son hogares de rentas medias, que habitan en poblaciones
pequefias (menos de 2.000 habitantes), cuyo responsable de la compra tiene mas de 50 afios.

Las CCAA que consumen mas jamdn serrano son: Region de Murcia, Castilla La Mancha y
Aragdén; mientras que las menos consumidores son Canarias, Pais Vasco y Extremadura.

En el caso del jamén ibérico el perfil del hogar consumidor es el formado por parejas adultas
sin hijos, parejas con hijos mayores y retirados; son hogares de rentas altas y que estan
ubicados en ciudades muy pobladas (+500.000 habitantes).

Las CCAA mas intensivas en consumo son Extremadura, Castilla La Mancha y Region de Murcia.
Mientras que las menos intensivas son Comunidad Foral de Navarra, Islas Baleares y La Rioja.

Jamon cocido:

El jamén cocido, representa el 43,2% del consumo total de la categoria. En el ultimo afio
también hubo un consumo menor (-4,8%). Cae el gasto en la misma proporcidn que el
consumo (-4,3%). El precio medio permanece estable, 7,39€/kilo. En 2014 el consumo per
capita del jamén cocido se situd en los 1,54 kilos (-3,8%).

Los hogares formados por parejas con hijos medianos y mayores, asi como parejas adultas sin
hijos, son los mas intensivos en el consumo de jamén cocido; son de clase media-media alta, y
su responsable de compra tiene una edad que oscila entre los 35 y 65 afios y normalmente son



Informe del Consumo de Alimentacion en Espaina 2014

hogares muy numerosos (mas de 4 personas). Canarias, Asturias y Cantabria son las CCAA con
mayor consumo. Por el contrario, La Rioja y Extremadura son las que menos lo consumen.

Distribucion por canales

% PESO EN VOLUMEN DE LOS CANALES DE

PRECIO MEDIO (euros/kilo) DE LOS CANALES DE
DISTRIBUCION en Afo 2014

DISTRIBUCION en el Afo 2014 Y SU EVOLUCION
RESPECTO AL ANO 2013

TLL6% -6/5% | 2,0% | -15,90%]-16,6%

49,2 15,16

11,15 40,43 10,24

12,54
l l ) I

T.Descuento T. Tradicional R.Canales Espana Hiper Super T.Descuento T. Tradicional R. Canales

Hiper Super

0 El 75,7% de los kilos adquiridos de la categoriz se compra en
el canal Dingmico, con una caida del -6,9% & cierre de afio 2014,
Sin embarga 1z T, Dascuento evoluciona favarablamente +2,0%
el esle perivdu, aungue no reflols el cangl Dinamic,

O Tienda Tradicional asi como Tienda descusnto presenfan un
descenso en la compra de Jamon de -15,9% y -16,6%
respactivamente, en relacion al cierre del afic 2013,

0 Es dentro de Tienda Tradicionz! donde encontramos &l precio
mas alta de Jaman (15,16€/kily, un 36% mas qua kb media del
mercada) ademas durantz los Gltmos 12 meses encarecia su
predu ur +8,2%

[ Parel cantrario, la Tienda Descuento 2s el canal que tieng el
precio mas bajo (9,43¢/kila, un 15,4% menos que la media del
mercada).
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Pescado

PESCADO

El consumo doméstico de total pesca en el afio 2014, cayd un 4% con respecto al cierre de

2013. El gasto también evoluciona de forma desfavorable con una caida del 2,8%. En lo que

respecta al precio medio de la categoria, se incrementa un 1,3% en comparacion con el afo

precedente, cerrando en 7,56€/kilo. Los hogares destinaron el 13,46% del gasto en

alimentacion y bebidas, a la compra de esta categoria, haciendo un gasto medio a lo largo del

periodo de estudio de 199,52€ (un 1,7% menos que en afio 2013).

De igual manera, se reduce la ingesta media por persona y afo, situandose el consumo per

capita en 26,40 kg/persona/afio, habiendo disminuido un 2,9% con respecto al cierre del afio

2013 (el equivalente a decir 0,791 kilos /persona/afio menos).

VOLUMEN (Miles Kgs)
VALOR (Miles Euros)
CONSUMO X CAPITA

GASTO X CAPITA

RTE MERCADO VOLUMEN Kgs
PARTE MERCADO VALOR
PRECIO MEDIO Kgs

TOTAL PESCA % Variacion Vs.
Domeéstico Ano 2013

1.183578,28 -4,0%
894334294 -2,8%
2640 -2,9%
199,52 -1,7%
3,99 -0,07
13,46 0,10
7,56 1,3%

Si vemos la tendencia del mercado a largo plazo es visible una reduccién del consumo de estos

productos.

Evolucién anual de compras. (Afio 2008-2014)

1321,2 1347,4
1254,0 12150 1232’—8‘—--—._.______
" 1183,6
228,6 240,7 207,8 196,5 200,8 187,9
176,7 182,8 188,60 191,9 189,0 193,5 196,0
— —_— -+ + — ———
131,5 133,0 - T
! ! 120,5 112,5 112,0 107,1
34,6 34,8 30,8 31,4 31,4 29,4
2008 2009 2010 2012 2013 ANO 2014
PESCAD OS FRESCOS PESCADOS CONGELADOS ——— MARISCO /MOLUSCO CONGELAD O
—+— MARISCO /MOLUSCO FRESCO CONS.PESCADO/MOLUSCO TOTAL PESCA
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A medio y corto plazo, se aprecia una estacionalidad del consumo de pescado, con un
incremento bien diferenciado durante los meses de noviembre y diciembre, fechas que
coinciden con el periodo navidefio.

Evolucion mensual de gasto y compras. (Enero 2013-diciembre 2014)

TOTAL PESCA
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Pescado fresco

El pescado fresco es el de mayor consumo doméstico, representa el 44,7% sobre el total de la
pesca. Sin embargo su presencia en el hogar disminuye durante este periodo un 4,5%.
También se reduce el gasto de los hogares en un 2,9%. Este decrecimiento esta influido por la
subida del precio medio del pescado en un 1,7%, cerrando en 7,08€/kilo.

Consumo de los distintos tipos de pesca

| % Valor (Euros) | | % Volumen (Kgs.)

% Variaciéon sobre el afio 2013

Valor Volumen
a PESCADCS FRESCOS -2,9% -4,5%

PESLADCS LUNGELALUS -3,4% -4,8%

MARISCC MOLUS © CONG 0,0% -4,4%

o
L}

o MARISCC/ MOLUS CFRES -6,8% -6,4%
o WARISCC/ MOLUS C COCI 0,2% -6,2%
o

CCNS.PESCADG/ MELUSZO -1,0% 1,3%
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Se reduce la ingesta media por persona y afio en un 3,5%, situdndose en los 11,8
kilos/persona/afio. Desciende el consumo per capita de forma importante en los hogares
formados por parejas con hijos pequefios y retirados en un 8,5% y 9,1% respectivamente; si
bien el consumo que hacen es muy diferenciado, los hogares con nifios pequefios consumen
una media de 5,08 kilos/persona/afio, mientras que los retirados consumen cerca de 22,06
kilos/persona/afio.

El perfil de hogar consumidor de pescados frescos, corresponde a hogares formados por
parejas adultas sin hijos, parejas con hijos mayores y retirados, de clase alta, media-alta y cuya
responsable de compra es mayor de 50 anos.

Por CCAA, Galicia, Pais Vasco y Castilla y Ledn, asi como Cantabria, son las que mas consumen
pescado fresco, mientras que Canarias, Islas Baleares y Regién de Murcia son las de menor
consumo.

Pescado congelado:

También durante este periodo decrece el consumo de pescados congelados, en un 4,8%. El
gasto realizado por los hogares también se reduce en este periodo en un 3,4%. Tal y como
ocurre con los pescados frescos, se incrementa el precio un 1,5% cerrando en 6,42€/kilo.
Significativo descenso del consumo per capita de estos pescados en comparacién con el afio
2013, situdndose en los 3 kilos/persona/afio, es decir un 3,8% menos que en 2013.

El consumo de pescados congelados, proviene de hogares con presencia de hijos de 6 a 15
afios, hogares numerosos (mas de 4 personas) y cuyo responsable de compra tiene una edad
comprendida entre los 35 y los 64 anos.

Extremadura, Canarias, asi como Cantabria y Comunidad Valenciana son las CCAA con mayor
consumo. Por el contrario Islas Baleares, Catalufia y Principado de Asturias se sitian como las
menos consumidoras de pescado congelado.

Parejas adultas sin hijos son quienes incrementaron su consumo medio per capita en este
periodo, en un 2,5% siendo su ingesta media de 4,06kilos/persona/afio (un 35,4% mas que la
media).

Mariscos/Moluscos/Crustaceos:

El consumo de mariscos/moluscos/crustaceos, también se reduce en los hogares: los
congelados, con un peso del 9,1% sobre total pesca, ceden un 4,4% de su volumen,
permaneciendo inalterables en precio, mientras que los frescos, con una cuota de 15,9%,
pierden intensidad, tanto de consumo como de gasto en un 6,4% y un 6,8% respectivamente.
En los cocidos, cuyo peso dentro de la categoria es de 2,5%, también se reduce su compra en
un 6,2%, mientras que permanece mas estable el gasto.
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Conservas de pescados/moluscos:

El consumo de conservas de pescados/moluscos se incrementa en un 1,3%, mientras que el
gasto se reduce ligeramente un 1%. Se produce una reduccién del precio medio en un 2,3%,
que lleva a cerrar en 9,21€/kilo. A su vez se incrementa el consumo per capita un 2,5%, con un
consumo medio aproximado de 4,37 kilos/persona/afio.

Hogares con presencia de nifios de 6 a 15 anos, de clase acomodada, cuyo responsable de
compra tiene entre 50 y 64 afios y siendo hogares numerosos con mas de 3/4 personas,
corresponde con la tipologia de hogar consumidora de conservas.

Region de Murcia, Canarias y Extremadura son las CCAA mads intensas en el consumo de
conservas, mientras que La Rioja, Cantabria e Islas Baleares son las que menos.

Consumo por persona

PESCADOS PESCADOS  MARISCO/MOLUS MARISCO/MOLUS MARISCO/MOLUS CONS.PESCADO/
CONSUMO FRESCOS CONGELADOS C CONG CFRES C CoCt MOLUSCO
PER
CAPITA
(Its)

26,40 11,80 3,00 2,39 4,19 0,66 4,37

Distribucion por canales

% PESO EN VOLUMEN DE LOS CANALES DE
DISTRIBUCION en Afio Movil 2014 vs Afio 2013

PRECIO MEDIO (euros/litro) DE LOS CANALES DE
DISTRIBUCION en el Afio 2014 Y SU EVOLUCION
RESPECTO AL ANO 2013

8,11

7,83 7,89
7,56 7,69
I = I

Espafia Hiper Super  T.Descuento T. Tradicional R. Canales

-3,5% | -1,0% | 53% | -10,4% | -5,1% |

48,1

R. Canales

Hiper Saper  T.Descuento T. Tradicional

OEl 67,3% de los kios de T. Pesca son comprados en el canal
Dinamico (Hiper + Slper + Tienda Descuento), siendo de éstos, la 7.
Descuento el Unico  canal que mas ha incrementado &l volurmen
comprado (+5,3%).

O Lz Tienda Tradicional es el segundo canal donde mas compras se
realizan de la categoria de T. Pesca, con 28,4% de los kilos, sin
embargo contrae sus comprasfuertamenteun -10,4% en 2014,

O Existe una subida de precios generalizada, siendo el pracio medio
actual de 7,56€/kilo.

O Lz Tienda Tradicional es &l canal donde encontramos el pracio
menos competitivo de la categoria 8,11€/kilo (7,4% mas que la
media del mercade). Par el contrario, es el Stper el Canal que tisne
gl precio més competitivo 7,11€/kila, (5,9% mas barato que la
media del mercada).
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PAN, BOLLERIA, PASTELERIA, GALLETAS Y CEREALES

Pan:

El consumo de total pan en los hogares en 2014, se contrajo fuertemente un 4,8% con
respecto al afio 2013, de igual manera el gasto que los hogares realizan en la compra de pan,
se reduce en torno a un 3,2%. El precio del pan en 2014 aumentd un 1,7% situdndose en
2,37€/kilo.

La compra de pan representa el 5,74% del gasto de alimentacién y bebidas, lo cual implica que
el gasto per cdpita sea de 85,04€ por persona y afio, habiéndose reducido un 2,1% en

comparacion al afio 2013.

LT % Variacion vs.
afio 2013

VOLUMEN (Miles Kg.) 1.608.738,80 -4 8%
VALOR (Miles €) 3.812.082,20 ~3,2%
CONSUMO X CAPITA 35,89 -3,7%
GASTO X CAPITA 85,04 “2,1%
PARTE MERCADO VOLUMEN Lts 5,42 0,14
PARTE MERCADO VALOR 5,74 0,02
PRECIO MEDIO (€/Kg) 2,37 1,7%

El consumo per cdpita de pan en este periodo decrece de forma importante un 3,7% respecto
al afio 2013. Se sitla asi pues en los 35,89 kilos/persona/afio, lo que supone 1,390 kilos menos

por persona y afio que al cierre de 2013.

Consumo por persona de pan

PAN FREECO/CONGELADD PAN INDUSTRIAL PAN FRESCO INTEGRAL
ARl 2002 2fiz 20 AflD 20132 slirme RO 2002 sz ARG 2013 il e
37,78 33,80 31,31 7,81 5,97 5,08 a7 761
CUNSLML PAN FRESCO HORMAL PAN FRESCO SIN SAL PAN INDUSTRIAL FRESCO PAN INDUSTRIAL SECO
PER CARITA
tKu.) . . " ; . . . .
AR 2073 EE ARID 2014 FRE3- 1" AR0 202 Afizzon Af0 201 AfiC 2E
2544 215,50 0.40 0,14 3,29 4,42 1o 1o/

Existe un descenso generalizado del consumo per capita de pan en 2014. Destacar aqui que los
hogares con presencia de hijos, ya sean mayores, medianos o pequefios son los responsables
en mayor medida del descenso de la categoria, pues reducen significativamente la cantidad
comprada con lo que repercute directamente en la cantidad ingerida. Los hogares formados
por retirados siguen siendo quienes mayor consumo per capita hacen de pan
(50,6kilos/persona/afio).
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El perfil del hogar consumidor intensivo de pan es el formado por parejas con hijos medianos y
mayores, asi como por parejas adultas sin hijos. Se corresponde con hogares numerosos (mas
de 3/4 personas) cuyo responsable de la compra tiene una edad que oscila entre 50 y 64 afios,
y que vive en poblaciones de hasta 10.000 habitantes. Las CCAA mas consumidoras de pan
son: Castilla y Ledn, Galicia y Comunidad Foral de Navarra. Por el contrario, Comunidad de
Madrid, Canarias e Islas Baleares son las menos consumidoras de este producto.

Evoluciéon anual de total compras. (Afio 2008-2014)
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Distribucion por canales

% PESO EN VOLUMEN DE LOS CANALES DE PRECIO MEDIO (euros/kilo) DE LOS CANALES DE
DISTRIBUCION en Afio 2014 DISTRIBUCION _en el Afio 2014 Y SU EVOLUCION
RESPECTO AL ANO 2013

01% : Od% | 48% [ -10.9% | -91%

2,37 2,47 2,52 2,57

2,24 305
40,5 4
35,6
10,5
7,3 . 6,1

Hiper Super T.Descuente T. Tradicional R. Canales Espafia Hiper Saper T.Descuento T. Tradicional R.Canales
2 El canal con mavyor proporcion de compras es la Tienda 0 Incremento generalizado del precio medio del Pan, en
Tradicional (con un peso del 40,5% del total Pan), sin todos los canales cerrando en 2,37€/kilo, con un
embargo a cierre de ano 2014 se reduce su compra de incremento del +1,7% en comparacion con 2013.

forma importante un -10,9%, en relacidon al afo 2013,
fuerte caida registra también |z compra de Resto Canales (-
9,1%), pese a que este tleme un menor peso de la
categoria.

Q El precio menos competitivo lo encontramos en Resto
canales, junto a Tienda Tradicional, 2,57€/kilo, 2,52€ kilo
respectivamente. Corresponde ademds a los canales que
mayor incremento hicieron del mismo (+4,0% vy +3,2%).
QdEl 53,4% del Pan que se adquiere para consumo
doméstico se compra dentro del Canal Dindmico (Hiper +
Slper + Tda. Descuento) destaca el incremento de Tda.
Descuento (+4,6%), pese a que solo representa el 10,5%
del volumen de compras total de la categoria.

A Por el contrario el canal con el precio mas asequible es
la Tienda Descuento 2,05€/kilo; es decir un 13% mas
econdmico que la media del mercado, pese a que durante
el afio 2014 también incremento su precio un +2,5%:
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Bolleria, pasteleria, galletas y cereales:

El consumo doméstico de bolleria, pasteleria, galletas y cereales, permanece estable con una
disminucién de 0,4%. Sin embargo retrocede algo mas en gasto (-1,6%) consecuencia de la
caida de su precio medio (1,2%), cerrando en los 4,46€/kg.

HoLLUEAEY, % Variacién Vs
PASTELERIA, Mi iod
GALLETAS Y T X
CEREALES del afio anterior
VOLUMEN (Miles Kg.) 618.771,97 -0,4%
VALOR (Miles €) 2.759.974,33 -1,6%
CONSUMO X CAPITA 13,80 0,8%
GASTO X CAPITA 61,57 -0,5%
PARTE MERCADO VOLUMEN Lts 2,08 0,04
PARTE MERCADO VALOR 4,15 0,08
PRECIO MEDIO (€/Kg) 4,46 -1,2%
% Variacioén Vs % Variacion Vs
BOLLERIA Y . . A A
Mls"lo perIOd-o o Mlsnlo perloqo -
afo anterior ano anterior
VOLUMEN (Miles Kg.) 264.903,98 -0,2% 241.558,14 -0,6%
VALOR (Miles €) 1.320.351,60 -0,9% 824.222,47 -0,6%
CONSUMO X CAPITA 5,91 0,9% 5,39 0,6%
GASTO X CAPITA 29,46 0,2% 18,39 0,5%
PARTE MERCADO VOLUMEN kgs 0,89 0,02 0,81 0,01
PARTE MERCADO VALOR 1,99 0,05 1,24 0,04
PRECIO MEDIO (€/Kg) 4,98 -0,7% 3,41 -0,1%
% Variacion Vs % Variacion Vs
m Mis"lo periOd-o o Misnlo perioqo -
afo anterior aino anterior

VOLUMEN (Miles Kg.) 76.312,71 0,0% 35.997,15 -0,6%
VALOR (Miles €) 308.922,12 -4,4% 306.478,13 -4,0%
CONSUMO X CAPITA 1,70 1,1% 0,80 0,6%
GASTO X CAPITA 6,89 -3,4% 6,84 -3,0%
PARTE MERCADO VOLUMEN kgs 0,26 0,01 0,12 0,00
PARTE MERCADO VALOR 0,46 0,00 0,46 0,00
PRECIO MEDIO (€/Kg) 4,05 -4,5% 8,51 -3,5%

La compra de bolleria, pasteleria, galletas y cereales supuso el 4,15% del gasto destinado a la
compra de alimentacion y bebidas en los hogares, lo que equivale a una media de 61,57
€/persona/afio, permaneciendo, por tanto, estable.

El consumo per capita de bolleria, pasteleria, galletas y cereales en 2014 fue de 13,80
kilo/persona/afio, creciendo ligeramente un 0,8% respecto al 2013.

Consumo por persona

GALLETAS

BOLLERIA/PASTELERIA

aflo 2013 ANSZIe ANG 2013 ARz zoE Afl0 2013 ANC ok
‘ 13,70 ‘ 13,80 ‘ | 5,86 | 5,91 ‘ ‘ 5,36 ‘ 5,39 ‘
CONS‘UMO CEREALES N:‘?ggag;os
PER CAPITA
kg o . o .
Aflo 2013 aflzze Aflo 2013 afizzoe

‘ 1,68 ‘ 1,70 ‘ | 0,80 | 0,80 ‘
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FRUTAS FRESCAS

En 2014, el consumo de fruta fresca en el hogar descendid con respecto al afio 2013 (2,6%),
ademas los hogares gastaron menos en la compra de esta categoria (-8,6%) debido
principalmente a una bajada del precio medio de la fruta fresca de 6,2%, situando el precio en
1,29€/kilo.

La compra de esta categoria supuso durante este periodo un 8,9% del gasto de alimentaciény
bebidas, con un gasto de 131,9 €/persona/afio, (un 7,6% menos que en 2013), lo que supone
10,83€ menos invertidos en la compra de esta categoria por persona y afio.

Importancia de los tipos de fruta

roracrauta [l o verncon W acansicooue [l e varenen Wl wanzanas [l o6 Ve

Volumen Total (Miles kgs.) 4.593.416,50 -2,6% 40.372,85 -10,8% 498.703,40 0,3%
Valor (Miles Euros) 5.912.531,26 -8,6% 82.677,08 -10,6% 634.814,32 -13,0%
Consumo per capita (Kgs.) 102,48 -1,5% 0,90 -9,8% 11,13 1,4%
Gasto per capita (Euros) 131,90 -7,6% 1,84 -9,6% 14,16 -12,0%
% Volumen (Kgs.) s/ Total Alimentacién 15,47 -0,03 0,14 -0,01 1,68 0,04
%% Valor (Euros) s/ Total Alimentacién 8,90 -0,50 0,12 -0,01 0,96 -0,10
Precio Medio (€/Kg.) 1,29 -6,2% 2,05 0,3% 1,27 -13,2%

N =
Volumen Total (Miles kgs.) 178.653,33 -6,2% 77.342,69 10,4% 279.209,99 4,8%
Valor (Miles Euros) 255.426,06 -17,1% 209.703,14 1,5% 362.324,11 -12,4%
Consumo per capita (Kgs.) 3,99 -5,1% 1,73 11,6% 6,23 6,0%
Gasto per capita (Euros) 5,70 -16,2% 4,68 2,7% 8,08 -11,4%
% Volumen (Kgs.) s/ Total Alimentacién 0,60 -0,02 0,26 0,03 0,94 0,06
%% Valor (Euros) s/ Total Alimentacién 0,38 -0,06 0,32 0,02 0,55 -0,06
Precio Medio (€/Kg.) 1,43 -11,7% 2,71 -8,0% 1,30 -16,4%

o
Volumen Total (Miles kgs.) 77.191,14 18,5% 294.571,61 -0,3% 917.232,35 -5,3%
Valor (Miles Euros) 115.994,73 -5,6% 361.284,09 -1,7% 736.547,56 -14,9%
Consumo per capita (Kgs.) 1,72 19,8% 6,57 0,8% 20,46 -4,2%
Gasto per capita (Euros) 2,59 -4,5% 8,06 -0,6% 16,43 -13,9%
% Volumen (Kgs.) s/ Total Alimentacién 0,26 0,05 0,99 0,02 3,09 -0,09
%% Valor (Euros) s/ Total Alimentacién 0,17 0,00 0,54 0,01 1,11 -0,15
Precio Medio (€/Kg.) 1,50 -20,3% 1,23 -1,4% 0,80 -10,2%

TN =
Volumen Total (Miles kgs.) 514.279,43 -2,3% 387.914,38 -6,2% 378.750,41 -5,9%
Valor (Miles Euros) 735.394,73 -6,0% 340.499,01 -13,2% 267.135,34 -10,8%
Consumo per capita (Kgs.) 11,47 -1,2% 8,65 -5,1% 8,45 -4,8%
Gasto per capita (Euros) 16,41 -4,9% 7,60 -12,3% 5,96 -9,8%
% Volumen (Kgs.) s/ Total Alimentacién 1,73 0,00 1,31 -0,05 1,28 -0,05
%% Valor (Euros) s/ Total Alimentacién 1,11 -0,03 0,51 -0,06 0,40 -0,03
Precio Medio (€/Kg.) 1,43 -3,7% 0,88 -7,5% 0,71 -5,2%

El consumo per cépita se situé en 102,48 kilos/persona/afio, un 1,5 % menos que el afio
anterior, 1,514 kilos menos de ingestas por persona y afio, en comparacién con el afio 2013.
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Consumo por persona

MELOCOTONES ALBARICOQUE CIRUELAS

‘Aﬁo 2013

Afio 2014 afio 2013 Afio 2014 ARG 2013 | afio 2014 ARD 2013 | afio 2014

CONSUMO PER
CAPITA
(Kg/persona/afio)

103,99 | 102,48

4,20 ‘ 3,00 ‘

NARANJAS PLATANOS m MANDARINAY

‘ANO 2013

1,00 ‘ 0,90 ‘ ‘ 1,44 ‘ 1,72 ‘

AflO 2014 ANO 2013 AflO 2014 ANO 2013 | AfO 2014

CONSUMO PER
CAPITA

‘ 21,36 ‘ 20,46 11,62 ‘ 11,47 10,97 ‘ 11,13

{Kg,/persona/aiio) ‘ ‘ 6,52 ‘ 6,57 ‘
T T o
‘ AflC 2013 | Aflo 2014 ‘ ANO 2013 Aflo 2014 ‘ ARG 2013 | afio 2014 ‘ AND 2013 | afio 2014
CONSUMO PER
CAPITA
{Kg/persona/aiio) 1,35 1,73 5,88 845 9,12 8,60 2,88 6,23

El perfil consumidor de fruta fresca corresponde a hogares adultos, formados por parejas
adultas sin hijos y retirados, asi como parejas con hijos mayores, cuyo responsable de la
compra es mayor de 50 afios y de clase alta, normalmente son hogares pequefios (1/2
personas) o muy grandes con mas de 5 miembros por hogar . Castilla y Ledn, Comunidad Foral
de Navarra y Cantabria son las CCAA que mas consumen frutas frescas; mientras las que
menos consumen son Canarias, Comunidad Valenciana, Islas Baleares y Andalucia.

Los adultos independientes son quienes mayor consumo per capita realizan de la categoria con
un consumo medio aproximado de 200,4 kilos/persona/afio (un 95,6% mas que la media). Sin
embargo en 2014 su consumo se redujo en comparacién con el afio 2013 un 4,4%. La Unica
tipologia de hogar que incrementé levemente su consumo fue la de los hogares
monoparentales (+0,8%) con un consumo medio de 75,5 kilos/persona/afio (un 26,3% menos
que la media).

Citricos:

La naranja es la fruta con mayor presencia dentro de los hogares en Espafia con el 20% del
consumo, aunque éste se redujo en 2014 un 5,3%. De igual modo el gasto en la compra de esta
fruta tuvo la misma tendencia y también fue menor por parte de los hogares (-14,9%), efecto
provocado por la caida del precio medio (-10,2%) que provoca que cierre en 0,80€/kilo (una
variacién de 0,09 euros).

Evoluciona negativamente el gasto per capita (-13,9%) asi como el consumo per capita, con
una variacion del 4,2% respecto a 2013, lo que supone un 0,893 euros menos por persona y
ano. Todas las tipologias de hogar reducen durante 2014 el consumo per cédpita de naranjas,
destaca el descenso de la ingesta media registrada por hogares formados por adultos
independientes (-13,6%), asi como los jovenes independientes (-10,9%) y las parejas con hijos
pequefios (-10,5%).
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El perfil de hogar consumidor de naranjas es aquel formado por retirados, parejas adultas sin
hijos y parejas con hijos mayores, de clase alta, media-alta, cuyo responsable de compra
supera los 50 afios y con un tamafio por hogar de 2 6 3 personas. Castilla y Ledn, Pais Vasco,
asi como Cantabria y Comunidad Foral de Navarra son las CCAA que mayor consumo realizan
de naranjas, mientras que quienes menos consumen son Islas Baleares, Comunidad Valenciana
y Regién de Murcia.

Importancia de los tipos de fruta

% Valor (EUROS) % Volumen (Kg)

Valor Volumen
NARANJAS

o 14 9% -5.3% % Variacion sobre el afio 2013
o MANDARINAS ! '
-1,7% -0,3%
m PLATANOS
= MANZANAS -6,0% -2,3%
s -13,0% 0,3%
o -12,4% 4,8%
m MELOCOTONES -17,1% -6,2%
B ALBARICOQUES -10,6%  -10,8%
o FRESAS/FRESON -12,7% -3,7%
o MELON -13,2% -6,2%
o SANDIA -10,8% -5,9%
o CIRUELAS -5,6% 18,5%
o CEREZAS 1,5% 10,4%
o RESTO -2,5% -2,3%

Resto de frutas frescas:

El 11,2% del consumo en los hogares de fruta fresca fue de platano, su consumo evolucioné de
forma negativa (-2,3%) en comparacién con el afio 2013. El gasto cayé de forma mas
significativa (-6%), provocado por un abaratamiento de esta fruta, con una reduccién del
precio medio de 3,7%, llevandole a cerrar en 1,43€/kilo. Esta variedad de fruta tiene el precio
mas alto que la media del mercado.

Durante 2014, el consumo per capita de platano se redujo levemente (-1,2%), situandose en
los 11,47 kilos/persona/afio. Siendo evidente una menor ingesta generalizada en todas las
tipologias de hogar.

El perfil consumidor de platano corresponde a hogares numerosos (mas de 3/4 personas),
formados por adultas con hijos mayores y de edad media, parejas adultas sin hijos y retirados,
cuyo responsable de la compra es mayor de 50 afios y de clase acomodada. Las CCAA mds



Frutas

Frescas

Informe del Consumo de Alimentacion en Espaina 2014

intensivas en el consumo de platanos son Regién de Murcia, Cantabria e Islas Baleares;
mientras que las menos consumidoras son Aragon, Extremadura y Castilla La Mancha.

Se incrementa el consumo de peras durante 2014 (+4,8%), a su vez el gasto se reduce de
forma significativa (-12,4%) debido a la caida de su precio medio en este periodo (-16,4%), que
se situd en los 1,3 €/kilo.

Paralelamente el consumo per capita de esta fruta se incrementa un 6,0%, situdndose en los
6,23 kilos/persona/afio. Los hogares formados por parejas jovenes sin hijos y retirados, son
quienes mayor incremento de consumo per cdpita realizaron en 2014, un 10,2% y un 9,9%
respectivamente. Sin embargo los mas junior tienen un consumo de un 31,4% menos que la
media; siendo el de los mas sénior un 99% mayor que la media.

Las peras tienen un perfil de hogar consumidor cuyo responsable de compra es mayor de 50
afios, cuyo hogar lo conforman 5 é mas personas o bien son muy pequefios (2 personas),
correspondiendo principalmente a hogares formados por retirados, parejas adultas sin hijos o
bien parejas con hijos mayores. Las CCAA que consumen mas este tipo de fruta son: La Rioja,
Cantabria y Castilla y Ledn. Mientras que las menos consumidoras son: Islas Baleares,
Andalucia y Comunidad Valenciana.

El afio 2014 también fue bueno para frutas como las cerezas y ciruelas. En el caso de las
primeras se incremento el consumo un 10,4%, con incremento mas contenido en el gasto
1,5%. El precio medio se redujo de forma considerable (-8,0%), cerrando en un precio de
2,71€/kilo.

Se incrementé el consumo per capita de cerezas de forma considerable (+11,6%) en
comparacion con el afio 2013, con un consumo medio aproximado de 1,73 kilos/persona/afio
(lo que equivale a 0,180 kilos mas ingeridos por persona y afo).

El consumo doméstico en 2014 de ciruelas crecid de forma muy significativa (18,5%) en
volumen. Se redujo el gasto realizado en la compra de esta fruta en un 5,6%, en comparacién
con el cierre de 2013, provocado directamente por la significativa caida del precio medio de
esta fruta (20,3%), cerrando en 1,50€/kilo.

El consumo per cépita que realizan los hogares en esta fruta se incrementa de forma muy
importante (+19,8%) pasando de 1,44 kilos en el afio 2013 a 1,72 kilos en 2014, por persona y
afio. El incremento del consumo per cépita viene impulsado por todas las tipologias de hogar,
destacando aquellos formados por parejas con hijos de edad media (22,1%) y parejas adultas
sin hijos (22%).

La tipologia de hogar consumidor de ciruelas, corresponde con hogares en los que no hay
nifios, mas bien pequefios (2 personas), de clase media, media- baja, cuyo responsable de
compra supera los 50 afios, que habita en poblaciones pequefas (hasta 2.000 habitantes).
Galicia, Castilla y Ledn y Comunidad Valenciana son las CCAA con mayor consumo de ciruelas,
mientras que del lado contrario se posicionan La Rioja, Aragén y Comunidad Foral de Navarra.
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Evolucidon mensual de total gasto y total compras. (Enero 2013-novirmbre 2014)
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Distribucion por canales

% PESO EN VOLUMEN DE LOS CANALES DE

3 PRECIO MEDIO (euros/kilo) DE LOS CANALES DE
DISTRIBUCION en Afio 2014 Vs Afo 2013

DISTRIBUCION en el Afo 2014 Y SU EVOLUCION
RESPECTO AL ANO 2013

-12,5%

1,37
1,29 1,31 d 1,29 1,25
I I 1’09 I I

Espafia

-4,0% -2,3% 25,8% -7,7% -2,9%

38,4

Hiper Super  T.Descuento  T. Tradicional R.Canales Hiper Super  T.Descuento T. Tradicional R. Canales

3 La Tienda Tradicional representa el 38,4% de los kilos
comprados de Fruta Fresca , a clerre de afio 2014,

3 A lo largo de estos Ultimos doce meses se registra un
descenso del precio medio en todos los canales de compra.

mantiene una evolucion negativa del -7,7%.

3 El Canal Dindmico (Hiper + Super + Tiendas de
descuento), suponen el 45,8% de las compras de Fruta
Fresca, con un incremento del +2,3%, producido por el
efecto de la Tienda de Descuento, que consigue crecer un
+25,8% a cierre de afio 2014. Canales como el Hiper y
Super evolucionan negativamente en este periodo -4,0% vy
un -2,3% respectivamente.

0 Es en la Tienda de Descuento donde encontramos el
precio m&s economico para adquirir Fruta Fresca
1,09€/kilo, 0,20 céntimos méas bajo que la media, ademas
en este periodo es el canal que mas ha descendido el
precio medio (-12,5%) vs ano 2013.

3 Por el contrario, el canal con el precio més alto de Ia
categoria es el Sudper 1,37€/kilo lo que suponen 0,08

céntimos mas de euro por kilo,
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HORTALIZAS FRESCAS

El consumo de total patatas y hortalizas/verduras frescas en 2014, tuvo una evolucién negativa
en comparacién con el afo 2013, con una caida en consumo de 3,1%, evidencidandose también
un menor gasto (-7,5%) por parte de los hogares en la compra de la categoria. La compra de
patatas y hortalizas/verduras estd marcada por la reduccion del precio medio en este periodo
(-4,5%) situandose el precio medio en 1,31€/kilo.

La compra de patatas, hortalizas y verduras frescas, supuso un 7,55% del gasto de
alimentacion y bebidas que los hogares destinan a la compra, lo que equivale a un gasto medio
por persona y ano de 111,98 € (6,4% menos en 2013), lo que supone un inversién de 7,7€
menos por persona y afio en la compra de la categoria.

Se reduce un 2% el consumo per cdpita que se realiza de estos productos, con un consumo
medio de 85,27 kilos/persona/afio, que supone una ingesta de 1,765 kilos menos por persona
y afio que en 2013.

Durante 2014, el consumo de hortalizas y verduras frescas realizado por los hogares cayé en
comparacion al afio 2013 (-3,4%). Por su parte, la tendencia en gasto, también se redujo en
este periodo un 4,6%. Sin embargo el precio medio varia de forma muy leve (-1,3%), lo que
hace cerrar en 1,56€/kilo.

T. HORTALIZAS

FRESCAS
Domeéstico
VOLUMEN (Miles Kgs) 2.794.636,08 -3,4%
VALOR (Miles Euros) | incamn | [T aer
CONSUMO X CAPITA
GASTO X CAPITA 97,51 -3,6%
RIE MERCADO VOLUMEN Kgs c.41 -0,10
PARTE MERCADO VALOR |ty [ e
PRECIO MEDIO Kgs 1,56 -1,3%

Se reduce el gasto per cdpita a lo largo de este periodo un 3,6%, situandose en los 97,51
€/persona/afio, representando un 6,58% del gasto que los hogares destinaron a la compra de
alimentacion y bebidas.

Se reduce el consumo per cdpita de las hortalizas y verduras frescas en los hogares (-2,3%), con
un consumo medio por persona y afio de 62,35 kilos.
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Consumo por persona

TOTAL PATATAS TOTAL HORTALIZAS
FRESCAS FRESCAS TR AIES aEZglle
AN 2013 ANO 2014 ARO 2013 ARO 2014 AN 2013 4RO 2014 ARO 2013 ARO 2014
CONSUMO PER CAPITA
K/ eroera/afic) 23,24 22,92 53,80 52,25 | 15,03 14,30 7,76 7,58
LECHUGA, ESCAROLA Y OTRAS HORTALIZAS Y
JUDIAS VERDES PIMENTOS T TG
AN 2013 ANO 2014 ARO 2013 ARO 2014 AN 2013 24RO 2014 ARO 2013 ARO 2014
CONSUMO PER CAPITA 2,51 2,47 5,15 512 4,72 4,48 28,62 28,40
(Kg./oerscna/anc)

Las hortalizas que mayor proporcién de peso tienen dentro de la categoria son las patatas
frescas (26,9%), sin embargo se reduce su consumo a lo largo de 2014 (-2,5%). Los tomates
registran también descenso en el consumo (6%), siendo su participacion en volumen de un
16,8% sobre el total de la categoria. Los pimientos en este periodo también evolucionan de
forma negativa (-1,7%). Verduras como cebollas (-3,4%), lechugas/escarolas/endivias (-6,2%), y
judias verdes (-3,0%) también tienen una menor presencia en el hogar en el afio 2014.

Importancia de las hortalizas frescas y patatas frescas

% Valor (Euros) % Volumen (Kg.)

% Variacion sobre el afio 2013
Valor Volumen
PATATAS FRESCAS

e -23,0% -2,5%
[} TOMATES -3,20% -6,0%
o CEBOLLAS -5,6% -3,4%
[°] JUDIAS VERDES -5,5% -3,0%
» PIMIENTOS -8,1% -1,7%
[ LECHU GA/ESC /EN DIWIA -4,1% -6,2%
B RESTO -4,4% -1,9%

* TOTALde HORTALIZAS FRESCAS incluyen: Tomates, Cebollas, Judias Verdes, Pimientos, Lechuga, Escarola y Endivias y Otras Verduras.
*#¥ OTRAS HORTALIZAS/VERDURAS incluyen: Ajos, Coles, Pepinos, Champifionesy Setas, Esparragos, Verduras de Hoja, Berenjenas, Zanahorias v Calabatines,

En relacion al gasto, las mayores caidas se presentan en las patatas frescas (-23,0%), los
pimientos (-8,1%), asi como en las judias verdes (-5,5%) y las lechugas/escarolas y endivias (-
4,1%). Significativa reduccién del gasto también en las cebollas y tomates (-5,6% y -3,2%
respectivamente).

El consumo del 28,6% de los kilos de hortalizas frescas, lo realizan los hogares formados por
retirados, le siguen los hogares con adultos sin hijos con el 14,6% sobre el consumo total, el
42,4% lo hacen los hogares que tienen presencia de hijos independientemente de la edad de
éstos.
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Los hogares con mayor consumo de verduras y hortalizas, corresponden a parejas adultas sin
hijos, parejas con hijos mayores, y retirados, de clase acomodada. Habitan en poblaciones
pequefias (<2.000 habitantes) y cuyo responsable de compra supera los 50 afios. Aragon,
Region de Murcia y Catalufia son las CCAA mas intensas en el consumo de las verduras y
hortalizas, sin embargo el Principado de Asturias, Extremadura y Canarias son las que menor
consumo registran de estos productos frescos.

Todas las tipologias de hogar reducen el consumo per cépita de las hortalizas frescas durante
el afio 2014. Los hogares formados por parejas con hijos pequefios reducen su ingesta media
en un 7,7% respecto al aio 2013. También es importante el descenso que registran los hogares
formados por retirados (-6,2%) y los adultos independientes (-6%), sin embargo estas dos
tipologias de hogar tienen un consumo mayor que la media nacional (108,69
kilos/persona/afio en el caso de los mas seniors y 104,34kilos/persona/afio en el caso de los
adultos).

Evolucion mensual total hortalizas frescas.(Enero 2013-octubre 2014)

TOTAL HORTALIZAS FRESCAS
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Hortalizas

Frescas

Volumen anual de patatas y hortalizas frescas
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Distribucion por canales

% PES0 EN VOLUMEN DE LOS CANALES DE
DISTRIBUCION _en Afo 2014 Y SU EVOLUCION
RESPECTO AL ANO 2013

PRECIO MEDIO (euros) DE LOS CANALES DE
DISTRIBUCION _en el Afio 2014 Y SU EVOLUCION
RESPECTO AL ANO 2013

de esta categorfa (Hiper + Stper + Tienda de Descuento)
y crece en este periodo un +1,7% debido Unicamente al
impulso de la T. Descuento que crece durante el afio 2014
un +14,6%, pese a que solo representa el 9,8% sobre el
total de la categorfa.

3 La Tienda Tradicional presenta evolucidon negativa en
este periodo (-10,3%) pese a ser &l canal favorito para la
compra de las variedades horticolas con el 34,4% de los
kilos.

-2,3% | -1,3% | 14,6% : -10,3% | -0,1% |
1,51
1,39
1,31 ’
’ 1,23 1,29
1,10
) I I

Hiper Super  T.Descuento T. Tradicional R.Canales T. Espaiia Hiper Slper T. Desc. T. Trad. Resto
3 El canal dindmico representa el 43,7% de las compras O Se aprecia una calda generalizada de los precios

medios a cierre de afio 2014 en todos los canales de
distribucién. Es muy significativa en la Tienda de
Descuento (-10,1%), siendo el canal que tiene el precio
mas economico de la categoria 1,10€/kilo, lo que suponen
0,21 céntimos de euro menos vy por lo tanto més barato
que la media del mercado.

3 Por el contrarios es el Super el canal que tiene el precio
més alto de esta categoria de Hortalizas, Verduras vy
Patatas Frescas cerrando en 1,51€/kilo,( un 14,8% mas
alto que el precio medio del mercado).
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PATATAS

Durante el afio 2014, el consumo doméstico del total patatas retrocede un 1,9%. Sin embargo
la caida es muy significativa en gasto (-16,3%) como consecuencia de la caida de su precio
medio (-14,7%), cerrando en los 0,73€/kg.

Este producto supuso en 2014 el 1,5% del gasto destinado a la compra de alimentacidn y
bebidas en los hogares. Esto equivale a una media de 22,29 €/persona/afio, un 15,4% menos
en comparacion con el cierre del afio 2013.

TOTAL PATATAS A TOTAL PATATAS A
%0 Variacion vs. % Variacion vs.
) afo 2013 FHESENE afo 2013
(Doméstico) (Doméstico)
VOLUMEN (Miles Kg.) 1.365.131,05 -1,9% 1.027.508,47 -2,5%
VALOR (Miles €) 999.364,00 -16,3% 648.659,63 -23,0%
CONSUMO X CAPITA 30,45 -0,8% 22,92 -1,4%
GASTO X CAPITA 22,29 -15,4% 14,47 -22,1%
PARTE MERCADO VOLUMEN Kg|| 4,60 0,00 3,46 0,00
PARTE MERCADO VALOR 1,50 0,00 0,98 0,00
PRECIO MEDIO (€/Kg.) 0,73 -14,7% 0,63 -21,0%
TOTALPATATAS . s TOTALPATATAS | . ..
CONGELADAS o e . PROCESADAS o ve .
f o ano 2013 P ano 2013
(Doméstico) (Domeéstico)
VOLUMEN (Miles Kg.) 42.896,78 -4,3% 58.945,16 0,3%
VALOR (Miles €) 51.903,38 -6,4% 298.800,99 0,8%
CONSUMO X CAPITA 0,96 -3,3% 1,32 1,4%
GASTO X CAPITA 1,16 -5,3% 6,67 1,9%
PARTE MERCADO VOLUMEN Kg|| 0,14 0,00 0,20 0,00
PARTE MERCADO VALOR 0,08 0,00 0,45 0,00
PRECIO MEDIO (€/Kg.) 1,21 -2,1% 5,07 0,5%
(*) El valumen correspondiente al Total Patatas incluye un factor de conversion sobre la variedad de Patatas Procesadas,
gue equipara los volumenes de las tres variedades.

El consumo per capita de patatas en el afio 2014 fue de 30,45 kilo/persona/afio, habiendo
permanecido relativamente estable ,( -0,8%) respecto al periodo del afio 2013.

Consumo per capita

PATATA

TOTAL PATATA PATATA FRESCA PATATA PROCESADA

CONGELADA

CON§UMDX ANO 2013 | ANO 2014 ANO 2013 | ANO 2014 ANO 2013 | ANO 2014 ANO 2013 | ANO 2014
CAPITA
(Kg./ Persona/
Afo)
30,71 30,45 23,24 22,92 0,99 0,96 1,30 1,32

El hogar intensivo en el consumo de patatas corresponde con los formados por parejas con
hijos mayores o medianos y parejas adultas sin hijos, numerosos (+4 personas), cuyo
responsable de la compra es una persona mayor que supera los 50 afios pero no sobrepasa los
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64. Las CCAA que mas consumen este tubérculo son: Principado de Asturias, Canarias y Galicia;
mientras las que menos consumen son La Rioja, Comunidad Foral de Navarra y Castilla y Ledn.

Los hogares formados por retirados son quienes mayor consumo per capita realizan de esta
categoria con 43,47 kilos/persona/afio (-0,7% respecto al afio 2013), lo que equivale a 13,02
kilos/persona/afio mas que la media espafiola. Por el contrario parejas con hijos pequefios, son
quienes menor consumo per capita realizan de la categoria con 18,83 kilos/persona/afio, con
un 4,4% menos en comparacion con el afio 2013, lo que equivale a 11,62 kilos/por persona y
aflo menos que la media.

Patata fresca:

Dentro de la categoria, el 75,3% sobre el total de los kilos corresponde a patatas frescas,
siendo el tipo de patata mas consumida en los hogares. Durante 2014, su consumo se redujo
un 2,5%, sin embargo la caida del gasto es mayor (-23%), provocado por la caida del precio
medio de este tubérculo (-21%) cerrando en 0,63€/kilo.

El consumo por persona durante estos meses de patata fresca fue de 22,92 kilos/persona/afio
con una reduccién del 1,4% lo que equivale a 315 gramos menos consumidos por persona y
afo.

El perfil del hogar consumidor es muy semejante al del total patatas, destacando el consumo
de los hogares formados por los retirados, que durante el Ultimo afio mdévil, hicieron un
consumo por persona de 36,50 kilos, lo que supone que este tipo de hogar consume un 59,2%
mas que la media nacional. Significativo incremento del consumo per capita realizado por los
hogares formados por jévenes independientes (+11,1% respecto al afio 2013), aun con un
consumo per capita menor que la media (19,96 kilos/persona/afio).

Patata congelada:

Significativa caida del consumo por parte de los hogares de patata congelada (-4,3%), también
acompafiada de una menor inversidn de la compra de esta categoria (-6,4%). En esta categoria
el precio medio se reduce en este periodo (-2,1%), situando el precio medio de este tipo de
tubérculo en los 1,21€/kg.

Retrocede un 3,3% el consumo per capita de este tipo de tubérculo durante el afio 2014,
siendo la cantidad media ingerida por persona y afo de 0,96 kilogramos.

Este tipo de patata tiene un perfil de hogar consumidor numeroso mas de 3 personas,
compuesto por parejas con hijos y hogares monoparentales, cuyo responsable de la compra no
supera los 50 afios, y de clase media, media-baja. Canarias, Andalucia y Castilla La Mancha son
las CCAA que mas consumen este tipo de patata. Por el contrario, La Rioja, Pais Vasco, Galicia 'y
Castilla y Ledn destacan por ser las CCAA menos consumidoras de patatas congeladas.
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Patata procesada:

En 2014, las patatas procesadas también registraron similar consumo dentro del hogar
(+0,3%), al igual que se aprecia una similar tendencia en gasto (+0,8%), el precio medio apenas
sufre variacion (+0,5%) en relacién al afio 2013, situdndolo en 5,07€/kilo, siendo a su vez el
tipo mas caro de patatas.

El consumo medio por persona y afo de este tipo de patatas fue de 1,32 kilos, habiéndose
incrementado un 1,4% respecto al cierre de 2013.

El perfil del hogar consumidor de patatas procesadas es el formado por parejas con hijos, al
igual que los hogares monoparentales, son hogares de rentas altas y medias, cuyo responsable
de la compra tiene entre 35 a 49 afios, y que habitan en grandes ciudades (+500.000
habitantes). Las CCAA que mas consumen este tipo de patatas son: Cataluia, Andalucia e Islas
Baleares; mientras que las menos consumidoras son: Galicia, La Rioja y Comunidad Foral de
Navarra.

Los hogares formados por jovenes independientes fueron los que mas contrajeron el consumo
per capita de patatas procesadas (3,8%), con un consumo aproximado por persona y afio de
2,12 kilos. Por el contrario, los hogares formados por adultos independientes fueron los Unicos
gue incrementaron en un 6,3% su consumo por persona y afio (un 47,4% mas que la media).

Evolucion mensual total patatas

TOTAL PATATAS
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J A corto plazo, la evolucién del consumo del Total Patatas durante el mes de Diciembre de 2014 y en
comparacion al mismao mes del afio pasado decir que permanece estable {(+0,4%).

a1 Del mismo modo, el Gasto total en este tubérculo se ha reducido de manera importante (-10,0%) con
respecto al mes de Diciembre de 2013; debido a la caida de su precio medio (-10,4%), situdndose en los
0,71 €/kile.
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Evolucion mensual de patatas

TOTAL PATATAS
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Distribucion por canales

b6 PESO EN VOLUMEN DE LOS CANALES DE DISTRIBUCION. Afio 2014 vs
Ao 2013

-0,6% | -0,8% | 10,0% | -13,0% @ 6,1%

30,8
26,3
18,4
B -13’4 .

Hiper Saper T.Descuento T. Tradicional R. Canales

3 El canal dindmico (Hiper + Slper+ Tiendas Descuerto),
suponen el 55,3% de la compra ce Patatas, habiendo
incrementado su comora res>ecto ano 2013 (+1,7%).

0 La Tienda Tradicional es el segundo canal dérde més se
compran Patatas (26,3% de las compras), sin embargo cae
significetivamente un -13,0% en este afo.

tRECIO MEDIO (euros) DE LOS CANALES DE DISTRIBUCION. Afio 2014 vs
fio 2013

0,82 085
0,73 0,70 06
I 0163 If

T.Espaha Hiper Super T.Desc. T.Trad. Resto

2 Hiper v Super sor quicnes tienen ¢l precio mas a to dl
mercado 0,82€/klo vy 0,85€/kilo respaciivamente. Sn
ermhargn en amhos canales al precio se redujn an 2014
significativarerte.

O Le Tieada Tradicional es donde encontramos el praco
mas bajo de este tuberculo 0,563€/kilo.
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OTROS ALIMENTOS
Legumbres:
% Variacion Vs.
LEGUMBRES e
VOLUMEN (Miles Kgs) 140.888,03 -6,1%
VALOR (Miles Euros) 238.473,95 -5,0%
CONSUMO X CAPITA 3,14 -5,0%
GASTO X CAPITA 5,32 -3,9%
PARTE MERCADO VOLUMEN Kags 0,47 -0,02
PARTE MERCADO VALOR 0,36 -0,01
PRECIO MEDIO Kgs 1,69 1,2%

El volumen de legumbres consumidas en 2014 ascendié a 140.888 toneladas, inferior a 2013
(6,1%) en volumen, los hogares se gastaron también un 5% menos. El precio situado en 1,69
€/kilo se ha incrementado un 1,2% con respecto al afio anterior.

El consumo per cdpita anual de este producto es de 3,1 kilos, ligeramente por debajo del 2013,
200 gramos menos.

Importancia de total legumbres

% Valor (Euros) % Volumen (Kg.)
34,6% 46,3%
53,7%
\ 65,4% \ '
LEGUMBRES SECAS
mm LEGUMBRES COCIDAS
LEGUMBRES SECAS 5%  -8,4%

LEGUMBRES COCIDAS ~ -4:8% -3,3%

Las legumbres secas representan el 53,7% del volumen consumido mientras que en valor
alcanzan el 65,4%, su decrecimiento es mas acusado que en el caso de legumbres cocidas.
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Importancia legumbres secas

[»)
/o Valor (Euros) % Volumen (Kg.)
1,8% —9,8%

39,9%
~ 35,3% " 29,6%
GARBANZOS ALUBIAS
[ ] LENTEJAS [ ] QOTRAS LEGUMBRES
GARBANZOS -5,3% -2,6%
ALUBIAS -1,8% -7,4%
LENTEIAS -9,0% -8,1%
OTRAS LEGUMBRES -11,0% =3,9%

Los garbanzos son las legumbres mas consumidas en los hogares, seguidos de alubias y
lentejas.

Consumo per capita

LEGUMBRES
SECAS

LEGUMBRES
COCIDAS

OTRAS

LEGUMBRES LEGUMBRES

GARBANZOS ALUBIAS LENTEJAS

CONSUMO PER
CAPITA (kgs.)

3,14 1,69 1,46 1,25 0,93 0,93 0,03

El consumo por persona es ligeramente mas alto en legumbres secas 1,69 kilos, que en cocidas
1,46 kilos. Por tipo de legumbres, observamos el mismo consumo per capita de lentejas y
alubias (0,93 kilos), siendo el consumo de garbanzos de 1,25 kilos/capita.

Las legumbres estan mas presentes en hogares en los que el responsable de las compras es
mayor de 50 afios y se intensifica en los mayores de 65 afios llegando a los 4,8 kilos per céapita
anuales, 1,7 kilos mas que el promedio.

Encontramos diferencias de consumo regionales destacando las zonas geograficas de Catalufia
y Aragon junto con Cantabria que como media superan los 4 kilos per capita.
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Distribucion por canales

LEGUMBRES % PESO EN VOLUMEN DE LOS CANALES LEGUMBRES PRECIO MEDIO (euros/kilo) DE LOS
DE DISTRIBUCION en Afio 2014 CANALES DE DISTRIBUCION en el Afio 2014
-4,50% | -520%  -7,9% @ -12,5%  -2,7% 1,2%  4,6% 1,3%  -1,5% 0,9% 3,2%

46,1

3,24
2,53
1,69 1,64 1,52
20,9 1,20
- 812 7IB . .

17,0

Hiper Super T.Descuento T. Tradicional R. Canales Espaiia Hiper Super  T.Descuento T. Tradicional R. Canales

% Variacion sobre el mismo periodo del afio anterior

Importante concentracion de las compras en supermercados y autoservicios con el 46,1% de
las compras realizadas, seguido de las tiendas descuento casi el 21% y como tercer canal de
compra el hipermercado con el 17%. Se reduce el volumen de compras en todos ellos
destacando el descenso de las compras en tienda tradicional en las que podemos observar
incremento de precio siendo las de precio mas elevado. El hipermercado es el canal dindmico
que ha experimentado el mayor incremento en precio, destaca la diferencia en precio entre
canales con un precio muy por debajo de la media en las tiendas descuento.
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TOTAL PASTAS

% Variacion Vs.

Afo 2013
VOLUMEN (Miles Kgs) 180.528,31 -2,1%
VALOR (Miles Euros) 316.018,80 -0,2%
CONSUMO X CAPITA 4,03 -0,9%
GASTO X CAPITA 7,05 1,0%
PARTE MERCADO VOLUMEN Kgs 0,61 0,00
PARTE MERCADO VALOR 0,48 0,02
PRECIO MEDIO Kgs 1,75 1,9%

En relacidn a las pastas alimenticias, el consumo por persona anual de 4 kilos es similar al
consumo que se realiza de arroz. Su consumo se ha reducido ligeramente, 2,1%, pero los
hogares siguen gastando lo mismo en esta categoria de producto por el incremento de los

precios medios.

Importancia de los tipos de pasta

% Valor (Euros)

% Volumen (Kg.)

5,3%

FAS A ALIM.SIECA

20,0%
80,0%
[Vaior | votumen]
PASTA ALIM.SECA =1,2% =2,1%

PASTA ALIMLFRESCA 4, 7%

-1,3%

PASTA ALIM.FRESCA

94,7%

La pasta seca es la mas consumida por los hogares espafioles casi el 95% del volumen
pertenece a este tipo, sin embargo en valor la pasta fresca consigue el 20% del gasto ya que
existe una diferenciacion en precio considerable. La evolucion en valor es muy positiva para

pasta fresca.
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Consumo per cépita

PASTAS PASTA PASTA
ALIMENTICIAS ALIM.SECA ALIM.FRESCA

TOTAL PASTAS

CONSUMO PER
CAPITA (kgs.)

4,03 3,96 3,75 0,21

El consumo per cdpita anual de pasta viene marcado por el consumo de la pasta seca ya que
podemos observar como la pasta fresca tan solo tiene un consumo por persona afio de 210
gramos.

El perfil del hogar consumidor de este producto esta marcado por las preferencias de consumo
infantil. Muy presentes es los hogares con nifios y con responsables del hogar menores de 49
afos.

Distribucion por canales

TOTAL PASTAS 0[0 PESO EN VOLUMEN DE LOS CANALES TOTAL PASTAS PRECIO MEDIO {euros/kilo) DE LOS
DE DISTRIBUCION en Ano 2014 CANALES DE DISTRIBUCION en el Afio 2014
-1,5% | -2,1% | -3,0% | -4,9% = 1,7% [ ERCTVSEEET-TVSR - TS W LV LY W 7S

2,41
2,01 2,18
1,75 1,73
19,9 21,3 141
- - OIB 4'2 .
 aaa——

Hiper Super T.Descuento T. Tradicional R. Ganales Espaiia Hiper Super  T.Descuento T. Tradicional R.Canales

% Variacion sobre el mismo periodo del afio anterior

Alta concentracién de las compras de pastas alimenticias en los canales como supermercados,
tiendas descuento e hipermercados que alcanzan el 95,1% del volumen. Los supermercados
consiguen el 53,9% de lo que se consume en el hogar aunque observamos un descenso
generalizado de los principales lugares de compra. El incremento del precio medio de la
categoria se detecta en los canales con mayor peso en las compras destacando el incremento
de precios que se produce en hipermercados por mayor precio medio y por el incremento de
compras de pasta fresca en este canal, asi como en tiendas descuento por incremento de
precios de ambos tipos.
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Huevos, arroz y azucar:

TOTAL HUEVOS [l % Variacion Vs. % Variacion Vs. AZOCAR % Variacion Vs.
UNIDADES Afio 2013 Afio 2013 Afio 2013
VOLUMEN (Kilos/unidades) 6.051.722,10 -2,8% 173.780,23 -3,4% 194.350,15 0,6%
VALOR (Miles Euros) 826.018,74 -7,0% 248.790,18 -3,0% 183.067,65 -9,0%
CONSUMO X CAPITA 135,01 -1,7% 3,8 -2,3% 434 1,7%
HUEVOS

El consumo de huevos se ha reducido en volumen, 2,8% en el Ultimo afio mientras que el gasto
realizado por los hogares ha sido inferior (-7,0%) debido al descenso de los precios medios.

Al afio, el consumo por persona en 2014 ha sido de 135 huevos, dos huevos menos que en
2013. Lo que representa que el consumo semanal es de 2,6 huevos.

El perfil del hogar consumidor de huevos es maduro, mayores de 50 afios, con un consumo per
capita anual de 174 unidades, 3,3 huevos semanales. También es destacable el consumo en
familias con hijos mayores.

ARROZ

El arroz desciende en consumo al mismo ritmo que en gasto (-3,4% y -3% respectivamente), el
consumo por persona anual en 2014 ha sido de 3,9 kilos.

Los hogares con mas de cinco personas en el hogar son los mas intensivos en consumo de
arroz, principalmente aquéllos con presencia de nifios de 6 a 15 afios.

AZUCAR

En el caso del azlcar se observa estabilidad en el consumo con respecto al afio 2013, sin
embargo, el gasto realizado por los hogares ha descendido un 9% por un descenso de los
precios muy significativo del 9,5%.

El consumo per capita anual de azucar es de 4,3 kilos por persona al afio. Como perfil de
consumidores mas intensos encontramos a los mayores de 65 afios con un consumo que
alcanza los 6,3 kilos per capita.
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BEBIDAS
AGUA ENVASADA

TOTAL AGUA % Variacién vs.
ENVASADA afo anterior
(Doméstico)

VOLUMEN (Miles Lts) 2.357.021,15 -0,1%
VALOR (Miles €) 483.257,41 -1,2%
CONSUMO X CAPITA 52,58 1,1%
GASTO X CAPITA 10,78 -0,1%
PARTE MERCADO VOLUMEN Lts 7,94 0,2

PARTE MERCADO VALOR 0,73 0,0

PRECIO MEDIO (€ /Lts) 0,21 -1,1%

Permanece estable el consumo doméstico de la categoria de agua envasada en los hogares
espanoles (-0,1%). Retrocede levemente en gasto (-1,2%), como consecuencia directa del
retroceso del precio medio (-1,1%), lo que le llevé a cerrar en 0,21€/litro.

Los hogares espafioles dedican a la compra de agua envasada el 0,73% de su gasto en
alimentacion y bebidas en el hogar, lo que representa un gasto medio por persona y afio de
10,78€. El consumo per capita de esta categoria se sitla en 52,58 litros/persona/afio con un
incremento del 1,1% respecto al afo 2013.

Importancia de los tipos de aguas

o4 Valor (Euros) %% Volumen (Lts.)

\ 96,8

-
%% Variacién sobre el afo 2013
BAGUA COMN GAS
1,4% 5,7%
OAGUA SIN GAS -1,4% -0,2%

El agua envasada sin gas supone el 96,8% sobre el consumo total de agua, el 3,2% restante
corresponde a la variedad con gas. A lo largo de 2014, el comportamiento entre los dos tipos de
agua ha sido diferente.

Agua envasada con gas:

Los hogares incrementaron el consumo doméstico del tipo agua con gas un 5,7%, también en esta
linea pero menos acusado es el incremento del gasto realizado por los hogares el pasado afio
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2014 (+1,4%). El precio medio varié de forma sustancial con un abaratamiento del 4,1%, lo que le

llevd a cerrar en 0,48€/litro.

Agua envasada sin gas:

Si bien la categoria de agua envasada sin gas, mantuvo el volumen (-0,2%) a lo largo del 2014, el
gasto se redujo un 1,4%, también producido en cierta manera por la reduccién del precio medio
un 1,1% lo que situa el precio medio del agua envasada sin gas en 0,20€/litro.

Consumo por persona. (Afio 2014 vs Ao 2013)

AGUA DE BEBIDAS

AGUAS CON GAS

ENVASADAS
COI:".-"E-I;MO ANO 2013 ANO 2014 ANO 2013 ANO 2014 ANO 2013 ANO 2014
CAPITA
(Lt./persona
Jafio) | 52,03 ‘ 52,58 ‘ ‘ 1,55 ‘ 1,66 ‘ ‘ 50,48 ‘ 50,92

El consumo per capita de agua envasada, se situd en los 52,58 litros/persona/afio, un +1,1% en
relacidn al cierre de 2013. Podemos dividir el consumo de la siguiente manera: se consumieron
50,92 litros/persona/afio de agua sin gas frente al 50,48 litros/persona/afio en 2013 y 1,66
litros/persona/afio con gas frente a los 1,55 litros por persona y afio, consumidos en 2013.

Volumen anual total agua envasada. (Millones de litros)

2523 | 2526 |
yore | 2319 | Pty - 2.362 | 2244 | 22350 | 2.2357
2.paq | 2-120 1 2.130 ; | ”""'--H—-—H-—---—_q
} _H--"""J- 2.447 § 2461 4, 262
1.896 P a0 5 2.296 | 2.306 | 2.288 | 2.282
1.745 .-F-“ ' 2.173 -
1.611 el : 1005 | 2077 | 2.077
1.152 _ : 1.352
r~— 1_r00
1.574
1.415
ZB 76 65 69 66 71 70 75
38 40 an 44 49 132 a2 52
L) 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1 1
4 iy o8t o o e 2 e A 5P L® S0 S S e ?'1“\”&
\,\l\““‘-
o
A
=g TOTAL AGUA ENVASADA AGUA BEB. SIN GAS AGUA BEE. CON GAS




Informe del Consumo de Alimentacion en Espaina 2014

Evolucidon mensual de total gasto y total compras. (Diciembre 2013-diciembre 2014)

TOTAL AGUA ENVASADA

"_==¢-{‘=. —= %#‘-—-‘

e~

3] A B & & L]
a\'\E'\ e > ‘,ﬂa‘l'\ 3»\"1 c,ag'x P -
—&—YALOR (Miles Euros) —8— VOLUMEN (Miles Lts)

Evolucion mensual (Diciembre 2013-diciembre 2014)
EVOLUCION MENSUAL (biciembre 2013 - Diciembre 2014)

die-13 ene-14 feb-14 rrar-14 =br14 rsy-14 jun-14 ju-14 3q0-14 zep-14 oct-14 nov-14 die-14

‘ e OLUME M (Millones Lts) 168 14 165 168 186 213 204 227 207 216 203 175 151

‘ —@—FRECIO MEDIO Ltz 0,21 0,21 0,20 0,20 0,21 0,21 0,2 0,20 0,21 0,20 0,20 0,21 0,20

El perfil de hogar consumidor intenso de agua envasada lo componen: parejas con hijos pequefios
y mayores, ademas de parejas adultas sin hijos, de clase alta, y media alta, y cuyo responsable de
la compra oscila entre los 35 y los 64 afios, normalmente son hogares con 3 miembros o mas por
hogar. Canarias, Islas Baleares, Comunidad Valenciana, Regidon de Murcia y Catalufia, son las CCAA
mas consumidoras de esta categoria, mientras que Madrid, Pais Vasco y Comunidad Foral de

Navarra, son las que menor consumo realizan.

Hogares formados por adultos y jovenes independientes son quienes mayor ingesta de agua
realizaron por persona y afio en 2014. Los adultos independientes consumieron una media de
84,23 litros/persona/afio (+1,8%) y los mas junior 82,16 litros/persona/afio (-6,2% respecto al
cierre de 2013).
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Distribucion por canales

% PESO EN VOLUMEN DE LOS CANALES DE DISTRIBUCION. Afio 2014. TOTAL AGUA ENVASADA

3,9%

Hiper

-1,4% 1,2% -10,7% 2,3% QD En el canal dindmico (Hiper + Slper + Tienda
Descuento), se adquiere el 89,5 de litros de agua envasada
para el consumo doméstico.

53,3
QEl Siper es el canal de distribucion que mavor
proporcion de compras acumula en este 2014, con el
53,3% sobre el total. Sin embargo sus compras se reducen

un -1,4% a lo largo de este periodo.

18,2 . . .
18,0 ’ Q0 Canales como el Hiper y el Siper mantienen una
- - 7,5 evolucion favorable en este afio (+3,9% vy un +1,2%
3,0 respectivamente).
e B

Super  T. Descuento T. Tradicional R. Canales

PRECIO MEDIO (euros/litro) DE LOS CANALES DE DISTRIBUCION.
Afio 2014 vs Afio 2013. TOTAL AGUA ENVASADA

0,23 0,23
0,21 0,20 0,21
I I ] I I

Espana Higer Super T.Descuento T. Tradicional R. Canales

0 El canal Hiper y el Resto Canales son los canales con el
precio mas alto de la categorizs de Aguas (ambos se sitlan
en 0,23€/litro) pese & que el Hiper lo mantienz en este afio
(+0,5%) Resto Canales hace un esfuerzo par contraerlo v lo
reduce un -2,8%.

0 La Tienda de Descuento es el canal que tiene el precio
mas asequible 0,17€/litro, frente los 0,21€/litro de la media
Nacional (un 15,2% mas econdmico).

0 La Tienda Tradicional es quien a lo largo de estos Ultimos
doce meses, mayar contraccion de precio hace -6,0%, pese
a esto mantiene su precio en linea con la media del
mercado.
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BEBIDAS REFRESCANTES

El consumo per capita de esta categoria se sitla en 42,04 litros/persona/afio, manteniéndose
estable respecto al afio anterior (-0,2%). El volumen total de bebidas refrescantes consumidas
descendié ligeramente respecto al afio anterior (-1,3%), siendo algo mas pronunciado el descenso
del gasto (-2,1%), situandose el precio medio en 0,82 €/litro (-0,7%).

El 2,32% del gasto de los hogares en alimentacién y bebidas se destind a la compra de bebidas
refrescantes, sin variar con lo invertido el afio precedente.

REFBREEBS::ZDAANSTE s % Vaﬂriacién Vs.
Doméstico lilies e

VOLUMEN (Miles Lts) 1.884.452,76 -1,3%
VALOR (Miles Euros) 1.539.142,42 -2,1%
CONSUMO X CAPITA 42,04 -0,2%
GASTO X CAPITA 34,34 -1,0%
{RTE MERCADO VOLUMEN Lts 6,35 0,07
PARTE MERCADO VALOR 2,32 0,03
PRECIO MEDIO Lts 0,82 -0,7%

Importancia de los tipos de bebidas refrescantes

% Valor (Euros) | % Volumen (Lts.)

9% Variacion sobre el afio 2013

- BEB.REFRESC.NARANIJA

-7.,8% -5,4%

BEB.REFRESC.LIMON -4,8% 9,8%

] BEB. COLA NORMAL -4,0% -4 1%
N BEB. COLA LIGHT -13 1% -1,9%
- BEB. COLA SIN CAFEINA -2,6% -12,3%
BEB. COLA LIGHT §/CAFE. 14,9% -4,6%
BEB.REFRESC.TONICA 6,1% 16,3 %

" BEB.REF.TE/CAFE -4,9% =5,9%
n BEB.REF.ISOTONICAS 3,8% =4, 7%

n OTRAS BEB.REFRESC. 5,2% 6,7%
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Bebidas de cola:

La principal bebida refrescante consumida dentro del hogar, con un porcentaje de 51,1% sobre el
total corresponde a bebidas de cola, en sus cuatro tipos de sabor (normal, light, sin cafeina y light
sin cafeina). Durante 2014, el consumo de esta bebida retrocedié un 3,7%, también evoluciond de
forma desfavorable el gasto que realizan los hogares en la compra de esta variedad (-4,7%); el
precio medio se sitla en los 0,80 €/litro (-1%).

Las bebidas de cola normal son las mas consumidas, 52,2% del total de colas, aunque durante
2014, descendieron un 4,1%; le sigue la cola light con el 34,8% sobre total colas. Es la cola sin
cafeina, la que disminuye su consumo de la forma mas acentuada (-12,3%). Disminuye también la
compra de colas sin cafeina light (-4,6%) aunque el gasto en este tipo aumenta de forma
significativa (+14,9%).

El perfil de hogar consumidor intensivo de colas lo componen: hogares con presencia de nifios, de
clases acomodadas y cuyo responsable de la compra tiene entre 35 y 49 ainos, siendo hogares con
mas de cuatro miembros. Todas las tipologias de hogar redujeron la ingesta media por personay
afo durante 2014, destacando el fuerte descenso del grupo formado por adultos independientes
(-12,1%), pese a que realizan un consumo per capita de 26,55 litros/persona/afio, superando la
cantidad media de los hogares espafioles.

Castilla La Mancha, Andalucia e Islas Baleares son las CCAA mas consumidoras de bebidas de cola.
Por el contrario, las que menos consumen son La Rioja, Cantabria, Pais Vasco y Principado de
Asturias.

Bebidas refrescantes con sabores citricos:

Las bebidas refrescantes con sabores citricos (naranja y limén) suponen el 21,2% del total de
bebidas refrescantes consumidas. El sabor naranja representa el 13,7% de los litros, mientras que
el sabor limdén supone el 7,5% de los litros, sobre el total bebidas refrescantes.

El consumo doméstico del sabor naranja evoluciona negativamente durante el afio 2014 (-5,4%),
asi como el gasto (-7,8%), en cierta forma producido por la reducciéon de un 2,5% en el precio
medio, siendo éste 0,61€/litro. También se evidencia un descenso del consumo per capita que
realizan los hogares en bebidas de sabor naranja de un 4,4%, con un consumo medio aproximado
de 5,74 litros/persona/afio.

Sin embargo el consumo de bebidas con sabor limén, aumenta un 9,8% durante 2014, mientras
que se reduce el gasto de los hogares en este tipo, como consecuencia de la bajada del precio
medio de un 2,6% que lo lleva a cerrar en 2014 en un coste de 0,59€/litro. Importante incremento
del consumo per capita de este tipo en un 11%, con un consumo medio por persona y afo de 3,16
litros.
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Los hogares mas consumidores de bebidas refrescantes de citricos son aquellos hogares formados
por cuatro o mas personas, asi como los formados por hogares monoparentales y de clase media
y cuya responsable de compra no supera los 49 afos.

Las CCAA mas consumidoras de esta variedad de bebida son Regién de Murcia, Andalucia,
Principado de Asturias y Castilla La Mancha. Las que menos consumo realizan son Comunidad
Foral de Navarra, Galicia y Aragén.

Bebidas refrescantes sabor tonica:

Se ha producido un importante aumento de consumo de bebidas refrescantes sabor ténica,
16,3%. También se intensifica el gasto por parte de los hogares en este tipo de bebidas
refrescantes en un 6,1%. El precio permanece estable a lo largo de este periodo, cerrando en 1,42
€/litro. La ingesta media realizada por persona y afio de este tipo es de 0,80 litros/persona/afio,
intensificdndose un 17,61% respecto a 2013.

Los hogares mas consumidores de tdnicas, son hogares con hijos mayores y medianos y parejas
adultas sin hijos, de clase acomodada, cuya responsable de compra es mayor de 50 afios.

Region de Murcia, Galicia y Andalucia son las CCAA con consumo mas elevado de tdnicas,
mientras que las menos consumidoras son Principado de Asturias, Cantabria y Extremadura.

Bebidas istdnicas:

Las bebidas isotdnicas pierden intensidad de consumo a lo largo de 2014 (-4,7%), sin embargo su
evolucién en gasto es positiva en 3,8%. El precio medio permanece estable (-0,1%), cerrando en
1,15€/litro. Se reduce el consumo per cépita un 3,7% y se situa en 2,61 litros/persona/afio.

Consumo por persona

TOTALBEBIDAS

BEB. REFR. NARANJA BEB. REFR. LIMON BEB. REFR. COLA
REFRESCANTES
CONSUMO PER AHO 2013 | AND 2014 AHO 2013 | ANOD 2013 ANO 2013 | ANO 2014 AHO 2013 | AND 2014
CAPITA
Lt./oerscnafadic
(/o /2 0c) ‘ 42,13 ‘ 42,04 ‘ ‘ 5,00 ‘ 5,74 ‘ ‘ 2,84 ‘ 3,16 ‘ ‘ 22,05 ‘ 21,47 ‘
- - BEB. REFR. RESTO BEB.
BEB. REFR. TONICA BEB. REFR. TE/ CAFE ISOTONICAS REERESCANTES
CONSUMO PER AaHO 2013 | AROD 2014 AaHO 2012 | ANO 2014 ANO 2012 | AHO 2014 aHO 2012 | ANO 2014
CAPITA
Lt 13/3
(Lts/perscna/adic) 0,63 0,80 1,53 1,46 2,71 2,61 6,32 6,51
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El consumo per capita de bebidas refrescantes se situd en los 42,04 litros/persona/afio, un 0,2%

mas en relacion al cierre de 2013. Podemos dividir el consumo de la siguiente manera: se

consumieron 21,47 litros/persona/afio de bebidas refrescantes de cola (frente al 22,05

litros/persona/afio en 2013). El consumo per capita de bebidas refrescantes naranja se situd en

5,74 litros/persona/afio (frente a los 6 litros por persona y afio, consumidos en el afio 2013). El

consumo per capita de bebidas refrescantes de limdn se situd en 3,16 litros/persona/afio frente a

los 2,84 consumidos por persona en el afio 2013.

Evolucion mensual de total gasto y total compras. (Diciembre 2013-Diembre 2014)
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Volumen anual total de bebidas refrescantes. (Millones de litros)
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Destacar que el mayor incremento en consumo per capita se produce en hogares formados por

retirados (+32,7%) seguido de las parejas con hijos de edad media (+27,6%), haciendo un

capita en 2014 de 1,17 |
respectivamente; lejos de la media espafiola que

consumo per

Distribucion por canales

itros/persona/afio y 0,58
se situa en 0,80 litros/persona/afio.

litros/persona/afio,

% PESO EN VOLUMEN DE LOS CANALES DE DISTRIBUCION.

Afio 2014. TOTAL BEBIDAS REFRESCANTES

-1,1% | -2,8%  -1,7%  -11,2% 19,3% |

49,7

0.0 5,2
! I
Hiper Super  T. Descuento T. Tradicional R. Canales

0 El canal dinamico representa un 93,9% de los litros de
Bebidas Refrescantes (Hiper + Slper +Tendas de
Descuento}, si bien su volumen ha descendido un -2,2%,
en relacion al afio 2013.

0 La Tienda Tradicional es el canal que més descenso en
compra ha tenido & cierre de afo 2014 (-11,2%) pese &
que apenas represente un 0,9% del peso totel de la
categoria.

0 Resto Canales evoluciona de forma favorable {+19,3%).
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PRECIO MEDIO (euros/litro) DE LOS CANALES DE DISTRIBUCION. Afio 2014 vs Afio 2013. TOTAL BEBIDAS
REFRESCANTES

QO Es en la Tienda de Descuento donde encontramos el

0,95
0.82 0,89 oo ! 0,90

! ‘ 0.71 precio mas bajo de la categoria 0,71€/litro, (-0,11€/litro
! que la media en Espafia). Por el contrario es es la T.
Tradicional donde observamos el precio medio mas alto
0,95€/litro (0,13 céntimos de euro mas caro que la

media).
0 La variacion de precio ha sido contenida durante el afio
2014, con diversas tendencias; T. Descuento v T.
Tradicional lo mantienen al alza (+1,2% en ambos casos)

mientras que el resto lo mantienen o reducen.

Espafia Hiper Super T.Descuento T. Tradicional R. Canales
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CERVEZA

El consumo dentro del hogar de cerveza durante 2014 ha sido un 0,9% superior al del afio 2013.
En mayor proporcion se incrementa el gasto en este periodo (+2,3%), debido a la variacion del
precio medio de la categoria de cervezas, que se incrementa (+1,3%) cerrando en 1,16€/ litro. Los
hogares destinaron el 1,43% del gasto de alimentacion y bebidas a la compra de esta categoria,
siendo el gasto per capita medio durante el afio 2014 de 21,12€/persona/afio, es decir un 3,4%
mas que en 2013 (que trasladado a euros son 0,70€ mas por personay ano).

Se incrementa el consumo per capita de cerveza (+2,1%), situandose en 18,18 litros/persona/afio
(el equivalente a 0,372 litros mas por persona y afio).

Doméstico Afio 2013
VOLUMEN (Miles Kgs) 214.741,21 0,9%
VALOR (Miles Euros) 846.858,26 2,3%
CONSUMO X CAPITA 18,18 2,1%
GASTO X CAPITA 21,12 3,4%
RTE MERCADO VOLUMEN Kgs 2,74 0,09
PARTE MERCADCO VALOR 1,43 0,08
PRECIO MEDIO Kgs 1,16 1,3%

El hogar intensivo en el consumo de cerveza corresponde a los formados por parejas adultas con
hijos mayores y medianos, asi como parejas adultas sin hijos; son normalmente hogares de clase
media, media-alta, con presencia de hijos de 6 a 15 afios, cuyo responsable de compra tiene una
edad que oscila entre los 35 y los 64 afios, son familias numerosas (+3/4 personas por hogar). Las
CCAA gque mas consumen esta bebida son: Regidon de Murcia, Andalucia, Extremadura asi como
Castilla La Mancha; mientras que las que menos consumen son Principado de Asturias, Galicia y
Cantabria.

Evolucion del total de compras. (Afios 2008-2014)

TOTAL CERVEZA
735,4 R 761,4 HER _.—812’9 SD:II —81.4’7
— e SR il
568,2 598,65 606,0 B 8595 eoes oo
167,2 1773 155,4 154,4 153,4 140,2 138,6
2008 2009 2010 2011 2012 2013 ARO 2014
=== TOTAL CERVEZAS CERVEZA CON ALCOHOL CERVEZA SIN ALCOHOL
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Si vemos su evolucién desde el afio 2008, el consumo de cerveza en los hogares se ha
incrementado de forma importante impulsado principalmente por el aumento del volumen
consumido del tipo con alcohol. En el andlisis mensual observamos que el consumo de esta
bebida tiene un caracter estacional, intensificindose en los meses veraniegos (mayo —
septiembre), al igual que observamos un repunte el mes de diciembre, coincidiendo con las
fiestas navideias.

Importancia de los tipos de cervezas

| % Valor (EUros) | | % Volumen (Lts.)
o 17,7% . - 17,0% N
{/"‘“—a_h.t_ﬁ__‘_“‘_h\—|' \\. ‘,/‘C\H‘K] \\.

% Variacion sobre el afio 2013
Valor Volumen

a CERVEZA CON ALCOHOL 2,7% 1,4%

o CERVEZA SIN ALCOHOL 0,1% -1,20%0

Cerveza con alcohol:

El tipo con alcohol es responsable del 83% de los litros del total cervezas consumidos dentro del
hogar. Se intensifica el consumo de este tipo de cerveza en 2014 un 1,4% en relacién al afio
precedente. El gasto que los hogares hicieron en la compra de esta categoria también fue mayor
en este periodo (+2,7%). El precio medio de esta variedad con alcohol subié un 1,3%, cerrando en
1,15€/litro. El consumo per capita de la cerveza con alcohol fue de 15,09 litros/persona/afio, con
un incremento del 2,5% respecto al 2013.

El perfil del hogar consumidor de cerveza estd marcado por el consumo del tipo con alcohol que
representa mas del 80% del consumo, podemos destacar el incremento del consumo per capita
por parte de los hogares formados por jovenes independientes, y adultos independientes durante
2014 (+31,2% y +11,0% respectivamente) estando en ambos casos por encima del consumo per
capita medio de este tipo a nivel total Espafia.

Cerveza sin alcohol:

Se reduce levemente el consumo del tipo sin alcohol (-1,2%), permaneciendo inalterable el gasto
(+0,1%) pese a que se incrementa el precio medio un 1,2%, situandose en 1,21€/litro. El consumo
per cdpita se mantiene estable con respecto al cierre de 2013, situdndose en 3,09
litros/persona/afio.

El perfil del hogar consumidor esta formado por parejas con hijos de mayores, asi como parejas
adultas sin hijos, de clase media alta y cuyo responsable de la compra tiene entre 50 y 64 afos.
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Extremadura, Andalucia, y Comunidad de Madrid son las CCAA que mas consumen este tipo de
cerveza. Por el contrario, Aragdn, Galicia y Comunidad Foral de Navarra son las CCAA con menor
consumo.

Consumo por persona

TOTAL CERVEZA CERVEZA CON ALCOHOL CERVEZA SIN ALCOHOL
ANO 2013 ANO 2014 ANO 2013 | ANO 2014 ANO 2013 ‘ ANO 2014
CONSUMO = o
PER CAPITA (115.} 17,80 18,18 H 14,71 | 15,09 H 3,09 ‘ 3,09

Se incrementa el consumo per cépita de total cerveza frente a los litros consumidos por persona
en el afio 2013, situdndose en 18,18 litros consumidos por persona vy afio.

El consumo de la cerveza con alcohol se incrementa, siendo de 15,09 litros/persona/afio, frente a
los 14,71 del afio precedente. El consumo per capita de la cerveza sin alcohol permanece estable
en este periodo situandose en 3,09 litros consumidos por persona y afio.

Evolucion mensual de total gasto y total compras (doméstico). (Enero 2013-Diembre 2014)

TOTAL CERVEZA
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Evolucidon mensual. (Enero 2013-Diembre 2014)

TOTAL CERVEZA

ene- | feb- [mar-{ abr- [may-| jun- | |14 200-| 580~ | oct- [nov- dic- [ene- | feb- [mar-[ abr-[may-] jun- |14 390 | sep- [ oct- fnov- dic-
13 13 13 13 13 13 M 13 13 13 13 13 14 14 | 14 14 14 14 Y 14 14 | 14 14 14
—e—"/olumen Mill |55,8953,3661,68/62,7566,2074,92/90,76/81,5360,22/66,6557, 5966, 3256, 405 1,23)65, 26/66,38|71,83(76,13181,6779, 2573, 7745, 62/56,02|66,97
s Precio Medio €] 1,15 | 1,14 | 1,14 1,15 1,15| 1,16 | 1,14 1,12 | 1,13 | 1,14| 1,16 [1,20| 1,18 | 1,17| 1,15 | 1,18 | 1,17 | 1,16 | 1,16( 1,13 | 1,15| 1,14 | 1,16| 1,20

Distribucion por canales

% PESO EN VOLUMEN DE LOS CANALES DE DISTRIBUCION. Afio 2014 vs 2013. TOTAL CERVEZAS

30% | 03% | -0,3% -12,8% 65%

48,4

0,6 4,4
I
Hiper S0per  T.Descuento T. Tradicional R.Canales

O El 95,0% de los litos de Cerveza se distribuyen en el canal
dinamica {Hiper + Siper + Tiendz Descuento), A o largo del afio
2014 &l volumen permanecid estable +0,6%. Dentro de estos, es
el canal Hiper quien mejor evoluzion presenta 2 o larga del
periodo de estudio con un incrementy del +3,0%,

O Importentz descenso del volumen de las compras de T,
Traticional -12,8%, asi como incremanta del R, Canass +6,5%,
na teniendo un ceso muy signficative dentro dz 3 categona,

PRECIO MEDIO (euros/litro) DE LOS CANALES DE DISTRIBUCION. Afio 2014 vs Afio 2013. TOTAL CERVEZA

1,33 497
1,16 1,26 1,16 '
I I ! I I

T.Espafa  Hiper Super T.Desc. T.Trad Resto

O Incremento de pracio madio en casi todos los canalzs de
distribucian {+1,3% en Total Espafia) cerrando en un precio de
1,16€/litra.

O Esen |z Tienda Descugnto donde se encusntra el precio mas
ecandmico de Cerveza (1,04€/litro, 10,2% menos que la
media); par el contrario es en b Tienda Tradicionzl donde
vemos el precio mas alto 1,33¢/litro, (es decir 0,17 céntimos de
euro mas cara que la media),
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ZUMOS Y NECTARES

Los hogares destinaron durante el afio 2014 el 0,63% del gasto a la compra de esta categoria, con
un gasto medio aproximado de 9,34€/persona/afio (-1,6%).

El consumo per capita se sitia en 10,23 litros/persona/afio, reduciéndose la ingesta media por
persona vy afio de zumo y néctar el equivalente a una cantidad de 0,341 litros.

10 TI': II'E'CZ.I.“':;O f % Va"riacién Vs.
Doméstico LD 2T
VOLUMEN (Miles Kgs) 458.658,19 -4,3%
VALOR (Miles Euros) 418.445,51 -2,7%
CONSUMO X CAPITA 10,23 -3,2%
GASTO X CAPITA 9,34 -1,6%
RTE MERCADO VOLUMEN Kgs 1,55 -0,032
PARTE MERCADO VALOR 0,63 0,01
PRECIO MEDIO Kgs 0,91 1,7%

El perfil del consumidor intensivo de zumo y néctar corresponde normalmente a hogares situados
en poblaciones medianas (2.000 a 100.000 habitantes), formados por 3 6 4 personas, con
presencia de hijos, cuyo responsable de la compra no supera los 49 afios.

Los hogares formados por jovenes independientes tienen un consumo per capita de 18,01
litros/persona/afio (es decir un 76% mas que la media) y son ademds quienes mas lo incrementan
(+2,4%). Hogares monoparentales también aumentan la ingesta media por persona y afio en un
2,8%, siendo su consumo per capita de 10,61litros/persona/afio.

Canarias, Region de Murcia y Cataluia destacan por ser las CCAA mas consumidoras de zumos y
néctares. Por el contrario, Principado de Asturias, Pais Vasco y Galicia es donde menos consumo
se hace de estas bebidas.
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Evolucion anual del total compras (Millones de litros). Afios 2008-2014.
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ZUMOFRUTA REFRI'EXP — 8@ — ZUMOCOMCENTRADO —&— MECTARES —#— ZUMOY NECTARRESTO —®— TOTAL ZUMO Y HECTAR. ——&— ZUMOS DE HORTALIZAS
Importancia de los tipos de zumos
% Valor (Euros) % Volumen (Lts.)

%% Variacion sobre el afo 2013

7,4% 3,2%

o ZUMO FRUTA REFRI/EXF ; ) ;
o ZUMO SCNCENTRADO i ﬁo‘:‘ B, 3%
'] RIS -8,1% -1,9%
o FUNMOS I HOR 1AL £A%5 6,9% 9,0%
n ZUMO ¥ NECTAR RESTO 23,6% 3,8%

Los zumos de fruta refrigerados, que representan un 13% y un 16,9 % del volumen y del gasto
respectivamente, son los que mejor evolucidn han presentado tanto en consumo como en valor.
Favorable ha sido también el consumo per capita de estos zumos, situdndose en 1,33
|/persona/afio, frente a los 1,25 |/per/afio del afio anterior.

El zumo concentrado con el 33,7% del volumen del mercado, tiene una evolucidon negativa tanto
en volumen como en valor (-8,5% y un -8,6% respectivamente). El precio se mantiene estable,
cerrando en 0,79 €/litro.

Se reduce de forma importante el consumo per cépita de zumo concentrado (-7,5%) situandose
en 3,45 litros/persona/afio. No obstante, los jévenes independientes consumen 6,18
litros/persona/afio, es decir, un 13,3% mas que el afio anterior.

El perfil de hogar consumidor de zumos concentrados es muy similar al del total de la categoria.
Canarias, Cantabria, Region de Murcia y Andalucia son las CCAA mas intensas en consumo de
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zumo concentrado, mientras que Principado de Asturias y Pais Vasco son quienes menos
consumen.

Consumo por persona

TOTAL ZUMO Y ZUMO FRUTA NTRA
NECTAR REF RIG/ EXPRIMIDA | | . e Ies I:,0|
ANO 2013 ARO 2014 ANO 2013 AfO 2014 ANO 2013 ARIO 2014
CONSUMO PER ‘ ‘ ‘
CAPITA
{Lt./persona/afio)
10,57 10,23 1,25 1,33 3,73 3,45
- ZUMOS DE ZUMO Y NECTAR
‘ NECTARES | | HORTALIZAS | | RESTO |
ARD 2013 ARO 2014 ARO 2013 ANO 2014 AND 2013 ARD 2014
CONSUMO PER ‘ ‘ ‘
CAPITA
{Lt./persona/afio)
4,06 4,49 0,08 0,08 0,84 0,88
Datos calculados con la actualizadén del nuevo censo del INE

Evolucidon mensual de total gasto y total compras. (Enero 2013-Diembre 2014)

TOTALZUMO Y NECTAR
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Distribucion por canales

% PESO EN VOLUMEN DE LOS CANALES DE DISTRIBUCION. Afio 2014 vs 2013.

OBl canal Dindmico (Hiper + Stper +Tiendas de descuerto)
representz e 05, 5% de los lifms de la cafegoriz. S hien
durante este pericdo 2014, plerde intensidad de zompra -4,6%.
Dabido principalmente a la caida que presenta el Stper (-3,5%)
Lun el 33,6% Ue s lilis,

0 Resto Canales es el dnico canal que incrementa sus compras
en este pericdo 18,%% vs dere de afio 2013, pese 2 que oo
reprasenta el 3,8% de os lifros.

-6,9% -3,5% -5,4% -22,8% 8,9%
53,6
18,3 23,6
il -
I
Hiper Shper  T. Descuento T. Tradicional R. Canales

PRECIO MEDIO (euros/litro) DE LOS CANALES DE DISTRIBUCION. Afio 2014 vs Afio 2013.

1,7% 1,1% 2,2% 0,5% 3,0% 2,0%
1,13 1,16
0,93 0,93
0’91 If I’ ) I I
Espana Hiper Soper  T.Descuento T. Tradicional R. Canales

O ‘ncremento Jeneralizado del preco medio de |2 categoria de
Zumos v Neéctares (+1,7%) situendosz el precio medic en
0,91€/1itro.

0 El canal donde encontramos el predo mas econdmico s en
|a Tierida de Descuento con 0,81€/litro; (un 11% renos que ¢
preco medio del mercado). Por €l contraris es en Resto
Canales asf como T. Tradidonal lcs cara es can el predo medio
mas alto (1,16 ¥ 1,13¢/litro}, encarec éndolo también durante
el afio 2014 (+2,0% y +3,0% respectivamente).
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VINOS

VINO Y ESPUMOSO

La evolucion de consumo durante el afio 2014, en los hogares espafioles para la categoria de vinos
y espumosos disminuyd un 4,2% con respecto al cierre del 2013; menor es la caida registrada en
gasto, un 2% debido al incremento del precio medio que experimentd la categoria en 2014,
(+2,4%), situando el precio medio pagado por litro en 2,57€. En 2014, esta categoria supuso un
1,55% del gasto en alimentacién y bebidas, manteniéndose estable con respecto al afio 2013.

En 2014, el consumo per cépita de vinos y espumosos se situé en 8,93 litros/persona/afio,
disminuyendo un 3,2% en comparacién con el cierre del afio 2013.

TOTAL VINO + 5 S
ESPU MOSQ Yo \;airrnlazctl’oina\!s.
TOTAL ESPANA
VOLUMEN (Miles Lts.) 400.444,23 -4,2%
VALOR (Miles Lts) 1.027.943,88 -2,0%
CONSUMO X CAPITA 8,93 =-3,2%
GASTO X CAPITA 22,93 -0,9%
PARTE MERCADO VOLUMEN Lts 1,35 -0,03
PARTE MERCADO VALOR 1,55 0,02
PRECIO MEDIO Lts 2,57 2,4%

Evolucion anual de total de compras (doméstico). Ailos 2008-2014

TOTAL VINC + ESPUMOSO

575,5
538,9

5235 5o g

4833 4721 4684
o A028 g7 4453 4423 434,5 4353

82 4504

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 ANO
2014

El consumo del vino y espumosos es muy estacional, se incrementa considerablemente durante
los meses de noviembre a enero, al igual que el precio medio de este producto durante estos
mismos meses, coincidiendo con el periodo navideiio.

El perfil del consumidor intensivo de vino y espumoso corresponde a hogares formados por
parejas adultas sin hijos o con hijos mayores, asi como a hogares formados por retirados, de
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clases acomodadas, cuyo responsable de la compra es mayor de 50 afios. El tamaino del hogar es
pequefio (2/3 personas por hogar).

Los retirados son los responsables del consumo doméstico del 31,6% de los litros de vinos y
espumosos. Durante 2014, el consumo per capita de este hogar fue de 17,16 litros/persona/afio
(lo que supone un consumo de mas de 8,22 litros/persona/afio sobre la media), sin embargo
reduce su consumo por persona un 2,6%.

Por el contrario los hogares formados por parejas adultas sin hijos incrementaron el consumo de
vino y espumosos en este periodo (+3,8%), siendo su consumo de 18,14 litros/persona/afio (9,2
litros mas por personay afio).

Parejas adultas con hijos mayores, son quienes en mayor proporcién hacen perder volumen a la
categoria, pues ademds de mermar la cantidad adquirida en un 12,9%, pierden intensidad de
consumo per cépita (-12,6%) siendo su consumo de 8,92 litros/persona/afio ( es decir 1,29 litros
menos por persona y afio que en periodo anterior).

Las CCAA que mas consumen este producto son: Cataluiia, Islas Baleares, Pais Vasco, Principado
de Asturias y Galicia. Las menos consumidoras: Extremadura, La Rioja y Castilla La Mancha.

Consumo per capita (Litros)

TOTAL VINOS TRANQUILOS

ANO 2013 | ARNO 2014 ANO 2013 | ANO 2014 ANO 2013 | ANO 2014 ARO 2013 | ARNO 2014

9,23 8,93 2,93 3,04 0,54 0,54 4,65 4,22

Se incrementa el consumo medio que realizan los hogares en total vino y espumoso durante el
afio 2014, siendo éste de 2,57 litros/persona/afio. Principalmente debido al incremento del
consumo por persona y afio de los vinos tranquilos, que pasan de tener un consumo medio de
3,67 litros/persona/afio a los 3,71 litros/persona/afio.

Descenso del consumo de espumosos/cava, que actualmente se sitia en los 5,03 litros
consumidos por persona en el afio 2014, asi como leve descenso del consumo de vino de mesa,
situdndose la ingesta media en 1,20 litros/persona/afio.



Informe del Consumo de Alimentacion en Espaina 2014

Evolucidon mensual de total gasto y total compras. (Enero 2013-Diembre 2014)

TCOTAL VINO + ESPUMOSOC
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Evolucidon mensual de total compras y precio medio. (Enero 2013-Diembre 2014)

| EVOLUCION MENSUAL del TOTAL COMPRAS Y PRECIO MEDIO (cnero 2015 - Diciembre 2014 )

TOTAL VINO + ESPUMOSO
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Importancia de los tipos de vinos

% Valor (Euros) % Volumen (Lts.)

% Variacién sobre el afio 2013 [N SEET

- VINOS TRANQUILOS 3,6% 2,3%
o ESPUMOSOS/CAVAS -4,6% -1,8%
o VINO DE MESA -13,3% -10,2%
i} RESTO VINO 1,4% 2,4%

Vinos tranquilos D.O.:

Los vinos tranquilos con denominaciéon de origen (D.0.) suponen el 34% del total de vinos y
espumosos consumidos en los hogares en 2014, habiendo crecido su consumo un 2,3%; de igual
forma se incrementa el gasto invertido por los hogares (+3,6%), en cierta forma impulsado por la
variacion al alza del precio medio en este periodo (+1,3%), situandose en 3,71 €/litro.

En 2014, se incrementd fuertemente el consumo per capita (+3,4%), situdndose en los 3,04 litros
por persona y afo, debido principalmente al incremento por parte de hogares formados por
parejas adultas sin hijos y retirados (+12,6% y un +10,9% respectivamente) ambos duplican la
ingesta media por persona respecto a la media (6,92 y 6,06 litros/persona/afio).

El 99,6% de los vinos tranquilos consumidos por los hogares son de origen nacional, habiéndose
incrementado su consumo un 2,5%. Sélo el 0,4% de tranquilos son de origen extranjero y pierden
intensidad de consumo en un 37%.

Los vinos tintos son los mas consumidos en 2014, representando el 74,9% sobre el total de
tranquilos con cierto incremento en el consumo del 1,1%. Le sigue por importancia en volumen el
vino blanco (20,6% del total tranquilos), con un importante aumento del consumo (+7%). Por
ultimo los rosados (4,5% del total tranquilos), cuya compra también evolucioné de forma positiva
(+1,3%) en 2014.

El perfil del hogar consumidor intensivo de los vinos tranquilos con D.O., se localiza en ciudades
grandes (+100.001 habitantes) y estd formando por parejas adultas sin hijos, o con ellos ya
mayores, y retirados. Son hogares de clase acomodada, cuyo responsable de la compra tiene mas
de 50 afios.



Informe del Consumo de Alimentacion en Espaina 2014

Las CCAA con mayor consumo son: Islas Baleares, Pais Vasco, Principado de Asturias, Cantabria y
Comunidad Foral de Navarra. Por el contrario La Rioja, Castilla La Mancha y Extremadura son las
de menor consumo.

Vino de mesa sin D.O.:

El 47,2% del vino que se consume en los hogares espafoles, corresponde al vino de mesa. Su
consumo se reduce un 10,2%, al igual que el gasto en 13,3%, debido a que su precio medio se
abarata un 3,5%, cerrando en los 1,20€/litro. Se reduce el consumo per capita un 9,2%, siendo la
cantidad media por persona de 4,22 litros/persona/afio.

Sélo los hogares formados por adultos independientes incrementan el consumo de estos vinos,
siendo su consumo medio de 5,41 litros/persona/afio (mas que la media del mercado y 1,91 litros
mas que este mismo grupo durante el afio 2013).

A diferencia de otros tipos de vino, el vino de mesa sin D.O., es principalmente consumido por
hogares formados por 2/3 personas, mayores de 50 afios y de rentas bajas. Igualmente tienen un
perfil mas intensivo en consumo los hogares formados por retirados y parejas con hijos mayores o
sin hijos.

Catalufia y Galicia son las CCAA de mayor consumo, mientras que Canarias, La Rioja y Comunidad
Valenciana son las de menor consumo.

Vinos espumosos, incluido Cava:

Los vinos espumosos incluido el cava suponen el 6% del volumen total de vinos. En el afio 2014, su
consumo disminuyé un 1,8% respecto a 2013. Lo mismo sucede con el gasto (- 4,6%), y el precio
medio (- 2,9%), situandose en los 5,03 €/litro.
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Distribucion por canales

% PESO EN VOLUMEN DE LOS CANALES DE DISTRIBUCION. Afio 2014 vs Afio
2013. TOTAL VINOS+ESPUMOSOS.

0,4% -1,0% -4,2% -10,9% -15,3%

49,3

16,3 17,1

- 1,7

15,6

Hiper Super  T.Descuento T. Tradicional R.Canales

4 El 81,3% de los litros adquiridos para el consumo
doméstico se compran dentro del canal dinamico. Si bien
en términos generales pierde un -1,4% en relacion al afio
2013. Principalmente debido al descenso en la compra de
Tienda de Descuento (-4,2%).

O El Supermercado con el 49,3% de los litros, sigue
siendo el canal mayoritario (-1,0%).

O El resto de los canales tienen un importante descenso
del volumen del vino, siendo significativa la caida de
Resto Canales (-15,3%) y la T. Descuento (-10,9%).
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PRECIO MEDIO (euros/litro) DE LOS CANALES DE DISTRIBUCION. Afio
2014vs2013.

2,4% 4,7% -1,9% 3,9% 0,1% 8,0%

3,59
2,57
2,42 2,43
’ 2,23 !
I I ) I

T. Espaiia Hiper Saper T.Desc. T.Trad. Resto

3 Se incrementa el precio medio de esta categoria en casi
todos los canales de distribucion (+2,4% de media,
cerrando en un pvp de 2,57€/litro).

3 El Hiper es el cenal que muestra el precioc mas alto del
mercado 3,59€/litro (Ln 40% mas alto que la media del
mercado), siendo ademas uno de los canales que mas
subid el precio a cierre de 2014 (+<,7%). Por el contrario
es en la Tienda Tradiciona donde encontramos el precio
mas competitivo 2,00€/litro, (un 21,9% mas barato que
le media).
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4. Consumo fuera del hogar
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4.1 Resultados globales del consumo fuera del hogar

4.2 Consumo extradoméstico por productos

4.3 Consumo extradoméstico de bebidas
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4.1 Resultados globales del consumo fuera del hogar

Durante el afio 2014, el gasto total en consumo alimentario fuera del hogar ascendié a 31.609
millones de euros, lo que supone un descenso del 1,3% con respecto al afio anterior como
resultado de que el nimero de visitas a los establecimientos de restauracién fue de 6.548
millones, un 1,6% menos que en 2013, si bien se mantuvo relativamente estable el gasto

medio por comensal: 4,83 euros, un 0,4% por encima del dato del afio anterior.

Total gasto
31.609 millones €

4,83 euros 6.548 millones
de ticket medio de visitas al sector
por comensal de la restauracion

Evolucion Ticket Evolucidon Evolucion
Medio Visitas Ventas

El siguiente gréfico ilustra la evolucién del consumo extradoméstico de alimentos y bebidas
durante los ultimos afos. Aunque la tendencia es claramente descendente desde el afio 2009,
cabe destacar la cifra de variaciéon interanual entre 2013 y 2014, -1,3%, que refleja un descenso

mucho menos acusado que en los intervalos precedentes.

Evolucidn consumo extradomeéstico

de alimentos y bebidas
37.588
mill. €

36.744

mill. €  33.044

I 4

2009 2010 2011 2012 2013

2014

El siguiente grafico refleja también la evolucién del consumo fuera del hogar,
de visitas a establecimientos de restauracién y ticket medio por comensal.

pero en términos
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2009 2010 2011 2012 2013 2014

Evolucion v v v v v v

Visitas
-3,3%  -2,9% -5,8% -2,9% -2,5% -1,6%

Evolucion v A v v v A

Ticket
Medio -1,8% +0,6% -0,4% -1,2% -0,6% +0,4%

Cabe destacar que, si bien en el periodo 2011-2013 los consumidores redujeron tanto el
numero de salidas a establecimientos de restauracién como su gasto medio en cada salida, en
el afio 2014 el descenso en el numero de visitas no llevé aparejado un menor gasto, sino que el
ticket medio se incrementd ligeramente con respecto al afio anterior.

De un andlisis de las cifras de ventas desglosadas por canales, se deduce que un 60% del
descenso de ventas corresponde a los restaurantes de servicio completo (a la carta y menu),
establecimientos que concentran practicamente la mitad de las ventas del sector (48,9%).

La reduccion en la cifra de ventas respecto al afio 2013 varia considerablemente segun el
canal: -5% en el caso de los comedores colectivos; -2,9% en restauracion en transportes; -2,4%
en consumo en ocio nocturno; -2,4% en maquinas automaticas y -0,2% en restaurantes de
servicio rapido.

Canales de Alimentacion fuera del Hogar

Ventas 2014 (%)

0,
3 9v; 2,8% 0.8% Rte. Servicio Completo
2,9%
3,8% Rte. Servio Rapido
0,
5,4% Consumo Inmediato
48 9% M Bar de Copas / Discoteca

M Maguina Expendedora

31,5%
M Comedor Empresa /

Colectividad

M Hoteles

M Restauracion en Transportes
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Si bien en el periodo 2008 — 2013 el consumidor reducia el nimero de sus consumos fuera del
hogar y recortaba su presupuesto, en 2014 se ha revertido la tendencia situdndose el gasto
medio por comensal en positivo.

Total alimentacion fuera del hogar (gasto medio por comensal)

4,92 €
4,89 € 4,90 € a84¢€ ag1e ag3e

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

4.2 Consumo extradoméstico por productos

Se aprecia un cambio en los habitos de consumo en el mercado espafiol ya que las comandas
de alimentos y bebidas consumidos fuera del hogar incluyen progresivamente menos
productos. De esta forma, se observa una concentracién creciente hacia menos items por
comanda, pero mas sustanciales.

Total alimentacidon fuera del hogar (niimero de productos por comanda)

2,9 2,9 2,8 2,8 2,8 2,7 2,6

lllllllllllllll.) ........."">

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Estas comandas con menos productos sobre la mesa cada vez mds sustanciales, suponen
ademas platos y bebidas mas caros. De igual forma, la estructura de los consumos varia ya que
el mix por ocasiones de consumo es diferente (se remplazan comidas principales con mas
platos por consumos mas ligeros).
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Total alimentacion fuera del hogar (precio medio por producto consumido)

1,76 €
170¢ 171€ L73¢€ L7ac

lll--‘--)

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Respecto a los productos consumidos durante 2014, se invierte la tendencia de caida en el
consumo de bebidas y el ascenso de comidas. De esta forma, el peso de la bebida se

incrementa cayendo el de alimentos.

Total alimentacidon fuera del hogar (incidencia total bebidas y total alimentos)

I Incidencia - Total bebidas M Incidencia - Total Alimentos

92,4%

0,
92,5% 92,3% 92,9% 92,2% 91,5% 91,2%

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Respecto a la evolucién de las porciones de consumo fuera del hogar en las principales
categorias de alimentos en 2014 respecto al afio anterior, con caracter general, se observa un
descenso en bastantes grupos de alimentos, siendo especialmente acusado en frutos secos y
aceitunas (-12%), verduras (-9,8%) y legumbres (-9,4%)
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Por lo que respecta a los grupos de alimentos que incrementan su consumo respecto a 2013,
destacan los cereales (+8,4%), el chocolate (+4%) y la fruta que ha pasado del un incremento
negativo en 2013 del (-24,2%) a un incremento positivo de (+2,2%).

En lo que a productos se refiere, tenemos una progresiva concentracion de consumo hacia
productos mas basicos y funcionales en cada gama (pasta, bolleria, pollo, base pan,...), en
detrimento de otros de mayor valor o de preparacion mas compleja (vacuno y porcino,
pescados, ensaladas,...). Aunque hay excepciones como el incremento de la categoria de frutas
(con mds valor que sus competidores) o el descenso de la categoria de patatas (mas basica que

otras categorias rivales).

Evolucion consumo de alimentos (%) 2014 vs 2013

Cereales

Chocolate

-0,6 -0,8 -0,9 -1
-1,9 2,2 2,2

Pasta
Bolleria
Fruta
Base Pan
Helados
Pollo
Vacuno
Mariscos
Pizza
Pasteleria
Fritos
Porcino
Pescados
Ensaladas
Otras carnes
Patatas
Huevos
Arroces
Queso
Legumbres

Jamén / Embutidos
Leche y derivados

Variedades internacionales

Verduras

-12

Frutos secos y aceitunas

4.3 Consumo extradoméstico de bebidas

Uno de los principales sectores en el consumo extradoméstico es el de bebidas frias en el que
se engloban las categorias de vino, cerveza, agua, bebidas refrescantes, bebidas espirituosas y
zumos. El Ministerio ha puesto en marcha un nuevo estudio que permite cuantificar dicho
consumo. El estudio realizado se ha centrado en los trimestres 32 y 42 del afio 2014, lo que
permite analizar las diferencias estacionales de consumo de este sector. Teniendo en cuenta
esta puntualizacidn, no podemos extrapolar los resultados de estos dos trimestres al total del

afno.
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Resultados globales del consumo de bebidas frias fuera del hogar

El 96% de los individuos espafioles han consumido bebidas frias fuera de casa en el tercer
trimestre del afio 2014, tan solo un 4% menos que el cuarto trimestre. La diferencia en
consumo entre ambos periodos viene explicada por el consumo per capita realizado de 19
litros en el tercer trimestre y de 12 en el cuarto. El consumo por acto es similar en
consumiciones (2,25 vs 2,24) independientemente del periodo de analisis.

Total Bebidas Frias

Volumen (Mio consumiciones) 1.580,35 983,59
Volumen (Mio litros) 654,99 422,28
Valor (Mio Euros) 3.031,15 1.987,69
% Penetracion* 96,10 92,80
Frecuencia 19,30 14,40
Consumo Medio (consumiciones x indiv) 43,30 32,20
Consumo Medio (litros x indiv) 20,26 13,53
Consumo x acto (consumiciones) 2,25 2,24
Consumo x Capita 19,21 12,39
Gasto x Capita 91,03 60,03
Precio Medio €/litro 4,63 4,71

Bebidas espirituosas:

Total Bebidas Espirituosas
TRIMESTRE 3 TRIMESTRE 4

Volumen (Mio consumiciones) 137,66 89,60
Volumen (Mio litros) 23,91 12,23
Valor (Mio Euros) 669,71 435,61
% Penetracion* 45,54 33,01
Frecuencia 5,20 4,40
Consumo Medio (consumiciones x indiv) 9,30 8,40
Consumo Medio (litros x indiv) 1,61 1,14
Consumo x acto (consumiciones) 1,80 1,90
Consumo x Capita 0,73 0,38
Gasto x Capita 20,53 13,43
Precio Medio €/litro 28,01 35,62

*Penetracién sobre mayores de 18 afios
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El consumo de bebidas espirituosas es mayor en el tercer trimestre del afio: casi la mitad de los
individuos mayores de 18 afios han consumido esta categoria durante el verano, frente al 33%
registrado en el cuarto trimestre. El consumo medio per capita también es mds elevado en la
época estival, con 0,73 |, frente alos 0,38 | en invierno.

Importancia por tipo de bebida espirituosa en volumen (litros)

Trim3/2014 Trim4/2014
Volumen (Mio litros)
2,0
WHISKY »
/BRANDY B WHISKY
6N ¢ H BRANDY
GIN
RON RON
HANIS
" ANIS . O1RAS
5 OTRAS

En el tercer trimestre del afio el consumo de otras bebidas espirituosas (anis, cremas, licor de
frutas, orujo, pacharan, tequila, vermut, vodka, otros licores) representa el 63,6%, mientras
que en el cuarto trimestre la bebida que mas peso tiene en consumo es el ron con el 20,1%
seguida de la ginebra con 18,9%. En este periodo se concentra el consumo en las bebidas mas
tradicionales.

Hay que destacar un posicionamiento diferencial de cada tipo de bebida espirituosa en un
perfil de consumidor mas afin, en este sentido la edad del consumidor determina la bebida
elegida, el whisky y brandy, se posicionan en consumidores mayores de 50 afios, ginebra en
edades de entre 35 y 49 afios y el ron en los mas jovenes menores de 34 ainos.

Las zonas geograficas mas consumidoras de bebidas espirituosas son el centro de la peninsula
y el norte, que concentran el 37,3% en el tercer trimestre y el 32.6% en el cuarto del volumen
consumido.
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Cerveza:
CERVEZA
TRIMESTRE 3 TRIMESTRE 4
Volumen (Mio consumiciones) 737,56 426,96
Volumen (Mio litros) 251,85 146,42
Valor (Mio Euros) 1.134,83 648,22
% Penetracion* 68,13 58,19
Frecuencia 14,30 8,60
Consumo Medio (consumiciones x indiv) 33,20 22,60
Consumo Medio (litros x indiv) 11,33 7,76
Consumo x acto (consumiciones) 2,32 2,63
Consumo x Capita 7,72 4,51
Gasto x Capita 34,80 19,98
Precio Medio €/litro 4,51 4,43

*Penetracién sobre mayores de 18 afios

El consumo de cerveza es mucho mayor en el periodo de verano, y aunque el nimero de
consumiciones por acto de consumo es similar al cuarto trimestre, es la frecuencia con la que
se consume la que marca la diferencia. Esto hace que el consumo per cédpita sea de 7,72 litros
en el tercer trimestre, 3 litros mas que en el cuarto trimestre. El 68,13% de los individuos
espafoles consumen cerveza en el periodo de mayor consumo, junto con las bebidas
refrescantes (67%), son las bebidas frias que consiguen llegar a mas individuos consumidores.

Importancia por tipo de cerveza en volumen (litros)

Trim3/2014 Trim4/2014

Volumen (Mio litros)

138 10,7

CON ALCOHOL
87,9 89,3
SIN ALCOHOL

Es la cerveza con alcohol la que mas importancia adquiere fuera de casa, no obstante la sin
alcohol consigue en el tercer trimestre el 13,8% del consumo de cerveza, llegando al 23,9% de
los consumidores.

El consumidor de cerveza sin alcohol, es mayor de 50 afos lo que indica un interés por la salud
pero también este segmento de edad es un consumidor intensivo de con alcohol.
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La zona geografica mas consumidora de cervezas es Andalucia, concentra el 24,4% en el tercer
trimestre y el 30,1% en el cuarto del volumen consumido.

Vinos, incluido el Cava:

Volumen {Mio consumiciones)
Volumen {Mio litros )

Valor (Mia Euros)

% Penetracion*

Frecuencia
Consumo Medio {consumiciones x indiv
Consumo Medic (litros x indiv)
Consumo ¥ acto {consumiciones)
Consumo x Capita

Gasto x Capita B ] VB
10,80 10,12 11,65

Precio Medio £/litro

*Penetracion sobre mayores de 18 afios

El consumo de vinos adquiere una especial importancia en el tltimo trimestre del afio llegando
a un mayor numero de consumidores, no solo el cava como cabria esperar por la presencia en
las celebraciones navidefias, sino también el vino que llega al 29,7% de consumidores. El
consumo per capita trimestral supera ligeramente el litro en vino y cava. El porcentaje de
individuos que consumen cava es de 6,81% en verano llegando al 9,86% en el ultimo trimestre.

Importancia por tipo de producto en volumen (litros)

Trim3/2014 Trim4/2014

Volumen (Mio litros)

14,6 18,3

85,4
VINO  CAVA

La importancia que adquiere el consumo de cava en el mercado total de vino es destacada en
el cuarto trimestre de 2014 donde alcanza el 18,3% de los litros consumidos de este sector
fuera de casa.

El vino se posiciona en un consumidor mayor de 50 afios, concentrando el 66,2% del consumo
en el tercer trimestre y 64,9% en el cuarto, cuando en poblacién representan el 38,7%. Son los
hombres los mas consumidores de este producto acaparando el 68,1% del consumo trimestral,
y las regiones del norte de Espafia las de mayor consumo.
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Bebidas refrescantes:

BEBIDAS REFRESCANTES
TRIMESTRE 3
Volumen (Mio consumiciones) 347,97 202,80
Volumen (Mio litros) 127,62 76,80
Valor (Mio Euros) 481,15 281,49
% Penetracion* 67,00 55,20
Frecuencia 9,20 6,10
Consumo Medio (consumiciones x indiv) 14,50 10,30
Consumo Medio (litros x indiv) 5,33 3,89
Consumo x acto (consumiciones) 1,58 1,69
Consumo x Capita 3,57 2,15
Gasto x Capita 13,45 7,87
Precio Medio €/litro 3,77 3,66

El consumo de bebidas refrescantes se acentla en verano llegando al 67% de los individuos,
mientras que en el Ultimo trimestre alcanza al 55,2%. El consumo per cdpita en el tercer
trimestre ha sido de 3,57 litros y en el cuarto trimestre de 2,15 litros per capita.

Importancia por tipo de producto en volumen (litros)

Trim3/2014 Trim3/2014
Volumen [Mio litros)

COLA 23

23 b3 24 -
4 FRUTAS CON GAS
3,0
33 FRUTAS 5IN GAS 41_
4,6 u MIXERS
55,8 14,5 60,5
165 u [SOTONICAS
ENERGETICAS
GASEQSA
mRESTO

El sabor de cola, es el que mas volumen de consumo concentra en los trimestres analizados,
mas del 55% de los litros consumidos de bebidas refrescantes, seguido de las frutas con gas,
que en el tercer trimestre suponen el 16,5% del consumo realizado, junto con las isotdnicas,
las cuales tienen un consumo algo mayor en verano.

Encontramos un perfil diferencial de consumidores por sabores, los mayores de 50 afios son
mas afines a gaseosa, sola sin cafeina y light/cero, los de 25 a 34 afios a isotdnicas y
energéticas y los menores de 24 afios a las frutas con gas.

Las regiones mas consumidoras de bebidas refrescantes son Madrid y Andalucia.
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Volumen (Mio consumiciones) 200,34 134,31
Volumen (Mio litros) 190,19 135,36
Valor (Mio Euros) 201,22 128,84
% Penetracion* 47,30 40,10
Frecuencia 8,30 6,10
Consumo Medio (consumiciones x indiv) 11,80 9,40
Consumo Medio (litros x indiv) 11,24 9,44
Consumo x acto (consumiciones) 1,43 1,53
Consumo x Capita 5,32 3,78
Gasto x Capita 5,62 3,60
Precio Medio €/litro 1,06 0,95

TRIMESTRE 3

El agua es uno de los productos del sector con mayor volumen en litros consumido fuera de
casa (entorno al 30%), sin embargo, en gasto este producto representa el 6% debido a su
menor precio medio en relacion a otras bebidas. La importancia que adquiere en volumen es
explicada por el alto consumo per capita trimestral de 5,3 en el trimestre de verano y de 3,78
en invierno. Es consumida por el 47,3% de los individuos en el tercer trimestre y por el 40,1%

en el cuarto.

Hay que destacar la importancia de este producto en el consumo fuera de casa en las regiones
de Cataluiia y Levante que concentran el 50% del consumo extradoméstico de agua en Espafia.

TRIMESTRE 3 TRIMESTRE 4

Volumen (Mio consumiciones) 36,43 24,56
Volumen (Mio litros) 13,44 8,56
Valor (Mio Euros) 57,06 40,35
% Penetracion¥* 24,40 18,90
Frecuencia 2,90 2,70
Consumo Medio (consumiciones x indiv) 4,40 3,90
Consumo Medio (litros x indiv) 1,64 1,35
Consumo x acto (consumiciones) 1,55 1,41
Consumo x Capita 0,40 0,25
Gasto x Capita 1,70 1,20
Precio Medio €/litro 4,25 4,71

El consumo de zumo extradoméstico representa el 10% del consumo total de zumos, estd mas

presente en hogar que fuera de casa.
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Es un producto que ha llegado a mas individuos en el tercer trimestre del 2014, al 24,4% de
individuos, mientras que en el dltimo trimestre solo un 18,9% de individuos lo ha consumido.

El consumo por persona ha sido de 0,4 |/capita y 0,25 |/capita respectivamente.

Comparativa entre el consumo fuera y dentro del hogar de bebidas frias

Consumo fuera y dentro del hogar de bebidas en volumen (litros) y valor

% Litros

BEBIDAS
FRIAS

Tren 32014

% Valar

BEBIDAS
FRIAS

Trim 42014

% Litros

‘ En Casa

. Fuera de Casa

% Valor

389

El consumo fuera de casa en relacién al consumo total adquiere un peso diferencial
dependiendo de la época del afio. El consumo extradoméstico representa el 28,2% del
volumen total consumido por los espafioles en el trimestre de verano mientras que en el
ultimo trimestre (que incluye el periodo navidefio) es del 20,2%. El gasto que representa este
consumo fuera de casa es mucho mayor llegando al 70,5% de lo gastado en total. Esto esta
claramente relacionado con el tipo de bebidas consumidas y el precio que pagamos por ellas.

Peso en volumen de las categorias de bebidas de fuera y dentro del hogar

BEB.

ZUMO+LECHE

1 ZUMO

BAGUA

mBEB REFRESC

mVINO + ESP. +

SIDRA

m CERVEZA

mB. ESPIRITUOSAS

% DISTRIBUCION
LITROS

(s/ Bebidas Frias)
Fuera de Casa

/

\

En casa

Trim3/2014

S
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% DISTRIBUCION .
LITROS Trim4/2014

(s/ Bebidas Frias)
Fuera de Casa En casa

BEB.
ZUMO+LECHE

1 ZUMO

mAGUA

m BEB REFRESC

mVINO + ESP. +

SIDRA
m CERVEZA

,—m———————

m B. ESPIRITUOSAS

Analizando el peso que tienen en el consumo realizado fuera y dentro de casa, vemos
diferencias claras. Cuando consumimos fuera de casa, elegimos en mayor medida cerveza y
vino, en cambio dentro de casa son las bebidas refrescantes y el agua las que acaparan mayor
proporcién de los litros consumidos. De la misma forma que se consumen mds unas bebidas
gue otras si es dentro o fuera de casa, también encontramos matices en estaciones diferentes
del afio. En el trimestre de verano adquieren aun mas peso fuera de casa las cervezas,
mientras que es en el Ultimo trimestre del afio cuando el vino consigue estar mas presente en
el consumo extradoméstico.

Consumo fuera y dentro del hogar por categorias en volumen (litros)

Trim3/2014

BEBIDAS ESPIRITUOSAS CERVEZA VINO Y ESPUMOSCS  BEBIDAS REFRESCANTES AGUA ZUMO BEB ZUMO+LECHE

W Encasa M -uerz de Casa
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Trim4/2014

BEBIDAS ESPIRITUQSAS CERVEZA VINO Y ESPUMOSOS  BEBIDAS REFRESCANTES AGUA umo BEB ZUMOH+LECHE

MEncasa ©Fuerade Casa

La categoria en la que adquiere una mayor importancia el consumo fuera de casa es en las
bebidas espirituosas, que tanto en verano como en invierno, se consumen en menor medida
dentro del hogar, seguido de la cerveza que en verano supera la proporcién de consumo
extradomeéstico al doméstico, como tercera categoria en la que el consumo fuera de casa esta
por encima de la media en el hogar, es en vinos y espumosos en el que el consumo representa
mas del 30% del total consumido.
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5. Habitos de Compra
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5.1 Barometro del clima de confianza del sector agroalimentario
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5.1 Barometro del clima de confianza del sector agroalimentario

En el marco del Bardmetro del clima de confianza del sector agroalimentario y, sobre la base
de 1.500 consumidores entrevistados, en 2014 se ha llevado a cabo un estudio monografico
sobre los habitos de compra de alimentacién de los espafoles, que continua la serie histdrica
de varios afios de datos.

Destacar como parte de la ficha técnica de las entrevistas, entre otros aspectos, que la persona
entrevistada ha sido seleccionada por su condicion de responsable de realizar las compras de
productos alimenticios en el hogar, que la seleccion de individuos es aleatoria segun
distribucidon previa de cuotas de sexo y edad y que la distribucién de la muestra es
representativa de la poblacidn espafiola.

A continuacién se reflejan algunos de los principales resultados del Monografico de
consumidores sobre habitos de compra:
Factores que determinan la eleccidon de un establecimiento

En general écudles son los principales factores que deciden la eleccion de un
determinado establecimiento para la compra de productos de alimentacion?

Respuesta espontdnea y multiple

Historico 2006 - 2014

Factores que determinan

la eleccion de un establecimiento (%)

Calidad de productos 54,0 56,0 62,1 67,2 66,7 51,9 64,1 59,9
Proximidad/Cercania 54,8 52,2 443 45,1 40,4 50,9 47,8 54,5
Buenos precios, aparte de ofertas 35,3 34,1 55,5 58,3 59,3 62,7 55,3 52,9
Atencion al cliente 247 22,1 19,4 245 253 34,9 251 257
Variedad de productos 28,4 24,2 23,1 28,7 28,0 21,9 19,4 21,7
Buenas ofertas 230 204 20,4 20,2 14,6 17,5 13,7 145
Variedad de marcas 14,3 11,7 11,7 134 11,5 11,7 8,1 8,9
Rapidez en compra 4.4 3,8 5,9 4,0 43 4,3 2,9 35
Horario 54 3,8 3,6 2,8 2,8 7,7 3,9 31
Parking 45 4,6 3,2 3,2 51 6,9 3,0 3,1
Marca Propia 14 1,7 1,6 2,3 3,0 1,6 2,3 15
Otras 8,1 6,3 35 6,7 11,3 134 15,6 10,8
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La tabla refleja los factores que deciden la eleccion de los establecimientos por parte de los
consumidores para la compra de productos de alimentacion.

La calidad de productos, proximidad/cercania y los buenos precios aparte de ofertas, son los
tres principales factores que determinan la eleccion del establecimiento de compra. A lo largo
de todo el intervalo 2006-2014 estos tres factores han obtenido siempre los mayores
porcentajes.

Entre 2006 y 2011 la calidad de los productos era el factor principal que determinaba la
eleccion del establecimiento, factor que es sustituido en 2012 por una preferencia hacia los
buenos precios. En los afios 2013 y 2014, los consumidores vuelven a elegir la calidad de los
productos como factor determinante, seguido de buenos precios aparte de ofertas en el caso
2013 y de proximidad/cercania en el de 2014.

Compra de productos alimenticios a través de internet

¢Ha realizado alguna vez alguna compra de productos de alimentacion a través de
internet?

Pregunta respuesta tnica

Resultados sequnedad
19,1
. 10,
Resultados Barémetro 2014 l i
6,3

20- 35 afios 36- 55 afios Mas de 55 afios
89,5 t

% Resultados segun habitat

11,6

10,0
8,8
.Si NO . l

Menos de 10.001a 50.001a Mas de
10.000 hab 50.000 hab 100.000 hab 100.000 hab

El 10,5% de los consumidores entrevistados ha realizado alguna compra de alimentaciéon a
través de internet. Por edad, la compra de alimentos a través de internet disminuye a medida
que aumenta la edad. Entre los entrevistados mds jovenes, un 19,1% compra alimentos por
internet, porcentaje que disminuye a un 6,3% entre los entrevistados mayores de 55 afos. Por
habitat, el porcentaje mas elevado lo encontramos en las poblaciones que tienen entre 50.001
y 100.000 habitantes y el porcentaje mas bajo en las poblaciones mas pequefias (menos de

10.000 habitantes).
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Histdrico 2004 - 2014

%) 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2010 | 2011 2012 2013 2014
si 27 | 35 | 43 | 54 | 47 | 78 | 85 | 95 | 104 | 105
NO 973 | 965 | 957 | 946 | 953 | 922 | 915 | 905 | 896 | 89,5

La compra por internet de productos de alimentacién ha aumentado un 7,8% desde el afo
2004, afo en el que un 2,7% de los consumidores manifestaba haber comprado algun
producto de alimentacién y/o bebida a través de internet. En 2014 este porcentaje alcanza un
valor de 10,5%.

Fidelidad a las marcas

Cuando adquiere productos de gran consumo,
é¢Acostumbra a adquirir siempre las mismas marcas? (%)

Pregunta sugerida. Respuesta Unica

m Prefiero comprar
productos mas
baratos aunque
lamarcano sea
conocida

No,dentrode
unas
determinadas
marcas buscola
mas barata

mSi,compro
siempre las
mismas marcas

Hombre Mujer 20-35 36-55 Méasde 55
Sexo Edad

Total
2014

Los entrevistados se muestran fieles a las marcas. En 2014 el 70,9% manifiesta comprar
siempre las mismas, un 20,5% busca la mas barata dentro de unas determinadas marcas y un
8,5% reconoce que prefiere comprar productos mas baratos aunque la marca no sea conocida.
Los resultados son homogéneos por sexo y habitat.
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Por edad, la fidelidad a la marca aumenta entre los mayores de 55 afios (un 73,9% afirma
comprar siempre las mismas), y disminuye entre los entrevistados mdas jévenes (un 62,7%
compra siempre las mismas, aumentando en este segmento el porcentaje de los que prefieren
comprar productos mas baratos aunque la marca no sea conocida).

Histérico 2011 - 2014 (%)

m Prefiero comprar productos
mas baratos aunque la marca
no seaconocida

No,dentrode unas
determinadas marcas busco
lamas barata

B Si,compro siemprelas
mismas marcas

Total Total Total Total
2011 2012 2013 2014

El evolutivo de 2011 — 2014 refleja un consumidor fiel a sus marcas habituales; de hecho, 7 de
cada 10 entrevistados consume siempre las mismas. En el periodo 2011 a 2012 hay que
destacar el aumento de entrevistados que prioriza precio frente a marca pasando de un 3,9%
en 2011 a un 8,3% en 2012 el porcentaje de entrevistados que prefieren comprar productos
mas baratos aunque la marca no sea conocida. Estos resultados se mantienen estables durante
2013y 2014.
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Consumo de marca propia

é¢Acostumbra a comprar productos de la marca del distribuidor?

Pregunta sugerida. Respuesta unica

No,nolos

compro

Sialgunos

B Sj bastantes

B Simuchos

Hombre Mujer 20-35 36-55 Masde 55
Sexo Edad

Las marcas del distribuidor tienen un gran peso en la cesta de la compra, un 87,2% las
adquiere en algun producto y sélo un 12,8% manifiesta no adquirir nunca productos de marca
de distribuidor. Los resultados son homogéneos por sexo. Por edad, el consumo de marca de
distribuidor aumenta entre los mas jévenes, entrevistados con edades entre 20 y 35 afios y
disminuye entre los mayores de 55 anos. Entre los jévenes, un 5,3% manifiesta no consumir

marca blanca frente al 18,3% de los entrevistados mayores de 55 afios.

Histoérico 2011 — 2014 (%)

No,nolos
compro

Sialgunos
mSi
bastantes

B Si muchos

Total Total Total Total
2011 2012 2013 2014
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El evolutivo 2011 — 2014 refleja un elevado consumo de productos de marca de distribuidor,
pero también un aumento paulatino del porcentaje de consumidores que estdn dejando de
consumir marca blanca. En 2011 el 7,6% de los consumidores manifestaba no comprar ningin
producto de marca propia, porcentaje que aumenta a un 12,8% en 2014.

Marcas de fabricante

Cuando no encuentra una marca de fabricante de un producto ¢ Qué hace?

Pregunta sugerida. Respuesta unica

No comprael
producto

Compraotramarca
de
fabricante

ECompralade
distribuidor

MLabuscaen otro
establecimiento

Total Total Total Total
2011 2012 2013 2014

Cuando no encuentran la marca de fabricante de un producto, el 40,7% de los consumidores la
busca en otro establecimiento, el 18,9% compra la de distribuidor, el 31,5% compra otra marca
de fabricante y un 8,9% no compra el producto.

El evolutivo 2011 — 2014 refleja una menor tendencia a sustituir la marca de fabricante por la
de distribuidor. Si observamos el grafico, en 2011 el porcentaje de consumidores que cuando
no encontraban la marca de fabricante la sustituian por la de distribuidor, se sitla en un
27,4%, porcentaje que disminuye a un 18,9% en 2014, aumentando, sin embargo, el nimero
de entrevistados que tiende a buscarla en otro establecimiento.
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Otros habitos de compra

Histoérico 2011 — 2014 (%)

¢Acostumbra a elaborar una lista antes de realizar sus compras de alimentacion?

Pregunta respuesta unica

NO

mS|

Sexo Edad

Hombre Mujer ‘ 20-35 36-55 Masde 55

Total
2014

Cada vez se realiza una compra mas responsable: en 2011 un 66,5% de los consumidores
manifestaba elaborar una lista antes de realizar las compras de alimentacién, en 2014 este
porcentaje se situa en un 71,9%. La costumbre de elaborar una lista para realizar las compras
de alimentaciéon y bebidas aumenta entre los entrevistados con edades entre 36 y 55 afios, y
disminuye entre los entrevistados mayores de 55 afios y entre los mas jovenes (20 a 35 afios).
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éSuele atenerse a los productos incluidos en esa lista?

Pregunta respuesta Unica

NO,
siempre
b 42,7 43,3 42,6 37.7 43,4 43,9
comprando
mas
ms|

20-35 36-55 Masde 55
Edad

Hombre Mujer

Sexo

Tota
2014

Entre los consumidores que acostumbran a elaborar una lista para realizar las compras de
alimentacion y bebidas la mayoria (57,3%) se atiene a ella, pero un 42,7% acaba incluyendo
mas productos de los del listado. Por sexo, los resultados son muy homogéneos. Por edad, los
mas jovenes se atienen mas a la lista elaborada que los mayores de 35 afios.

Como consecuencia de la crisis ¢ha modificado la forma de cocinar/comprar para
aprovechar mas y mejor los productos y asi contribuir al ahorro?

Pregunta respuesta tnica

47,9 | S I e I

Total Total Total Total
2011 2012 2013 2014

NO
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El 59% (63,4% en 2013) de los entrevistados manifiesta haber modificado con la crisis su forma
de cocinar/comprar para aprovechar mejor los productos y contribuir al ahorro. Este
porcentaje aumenta entre los entrevistados con edades entre 20 y 55 anos, y disminuye
ligeramente entre los entrevistados con mas de 55 afos.

El evolutivo refleja un aumento considerable de las personas que modificaron su forma de
cocinar/comprar como consecuencia de la crisis para el periodo 2011 a 2013, pero en el 2014
se rompe la tendencia y comienza a disminuir.

5.2 Nuevas tendencias de consumo de la sociedad espaiiola

En el estudio Mikroscopia se constata que los dos grandes sucesos generadores de nuevos
habitos de vida y por lo tanto, de consumo en los hogares espafioles pueden considerarse la
crisis econdmica y la revolucion tecnoldgica. Sin embargo, hay otros dos propulsores de
cambios mads antiguos y consolidados en la sociedad espafiola, como son la creciente libertad
de la que gozan sus ciudadanos y la también creciente heterogeneidad de los hogares
espafoles, asi como su mayor respeto por el medio ambiente.

Las transformaciones incipientes mencionadas en este Estudio, se observan en la sociedad en
forma de micro tendencias y, aunque éstas no se refieren sélo a alimentacién, si pueden
contribuir a explicar los resultados de la evolucién del consumo alimentario en los hogares
durante el afio 2014 o ayudar a prever cdmo sera ese consumo en el afio 2015.

Habitos de compra de alimentacidn y bebidas
Dieta anti edad

El seguimiento de la dieta anti edad abarca a un 14% de la poblacidn, y se da principalmente
entre personas de niveles educativos elevados y de edad mediana, entre 40 a 49 aiios: a partir
de cierta edad, se acepta envejecer.

La dieta anti edad se asocia a personas que se miman y que miman su entorno: hacen ejercicio
fisico, meditan, cuidan su alimentacién, su salud y su aspecto fisico; y también cuidan el
medioambiente. Les gusta que sus compras sean experiencias agradables y estan dispuestos a
pagar mas si con ello obtienen productos de mas calidad.

Consumo ‘eco’ y ‘bio’

Un 10% de los espafioles consume productos ‘eco’ o ‘bio’. Como en otros paises, la tendencia
estd en alza. Los consumidores de productos ‘eco’ o ‘bio’ tienden a ser jéovenes nativos
digitales de clase alta y con un perfil muy especifico: son la mejor representacion de cémo la
revolucion tecnoldgica genera y convive con la pasién por lo natural, lo cercano y lo estético.
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Pese a ser personas satisfechas con las condiciones del pais, tienden a ser algo criticos con las
grandes empresas, por lo que, unido a su gusto por lo natural, suelen comprar directamente
de los productores.

Huertos urbanos

En la treintena y de clases acomodadas, los cultivadores de huertos urbanos cuidan su
alimentacién y tienen debilidad por los productos de la tierra (fruta, verduras...). Representan
el 7,4% de la poblacion pero el 10% entre los urbanitas.

La aparicién de huertos urbanos, sin embargo, no supone, de momento, una amenaza para los
productores y distribuidores del sector: compran mas alimentos y bebidas en tiendas de
barrio, directamente del productor, sin hacerlo menos que el conjunto en grandes superficies.
Combinan su pasion por lo natural y su caracter responsable y solidario con un perfil altamente
tecnoldgico, tanto como consumidores y compradores como en sus estilos de vida.

Habitos de consumo y compra
Directamente del productor

Un 13,9% ha comprado directamente al productor en el Ultimo afio. Esta micro tendencia,
aunque mas propia de los jovenes, se extiende a todas las generaciones. Por ello, cabe esperar
que crezca en los préximos tiempos.

Esta micro tendencia se asocia a un comportamiento diversificado: son compradores
racionales, que atienden a los precios y comparan, pero que no escatiman en calidad.
Igualmente, compran por internet para ahorrar tiempo, a la vez que invierten horas en
compras pequeiias y frecuentes.

Por ultimo destacar que la compra directa del productor es propia de personas tecnoldgicas y,
al tiempo, amantes de lo natural y sensitivo. Son consumidores y compradores selectivos.

Comprador marca Espaia

Un 26,2% de los consumidores “compra productos y marcas de mi pais (o de mi tierra) antes
que productos y marcas de otros paises (o lugares)”.

El comprador “Marca Espafia” es maduro, de clase acomodada, educado e informado. Sus
habitos de vida, consumo y compra son los de una persona civica, solidaria y con gran
conciencia social: recicla, hace turismo responsable o “premia” y “castiga” a las empresas por
sus buenas o malas practicas.

Es probable que la crisis econédmica esté propulsando la tendencia a comprar productos
espafoles, por un instinto de proteccién hacia lo cercano entre los mas concienciados.
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Fans de la compra online

En el dltimo afio, un 14,2% de los ciudadanos compraron exclusivamente online alguna
categoria de productos. El ranking lo encabezan los servicios de entretenimiento, seguido de
los productos financieros. A la cola se sitian las bebidas y los productos de limpieza del hogar.

La compra exclusivamente online no es un fendmeno de jovenes, aunque si estd algo mas
extendido en la franja de edad que va de los 25 a los 34 afios. De clase acomodada, educados e
informados, los fans de la compra online abundan mas en la periferia de una gran ciudad. Son,
ademas, personas muy familiarizadas con el medio online.

El principal propulsor de esta microtendencia es ahorrar tiempo. Son personas que buscan
simplificar las tareas domésticas en su vida cotidiana. Por ello, compran mas por teléfono que
el resto de entrevistados. Se ven a si mismos comprando en el futuro exclusivamente online,
especialmente los productos financieros y la alimentacidn.

Prescriptores digitales

En el dltimo afio, un 32,3% ha opinado sobre productos, servicios o marcas por Internet, ya sea
positiva o negativamente.

Los prescriptores digitales, nativos digitales con cierto poder adquisitivo, educados,
informados e instruidos y a la Ultima en tecnologia, estan llamados a ser los nuevos lideres de
opinién, formando un liderazgo colectivo. Muy presentes en las redes sociales, son ellos los
que estan revolucionando la relacion entre el ciudadano-consumidor-comprador y las marcas.
Los prescriptores digitales impulsan la informacién que fluye en las redes y contribuyen a que
aumenten los niveles de exigencia. Las lealtades con las marcas se cuestionan, lo que les obliga
a ser particularmente autoexigentes.

Mi compra, una experiencia

El 12,4% cree imprescindible que la compra sea una experiencia especial y Unica. Para que asi
sea, estas personas exigen locales bonitos y bien ambientados, asi como un trato exquisito por
parte de los vendedores. Igualmente, demandan webs estéticas, ademas de seguras y en las
que les atiendan con absoluta correccion.

Jovenes nativos digitales, muy enganchados al mdvil y a Internet, cuando sus exigencias
‘sensoriales’ se cumplen, estan dispuestos a pagar y comprar mas, asi como a hacer
recomendaciones, especialmente en las redes sociales. La sociedad digital empuja al
consumidor y comprador a buscar espacios en los que prime la estética, la delicadeza y lo
exquisito.

La automatizacidn no esta refiida con la belleza y el buen gusto. Por ello, acertaran las marcas
que inviertan en hacer de la compra esa experiencia agradable que algunos ya buscan y que
seran mas los que lo hagan en el futuro.
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Consumo colaborativo

El consumo colaborativo, alin desconocido por la mayoria, es practicado por aproximadamente
uno de cada diez ciudadanos: el 11,9% ha intercambiado productos o servicios en el ultimo
afo, el 9,6% ha compartido bienes o servicios y el 11,4% ha participado en grupos de consumo
0 compras colectivas.

En la medida en que la economia colaborativa nace a través de las plataformas digitales, sus
protagonistas son relativamente jovenes (menores de 40), aunque ninguna generacién es
ajena a estas nuevas formas de consumo.

La crisis econdmica es el principal propulsor de este tipo de consumo, no solo por los efectos
que ha producido en los bolsillos de los “colaborativos”, sino también porque les ha hecho
cambiar su ética individual o su forma de pensar.
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6. Notas Metodologicas
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PANEL DE CONSUMO ALIMENTARIO EN HOGARES

El Panel de consumo alimentario en hogares, estudio del Ministerio de Agricultura,
Alimentacion y Medio Ambiente incluido en el Plan Estadistico Nacional que se esta
desarrollando desde el afio 1997, tiene como objetivo principal el conocimiento de la demanda
directa de alimentos en los hogares espafioles (consumo en hogares) para lo que se aplica la
siguiente metodologia:

Universo: Todos los hogares de la peninsula, Baleares y Canarias, sin incluir Ceuta y Melilla
(18.138.485 en 2013 y 18.054.437 en 2014).

Como consecuencia del cambio producido por el nuevo censo publicado por el ILN.E en
diciembre de 2013, a partir de enero de 2014 se inicia una nueva serie con el nuevo universo.
Al empezar 2014 se comparan los datos con el afio natural 2013 recalculado, obteniéndose de
esta forma la nueva serie de datos de 2014.

Muestra: 12.000 hogares que apuntan diariamente sus compras con un lector dptico. La
eleccién de esta muestra es al azar con un método de dos etapas. En la primera se seleccionan
los puntos de sondeo en funcién del tamafo de las poblaciones para cada una de las regiones.
En la segunda, se selecciona los colaboradores en cada uno de los puntos elegidos.

Ademads, para el apartado de “Tendencias en la utilizacion de los alimentos en el hogar”,
englobado en las “Resultados globales del consumo en hogares” del capitulo de consumo en
hogares de este Informe, se ha utilizado el Panel de uso de los alimentos de KANTAR WORLD
PANEL, que estudia las tendencias del consumo en los ultimos cuatro afios.

BAROMETRO DEL CLIMA DE CONFIANZA DEL SECTOR ALIMENTARIO

En el marco del Barometro del clima de confianza del sector agroalimentario, estudio del
Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente incluido en el Plan Estadistico
Nacional, en 2014 se ha llevado a cabo un estudio monogréfico sobre los Habitos de compra
de alimentacion de los espafioles, que continua la serie histérica de varios afios de datos. Este
estudio se realiza sobre la base de 1.500 consumidores entrevistados.

Cabe destacar entre otros aspectos de la ficha técnica de las entrevistas, que la persona
entrevistada ha sido seleccionada por su condicién de responsable de realizar las compras de
productos alimenticios en el hogar, que la seleccion de individuos es aleatoria segun
distribucidon previa de cuotas de sexo y edad y que la distribucién de la muestra es
representativa de la poblacidn espafiola. Este Informe del Consumo de Alimentacion en Espafia
2014 refleja algunos de los principales resultados del Monografico de consumidores sobre
habitos de compra.

MIKROSCOPIA

La empresa My Word, Social and Market Research ha elaborado el estudio Mikroscopia, multi
cliente de caracter anual, basado en una macro encuesta de 8.387 entrevistas on line, a una
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muestra representativa de la poblaciéon residente en Espafia, entre 18 y 65 afios y un
cuestionario que recoge hasta 1.730 atributos. Este estudio se adentra en la vida del
ciudadano, consumidor y comprador y analiza los principales sectores incluyendo los de gran
consumo, ocio, tecnologia, banca y medios e incluye las grandes marcas.

La muestra se ha realizado con cuotas por sexo, edad y Comunidad Auténoma de residencia y
se han ponderado los datos por clase social. Las entrevistas provienen de los paneles de
Toluna y Netquest.

La elaboracién del estudio, explotacion de datos y redaccidn del informe, se ha realizado entre
enero y diciembre de 2014. El trabajo de campo en los meses de marzo a junio.

El Estudio incluye 50 micro tendencias de vida, consumo y compra. En el Informe del Consumo
de Alimentacidn en Espafa 2014 se reflejan sélo las que tiene una mayor incidencia entre la
poblacién.

CONSUMO EXTRADOMESTICO DE LA POBLACION ESPANOLA

La informacidon de Consumo extradoméstico de la poblaciéon espafola presentada en este
Informe se ha extraido del Estudio de las principales variables que caracterizan la demanda
extradoméstica de alimentacién (2014) elaborado por la empresa The NPD Group Sucursal
Espafia. Dicha informacién se obtiene a partir de un panel on-line de individuos, a través de
cuestionarios administrados on-line, con filtro e invitacién previa, en base al consumo
realizado durante el dia anterior.

Muestra: 120.000 individuos al afio en base discontinua, de 16 a 99 afios de edad. La muestra
es representativa de la poblacién espafiola conforme a pardmetros socio-demogréficos, con
representacion del grupo de consumidores de 0 a 16 afos en base a la declaracidon de consumo
de los adultos que los acompafian.

Ademas, el Ministerio ha puesto en marcha un nuevo Estudio cuyo objetivo principal es poder
cuantificar el consumo extradoméstico de bebidas frias (vino, cerveza, agua, bebidas
refrescantes, bebidas espirituosas y zumos) realizado por los individuos residentes en Espafia.

El estudio no recoge el consumo realizado por el turismo, permitiendo asi cuantificar el
consumo per capita real de los espafioles.

Muestra: 7.500 individuos, mediante una combinacién de 3.000 encuestados via telefénica y
4.500 individuos que recogen la informacion via aplicacién de Smartphone. Muestra
representativa de la poblacidn espafiola entre 10-75 afos (>18 afos para alcohdlicas).

Universo: Individuos de la peninsula y Baleares.



