Informe

del consumao
de alimentacian
BN £spara




y a— datos Aviso Legal: los contenidos de esta publicacion podran ser reutilizados,
! abiertos citando la fuente y la fecha, en su caso, de la Gltima actualizacién

MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

Edita: Distribucién y venta:
© Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion Paseo de la Infanta Isabel, 1
Secretaria General Técnica 28014 Madrid

Teléfono: 91 347 55 41
Disefio y maquetacion: Fax: 91 347 57 22

Taller del Centro de Publicaciones
Tienda virtual: www.mapa.gob.es
e-mail: centropublicaciones@mapa.es

NIPO: 013-17-219-6
NIPO: 003-17-143-0 (en linea) Catalogo de Publicaciones de la AGE:
Deposito Legal: M-29833-2017 http://publicacionesoficiales.boe.es/




Informe
del consumo
de alimentacidn
en Espaiia

2017

GOBIERNO  MINISTERI o
DE ESPANA DE AGRICULTURA, PESCA
Y ALIMENTACION

Madrid, 2013






INDICE

1. RESUMEN BJECUTIVO ...ciiiiiiiiiiiiiiiiic ittt 4
2. ASPECTOS GENERALES Y VISION GLOBAL DEL CONSUMO DE ALIMENTOS Y BEBIDAS........... 10
2.1 ASPECTOS COYUNTURALES QUE PUEDEN AFECTAR AL CONSUMO ......cccoovviviiviiiniininnnn, 11
2.2. RESULTADOS TOTALES DEL CONSUMO DE ALIMENTACION Y BEBIDAS ........cceveveverunnes 16

2.3 RESULTADOS TOTALES DEL CONSUMO DE ALIMENTOS DENTRO Y FUERA DEL HOGAR.. 19
2.3.1 RESULTADOS TOTALES DEL CONSUMO DE APERITIVOS DENTRO Y FUERA DEL HOGAR

............................................................................................................................................. 22
2.3 RESULTADOS TOTALES DEL CONSUMO DE BEBIDAS DENTRO Y FUERA DEL HOGAR ....... 24
2.3.1 RESULTADOS TOTALES DEL CONSUMO DE BEBIDAS FRIAS DENTRO Y FUERA DEL
HOGAR .....covtceeeeeetese et s st s s ee et a s a e st e s s st e s et s e et assesae s s s e s st enaes s senaesanannes 25
2.3.2 RESULTADOS TOTALES DEL CONSUMO DE BEBIDAS CALIENTES DENTRO Y FUERA DEL
HOGAR ...ttt et teeae et sae e st s et et as st st s s et s s et esase st s s st esse s et sasaesseesesansssasansesanensans 27
2.4 RESULTADOS GENERALES DE LOS PRINCIPALES GRUPOS DE ALIMENTOS Y BEBIDAS...... 30
3. EL CONSUMO EN HOGARES ......cvvereeveeeeeteseeesesetesesestesssssessssesesssssssssssssssssesssssssssssssssssassnens 54
3.1 RESULTADOS TOTALES DEL CONSUMO EN HOGARES ......ouvervrerrceeeeeeeeaesesiesessessesensenens 55
3.1.1 CONSUMO SEGUN FACTORES SOCIODEMOGRAFICOS .......oecvveerereeeerreereieneerenanen. 58
3.1.2 EVOLUCION DE LOS CANALES DE COMPRA SEGUN EL TIPO DE ALIMENTACION
(TOTAL - ALIMENTACION FRESCA - RESTO ALIMENTACION) .....covvecrereeereecee e 62
3.2 CONSUMO DOMESTICO POR TIPO DE ALIMENTO ......ououveeceeeeeeeeeseeeeeesseeseseeessesseseseseesans 67
ACEITE oottt ae e st en s e s s s s s en s s asss et assess et st essssnsesanteneesanenens 67
LECHE LIQUIDA ...ttt sttt s sttt sttt s s anaeee 76
DERIVADOS LACTEODS .....vveveeeiecieteteteeeesaete et saeae st as sttt s s s st s s s s st s s s nanaes 86
CARNE ..ottt sttt a e a et a et a st tes et a e st s s bt s et s s snans 96
PESCADO ....ovovveeeiee et s e a et a et s et b st s e 114
FRUTAS FRESCAS .....ovuviieeieeeeseessae st sse st ae s ssae s sas s s s sessesas s s s saesessenas 124
HORTALIZAS FRESCAS (incluidas PATATAS FRESCAS)........coveurrerreerrsersessessessessesesseneenes 131
FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS ......coveevreererereesseriesssesassssesssssesssssessssessessenas 137
PATATAS ..ot st st a st s s e st es s s s ss s st e s ae s s sssnsensesanaensssneesensansenas 141
PAN .ottt ettt sttt a ettt bbbttt s ettt n et e enae 149
BOLLERIA, PASTELERIA, GALLETAS, CEREALES, PRODUCTOS NAVIDENOS ...........ccoevec.... 154
OTROS ALIMENTOS ....oeoveveeeeceeseeeeeeeseseesessesesssessassessssssssssssssasssssssessssassssassesessssssssnsnsnns 158
17711V 1O 165
OTRAS BEBIDAS .....oeviveveeeeeeeeeee s eeese s sas st ssssssssassssssssssssssssssssssssssssssessssassessssassssssssnsns 174



Informe del consumo de alimentacion en Espaina 2017

4.1. RESULTADOS TOTALES DEL CONSUMO FUERA DE LOS HOGARES........ccccceneerierienienns 207
4.2 CONSUMO TOTAL DE ALIMENTOS FUERA DEL HOGAR ......otiiiiieiiienieeeiee e 210
A2 LAPEIITIVOS oo 226
8.3 BEBIDAS FRIAS ..ottt bbbt a et s s sebenas 234
4.4 BEBIDAS CALIENTES. ....cotteitttiieeteeteet ettt sttt ettt e st st e b e b e bt e sbeesmeeenneenreens 247
. EL DESPERDICIO ALIMENTARIO GENERADO EN LOS HOGARES ESPANOLES .........c.cocvuenine.. 253
5.1 INTRODUCCION .....ucuvviieecectete et eeeeae ettt ae ettt sas sttt s s s st s s s esassesesesennanaee 254
5.2 RESULTADOS TOTALES DEL DESPERDICIO ALIMENTARIO EN HOGARES..........cccceeevuuenne 254
5.3 ALIMENTOS DESPERDICIADOS SIN UTILIZAR....c..eiiiieiieiieeeieeniee sttt 257
5.4 PLATOS COCINADOS DESPERDICIADOS.......ccotiiieniieieeieesieeniee sttt e e siee e 260

. USOS, HABITOS Y TENDENCIAS DEL CONSUMO DE ALIMENTOS Y BEBIDAS .........c.ccccuevnnee. 263
6.1 PANEL DE USOS DE LOS ALIMENTOS......uttiiiiieiieeeieeenireesiee et e sveeesireesreessaeeesreeesaneenas 264
6.2 HABITOS DE COMPRA ......oooueecueeeteieeeeeeeeetetetesseae et s sttt s s se s s s sesassesesesesenananes 271

. NOTAS METODOLOGICAS .....o.vvveeeeeeeteteeeteeeseeae et teseses st essasse s et s s aesesesesessasaesesesasans 293
7.1 PANEL DE CONSUMO ALIMENTARIO EN HOGARES .....cocieiieiiintenieeieeieesie e 294
7.2 PANEL DE CONSUMO ALIMENTARIO FUERA DE HOGARES.......cccceriiriinieenieeneeneeeee e 296
7.3 PANEL DE CUANTIFICACION DEL DESPERDICIO ALIMENTARIO EN HOGARES ................ 297
7.4 PANEL DE USO DE LOS ALIMENTOS ...cooiitieiiteiieeeieeeireesiee et e sveeesireesbeessaeeesbeessnneenas 299
7.5 BAROMETRO DEL CLIMA DE CONFIANZA DEL SECTOR ALIMENTARIO .......ccccevevevrernnen. 300




RESUMEN
tJECUTIVE







Informe del consumo de alimentacion en Espaina 2017

RESUMEN EJECUTIVO

1. INTRODUCCION

El presente informe elaborado por el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacidn
permite disponer por primera vez de una informacion completa sobre el consumo de
alimentacién y bebidas de los residentes en Espaiia durante el afio 2017.

Para ello, el informe analiza los factores con mayor influencia en la dimensién de dicho consumo
y su evolucidn, y realiza una fotografia completa de los alimentos y bebidas que consumimos los
residentes en Espafia, tanto en el hogar, como fuera del mismo. Hay que tener en cuenta que
no se contabiliza, pues, el consumo del turismo; y que, por razones operativas, en el caso del
consumo fuera del hogar tampoco se incluye, en este momento, el consumo en las Islas
Canarias.

El informe se estructura indicando en un primer capitulo la coyuntura actual y los datos
generales agregados del consumo del total de alimentos y bebidas tanto dentro como fuera de
los hogares. A continuacién se presentan los datos del consumo doméstico, en el que se detalla
producto a producto la informacion disponible en este ultimo periodo. Posteriormente se
analiza el consumo fuera del hogar, con los principales datos disponibles y analisis de la
evolucidn en aquellos casos en los que sea posible. Por ultimo, y como complemento a todo lo
anterior, el informe ademas incluye los ultimos datos disponibles del desperdicio alimentario
generado en los hogares espafioles asi como informacién detallada de los usos de los alimentos
y los principales habitos de compra.

2. ASPECTOS GENERALES Y VISION GLOBAL DEL CONSUMO DE
ALIMENTOS Y BEBIDAS

El analisis de la evolucién de la poblacidén espafiola, el turismo y el nimero de hogares constata
una disminucidon de la poblaciéon espafiola en los ultimos seis afos del 1%, pasando de
47.021.031 personas en 2010 a 46.528.024 en 2017. También se aprecia, como en afos
anteriores, un incremento significativo de hogares de menor tamano, unipersonales formados
por un joven o un adulto independiente.

Una menor poblacidn global junto a una mayor proporcidon de hogares de menor tamafio y sin
hijos hace que el consumo dentro del hogar no crezca. Asimismo, la reduccidn del desperdicio
alimentario y un mayor consumo fuera de casa podrian también explicar la menor compra de
alimentos por parte de los hogares.

En esta coyuntura, sumando el consumo dentro y fuera del hogar, durante el afio 2017 cada
espaiiol ingiri6 como media en torno a 751,4 kilos-litros de alimentos y bebidas. De acuerdo
con dichas cifras el consumo total en nuestro pais alcanzo la cifra de 102.584,72 millones de €, lo
que supone un gasto medio de 2.525,71 € por persona y afo. De estos, el 80,4% esta dedicado
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ala compra de alimentos, con un valor de 82.528 millones de €. De esta forma, el 19,6% restante
es compartido entre bebidas frias (13,3%) y bebidas calientes (6,3%). Estos datos indican un
incremento del gasto total en alimentacién de un 3,6% respecto de los datos de 2015, por lo que
se mantiene la tendencia de recuperacidn del sector iniciada en 2015, tras varios afios de
reduccion progresiva a causa de la crisis.

Comparando el consumo dentro y fuera de los hogares, el 88,2% del volumen de alimentos y
bebidas se consumen en casa, con sdlo el 11,8% del total consumido fuera. En relacion al
consumo per capita, la distribucion es similar, con un 84,7 por ciento del consumo que se ingiere
dentro del hogar. En cuanto a la distribucién del valor, la diferencia no es tan grande, pues el
consumo fuera del hogar alcanza el 34,21% del gasto total.

Como hemos indicado, el gasto en alimentos alcanzd los 82.528 millones de €. De los 440,9 kg-|
ingeridos por persona y afio, la gran mayoria, 394,3 kg-l se consumen en los hogares. Los
alimentos que suponen un mayor volumen de dicho consumo total son las verduras y hortalizas,
con un consumo per cdpita de 101,2 kg por persona y afo. Le sigue la fruta, consumida
principalmente en casa, con 96,4 kg por persona anuales, y en tercer lugar la carne fresca, con
42,6 kg/persona/afio.

El gasto total en bebidas supuso 13.276,7 millones de euros. La gran mayoria se consumen
dentro del hogar, un 82,4%. Y en este caso la distribucién del valor se invierte, pues el 55,7% del
gasto en bebidas se realiza fuera de casa. Las bebidas mas consumidas son el agua embotellada,
con 81,95 | /persona vy afio, la cerveza con 42,04 |/persona y afio, las bebidas refrescantes con
49,43 litros por persona anuales y el café, con 23 litros por cabeza en total.

3. ELCONSUMO EN LOS HOGARES

El gasto total de los hogares espaiioles en alimentacidn ha ascendido a 67.490,78 millones de
euros, lo que supone un incremento del 0,6 por ciento respecto al afio anterior. Este aumento
se debe en buena parte al incremento del precio medio en un 1,3%, ya que el volumen total
consumido decrecié un 0,7%.

Por categorias, destaca la importancia de los productos frescos en la alimentacién de los
hogares, que suponen el 39,9% del volumen y el 43,8% del presupuesto total destinado a la
alimentacién. El descenso de volumen de alimentacion fresca (-3,3%) explica la ligera reduccion
del consumo alimentario (-0,7%) que no ha podido compensar la buena evolucién del resto de
alimentacioén (1,1%).

Por tipos de productos, destaca el crecimiento del consumo de alimentos como
platos preparados (+4,8 %), aceite de girasol (+21,1 %), arroz (+1,1 %, legumbres (+4,7 %)
y pastas (+2,9 %), entre otras.

Sin embargo, en otros alimentos como el aceite, la carne, los mariscos y moluscos frescos, los
pescados frescos, las hortalizas frescas y alimentos basicos de alimentacién como el azucar o el
pan, se constata un descenso de consumo durante 2016.
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En cuanto a las bebidas, los datos muestran un aumento en el consumo del agua envasada, y las
cervezas, y un descenso en el caso de las bebidas refrescantes, los zumosy néctares y las bebidas
espirituosas, asi como los vinos con DOP/IGP.

Respecto a los establecimientos de compra, el supermercado es el canal preferido por los
consumidores para realizar las compras, representando el 47,3 por ciento de las compras de
productos de alimentacidn. Sin embargo, los hogares prefieren acudir al comercio especializado
para adquirir productos frescos. La compra por internet de productos de alimentacion se situa
en el 1,2% del volumen de las compras totales de alimentacién para el hogar, por tanto, se
muestra como un canal con alto potencial de desarrollo, teniendo en cuenta ademds su baja
participacién dentro de los productos frescos.

4. EL CONSUMO FUERA DE LOS HOGARES

Durante el afio 2017, el gasto en alimentos, bebidas frias, bebidas calientes y aperitivos fuera
del hogar ascendié a 35.094,2 millones de euros, lo que equivale a 3.896,6 millones de kg-
litros y cerca de 8.327,5 millones de consumiciones en términos mads generales.

Si tenemos en cuenta cada tipo de consumo, el comportamiento es muy diverso segun el grupo
de productos contemplado, pues la eleccion varia enormemente en funcidn de la ocasién de
consumo (comidas principales, entre horas, etc.), el entorno (solos, con amigos, con familia, con
compafneros de trabajo), el grupo de edad, etc. Por ejemplo podemos destacar la
buena evolucidon en general de bebidas frias como la cerveza y el agua, mientras que hay
productos, como vinos y cavas, que durante el aiio 2017 pierden intensidad de consumo.

En todo caso podemos destacar un gasto por persona fuera del hogar de 1.045,9 €, repartidos
en un 68,2% atribuible a alimentos, un 24,5% debido a bebidas frias y un 7,3% correspondiente
a bebidas calientes. Teniendo en cuenta el numero de ocasiones en los que son elegidos, los
principales alimentos consumidos fuera de casa serian las verduras y hortalizas, que se
consumen en el 30,5% de las ocasiones, seguidas del pan (12,9%), la carne (12,1) y los pescados
y mariscos (8,6%), consumidos mayoritariamente en las comidas principales.

En el caso de las bebidas destaca la eleccidon de aguas envasadas y cervezas, que juntas suman
el 70,7% del volumen total consumido, seguidas de las bebidas refrescantes, asi como de la leche
cuando se escogen bebidas calientes. En cambio, el mayor valor del total del consumo de
bebidas frias lo aportarian las cervezas, con el 38% de la facturacion total por si solas, seguidas
por las bebidas espirituosas (18,6%) y los vinos y espumosos (17,8%). Por su parte el café, con
solo el 30,4% del volumen de consumo de bebidas calientes, acumula el 81,9% de la facturacion.
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5. EL DESPERDICIO ALIMENTARIO GENERADO EN LOS HOGARES
ESPANOLES

Durante el periodo comprendido entre enero 2017 y diciembre 2017, los hogares espaioles
tiraron a la basura 1.229 millones de kilos de alimentos en condiciones de ser consumidos
(23,6 millones de kilos semanales), lo que constata una mayor concienciacién de las familias en
la lucha contra el desperdicio alimentario, ya que esta cifra supone una reduccién del 5,7 por
ciento respecto al periodo anterior, es decir, se tiraron a la basura 74,5 millones de kilos
menos.

La proporcion del desperdicio en los hogares espafioles es del 4,3 por ciento sobre el total de
alimentacién comprado por los hogares espafioles. No se desperdicia en la misma proporcion lo
gue se compra, existiendo diferencias significativas por productos.

El 87,5 por ciento del total de alimentos tirados a la basura se corresponde con alimentos (sin
procesar) desperdiciados por los hogares tal cual los compraron. Frutas, verduras/hortalizas y
pan son los alimentos mas desechados. Con la excepcién de frutas, de forma generalizada los
hogares reducen la cantidad que tiran a la basura de todos los productos.

Por otro lado, el 12,5 por ciento del total de alimentos tirados a la basura se corresponde con
las recetas cocinadas por el propio hogar y tiradas directamente del plato o de la nevera. Los
platos base legumbre, los platos base carne y las sopas/cremas/purés son las recetas que mas
terminan en la basura. Con la excepcion de los platos base verdura y platos base carne, se reduce
la cantidad de recetas tiradas a la basura, constatdndose también en este caso la mayor
conciencia sobre estos temas por parte de los hogares.

6. USOS, HABITOS Y TENDENCIAS DEL CONSUMO DE ALIMENTOS
Y BEBIDAS

El Panel de usos, estudio puesto en marcha en 2016, evidencia los cambios y tendencias en el
comportamiento del consumidor.

Se constata que los cambios y la simplificacion del menu construyen un nuevo contexto en las
comidas y en las cenas, donde la versatilidad es la clave en el consumo.

La irrupcion del desayuno salado, ofrece un nuevo panorama competitivo para las categorias de
desayuno tradicional, que deben adaptarse a la nueva realidad para poder crecer en el primer
momento del dia.

El deporte gana relevancia en nuestra sociedad, y se convierte en una oportunidad de valor para
el mercado, pues siguen creciendo las ocasiones de consumo entre los deportistas, asi como las
preparaciones rapidas y saludables.

En cuanto a los habitos de compra, las encuestas del Barémetro del clima de confianza del
sector agroalimentario, indican que los consumidores siguen eligiendo los establecimientos
donde comprar alimentos y bebidas en funcidn de su cercania, la calidad de los productos y los
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buenos precios aparte de ofertas. Se observa un ligero aumento de la presencia de marcas del
distribuidor en detrimento de las marcas de fabricante, aunque los consumidores ven el cambio
generalmente como positivo o les resulta indiferente, y los consumidores no suelen dejar
de comprar en un establecimiento porque éste haya eliminado determinadas marcas.

La proporcion de consumidores que elaboran listas de la compra se mantiene en valores
similares a afios anteriores, aunque se aprecia una tendencia ligeramente decreciente en lo que
respecta a comprar sélo los productos incluidos en la lista al hacer la compra.
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ASPECTOS GENERALES Y VISION GLOBAL DEL
CONSUMO DE ALIMENTOS Y BEBIDAS

El presente informe del consumo de alimentacidn en Espafia en 2017 expone los principales
datos del consumo doméstico y extradoméstico de alimentos y bebidas por parte de los
residentes espafioles. Los datos se obtienen del Panel de consumo en los hogares y del Panel de
consumo fuera de los hogares, los cuales proporcionan informacién de los alimentos y bebidas
consumidos desde el punto de vista de la demanda. Esto supone un cambio en la metodologia
respecto de los datos de consumo extradoméstico de periodos anteriores. Por esta razén, en
algunos casos puede que los datos no sean totalmente comparables, en cuyo caso se ha
optado por no hacer los agregados, sumatorios u otras estimaciones si los valores no van a
tener una calidad suficiente.

Los panelistas son residentes en Espaia, por lo que no se contabiliza el consumo del turismo.
Ademas, por sus particularidades sociodemogréficas, en el Panel de consumo fuera de hogares
no se incluye a las Islas Canarias.

En este primer capitulo del informe de consumo se presentan los principales aspectos que
pueden afectar al mismo, como son la evolucién de la poblacién o del indice de precios al
consumo. Posteriormente se pasard a dar una visién global tanto del consumo de alimentos y
bebidas en su conjunto como de los principales resultados de los grandes grupos en los que se
divide este informe.

2.1 ASPECTOS COYUNTURALES QUE PUEDEN AFECTAR AL
CONSUMO

POBLACION Y TURISMO

Uno de los factores clave en la dimension del consumo de la alimentacién, asi como en su
evolucidn, es la poblacion espafiola consumidora y su fluctuacidn en el tiempo.

La poblacion espafiola mantuvo una tendencia creciente hasta 2012, momento en el cual
alcanzé su maximo, pero ha ido decreciendo en los ultimos afios hasta la actualidad. De modo
que, tomando como referencia el inicio de la década, desde 2010 hasta 2017 la poblacién ha
disminuido un 1%, pasando de 47.021.031 individuos a 46.528.024, el minimo del periodo.

11
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Evolucidn de la poblacion (n2 individuos)

47.190.493 #7-265321 o g3

47.021.031

46.771.341
46.624.382 46557.008 46.528.024

v & o
g —

(+0,4%)  (+0,2%) (-0,3%) (-0,8%) (-0'3%) (-0'1%) (-0'1%)

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Fuente: INE (Cifras Oficiales de Poblacion resultante de las revisiones a 1 de Enero)

Por otro lado y en relacidn al turismo, en 2017 aumenta en un 5,3% el nimero de turistas que
visitaron Espafia, alcanzando la cifra de 121.677.483 visitantes extranjeros, segun el INE y
Frontur. Dicho ambito poblacional se refiere a los no residentes en Espafia que entran o salen
de nuestro pais, hayan o no pernoctado, asi como a los que pasan por nuestro pais en transito.

En concreto, 81.786.364 turistas pernoctaron, es decir, pasaron al menos una noche en el pais,
mientras que los restantes 39.891.119 fueron considerados excursionistas al regresar en el
mismo dia a su lugar de origen.

Es un dato a tener en cuenta, puesto que, si bien el sistema actual de mediciéon del consumo
solo contempla a los residentes en Espaifa, la existencia de este elevado numero de
turistas puede explicar, en cierta medida, las posibles desviaciones que pudieran observarse
entre la demanda real de determinados productos y los datos de consumo presentados en
este informe.

HOGARES: NUMERO Y TIPOLOGIA

Por otro lado, desde 2015 el numero de hogares en Espafia viene experimentando una
tendencia creciente, pues aunque el nimero de habitantes total decrece, se observa un
incremento significativo del nimero de hogares de menor tamafio y de los hogares
unipersonales formados por un joven o por un adulto independiente.

12
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Evolucion del nimero de hogares

18.396.384
18.304.544 18.326.032
18.138.485
18.054.437
(-0,5%) (+1,4%) (+0,1%) (+0,4%)
2013 2014 2015 2016 2017

Fuente: Panel de Hogares del Ministerio

Asimismo, se ha producido una reduccién en el nimero de hogares con nifios y en el tamafo
medio de la familia, lo que afecta tanto a las caracteristicas del consumo como a los tipos
de productos consumidos.

INDICE DE PRECIOS DE CONSUMO (IPC)

Otro aspecto a tener en cuenta en la cuantificacidon del consumo es la evolucion experimentada
por los precios, que se refleja en el indice de precios de consumo (IPC), tanto general como del
grupo de alimentos y bebidas no alcohdlicas.

Desde el 2014, el IPC de alimentos y bebidas no alcohélicas mantiene un crecimiento anual
continuo, llegando a un maximo en el 2017, con un aumento de 1,2% en relacién al afio 2016.

Por su parte, el IPC general, que mostraba una tendencia ligeramente decreciente desde el 2013,
se incrementa de manera notable en 2017, alcanzando su maximo valor de los ultimos 7 afios.
Este aumento es impulsado, en parte, por el aumento de precios en alimentos y bebidas.

Evolucion del IPC general e IPC de los alimentos y bebidas no alcohdlicas

102,0
100,9 100,7 '
99,5 1002 100,0
97,1 101,2
100,0
94,1 97,8 97,5 98,6
95,2
93,0
91,1
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
indice general Alimentos y bebidas no alcohdlicas

Fuente: INE (IPC, Base 2017. Medias Anuales)
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EVOLUCION DEL CONSUMO

Por tanto, una menor poblacién (-0,1% de individuos en Espafia) con una mayor proporcién de
hogares de menor tamafio y sin hijos en combinacién con un aumento generalizado de
los precios, hacen que el consumo dentro del hogar no crezca en términos de volumen vy, sin
embargo, presente un crecimiento del gasto realizado en alimentacion. El afio se ha
cerrado con un incremento de precios del 1,4%, con una variacion maxima en el mes de
septiembre (3,7%).

La concienciacién y educaciéon en términos de reduccidon del desperdicio alimentario
podrian ayudar a entender y explicar que se hayan comprado menos productos de
alimentacion para el hogar. Un consumidor concienciado con la lucha contra el desperdicio de
alimentos compraria solo lo que necesitase y fuera a usar, bien aplazando la compra o bien
reduciendo la cantidad a comprar. Por ultimo, un mayor consumo fuera de casa implicaria
también la sustitucion de los correspondientes momentos de consumo en casa.

Total alimentaciéon: % Evolucion en volumen y en precio (Enero — Diciembre 2017)

6,0

3,7
4,0 2,9 3,5
2,1

2,2
IR [\ 1,5 1,3 2.0 I ) 1,4
- 1,0 1, -0,3
06 I\ m N\ | |
mar.-17 abr.-17 may.-17. jun.-17 jul.-17 ago.-17 sep.-17 oct.-17 V.- dic.-17
-0,6
2,4

-2,7

22,0 4

»
4,0 4

6,0 -

-6,5

-8,0 -

—&— Evolucion Volumen (kg-) Evolucion Precio medio (€)

En definitiva, y tal y como se detalla en el presente informe, en 2017 el gasto total en
alimentacidn realizado en los hogares espafioles ascendié a 67.490,78 millones de euros, lo
gue supone un incremento del 0,6% respecto a la cifra registrada en el afio 2016. Esta evolucion
es el resultado del descenso registrado en el consumo (-0,7%) junto con un mayor precio medio
de los alimentos (+1,4%). Por tanto, los hogares estan dispuestos a pagar mas por los alimentos
y bebidas para el abastecimiento doméstico que hace un afio, aunque esto no implique comprar
mas volumen.

En el capitulo 4 se aborda por su parte la informacién del consumo extradoméstico. En primer
lugar, en términos del total de alimentos consumidos por los individuos espafioles fuera del
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hogar, el impacto econémico es de 23.925,98 millones de €, esta cifra se traduce en 1.566,4
millones de kg-l, y se genera a partir de 4.735,7 millones de consumiciones.

Dentro de dichos alimentos, en el 2017 los residentes espafioles gastaron 601,90 millones de
euros en el consumo de aperitivos fuera del hogar, que se distribuyen entre 66,31 millones
de kilos. Esta informacion puede ampliarse con mas detalle en el capitulo 4.2 del informe
del consumo de alimentacién en Espaiia.

Por otro lado, de acuerdo con los datos recogidos en el capitulo 4.3 del presente informe,
el gasto en bebidas frias fuera del hogar ascendid a 8.603,27 millones de euros, que equivale
a 2.009,86 millones de litros y a través de 4.419 millones de consumiciones. Esto supone
un incremento en volumen del 1,6% y 1,5% en valor. Este crecimiento ha sido impulsado
por un incremento en el consumo de cerveza y agua.

Continuando con el consumo en el sector extradoméstico, del informe, se evidencia que el gasto
en bebidas calientes fuera del hogar ascendié a 2.565,13 millones de euros, equivalentes a
320,33 millones de litros distribuidos entre 2.140,54 millones de consumiciones.
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2.2. RESULTADOS TOTALES DEL CONSUMO DE ALIMENTACION Y
BEBIDAS

Los siguientes datos permiten disponer de una informacién completa sobre el consumo total de
alimentacién y bebidas en Espafa durante el afio 2017.

Con objeto de completar los datos del Panel de consumo doméstico y del sector
extradomeéstico desde el punto de vista del consumidor final, en este apartado se
presenta una fotografia general de la relevancia del sector de alimentos y de las bebidas en el
consumo. En los capitulos correspondientes de este informe del consumo de alimentacion en
Espafia se puede encontrar informaciéon mas detallada sobre cada categoria.

El gasto total realizado en alimentacidén y bebidas realizado en Espafia durante el afio 2017
ascendié a 102,6 miles de millones de €, lo que supone un gasto medio de 2.525,71 € por
persona y afio. De estos, el 80,4% estd dedicado a la compra de alimentos, con un valor de
82.528 millones de €. De esta forma, el 19,6% restante es compartido entre bebidas frias (13,3%)
y bebidas calientes (6,3%).

Gasto total en alimentacion y bebidas (Afio 2017)

102.584,72 Miillones de €

Bebidas
calientes

82.527,65

A diferencia del Panel de consumo en hogares, que cuantifica el consumo de todos los tipos de
alimentos y bebidas en general y dentro de un mismo sistema, el Panel de consumo fuera de
hogares esta formado por cuatro submuestras: bebidas frias, bebidas calientes, aperitivos y
alimentos en general. Cada uno de estos grandes tipos de elementos de consumo tiene sus
peculiaridades y caracteristicas tanto en formato de consumo como en las motivaciones y
ocasiones en las que se consume, por lo cual se realiza un andlisis por separado.

Si comparamos el consumo dentro y fuera de los hogares, podemos observar que la gran
mayoria de los alimentos y bebidas se consumen en casa, pues sélo un 11,78% corresponden al
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consumo extradoméstico. En cambio, en la distribucién del valor la diferencia no es tan grande,
pues en este caso el consumo doméstico acumularia un 65,79% del gasto total.

% Distribucion volumen y valor dentro y fuera del hogar del total de alimentos y bebidas

% Volumen (kg-1) % Valor (€)

“ - "

La siguiente tabla presenta los principales datos del consumo del sector alimentario,
desagregado en dichos grupos principales, agregando aquellos elementos del panel de hogares
gue son equivalentes. Los aperitivos se incluyen dentro de la alimentacién para dar una vision

general de ese sector, pero mas adelante se analizardn como grupo diferenciado.

. Alimentacion Bebidas frias Bebidas calientes
Total Alimentos
+ Bebidas
Dentro y Fuera Fuera Dentro Total Fuera Dentro Total Fuera Dentro i: Total
Val
(Ma};);) 102.584,72 23.925,9 58.601,8 82.527,7 8.603,3 5.003,1 13.606,4 2.565,1 3.885,6 6.450,7
Volumen
(Mio kg-) 33.078,93 1.566,4 18.235,8 19.802,2 2.009,9 6.430,5 8.440,4 3203 4.516,0 4.836,3

En cuanto a la evolucion temporal del consumo, se pueden presentar los datos de la evolucidn
del consumo total en alimentacidn y bebidas desde 2009, exceptuando el afio 2016, debido a
gue el cambio de metodologia en la cuantificacién del consumo extradoméstico no permite una

comparativa vélida para ese afio.
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Evolucion del gasto en alimentacion (millones €) en Espaiia. (Desde aiio 2009 hasta aifio 2017)

103.830,3

102.498,2 102.584,7
101.991,5

101.250,0

100.678,0

99.037,0

98.052,0

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2017

Se puede observar, por tanto, que el gasto total en alimentacién de los espafioles vuelve a crecer
este afio, con una facturacién un 3,6% superior a los datos del afio 2015. Parece pues, que el
consumo alimentario sigue manteniendo la tendencia a la recuperacién, tras los afios de
reduccion progresiva a causa de la crisis.
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2.3 RESULTADOS TOTALES DEL CONSUMO DE ALIMENTOS
DENTRO Y FUERA DEL HOGAR

El consumo total de alimentos durante el afio 2017 fue de 440,9 kg-I'por persona y afio.
Corresponde a la parte de consumo doméstico la cantidad de 394,3 kilos-litros/persona/afio, es
decir el 89,4% de la cantidad total ingerida. Por su parte, los restantes 46,6 kilos-
litros/persona/afio se corresponde con la parte consumida fuera del hogar.

El gasto total de alimentacién fuera del hogar asciende a 82.528 millones de €. De esta
cantidad, 23.925,9 millones de euros corresponden a los alimentos consumidos fuera del
hogar, y el resto, 58.602,1 millones de euros, a la parte del valor de las categorias para
el consumo doméstico.

En la siguiente tabla se presenta una comparacion del consumo dentro y fuera de los hogares
de los principales grupos de alimentos. Hay que tener en cuenta que, para poder realizar dicha
comparacion, se ha tratado de considerar aquellos productos del panel de consumo en hogares
que se corresponderian con los alimentos declarados como consumidos fuera del hogar. A modo
de ejemplo, en el caso de los pescados y mariscos, no se incluiria el consumo doméstico de
conservas, puesto que estas no estan incluidas en la categoria “Pescado/marisco” del panel de
consumo fuera de hogares.

! Se utiliza la expresién kg-l, o kilos-litros, debido a que la categoria incluye tanto sélidos como liquidos.
Este término se ha tratado de mantener a lo largo del documento.
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Consumo Fuera del Hogar Consumo Dentro del Hogar Total
Consumo x Consumo x Consumo x
Volumen capita (kg- Volumen Valor capita (kg- Volumen capita (kg-
(millones kg-1) 1/persona/afio | (millones kg-1) (Millones €) |/persona/afio (millones kg-1) |/persona/afio
) ) )
1.566,4 46,6 18.235,8 ‘ 56.639,1 4 394,3 19.802,2 ; 440,9
188,9 5,6 1649,1 9702,6 ‘ 36,9 1838,0 42,6
134,5 4,0 838,0 6957,6 18,8 1015,4 23,7
169,6 51 1428,7 4166,8 32,4 1598,3 37,5
83,9 2,5 1377,4 4987,8 30,9 1418,3 32,6
20,0 0,6 4267,0 6278,3 95,8 4287,0 96,4
478,5 14,3 3875,9 6037,1 86,9 4354,4 101,2
21,5 0,6 534,8 1604,2 12,0 556,3 12,6
201,5 6,0 1483,9 3563,0 333 1685,3 39,3
1,6 0,0 47,7 89,0 1,0 49,3 1,1
1,2 0,0 40,4 81,7 0,9 41,5 0,9
2,9 0,1 43,8 | 68,8 0,9 46,7 1,0
6,0 0,2 145,3 1326,2 | 31 151,3 L 33
0,0 0,0 51 50,8 0,1 51 0,1
4,2 0,1 29,8 105,4 0,7 34,0 0,8
11,7 0,3 180,6 247,2 39 192,3 4,3
67,6 2,0 268,0 1346,7 6,0 335,6 8,0
11 0,0 237,7 831,0 53 238,8 5,4
27,4 0,8 135,3 472,2 3,0 162,7 39
66,3 1,9 284,3 22335 6,4 350,6 8,2

% Distribucion volumen y valor dentro y fuera del hogar de los alimentos

% Volumen (kg/1) % Valor (€)

[/Fuera ™ Dentro
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En el afo 2017, el 7,9% del volumen de los alimentos fue consumido fuera de los hogares. Por
su parte, el 92,1% de los kilos-litros restantes, fueron la parte que se corresponde a consumo
domeéstico.

El consumo extradoméstico de alimentos durante el ano 2017, en términos de
impacto econdmico, representa una proporcién del 29,7 %, mientras que el 70,3% restante, es
la parte que asume el valor del consumo de alimentos dentro de los hogares espafioles. Estos
datos y en consecuencia estas proporciones, son el resultado de los diferentes productos que
componen la cesta de la compra y el precio diferente que pagamos por consumirlos dentro
y fuera del hogar.

% Distribucion volumen dentro y fuera del hogar por tipo de alimento

% Volumen Fuera Dentro
79,9
89,7 82,5 971 89,0 88,0 87,7 039 GEVL
} 99,5 96,1 » 99,5
20,1
13,2 12,3 ’ 16,9
T 10'3 T T 5'9 T n 5 T 11'0 T 3 9 T 12'0 T ! T 6’1 T 0.5 T
& & & @ &> &° o N R = 3 &
«S:p‘ “:bv(:}' < 'bc?' & e}bo‘ \@,;‘ < @e‘b & *S"\b o 0\\2 ~ Q‘z\'bb
b°b'\ «\’”bo '&g’e v.& “\‘
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Entre los grandes grupos de alimentos que conforman el total de los alimentos consumidos,
podemos ver como hay algunos grupos de alimentos o categorias en las que su consumo fuera
del hogar representa mas de un 15% del volumen total siendo este dato muy significativo, como
por ejemplo en la categoria de batidos, bolleria, helados, y aperitivos, (dentro de aperitivos
incluimos patatas fritas, frutos secos, chicles, caramelos, golosinas y chocolatinas). Se puede
suponer que son categorias que se suelen consumir entre horas, de forma impulsiva y sin
planificar, principalmente en el caso de los aperitivos, asi como de los helados.

Se podrian destacar también otras categorias que tienen un volumen superior al 8% de las
compras representadas fuera del hogar, lo que supone una demanda de consumo significativa,
como es el caso de carnes, pescados, hortalizas y verduras, pan o mermeladas, ademas de las
anteriormente citadas.

En cambio, hay categorias en las que la proporcion de consumo y por tanto el volumen,
es destinado casi en su totalidad a consumo doméstico, como es el caso de frutas, galletas o
el aceite.
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2.3.1 RESULTADOS TOTALES DEL CONSUMO DE APERITIVOS DENTRO Y
FUERA DEL HOGAR

Como hemos indicado, los aperitivos se consideran una categoria particular debido a sus
peculiaridades, especialmente en la forma de presentacién y ocasiones de consumo. Esto es
particularmente relevante en el caso del consumo extradoméstico, pues este tipo de alimentos
no suelen formar parte de menus o platos consumidos habitualmente en desayunos, comidas
0 cenas, sino que se consumen esporadicamente, como “picoteo”, y se adquieren en
muchas ocasiones por impulso y por unidades. Por ello, su cuantificacion en el Panel de
consumo extradoméstico se hace de manera separada del resto de alimentos, de forma
similar a las bebidas frias o calientes.

De este modo podemos proporcionar datos agregados de esta categoria particular de alimentos,
gue pueden dar una visién de este consumo esporddico y diferenciado.

Consumo Fuera del Hogar Consumo Dentro del Hogar

Volumen Volumen Volumen
u Valor (Mio€)  Consumo x Cépita u Valor (Mio€)  Consumo x Capita u Valor (Mio €) Consumo x Capita

(Mio kg) (Mio kg) (Mio kg)

TOTAL APERITIVOS 66,31 601,90 1,85 284,27 2.233,54 6,40 350,58 2.835,43 8,25

El consumo total de aperitivos durante el afio 2017 fue de 8,25 kg/persona/afio. El consumo
domeéstico aproximado por persona y afo fue de 6,40 kg, mientras que los restantes 1,85
kg/persona/afio se consumieron fuera del hogar.

% Distribucion volumen y valor dentro y fuera del hogar

18,9% 21,2%

Fuera del Hogar

Dentro del Hogar

81,1% 78,8%

En volumen, el 81,1% de los kg de aperitivos se consumen dentro del hogar, siendo su
proporcién en valor del 78,8%, asi pues, el 18,9% restante de los kg corresponden al consumo
realizado fuera del hogar, siendo su proporcion en valor del 21,2%.
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% Distribucion volumen dentro y fuera del hogar por tipo de aperitivos

%\Volumen
18,5
64,7 65,6
81,1
93,3 93,8
TOTAL APERITVOS PATATAS FRITAS OTROS SNACKS SALADOS FRUTOS SECOS CHOCOLATINAS/CHOCOLATES CHICLES CARAMELOS GOLOSINAS
W Fuera Dentro

Fuera del hogar el consumo de aperitivos que adquiere mayor importancia es el correspondiente
a categorias como chicles, caramelos y golosinas. Chicles alcanza un 81,5% del volumen fuera de
casa, le siguen caramelos y golosinas con un 60,5% y 58,0% respectivamente, siendo sus
proporciones en valor muy similares.

% Distribucion valor dentro y fuera del hogar por tipo de aperitivos

%Valor

19,2

TOTAL APERITVOS PATATAS FRITAS OTROS SNACKS SALADOS FRUTOS SECOS CHOCOLATINAS/CHOCOLATES CHICLES CARAMELOS GOLOSINAS

® Fuera Dentro

Es significativa la distribucidon del volumen consumido dentro y fuera del hogar en mercados
como frutos secos y chocolates y chocolatinas, ya que su porcentaje de consumo fuera del hogar
es bastante menor que la media del mercado.
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2.3 RESULTADOS TOTALES DEL CONSUMO DE BEBIDAS DENTRO Y
FUERA DEL HOGAR

El consumo total de bebidas durante el afio 2017 fue de 310,22 litros/persona/afio. De estos, la
proporcion del 21,9% se corresponde con la parte ingerida por los espaioles fuera del hogar,
siendo la mayor parte, es decir el 78,1% y por tanto la cantidad de 242,21 litros por personay
afo, la cantidad correspondiente al consumo realizado dentro del hogar.

Consumo Fuera del Hogar Consumo Dentro del Hogar

Volumen Valor Ci X capita | Valor Consumo x capita Volumen Valor Consumo x capita
(millones 1) (millones €) (I/persona/afio) (millones 1) (millones €) (I/persona/afio) (millones 1) (millones €) (I/persona/afio)
TOTAL BEBIDAS 2.330,14 11.168,37 68,01 10.946,55 8.888,70 242,21 13.276,69 20.057,07 310,22

% Distribucion volumen y valor dentro y fuera del hogar

% Volumen (1) % Valor (€)

44,3%
B Fuera del Hogar
82,4%
O Dentro del Hogar

En términos de volumen total, el 82,4 % de los litros que se consumen en Espafia de bebidas se
consumen dentro del hogar, siendo su proporcion en valor de un 44,3%. Esta proporcion del
volumen viene propiciada debido a que los formatos y envases de consumo de bebidas son mas
grandes cuando son para consumo doméstico, siendo el precio medio pagado mas bajo por litro
en estos formatos, que cuando el consumo es para consumir fuera del hogar.
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% Distribucion volumen y valor dentro y fuera del hogar de bebidas

%Volumen %Valor
36,8
76,2
82,4
93,4
TOTAL BEBIDAS TOTAL BEBIDAS FRIAS TOTAL BEBIDAS TOTAL BEBIDAS TOTAL BEBIDAS FRIAS TOTAL BEBIDAS
CALIENTES CALIENTES
™ Fuera del Hogar Dentro del Hogar

Fuera del hogar el consumo que adquiere mayor importancia es el correspondiente a bebidas
frias (practicamente 1 de cada 4 litros); mientras que, por el contrario, el 93% de los litros
consumidos de bebidas calientes se consumen dentro de los hogares espafioles.

La distribucién del valor como se observa es diferencial tanto fuera como dentro del hogar. Esto
viene marcado principalmente por el precio medio que pagamos por los productos en funcién
de que sea para consumir en uno o en otro lugar, siendo mas alto el porcentaje del valor para el
caso de las bebidas frias. En el apéndice de bebidas frias se puede ver cudles son los tipos de
bebidas frias que hacen que sea tan evidente esta diferencia para el total de la categoria.

2.3.1 RESULTADOS TOTALES DEL CONSUMO DE BEBIDAS FRIAS DENTRO Y
FUERA DEL HOGAR

El consumo total de bebidas frias durante el afio 2017 fue de 203,77 litros/persona/afio, lo que
supone un aumento del 1% respecto al afio anterior. En 2017, el consumo doméstico
aproximado por persona y afo fue de 144,7 litros, mientras que los restantes 59,06
litros/persona/afio se consumieron fuera del hogar.

Consumo Fuera del Hogar Consumo Dentro del Hogar

Volumen Valor Consumo x capita Volumen Valor Consumo x capita Volumen Valor Consumo x capita
(millones 1) (millones €) (I/persona/afio) (millones 1) (millones €) (I/persona/afio) (millones 1) (millones €) (I/persona/afio)
o e~ | 200986 860327 59,06 6.430,55  5.003,11 144,70 844041 1360638 203,77
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% Distribucion volumen y valor dentro y fuera del hogar

% Volumen (I) % Valor (€)

® Fuera del Hogar

/ U Dentro del Hogar

El 76,2% de los litros de bebidas frias que se consumen en Espaiia se consumen dentro del hogar,
siendo su proporcion en valor de un 36,8%. Asi pues, el 23,8% de los litros se corresponden con

el consumo fuera del hogar, siendo su proporcidn en valor del 63,2%.

% Distribucion volumen dentro y fuera del hogar por tipo de bebida

%Volumen

42,9
53,2 47,4

76,2 763 714 81,4 83,0 805

Sidra BEBIDAS AGUA ZUMO BEBIDAS A BASE

TOTAL BEBIDAS BEBIDAS CERVEZAS VINDY Vino Espumosos  Tinto de verano

FRiAS ESPIRITU OSAS ESPUMOSO (inc_Cava) REFRESCANTES DE

ZUMO+LECHE

W Fuera Dentro




Informe del consumo de alimentacion en Espaina 2017

% Distribucion valor dentro y fuera del hogar por tipo de bebida

%Valor

18,4

23,9 182 62

FRiAS ESPIRITU OSAS ESPUMOSO {inc.Cava) REFRESCANTES

M Fuera Dentro

TOTAL BEBIDAS BEBIDAS CERVEZAS VINDY Vino Espumosos  Tinto de verano Sidra BEBIDAS AGUA Zumo BEBIDAS A BASE

ZUMO+LECHE

Al observar la proporcién entre consumo dentro y fuera del hogar, se puede observar que para
las categorias bebidas espirituosas y sidras el consumo extradoméstico es el que adquiere mayor
importancia. Le siguen cervezas como tercer grupo con consumo mas habitual fuera del hogar,
aungue es ya un consumo cercano al doméstico.

Es significativa la proporcion del volumen dentro y fuera del hogar en tinto de verano, bebidas
refrescantes, zumo, agua y bebidas a base de zumo y leche, ya que su proporcién en consumo
fuera del hogar es menor que la media del mercado. Este aspecto puede tener relacion con los
formatos/envases que se consumen, siendo estos generalmente mayores dentro del hogar que
los disponibles fuera de casa.

En el caso de vinos y espumosos, el 76,3% del volumen consumido se localiza dentro del hogar,
por un 23,7% de consumo extradoméstico.

En cuanto a la distribucion en valor, para casi todas las categorias se puede ver que la proporcion
atribuible al consumo fuera del hogar es significativamente mayor a lo que corresponderia por
volumen. Destacan por encima de la media las bebidas espirituosas, el tinto de verano, las
cervezas y la sidra.

2.3.2 RESULTADOS TOTALES DEL CONSUMO DE BEBIDAS CALIENTES
DENTRO Y FUERA DEL HOGAR

El consumo total de bebidas calientes durante el afio 2017 fue de 106,45 litros/persona/
afio. El consumo domeéstico per capita aproximado fue de 97,5 litros, mientras que los
restantes 8,94 litros/persona/afio se consumieron fuera del hogar.
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Consumo Fuera del Hogar Consumo Dentro del Hogar

Volumen Valor Consumo x capita Volumen Valor Consumo x capita Volumen Valor Consumo x capita
(millones ) ( €) /s [afio) ( 1) (millones €) (1/persona/afio) (millones 1) (millones €) (I/persona/afio)
TOTAL BEBIDAS CALIENTES 320,28 2.565,10 8,94 4.516,01 3.885,59 97,50 4.836,29 6.450,69 106,45

El 93,4% de los litros que se consumen en Espafia de bebidas calientes se consumen dentro del
hogar, siendo su proporcién en valor de sélo un 60,2%. Asi pues, el 6,6% de los litros del
volumen se corresponde con el consumo fuera del hogar, siendo su proporcién en valor
mucho mas elevada del 39,8%.

% Distribucion volumen y valor dentro y fuera del hogar

% Volumen ()
% Valor (€)

H Fuera del Hogar

1Dentro del Hogar 60,2%

Fuera del hogar, el consumo que adquiere mayor importancia es el café con un 9,4% del volumen
de consumo total. En términos de valor, el consumo de café también es en el que mas porcentaje
corresponde al consumo fuera del hogar, representando el 65,9% de los euros gastados en café.
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% Distribucion volumen y valor dentro y fuera del hogar por tipo de bebida

%Volumen

90,6
93,4 96,5 94,0

s Lo e e

TOTAL BEBIDAS CAFE INFUSIONES LECHE
CALIENTES

W Fuera Dentro

%Valor

60,2

TOTAL BEBIDAS
CALIENTES

34,1

m Fuera

53,6

INFUSIONES

Dentro

LECHE

En todo caso, es significativa la proporcidn del volumen dentro y fuera del hogar todos los
productos de la categoria. Este aspecto puede tener relacién con los formatos/envases que se
consumen, siendo estos generalmente mayores dentro del hogar que los disponibles fuera de

casa. En cambio, las proporciones en términos de valor cambian significativamente para todos

los productos a excepcion de la leche, cuyos porcentajes de volumen y valor dentro y fuera del

hogar son mas similares.
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2.4 RESULTADOS GENERALES DE LOS PRINCIPALES GRUPOS DE
ALIMENTOS Y BEBIDAS

SECTOR LACTEO

El consumo de leche liquida en 2017, teniendo en cuenta el consumo realizado dentro y fuera
de casa de los residentes en el pais, ha sido de 3.391,30 millones de litros. Esto supone una
reduccion del 0,3% respeto del aifo anterior. En términos de facturacién el retroceso de la
categoria es mayor, pues cae un 2,3% debido al abaratamiento del precio medio en un 1,9%,
que lleva a cerrar en un precio de 0,69€/I.

Consumo Fuera del Hogar Consumo Dentro del Hogar

Volumen Valor Consumo x cépita Volumen Valor Consumo x capita Volumen Valor Consumo x capita
(millones ) (mill €) (I/s /afio) (millones ) (millones €) (I/persona/afio) (millones ) (mill €) (V] /afio)
LECHE 203,34 240,45 5,68 3.187,96 2.209,68 68,83 3.391,30 2.450,13 74,51

En total, los espafioles consumieron 74,51 litros por persona y afio de leche (incluyendo leche
sola, con cacao y café con leche). El consumo doméstico fue de 68,83 litros por persona y afio,
con una variacién del -4,1% respecto a lo ingerido el afio anterior. Los restantes 5,68 litros se
ingirieron fuera del hogar.

% Distribucion volumen y valor dentro y fuera del hogar

6,09 9,8%

Fuera del Hogar

94,0% 90,2%
Dentro del Hogar

En cuanto a la distribucién por volumen, el 94% de los litros de leche consumidos en Espafia se
ingirieron dentro de los hogares, un total de 3.187,96 litros anuales. Su repercusiéon en valor fue
similar, con el 90,2%. El consumo fuera de los hogares ha sido mucho menor, se consumié el 6%
del volumen, 203,34 litros, siendo su proporcién en términos econdmicos ligeramente mayor,
con una proporcién sobre el total del 9,8%.
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Segun el estudio de cuantificacion del desperdicio, la cantidad desperdiciada en los hogares
espafnoles durante el afio 2017 de leche liquida fue de 49,34 millones de litros, un volumen un
4,5% menor que durante el afio inmediatamente anterior. La leche liquida supone un 4,5% de
los desperdicios totales generados por hogar, si bien representa un 34% sobre el total de
desperdicios de productos lacteos, es decir si tenemos en cuenta tanto la leche liquida como
todos los derivados lacteos, reduciéndose también ligeramente respecto a 2016.

% Cuota volumen sobre desperdicios de productos lacteos

TOTAL PRODUCTOS LACTEOS: 140.670.229 kg de desperdicios en 2017

Afio 2016 mwAfo 2017
34,2

Leche liquida

Se podria plantear la teoria de que el recuerdo del mal aprovechamiento del producto podria
provocar un descenso de cantidad comprada en actos de compra posteriores, para ajustarse a
la cantidad prevista para consumir, evitando asi el desperdicio. Esto implicaria un descenso en
el volumen comprado para el consumo doméstico. En este caso, la compra media de leche
liguida se redujo un 0,8% durante el cierre de ano 2017, lo cual podria indicar cierta correlacion.

Por otro lado, a través del panel de Usos se aprecia en el largo plazo un cambio del
comportamiento en relacidn con el desayuno, y por consecuencia a la categoria de leche liquida,
que histdricamente ha tenido en este momento de consumo uno de sus puntos fuertes. El
desayuno presenta la peor evolucidn de los ultimos afios, lo cual afecta en gran medida a la
leche, pues su cuota en el desayuno en el afio 2012 era cerca del 77%, y en el afio 2017 se ha
reducido aproximadamente a un 74%. Ademas 2 de cada 3 ocasiones de consumo que pierde la
categoria de leche se dejan de consumir precisamente en el desayuno.

Batidos

La compra de batidos para consumir dentro del hogar a cierre de afio fue positiva, con un
aumento del 7,2%. En valor la categoria aumenta a doble digito (10,4%), ya que el precio medio
de batidos cerré en 1,37 €/, lo que supone un aumento del 3,0% con respecto al afio 2016. El
consumo per capita de batidos dentro del hogar ha sido de 3,96 litros/persona/afio, un 3,3%
superior.
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Consumo Fuera del Hogar Consumo Dentro del Hogar

Volumen (millones Consumo x capita | Volumen (millones Valor Consumo x capita Volumen (millones  Consumo x capita
kg-1) (kg-1/persona/afio) kg-1) (millones €) (kg-1/persona/aiio) kg-1) (kg-1/persona/afio)
Batidos 11,7 0,3 180,6 247,2 : 3,9 192,3 4,3

En términos porcentuales, podemos decir que el 93,9% del volumen de batidos se adquiere para
consumo doméstico. Un porcentaje muy residual del volumen tan solo el 6,1% se adquiere para
consumo fuera del hogar.

% Distribucion volumen dentro y fuera del hogar

% Volumen (kg/l)

[1Fuera = Dentro

En cuanto a la cantidad de batidos desperdiciada en los hogares durante el afio 2017, fue de 3,9
millones de litros, un 14,1% menos que durante 2016, asi que en este sentido, los hogares estan
gestionando bien esta categoria, pues desperdician menos siendo que estan comprando mas
litros.

Ademas desde el panel de Uso, el cambio de comportamiento indicado en el apartado de la
leche liquida puede afectar a los batidos, puesto que serian productos que podrian sustituir a
ésta.

Helados

El consumo de helados en el ultimo afio teniendo en cuenta el consumo realizado dentro y fuera
de casa ha sido de 162,7 millones de litros. El 83,1% del volumen consumido de helados tiene
lugar dentro del hogar, siendo el restante 16,9% la parte proporcional del consumo
correspondiente a las ocasiones realizadas en consumo extradoméstico.
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Consumo Fuera del Hogar Consumo Dentro del Hogar
Consumo x Consumo x Consumo x
Volumen AT Volumen Valor ([ Volumen T
ill -l : illones kg-I illones € : ill -l g
(millones kg-1) |/persona/afio) (millones kg-l)  (millones €) |/persona/afio) (millones kg-1) |/persona/afio)
Helados 27,4 0,8 135,3 472,2 3,1 162,7 3,9

En lo que respecta al consumo doméstico, se observa un incremento del consumo de un 8,4%,
con datos también positivos en valor con un crecimiento del 7,0%. Todo ello contando con que
el precio medio sufrié un abaratamiento en comparacion con el afio 2016 del 1,3%, cerrando en
un precio medio de 3,49 €/kilo. Se estima que el consumo medio aproximado por personay afio
de helados dentro del hogar es de 3,1 kg-litros.

Fuera del hogar el consumo por parte de las personas residentes en Espafia de helados ha sido
de 27,4 millones de litros durante el afio 2017, trasladado a un consumo medio aproximado por
personay ano de 0,8 litros.

% Distribucion volumen dentro y fuera del hogar

% Volumen (kg/1)

16,9

Fuera = Dentro

83,1

Segun el estudio de cuantificacion del desperdicio, la cantidad de helados desperdiciada en los
hogares durante 2017 fue de 9,93 millones de litros, una cantidad superior en un 3,7 % respecto
a 2016.

Asi pues, en esta categoria, los hogares estdn comprando mas cantidad y ademas estdn tirando
mas, lo cual implica que la gestion del desperdicio estd siendo similar, quiza algo mejor, puesto
que el consumo crece un 8,7% y el desperdicio sélo lo hace un 3,7%.
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De los siguientes productos lacteos no se dispone de datos desagregados de su consumo
fuera del hogar, por lo que, para completar en lo posible la visién global del sector lacteo,
presentaremos los principales datos del consumo en los hogares.

Leches fermentadas

El consumo doméstico de leches fermentadas a cierre de afio 2017 decrece un 2,0%, mientras
que el valor de la categoria desciende de forma mas destacada, un 4,5%, como consecuencia del
descenso del precio medio (-2,6%) cerrando en 2,21 €/litro.

El consumo per céapita ha sido de 14,47 kg/persona/afio, con una variacion del -8,1% respecto a
la cantidad ingerida en el afio 2016.

En cuanto a la cantidad de leches fermentadas desperdiciada en los hogares espafioles durante
el afio 2017 fue de 31,94 millones de kg-I, un 3,4% menos que durante el afio anterior (33,06 kg-
[) .La leche fermentada representa el 22,7% sobre el total de desperdicios generados de
productos lacteos, y un 3% sobre la cuota de desperdicio total.

% Cuota volumen sobre desperdicios de productos lacteos

TOTAL PRODUCTOS LACTEOS: 140.670.229 kg de desperdicios en 2017

Afio 2016 mARfo 2017

223

Yogurt

Pese a que existe una concienciacién y una reduccidn del desperdicio de leche fermentada
durante el afio 2017, aun asi siguen siendo productos con una tasa muy alta de desperidicio y se
situan entre las diez primeras categorias que los hogares tiran a la basura.

La compra media de leches fermentadas se redujo un 1,5% al cierre de 2017, lo que puede
indicar una concienciacién debida al recuerdo de haber tirado el producto, tratando de ajustar
la compra al consumo del hogar.
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Mantequilla

Aumenta la demanda doméstica de mantequilla un 4,8% a cierre de afio 2017. El impacto
econdmico es muy superior, con un incremento del 13,4%, como consecuencia de la fuerte
subida del precio medio (+8,2%) que lleva a cerrar esta materia prima en un precio medio de
6,53 €/I.

Cada individuo consume, de media, aproximadamente unos 0,32 kg-litros/persona/afio, con una
variacion del -0,9% respecto al afo anterior.

% Cuota volumen sobre desperdicios de productos lacteos
TOTAL PRODUCTOS LACTEOS: 140.670.229 kg de desperdicios en 2017

Afio 2016 ®Afio 2017

3,5

Margarina/ Mantequilla

La cantidad desperdiciada de mantequilla por los hogares espafioles durante el afio 2017 de fue
de 4,77 millones de kg-l, un 8,5 por ciento menos que durante el afio 2016 (5,22 kg-l) . Esta
categoria representa el 3,4% sobre el total de desperdicio de productos lacteos.

La compra de Queso en los hogares durante el afio 2017 se redujo un 0,7%. En valor
este derivado lacteo también decrece un 1,2%. El precio medio cerro en 7,34 €/kg, lo que
supone una variacion del -0,5% con respecto afio anterior. El consumo per capita de queso ha
sido de 7,66 kg/persona/afio, con una variacion del -4,4%.

La compra media de queso se redujo durante el afio 2017 un 0,9%, tanto en términos
de frecuencia de compra, es decir el nimero de veces que se compra la categoria en el lineal,
como en la carga por acto de compra, es decir la cantidad en kilos que se compra, cada vez
gue se compra el producto.
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% Cuota volumen sobre desperdicios de productos lacteos

TOTAL PRODUCTOS LACTEOS: 140.670.229 kg de desperdicios en 2017

Afio 2016 mAfo 2017

13,3

13,1

Total Queso

Segun el estudio de cuantificacion del desperdicio, durante el afio 2017 los hogares espafioles
tiramos a la basura la cantidad de 15,01 millones de kg de queso (una cantidad superior a la
desperdiciada el afio anterior, que fue de 14,65 millones de kg). La categoria queso
actualmente representa el 10,7% sobre el volumen total del desperdicio de productos lacteos.

CARNES

El consumo de carne fresca en el Ultimo afio teniendo en cuenta el consumo realizado dentroy
fuera de casa de residentes en el pais ha sido de 1.838 millones de kilos. En términos
proporcionales, la cantidad asignada al consumo dentro del hogar se corresponde con el
92,3% de los kg, siendo el 7,7% sobrante la parte asignada al consumo fuera del hogar.

El consumo de carne fresca en los hogares espafioles durante el afio 2017 sufrié una caida en la
demanda del 2,2%, el impacto econdmico de la categoria se mantuvo al alza, con un ligero
incremento del 0,6%. El precio medio de estos productos varié un 2,9%, con un precio para
este afio de 5,94 €/kg.

Disminuye el consumo per capita de carne fresca en el hogar comparado con el afio
inmediatamente anterior, con un consumo por persona y ano de 36,9 kg. Fuera del hogar se
estima un consumo por parte de las personas residentes en Espafia de 188,9 millones de kilos
de carne durante el ejercicio 2017, trasladado a un consumo medio aproximado por personay
ano de 5,6 kilogramos de carne.
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% Volumen (kg/1)
7,7

Fuera = Dentro

92,3

La variacién de consumo doméstico, se explica por varios factores, como la racionalizacién del
consumo y planificacién de las compras que afecta a las compras en general y en particular en
carne fresca, ya que se detecta menor cantidad comprada cada vez que se realiza la compra.
Ademas los individuos espafioles comienzan a salir y a consumir fuera del hogar, lo cual implica
un menor consumo dentro de los hogares, afectando a las categorias mas importantes y con
mayor rotacién dentro del hogar.

En cuanto a la gestion del desperdicio de carne en los hogares, segun el estudio de cuantificacion
del desperdicio, la cantidad de carne fresca desperdiciada durante el afio 2017 sin utilizar (es
decir, sin haber sido cocinada previamente) fue de 23.725 millones de kilos, un 5% mas de
desperdicio que en 2016.

Por otro lado, la evolucidn de los canales de compra influye en las cantidades compradas, junto
con el desarrollo de la carne fresca envasada con formatos de menor peso. El canal tradicional
tien un peso muy importante para la compra de estos productos: si bien concentra el 27,8% del
volumen, desciende un 6,5% respecto al afio anterior. Actualmente el canal dindmico
(hipermercados, supermercados y tiendas descuento) representa ya el 64,6% del volumen de
las compras de carne fresca con una evolucién positiva del 3,5%. Desciende ademas el promedio
de cantidad comprada por cesta, pues crecen los canales con cestas de menor peso. Los kilos
comprados de media de carne fresca en la cesta de los hipermercados suelen ser un 27% inferior
a los comprados en carnicerias y en el supermercado la cantidad promedio en la cesta es aun
mas baja.

En el panel de usos de los alimentos, por su parte, se detectan ciertos cambios de habitos y
comportamientos, como son la simplificacién del menu, con menor presencia de platos
principales y el descenso de las ocasiones de consumo de carne, con una mayor presencia de
platos preparados. Estos cambios, junto con el impacto de la practica del deporte en la seleccion
de los alimentos vy las formas de preparacién de los mismos afectan la composicién de la cesta
de la compra de los hogares, que suele traducirse en una menor presencia de la carne.

PESCADO

La compra de pescados en los hogares espafioles durante el afio 2017 sufrié una caida en
consumo del 3,3%, en valor estos productos se mantienen en crecimiento (0,9%) debido al
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incremento del precio medio, pues los pescados se encarecieron un 4,4% cerrando en 8,29 €/kg
a cierre de diciembre de 2017.

Se estima que fuera del hogar se consumieron en torno a 134,5 millones de kilos de
pescados y mariscos durante el afio 2017, trasladado a un consumo medio aproximado por
persona y ano de 4,0 kilogramos.

Se observa que los individuos espanoles comienzan a salir y a consumir fuera del hogar, lo que
en términos generales puede causar un menor consumo dentro de los hogares, notandose
en las categorias mds importantes y con mayor rotacién.

De hecho la proporcion del volumen asociado al consumo fuera del hogar para la categoria de
pescado en 2017 es de un 13,2%, aunque mas del 86% del peso de la categoria sigue
siendo adquirido para el consumo doméstico.

% Volumen (kg/l)
13,2

Fuera & Dentro

86,8

Otro de los factores a tener en cuenta al analizar el consumo es el nivel de desperdicio generado
en los hogares. Segun el estudio de cuantificacién del desperdicio, durante el afio 2017 los
hogares espafioles tiramos a la basura 25.905 millones de kilos de pescados y mariscos sin
utilizar, una cantidad superior a los 24.310 millones de kilos desperdiciados el afo anterior.

En el caso concreto de estos productos el descenso de compra esta propiciado por dos factores
que detallamos a continuacion. Por un lado el responsable de las compras tarda mas en visitar
el establecimiento o el lineal de compra para comprar esta categoria. Y por otra parte se
redujeron las visitas tanto a las tiendas tradicionales (un 7,4% de compras en pescaderias en
comparacién con 2016) como al canal dinamico (hipermercados, supermercados, autoservicios
y discount), por lo que se intuye un retraso en la compra de la categoria. Ademas, una vez que
el responsable de las compras acude al establecimiento, se observa también un descenso en el
volumen comprado para consumo doméstico.

Este ajuste podria explicarse por una tendencia a racionalizar el consumo y a planificar las
compras, quiza buscando el maximo aprovechamiento del producto y una mejor gestion del
desperdicio. Ademds esta tendencia va unida a nuevos hdbitos a la hora de consumir los
alimentos, usando y empleando métodos mas saludables de coccién, y a la simplificacion del
menu. Parece que el consumidor sea mucho mas consciente del consumo y por lo tanto de la
compra.

38



Informe del consumo de alimentacion en Espaia 2017

Estos factores, unidos a los habitos y actitudes que veremos en el capitulo dedicado al panel de
uso de los alimentos, asi como la incidencia en los cambios sociodemograficos, pueden provocar
cambios en nuestra forma de cocinar y tener un cierto impacto en nuestra cesta de la compra.

FRUTA

La gran mayoria, el 99,5 % del volumen de fruta, se adquiere para consumir dentro del hogar,
siendo el resto del volumen la parte declarada como consumo fuera del hogar. En todo caso,
hemos de tener en cuenta que actualmente la categoria frutas en el consumo extradoméstico
contemplaria la fruta fresca consumida como tal. Por ello no se contemplan en este apartado ni
las frutas cogidas dentro del hogar para consumir fuera del mismo (ya que serian consumo
domeéstico), ni aquel consumo fuera del hogar correspondiente a zumos naturales de frutas,
fruta fresca incluida en yogures o helados, ni la fruta procesada.

Durante el afio 2017 la compra de fruta para consumir dentro de los hogares descendié un 3,5%
con respecto al afio anterior. El precio medio kilo anual se situa en 1,46 €, con un incremento
del 2,7% . esta subida del precio explica que el descenso en términos de valor para el sector
fruticola sea algo menor, del 0,9%. Cada individuo espafiol consumié durante el afio 2017
aproximandamente de media 92,45 kilos por persona.

En cuanto al consumo realizado fuera de los hogares de fruta fresca entera o en macedonias, se
estima en cerca de 20,0 millones de kilos, trasladado a un consumo medio de 0,6 kilogramos por
persona y afo aproximadamente.

% Volumen (kg/l) 05—

Fuera m Dentro

99,5

Segun el estudio de cuantificacion del desperdicio, en 2017 los hogares espafioles tiramos a la
basura la cantidad de 351,23 millones de kilos de frutas frescas, una cantidad menor a la
desperdiciada el afio anterior, que fue de 356,69 millones de kilos, lo que supone una variacion
del -1,5%. Las frutas representan un 32,7% sobre el volumen total del desperdicio de alimentos
sin utilizar, siendo la principal categoria de alimentos desperdiciados.
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% Cuota volumen sobre desperdicios de productos sin elaborar
Afio 2016 ®Afio 2017

Total Frutas

En términos de comportamiento de compra, hay que tener en cuenta que por un lado el
responsable de las compras reduce la frecuencia de compra de estos productos un 2,2%
respecto al afio anterior, y que, ademas la compra media que realiza de este tipo de productos
es cada vez menor, la cantidad se reduce un 3,7% respecto al afio 2016.

A nivel general los canales de distribucidon tambien afectan en este sentido al volumen comprado
por acto de compra, pues la tienda tradicional representa el 33,4% del volumen de fruta fresca
si bien, disminuye un 8,7% su volumen en este periodo. Actualmente los supermercados
acumulan el 32,1% del volumen de compras de la categoria, con un variacion positiva del 0,4%
en este periodo. La demanda actual de los productos, asi como la composicion de los hogares,
cada vez mas pequefios, provoca que exista mucha dispensacion de fruta a granel, pero tambien
mucha fruta en bandeja o en bolsa ya lista para coger, lo que afecta a que las cantidades ya
estén predefinidas directamente desde el canal de venta, afectando directamente al volumen
de compra.

Otro de los factores que tiene mucha importancia para esta categoria es el nuevo rol que juega
la fruta en el hogar por momento de consumo. Historicamente la fruta se ha tomando como un
postre en las comidas principales, tanto en el almuerzo como en las cenas. Sin embargo,
actualmente la fruta estd menos presente en estos momentos de consumo y se aprecia un
cambio de actitud en este sentido, con un posicionamiento de la categoria hacia otros
momentos y entornos de consumo, como son el desayuno, la media mafiana, la merienda y las
frutas que se cogen en el hogar para consumir fuera.

HORTALIZAS Y PATATAS

Practicamente 9 de cada 10 kilos, es decir el 89% del volumen del sector hortalizas y patatas se
adquieren para consumo domeéstico, si bien el resto del volumen es la parte que se distribuye
para el consumo fuera del hogar, en este sentido es una proporcion del 11%.

Durante el afio 2017 la compra de hortalizas y patatas para consumo doméstico cayé un 3,4%
con respecto al afio 2016. El valor varié en negativo de forma muy leve (-0,3%) debido a la
compensacion por el incremento del precio medio, que creciéon un 3,2% con respecto al afio
2016, por lo que la categoria cerro el periodo en 1,45 € el kilo. La cantidad media ingerida en los

40



Informe del consumo de alimentacion en Espaina 2017

hogares por persona y afio de hortalizas y patatas se situa en 84,01 kilos, esto implica una
variacion del 7,0% menos respecto al afio anterior.

En cuanto al consumo fuera del hogar, los residentes realizaron un consumo que se estima en
cerca de 478,5 millones de kilos al lo largo del afio, trasladado a un consumo medio per capita
de 14,3 kilogramos anuales por persona.

% Volumen (kg/1)

[ Fuera = Dentro

Segun el estudio de cuantificacion del desperdicio, durante el afio 2017 los hogares espafioles
tiramos a la basura unos 145,56 millones de kilos verduras y hortalizas frescas, (una cantidad
menor a la desperdiciada el afio anterior, que fue de 158,43 millones de kilos, lo que supone una
variacion del -8,1%). Las hortalizas y verduras frescas representan un 13,5% sobre el volumen
total del desperdicio de alimentos sin utilizar. Serian el segundo producto que genera mas
volumen de desperdicios, sin embargo, eso no quiere decir que se gestionen especialmente mal
en los hogares. Las hortalizas y patatas tienen un elevado nivel de consumo, y su tasa de
desperdicio es bastante baja, pues en 2017 sélo se desperdicié un 4,2% de lo comprado.

% Cuota volumen sobre desperdicios de productos sin elaborar
“ Afio 2016 mAfio 2017

Verduras y hortalizas frescas

En todo caso, se observa una cierta reduccion de las compras para el consumo doméstico, en
paralelo a la reduccidn del desperdicio. Esto podria indicar que los responsables de las compras
son conscientes del nivel de desperdicio generado en los hogares de este tipo de productos. Asi,
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es posible que se estén dando cambios de comportamiento para gestionar mejor estos
productos.

Otro de los factores que puede influir en el nivel de compras puede estar mas relacionado con
temads estructurales como la demanda actual de los productos, asi como la composicion de los
hogares, cada vez mas pequefios. Esto provoca que exista mucha venta de verduras y hortalizas
a granel, pero tambien mucho género en bandeja o en bolsa ya lista para coger, lo que afecta a
que las cantidades ya estén predefinidas directamente desde el canal de venta, afectando
directamente al volumen de compra.

Otro de los factores que tiene importancia para esta categoria es el nuevo rol que juegna los
platos con hortalizas en funcidon del momento de consumo en el hogar, como por ejemplo las
ensaladas. La ensalada verde sigue siendo el plato mas consumido en el ranking de platos, si
bien, ya no ocupa un espacio para compartir en el centro de la mesa como lo venia haciendo
historicamente. Ahora se consume mds como plato Unico o como acompafiamiento o guarnicion
de otro tipo de producto. Esto provoca que las cantidades a usar por acto de consumo sean mas
pequeias y por tanto una pieza de hortaliza o verdura se pueda aprovechar para varios usos
mas.

Estos factores, unidos a los cambios de actitudes y habitos que veremos en el apédice del panel
de uso, junto a la incidencia de los cambios sociodemograficos, provocan cambios en nuestra
forma de cocinar y cierto impacto en nuestra cesta de la compra.

APERITIVOS

Como hemos indicado, los aperitivos se consideran un tipo particular de alimentos, por lo que
por su presntacidon y forma de consumo nos permiten, en ocasiones, de disponer de datos
adicionales. A continuacion se presentan los datos globales de los tres tipos principales de
aperitivos por su volumen de consumo. Se puede encontrar mas informacion sobre el resto de
productos en el apartado correspondiente de los capitulos de consumo doméstico o
extradoméstico.

Patatas fritas

El consumo per cépita de patatas fritas durante 2017 se situd en 1,79 kg/persona/afio. Dentro
de los hogares espafioles el consumo aproximado por persona y afio fue de 1,05 kg, mientras
que los restantes 0,74 kg/persona/afio se consumieron fuera de los hogares.

Consumo Fuera del Hogar Consumo Dentro del Hogar

Volumen . - Volumen . - Volumen . -~
(Mio ke) Valor (Mio€)  Consumo x Capita (Miokg) Valor (Mio€)  Consumo x Capita (Mioke) Valor (Mio€)  Consumo x Capita
PATATAS FRITAS 26,54 219,00 0,74 48,57 296,18 1,05 75,12 515,18 1,79
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% Distribucion volumen y valor dentro y fuera del hogar

35.3% 42,5%

0,
84,7% Fuera del Hogar 57,5%

Dentro del Hogar

El 64,7% de las patatas fritas consumidas durante el afio 2017 por los individuos espaioles lo
fueron dentro de los hogares, siendo su proporcién en valor de un 57,5%. Por tanto, el 35,3%
del volumen restante se consumié fuera de los hogares, representando en términos de valor un
porcentaje mayor (42,5% de los euros), es decir 4 de cada 10€ invertidos en la compra de patatas
fritas se invierten para consumirlas fuera de casa.

Frutos secos

El 91,9% del consumo per cdpita de frutos secos en Espaiia se realiza dentro del hogar y este
ano fue de 3,07 kilogramos, de un total de 3,34 kilogramos por personay ano. Los restantes 0,27
kilogramos por persona y afio se ingirieron fuera de casa.

Consumo Fuera del Hogar Consumo Dentro del Hogar

Volumen Volumen Volumen

Valor (Mio€)  Consumo x Capita Valor (Mio€)  Consumo x Capita Valor (Mio€)  Consumo x Capita

(Mio kg) (Mio kg) (Mio kg)
FRUTOS SECOS 9,73 65,41 0,27 136,28 1.005,47 3,07 146,01 1.070,88 3,34
% Distribucion volumen y valor dentro y fuera del hogar
6,1% 6,1%

Fuera del Hogar

93,3% 93,9%
Dentro del Hogar

El consumo de frutos secos dentro del hogar fue del 93,3% del volumen total, siendo su
equivalencia en valor del 93,9%. Por su parte, corresponde al 6,7% del volumen la parte
proporcional del consumo de la categoria al consumo fuera de los hogares, con una proporcion
en facturacion del 6,1%.
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Chocolatinas y chocolates

Los individuos espafioles consumieron el 92,7% del consumo per cdpita total del afio de
chocolates/chocolatinas dentro del hogar, lo que supone una cantidad de 1,64 kg/persona/afio.
El resto, es decir 0,13 kg/persona/afio es la proporcion de consumo realizada por los individuos
espafnoles fuera del hogar.

Consumo Fuera del Hogar Consumo Dentro del Hogar

Volumen Volumen Volumen

(Mio kg) Valor (Mio €) Consumo x Capita (Mio kg) Valor (Mio €) Consumo x Capita (Mio kg) Valor (Mio €) Consumo x Capita

CHOCOLATINAS/CHOCOLAT

ES 4,66 48,01 0,13 70,07 677,74 1,64 74,73 725,75 1,77

% Distribucion volumen y valor dentro y fuera del hogar

17,0%

51,2% 48,8%
Fuera del Hogar

83,0%
Dentro del Hogar

La proporcién de consumo en volumen para el mercado de chocolatinas y chocolates para el
afio 2017 dentro del hogar fue de un 83,0%, la repercusién en términos econdmicos es menor,
con una proporcidn del 51,2%. Esto estd relacionado, por la tipologia, tipo de formato y precio
pagado por los productos, ya que se adquiere de forma muy diferente en funcion de que sean
para el consumo dentro del hogar o para el consumo fuera del hogar.

El 17,0% del volumen total comprado de chocolates/chocolatinas se adquirié para ser
consumido fuera de los hogares, con una proporcion en valor del 48,8% sobre el total, tal como
deciamos por el tipo de producto, hablamos de formatos mas pequefios con un precio medio
mas alto por producto.

BEBIDAS

Cervezas

La categoria cervezas incluye tanto cervezas con alcohol como cervezas sin alcohol.

El consumo de cerveza en el Ultimo afio, teniendo en cuenta el tanto el consumo realizado
dentro de casa como fuera, de los residentes en el pais ha sido de 1.587,23 millones de litros,
con un valor total de 4.294,97 millones de €. Por lo tanto aumenta la compra de cerveza para
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consumir dentro de los hogares espafioles un 2,7% respecto a 2016. El valor tambien se
incrementa un 4,2%, debido a la variacidn en positivo del precio.

Consumo Fuera del Hogar Consumo Dentro del Hogar

Volumen Valor Consumo x capita Volumen Valor Consumo x capita Volumen Valor Consumo x capita
(millones 1) (mil €) 1/ [afio) (millones 1) (mil €) 1/ /afio) (millones 1) (mil €) 1/ [afio)
CERVEZAS 743,31 3.267,03 23,04 843,92 1.027,93 19,00 1.587,23 4.294,97 42,04

El volumen total de cerveza consumido dentro de los hogares espafioles se corresponde con el
53,2% sobre el volumen total, siendo el 46,8% restante consumido fuera de los hogares. Sin
embargo, fuera del hogar se concentra el 76,1% del valor total, siendo el restante 23,9% la parte
en valor de la cerveza dentro del hogar.

% Distribucion volumen y valor dentro y fuera del hogar

23,9%

53,2% 46,8%
o Fuera del Hogar

76,1%
Dentro del Hogar

En cuanto al consumo per capita total de cervezas durante 2017 fue de 42,04 litros por persona
y ano, lo que supone un aumento del 3,3% respecto a 2016. En los hogares, el consumo per
capita disminuye un 1,1% comparando con el afio 2016, siendo la cantidad media ingerida de
18,50 litros por persona y afio. El precio medio pagado por la cerveza consumida dentro del
hogar a cierre de diciembre de 2017, seria de 1,22 €/litro, lo que supone un incremento del 1,5%
respecto del precio medio de 2016.

Analizando el consumo per cépita fuera del hogar, se observa una variacién positiva del 4,9%
respecto al afio 2016. Esto supone un consumo extradoméstico de 743,31 millones de litros de
cerveza durante el afo 2017. Se incrementa ademas el nimero de consumiciones en un 2,5%,
lo que se traslada en un consumo medio aproximado por persona y afo de 23,04 litros. El precio
medio de la cerveza fuera del hogar cerrd el afio en 4,40 € el litro, con un gasto medio por
persona de 101,28 €, un 5,3% superior al 2016.

Si tenemos en cuenta el consumo per cdpita realizado tanto dentro como fuera del hogar de
esta categoria de bebida alcohdlica, se observa que el 54,8% del consumo per capita realizado
durante el afio 2017 se realizo fuera del hogar, siendo el restante de la cantidad la parte
correspondiente al consumo realizado dentro del hogar.

Por lo tanto, se puede observar que la categoria atraviesa un momento dptimo, pues la
tendencia es positiva, se incrementa el consumo tanto dentro como fuera del hogar, ya que
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crece el volumen comprado tanto dentro de los hogares, como en términos de consumo
extradoméstico.

Vinos

El consumo total de vinos (blanco, tinto, rosado, y espumosos incluido cava) en el Ultimo afio,
teniendo en cuenta el consumo realizado dentro y fuera de casa de residentes en el pais, ha
sido de 484,72 millones de litros, con un consumo medio por persona de 11,83 litros en total,
lo que supone una disminucién del 5,4% respecto a 2016. El valor total del consumo de la
poblacién residente ha alcanzado los 2.227,63 millones de €.

Consumo Fuera del Hogar Consumo Dentro del Hogar

Volumen Valor Consumo x cépita Volumen Valor Consumo x capita Volumen Valor Consumo x capita
(mill 1) il €) 1/ /afio) il 1) il €) 1/ /aiio) (millones 1) (millones €) (I/persona/afio)
VINO Y ESPUMOSOS 114,72 1.223,40 3,56 370,00 1.004,23 8,27 484,72 2.227,63 11,83

El consumo doméstico total de vinos a lo largo del afio 2017 disminuyd un 2,5% con respecto a
2016, con 370 millones de litros. El valor de la categoria también decrece aunque algo menos
(2,1%), quedandose en 1.004,23 millones de €. Este menor descenso del valor es debido a la
relacién directa con el precio medio, que cierra el periodo en 2,71 €/I, un 0,4% mas alto que en
el afio anterior. Esto supone un consumo de 8,27 litros por persona y afio dentro de los hogares.

Fuera del hogar se estima un consumo por parte de las personas residentes en Espafia de 114,72
millones de litros de vino durante el afio 2017, con una facturacion de 1.223,4 millones de €. El
sector del vino es uno de los que mas retroceden en términos de consumo fuera del hogar, pues
estos datos implican una variacidn negativa del volumen consumido del 7,9% respecto al afio
anterior. Supone ademas un descenso en el nimero de consumiciones del 9,3%, lo que se
traslada en un consumo medio aproximado por persona y afio de 3,56 litros, con una variacién
del -8,0% respecto a lo ingerido en el afio anterior. Sin embargo, el precio medio de este tipo de
bebidas fuera del hogar a cierre de afio 2017 fue de 10,66 € el litro, ligeramente superior al del
afio pasado (+0,5%).

% Distribucion volumen y valor dentro y fuera del hogar

23,7%

451%
Fuera del Hogar 54,9%
76,3%

Dentro del Hogar
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El 76,3% de los litros de vinos y espumosos consumidos en Espafia se consumieron dentro de
los hogares, es decir practicamente 3 de cada 4 litros se adquieren para consumo doméstico,
siendo su proporcion en valor de un 45,1%. Por tanto, el 23,7% de los litros restantes se
consumen fuera de los hogares, representando en términos de valor un porcentaje mayor
(54,9% de los euros). El valor queda distribuido de forma mas proporcionada debido a que el
precio medio que se paga por estos productos es muy diferente segln se compre para dentro
del hogar o se consuma fuera, mucho mayor en este Ultimo caso.

Segun el estudio de cuantificacion del desperdicio, durante el afio 2017 los hogares espafioles
tiramos a la basura la cantidad de 13,5 millones de litros de vinos y espumosos, (una cantidad
menor a la desperdiciada el afio anterior). Estos productos representan el 1,2% sobre el total
volumen desperdiciado en los hogares.

Bebidas refrescantes

La categoria de bebidas refrescantes incluye los siguientes tipos: colas, frutas con gas, frutas sin
gas, mixers (tonica, bitter, ginger ale), isotdnicas, energéticas, gaseosa, resto (café frio, té frio,
etc.). No incluye las bebidas a base de zumo y leche, que se consideran en una categoria aparte.

El consumo total de bebidas refrescantes en el Ultimo afio teniendo en cuenta el
consumo realizado dentro y fuera de casa de los residentes en el pais ha sido de 2.109,59
millones de litros, alcanzando los 2.730,99 millones de €. Si tenemos en cuenta el
consumo per capita realizado tanto dentro como fuera del hogar de estos tipos de
bebidas, los espafoles consumieron 49,43 litros por persona y afio, lo que supone una
disminucién del 1,9% respecto a 2016.

Consumo Fuera del Hogar Consumo Dentro del Hogar

Volumen

]

Valor Consumo x capita Volumen Valor Consumo x capita Volumen

Valor
€ (4 /afio) ] € /afio) (mill

Consumo x capita
Jafio)

€

1)

BEBIDAS

REFRESCANTES 359,53 1.333,82 10,04 1.750,06 1.397,17 39,39 2.109,59 2.730,99 49,43

Se reduce el consumo doméstico de bebidas refrescantes un 1,2% con respecto al afio anterior.
El valor de la categoria disminuye en menor proporcién (0,6%), ya que el precio medio de
compra aumenta un 0,6% durante el afio 2017, situdndose en 0,85 €/I. La facturacidn total de
las compras de vino de los hogares ha sido de 1.397,17 millones de €. En cuanto al consumo per
capita doméstico de bebidas refrescantes es de 39,39 litros por persona y afio, reduciéndose un
4,9% con respecto a 2016. Este consumo per capita en el hogar es el 79,7% del total.

El consumo de bebidas refrescantes fuera de los hogares por los residentes en Espafia durante
el afo 2017 fue de de 359,53 millones de litros. Estos datos implican una variaciéon negativa en
el consumo del 1,4% en litros con respecto al afio anterior. Supone ademas un descenso en el
numero de consumiciones del 2,1%, y se traslada en un consumo medio aproximado por
personay afio de 10,4 litros, con una variacion del 1,7% respecto a lo ingerido en el afio anterior.
El precio medio de este tipo de bebidas cerré en 3,71 €/litro, con una variacion al alza del 2,5%.
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% Distribucion volumen y valor dentro y fuera del hogar

17,0%

51,2% 48,8%
Fuera del Hogar

83,0%
Dentro del Hogar

El volumen consumido dentro del hogar de bebidas refrescantes representa el 83,0% del total.
Hay que tener en cuenta que los formatos que se adquieren para consumir dentro del hogar
juegan un papel muy importante en este aspecto. En cambio, el valor queda distribuido de forma
mas proporcionada, ya que el precio medio por litro que pagamos por estos productos es muy
diferente en funcidn del destino: dentro del hogar es de 0,85 €/litro y fuera es de 3,71 €. Asi, el
porcentaje de la facturacién correspondiente al consumo doméstico es del 51,2%, mientras que
el 48,8% restante corresponde al consumo fuera de casa.

Segun el estudio de cuantificacion del desperdicio, durante el afio 2017 los hogares espafioles
tiramos a la basura la cantidad de 20,14 millones de litros de bebidas refrescantes, (una cantidad
inferior a la desperdiciada el afio anterior). Esta categoria representa el 1,8% sobre el total
volumen desperdiciado en los hogares.

El consumo de agua embotellada en el ultimo afio, teniendo en cuenta el consumo realizado
dentro y fuera de casa de los residentes en el pais, ha sido de 3.476,96 millones de litros, con
una facturacién de 1.229,64 millones de €.

El consumo per capita total de agua envasada por persona y afo fue de 81,95 litros, lo que
supone un aumento del 3,8% respecto a 2016. De ellos 63,02 litros (es decir el 76,9%) se
consumieron dentro del hogar y los restantes 18,93 litros se ingirieron fuera de casa.

Consumo Fuera del Hogar Consumo Dentro del Hogar

Volumen Valor Consumo x capita Volumen Valor Consumo x capita Volumen Valor Consumo x capita
(mill N} ol ) 1/ /afio) i N} (mill ) (1 Jafio) (millones ) (mill ) (.’: /afio)
AGUA 677,86 647,90 18,93 2.799,10 581,74 63,02 3.476,96 1.229,64 81,95

En 2017 tiene lugar un aumento del 5,7% en el consumo doméstico de agua envasada,
alcanzando un volumen total de 2.799,1 millones de litros. El valor de mercado crece en menor
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proporcién (4,4%) por una reduccion del precio medio del 1,3% respecto a 2016, cerrado en 0,21
€/1. Las compras de agua embotellada para el hogar han sumado 581,74 millones de €

Fuera del hogar se estima un consumo por parte de las personas residentes en Espafia de 677,86
millones de litros de agua durante el afio 2017. La variaciéon del volumen del consumo
extradoméstico es también positiva (+1,9%), alcanzando 677,86 millones de litros. Implican
ademads un incremento en el nimero de consumiciones del 4,6%, lo que se traslada en un
consumo medio aproximado por personay afio un 1,6% superior al de 2016. El precio medio de
agua fuera del hogar cerré el afio en 0,96 € el litro.

% Distribucion volumen y valor dentro y fuera del hogar

19,5%

47,3%
' 52,7
Fuera del Hogar T

80,5%
Dentro del Hogar

Como se puede observar, 8 de cada 10 litros de agua comprados son consumidos dentro del
hogar. En valor, el gasto que se realiza dentro y fuera de casa queda distribuido de forma mas
proporcionada, ya que el precio medio que pagamos por el litro de agua es muy diferente: 0,21
€/litro para consumo doméstico, y 0,96 € al consumir agua fuera de casa. Asi, el 47,3% de la
facturacién corresponde a agua envasada consumida en el hogar, y el 52,7% restante al consumo
extradoméstico.

Se puede considerar que la categoria atraviesa un momento éptimo, con una tendencia positiva,
ya que se incrementa el consumo tanto dentro como fuera del hogar, pues incrementa tanto el
volumen comprado dentro de los hogares, como en términos de consumo extradoméstico.

Bebidas espirituosas

La categoria de bebidas espirituosas incluye los siguientes tipos: whisky, brandy, ginebra, ron,
anis y otras (licores de frutas, orujos, pacharan, tequila, vodka, etc.).

El consumo total de Bebidas Espirituosas fue de 2,15 litros/persona/afio durante 2017, lo que
supone una disminucion del 5,2% respecto a 2016. Alcanzé un volumen total de 78,79 millones
de litros, con un valor total de 1.959,35 millones de €.
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Consumo Fuera del Hogar Consumo Dentro del Hogar

Volumen Valor Consumo x capita Volumen Valor Consumo x capita Volumen Valor Consumo x capita
(millones 1) (mil €) 1/ [af (millones 1) (mil €) 1/ [afi (millones 1) (mil €) 1/ [afio)
SEBIDAS 44,97 1.598,93 1,39 33,82 360,42 0,76 78,79 1.959,35 2,15

ESPIRITUOSAS

Para el 2017 hay un fuerte descenso en el volumen de bebidas de alta graduacidon consumido en
los hogares (-5,8%) con 33,82 millones de litros, mientras que en valor la caida es mas
significativa (-7,6%), debido a la bajada del precio medio de estos productos, cerrando en 10,66
€/I. La facturaciéon de espirituosas consumidas en el hogar supondria 360,42 millones de €. El
consumo per capita se sitla en 0,76 litros/persona/afo, viéndose reducido en un 9,3% respecto
al afo anterior.

Fuera del hogar se estima un consumo por parte de las personas residentes en Espafia de 44,97
millones de litros de bebidas espirituosas durante el afio 2017. Este tipo de bebidas tambien
sufren un retroceso de consumo fuera del hogar en comparacidn con el afio anterior de un 3,6%
en volumen, siendo mas acusado el descenso en consumiciones (-7,2%). El precio medio de
bebidas espirituosas fuera del hogar cerrdé en 35,56 € el litro. En cuanto al consumo per cépita,
se ingirieron fuera de los hogares 1,39 litros por persona y afio.

% Distribucion volumen y valor dentro y fuera del hogar

18,4%

42,9%
57,1% Fuera del Hogar

81,6%
Dentro del Hogar

El 57,1% del volumen de bebidas espirituosas se consume fuera de los hogares, siendo su
proporcién en valor del 81,6%. Por tanto la parte que tiene en volumen dentro de los hogares
es del 42,9%, siendo su proporciéon en valor mds pequena representando un 18,4%. Esta
distribucidn se explica por el precio medio de este tipo de bebidas y los formatos consumidos
habitualmente fuera del hogar, que son determinantes para asignar el valor y la dimensién que
tiene esta categoria.

Si tenemos en cuenta el consumo per capita realizado tanto dentro como fuera del hogar de
esta categoria de bebida alcohdlica, podemos decir que el 64,7% del consumo per capita
realizado durante el afio 2017 se realizo fuera del hogar, siendo el restante de la cantidad la
parte correspondiente al consumo realizado dentro del hogar.
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Zumos

El consumo total de zumo Se consumieron un total de 456,13 millones de litros de zumos, con
un valor global de 640,06 millones de €. El consumo per cdpita global fue de 10,54
litros/persona/afio durante 2017, lo que supone una disminucion del 5,5% respecto a 2016.
Dentro de los hogares espafioles el consumo por persona y afio fue de 9,45 litros, mientras que
los restantes 1,09 litros/persona/afio se consumieron fuera de los hogares.

Consumo Fuera del Hogar Consumo Dentro del Hogar

Volumen Valor Ci X capita | Valor Consumo x capita Volumen Valor Consumo x capita
(millones ) (millones €) (1/persona/afio) (millones 1) (millones €) (1/persona/afio) (millones 1) (millones €) (I/persona/afio)
ZUMO 36,44 205,66 1,09 419,68 434,40 9,45 456,13 640,06 10,54

% Distribucion volumen y valor dentro y fuera del hogar

8,0%
32,1%

Fuera del Hogar 67.9%

92,0%
Dentro del Hogar

El 92% de los litros de zumo que se consumen en Espafia corresponden a consumo dentro de
los hogares, siendo su proporcidn en valor de un 67,9%. Por tanto, el 8% de los litros restantes
se consumen fuera del hogar, representando en términos de valor un porcentaje mayor,
concretamente el 32,1% de los euros.

Bebidas a base de zumo y leche

El consumo total de bebidas a base de zumo y leche en Espafia fue de 149,62 millones de litros,
alcanzando una facturacion de 144,55 millones de €. El consumo per cépita de la categoria fue
de 3,41 litros por persona y afo en total, lo que supone una disminucién del 5,3% respecto a
2016. La mayor parte se realiza dentro del hogar con una ingesta media aproximada de 3,24
litros. El resto de la cantidad (0,17 litros por persona y afo) es la parte ingerida por persona y
afio fuera del hogar.

Consumo Fuera del Hogar Consumo Dentro del Hogar

Volumen Valor Consumo x capita Volumen Valor Consumo x capita Volumen Valor Consumo x capita
(millones 1) (millones €) (I/persona/afio) (millones 1) (millones €) (I/persona/afio) (millones 1) (millones €) (I/persona/aio)
BEBIDAS A BASE DE
ZUMO+LECHE 5,61 15,39 0,17 144,00 129,16 3,24 149,62 144,55 3,41
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% Distribucion volumen y valor dentro y fuera del hogar

% Volumen (I) % Valor (€)

m Fuera del Hogar

96,2% 89.4%
O Dentro del Hogar

El 96,2% de los litros de bebidas a base de zumo y leche consumidos en Espafia se ingieren
dentro de los hogares, siendo el 3,8% restante la parte consumida fuera del hogar. En términos
de valor, también es dentro de los hogares donde se realiza la mayor parte del gasto, con el
89,4% del valor, siendo el restante 10,6% la parte correspondiente al valor de la categoria fuera
del hogar.

El consumo total de café en 2017 fue de 1.036,54 millones de litros, con un valor total de la
categoria de 3.189,50 €. El consumo per capita de café durante 2017 fue de 23
litros/persona/afio. Dentro de los hogares espafioles el consumo per capita aproximado fue de
20,28 litros, mientras que los restantes 2,72 litros/persona/afio se consumieron fuera de los
hogares.

Consumo Fuera del Hogar Consumo Dentro del Hogar

Volumen Valor Consumo x capita Volumen Valor C X capita | Valor Consumo x capita
(millones I) (millones €) (I/persona/afio) (millones 1) (millones €) (I/persona/afio) (millones I) (millones €) (I/persona/afio)
CAFE 97,24 2.100,32 2,72 939,30 1.089,18 20,28 1.036,54 3.189,50 23,00

% Distribucion volumen y valor dentro y fuera del hogar

0,
% Volumen (I) % Valor (€)

® Fuera del Hogar

90,6% O Dentro del Hogar
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El 90,6% del café consumido en Espafia se realizé dentro de los hogares, siendo su proporcion
en valor de un 34,1%. Por tanto, aunque sélo el 9,4% de los litros restantes se consumen fuera
de los hogares, representan en términos de valor un porcentaje significativamente mayor
(65,9% de los euros).

Infusiones

El consumo per capita medio de infusiones en Espafia por persona y afio fue de 8,79 litros. De
ellos 8,39 litros se consumieron dentro del hogar y los restantes 0,40 litros se ingirieron fuera

de casa.
Volumen Valor Consumo x capita Volumen Valor Consumo x capita Volumen Valor Consumo x capita
(millones I) (millones €) (1/persona/afio) (millones I) (millones €) (I/persona/afio) (millones 1) (millones €) (I/persona/afio)
INFUSIONES 14,21 152,00 0,40 388,75 175,71 8,39 402,96 327,71 8,79

% Distribucion volumen y valor dentro y fuera del hogar

315%
46,4%
Fuera del Hogar 53,6%

96,5% Dentro del Hogar

El consumo de infusiones dentro del hogar fue del 96,5% en volumen, siendo su equivalencia en
valor del 53,6%. Por su parte, el 3,5% del volumen se consumidé fuera de los hogares, con una
proporcién en facturacion significativamente mayor del 46,4%.
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EL CONSUMO EN LOS HOGARES

3.1 RESULTADOS TOTALES DEL CONSUMO EN HOGARES

En 2017, el consumo total de alimentos y bebidas en los hogares espafoles asciende a 28.885,93
millones de kilos-litros. Cada individuo consumié de media durante el afio en torno a los 633,36
kilos-litros. Esto ha supuesto un gasto per cdpita de 1.479,8 € a lo largo de todo el ejercicio 2017.

Total Alimentacidn

Volumen (Mio kg-l) 28.885,93
Valor (Mio €) 67.490,78
Consumo x Capita (kg-| por persona) 633,36
Gasto x Capita (€ por persona) 1.479,8

El gasto en alimentacion realizado en los hogares espafioles en 2017 ascendié a 67.490,78
millones de euros, lo que supone un incremento del 0,6% respecto a la cifra registrada en el afio
2016 (67.095,5 millones de euros para un volumen total de 29.085,0 millones de kilos o litros).

Gasto en alimentacion (millones €) en los hogares espaiioles. (Afio 2017)

67.490,78 Millones de Euros

2
+ 0,6%

Evolucion Consumo Evolucion Precio Evolucion Gasto

Esta evolucion es el resultado del descenso registrado en el consumo (-0,7%) junto con un
mayor precio medio de los alimentos (+1,3%). Por tanto, los hogares mantienen un nivel de
gasto similar en alimentos y bebidas para el abastecimiento doméstico al de hace un afio,
aunque esto no implique comprar mas volumen.
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Evolucion del gasto en alimentacion (millones €) en los hogares espafioles. (Desde afio 2009
hasta aifo 2017)

68.655.35 68.875,75
67.519,86 67.634,38 67.490,78
67.085,46 67.043,60 67.095,51
66.443,46
0
| ep o &y o g
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Como puede observarse en el grafico anterior, la evolucidn del gasto total en alimentacion
vuelve a ser positiva, siguiendo la tendencia ligeramente alcista de los ultimos afios.

Evolucion del gasto en alimentacion (millones €) en los hogares espafoles. (Enero —
Diciembre 2017)

6.947,36

5.926,29
5.560,97 ' _
5.159.38 539954 535668 9549553 5.48823

5.640,39 5066883 5.777.24
5.080,35

ene-17  feb-17  mar-17  abr-17 may-17  jun-17 ju17  ago-17 sep-17  oct-17  nov-17  dic-17

Por ultimo, en el corto plazo, diciembre sigue siendo el mes en el que mas se invierte en todo el
afio, algo comprensible si se tienen en cuenta las celebraciones que se concentran en esas

fechas.

Distribucidn del gasto en alimentacién por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

-1,7% | 5,7% | 0,8%  -4,2% @ -9,8% : 12,6% |

45,

2
14,5
13,4 12,8 5 9.5
T e s

HIFERMERCADGS SUPERTALITOS DISCOUMTS  TENDA TRADICOMAL OTROS CANALES E-LOMMERCE

56



Informe del consumo de alimentacion en Espaina 2017

El canal supermercado y autoservicio recibe el 46,2% del gasto total en alimentacidn para el hogar, con
un crecimiento del 5,7% respecto al aifo anterior.

Las tiendas de descuento alcanzan una cuota en valor del 12,8% durante 2017, con una variaciéon positiva
del 0,8% en términos de gasto.

El hipermercados y las tiendas tradicionales son los dos canales que ven reducido su peso en
comparacion con el afio 2016 (-1,7% y -4,2%, respectivamente).

Evolucion de las compras de los principales productos sobre el total de la alimentacion (% en volumen)

Aceite De Girasol 21,1 ‘

Helados Y Tartas 7,5
Agua De Bebida Envas. 5,7
Platos Preparados 4.8
Total Pastas 2,9
Cervezas 2,7
TFruta&Horta Transf 1,8
T.Huevos Kgs 1,7
Cons.Pescado/Molusco 1,7
Arroz 1,1

% variacion respecto al afno 2016

No todos los productos de alimentacidn evolucionan de la misma forma. Por ejemplo, el aceite
de oliva es uno de los mercados que mas decrece en consumo en 2017, y por el contrario el
aceite de girasol es la materia grasa que mas crece. A pesar del incremento de este tipo de
aceite, el mercado total de aceites nota un descenso en consumo 3,8%, y sin embargo el hogar
destina mas gasto a este sector (1,3%) por el incremento del precio medio del total aceite de
oliva del 10,7%.

Los productos frescos que decrecen por encima del 3% son los mariscos, pescados, hortalizas y
frutas.

Los platos preparados estan cada vez mds presentes en la cesta de la compra, aumentan en
volumen 4,8%, junto con las legumbres, la pasta y el arroz, productos faciles de preparar.

El agua envasada es la bebida con mejor evolucion, las cervezas también incrementan en
consumo dentro del hogar, mientras los vinos descienden 2,8% en consumo. Destaca la
reduccion del consumo de los espumosos (incluyendo el cava), que cae un 4,5% como promedio
de total 2017, explicado sobre todo por el descenso de consumo de los ultimos meses del afio.
Las bebidas espirituosas también disminuyen en consumo 5,8%.
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El total mercado de carne acapara mayor gasto en 2017 que un afio antes (1,1%) aunque
desciende en volumen de consumo (1,4%) debido al decrecimiento del consumo de carne fresca
en general. Destacan la evolucidn negativa de ovino (5,8%), conejo (5,5%) y vacuno (4,0%), y
sdlo la carne transformada se recupera algo este 2017, con un crecimiento del 1%.

La leche y los derivados lacteos en conjunto mantienen un consumo similar al de 2016 en
volumen, pues el ligero descenso del 0,3% de la leche lo compensa el incremento de derivados
lacteos del 0,6%. La tendencia de los precios en ambos tipos de productos es decreciente, con
una bajada de precio medio en leche del 1,9% y del de los derivados lacteos del 0,9%.

3.1.1 CONSUMO SEGUN FACTORES SOCIODEMOGRAFICOS

Los retirados y los hogares con hijos menores de 18 afios representan el 50% de la poblacién en
hogares, manteniendo su peso demografico respecto de 2016. Las parejas adultas sin hijos y los
hogares formados por adultos independientes son los Unicos grupos poblacionales que
aumentan en un porcentaje significativo. El resto de tipologias de hogares se encuentran en una
proporcién menor respecto de la distribucién demografica de 2016.

Evolucion de la poblacién y el consumo por tipo de hogar

Retirados 23,6% +0,8% m
Parejas con Hijos Edad Mediana 14,1% 0,0%

Parejas con Hijos Pequefios 12,2% -0,3%

|

Parejas Adultas sin Hijos 10,9% +3,6%
EEEUN 49,9% de Ia
e povlecen
s
3%
D % Distribucion Poblacion 2017

Jévenes Independientes 5,6% _ % Ev. Poblacion Afio 2017 vs 2016
r
D % Ev. Consumo Ano 2017 vs 2016

En relacidn con el consumo, los Unicos grupos poblacionales que incrementan el consumo de
alimentos y bebidas durante 2017 son las parejas con hijos de edad mediana (+1,0%) vy las
parejas adultas sin hijos (+1,3%). Los retirados y las parejas con hijos pequefios mantienen un

consumo estable con respecto al aifo anterior. El resto de grupos de poblacién disminuye su
consumo total, con descensos de entre el 2,5% y el 3,2%, que en la mayoria de los casos viene
acompafiado por un descenso del porcentaje de poblacién en esos grupos.

Gracias a retirados, parejas con hijos de edad mediana, parejas con nifios pequefos y parejas
adultos sin hijos el consumo total de alimentacion solo decrece 0,7%.
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Consumo per capita por tipo de hogar

TOTAL ESPANA 633,36
226 23,0
RETIRADOS Haa
a 48 ADULTOS INDEPENDIENTES 708
109 128 PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS 8332
[ sa3 ]
- - m HOGARES MONOPARENTALES
9.7 133 PAREJ.CON HIJOS MAYORES —
[ sos8
- W PAREL.CON HIIOS EDAD MEDIA
PAREJ.CON HIJOS PEQUEROS ks
e Y .
122 W PAREJIOVENES SIN HIIOS
L T2

- ® JOVENES INDEPENDIENTES

Consumao per capita (Kgs/persona/aiio)
%Poblacién Distribucion de Consumo P pita (Kgs/p )

El consumo per capita en alimentacién ascendié a 633,36 kg-I. Los hogares de retirados son la
tipologia de hogar con mayor proporcion de poblacién (23,6%), que ademas representa el
23,0% del volumen total de alimentacién. Su consumo per cdpita es el segundo mas alto
(938,2kg-I por persona al afio) sélo superado por los hogares de adultos independientes (970,8
kg-l consumidos por persona y afio).

Los hogares de retirados se caracterizan por un mayor consumo de productos frescos y
productos de la dieta mediterranea, superior al de la media de los hogares espafioles. Son mas
afines a los productos tradicionales y en sus habitos alimenticios incluyen aquellos productos
que les ayudan a cuidar la salud y a mantener una dieta equilibrada.

Los hogares de adultos independientes representan el 7,8% de la poblacidn, con
un crecimiento del 1,5% con respecto al afio 2016. Este tipo de hogar también busca el
cuidado de la salud a través de un consumo intensivo de frutas y hortalizas, ademas destacan
en su dieta los productos integrales, con fibra, desnatados y de control del colesterol. Al
mismo tiempo, incorporan en su cesta de la compra productos carnicos ibéricos, aceite de
oliva virgen extra y espumosos (incluido cava) con DOP.

Los hogares unipersonales constituidos por jovenes independientes tienen un consumo per
capita de 743,2 kg-l. Son menos numerosos ya que soélo representan el 5,6% de la poblacién, y
tienen un consumo absolutamente diferente al de los adultos independientes. De esta forma,
en su dieta estan presentes productos que no conllevan ningun tipo de elaboracién casera como
platos preparados o conservas de pescado; o con el minimo proceso de elaboracién como
lentejas cocidas, verduras/hortalizas y frutas de IV gama. En su cesta son importantes los
alimentos rapidos de preparar, consumir y conservar, como pan industrial, margarina, productos
de charcuteria envasados, postres y yogures asi como cereales para el desayuno.
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Consumo per capita y gasto per capita por comunidades auténomas

Consumo per Capita (kg-) Ao 2017
I 08, 79 llles Balears
I 653,08 Canarias
—— 676,99 Catalufia

P 666,96 Principado de Asturias

I 662,59 Galicia

I 659,47 Regidn de Murcia

I 551,23 Castilla Y Ledn

I 647,04 Aragén

P 646,30 Comunitat Valenciana
- FTRTTPTOPOTOTIH.SL05........ 2B

633,36 Total Espana

'"M'éé‘d?‘é" "Castilla~[aMancha
I 626,51 Pais Vasco
I 524,57Comunidad Foral de Navarra

I 599,68 Andalucia
I 573,69 Comunidad de Madrid
N 567,48 Extremadura
I 546,14 La Rioja

Gasto per Capita (€)

I 1.551,17
I 1.382,74
I 1.701,75
I 1.610,30
I 1.599,02
I 1.415,31
I 1.516,12
I 1.549,67
I 445,11

e

FETTEe

1.479,81

1.207,62
. 1.729,31
I 1.559,26
I 1.300,96
I 1.455,94
I 1.184,43
I 1.345,00

Las CCAA que durante 2017 registraron un mayor consumo per capita, por encima de la media
nacional, fueron ambos archipiélagos, Catalufia, Principado de Asturias, Galicia, Castilla Ledn,
Murcia y Aragén. Por el contrario, Castilla La Mancha, Pais Vasco, Navarra, La Rioja, Comunidad
de Madrid, y Extremadura fueron las de menor consumo, todas ellas por debajo de la media

nacional.

Respecto al gasto per capita, Pais Vasco, Cataluiia y Cantabria fueron las CCAA con mayores
cifras, con un gasto per cépita superior a la media nacional situada en 1.479,81 €/persona/afio.
En el lado contrario se situaron Extremadura, Andalucia y Castilla la Mancha.

Importancia de los tipos de alimentacion sobre el total alimentacion

Valor

Volumen

W ALIMENTACION FRESCA

B RESTO ALIMENTACION

% EVOLUCION
VOLUMEN  VALOR

TOTAL ALIMENTACION -0,7% 0,6%
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ALIMENTACION FRESCA -3,3% -0,7%
RESTO ALIMENTACION 1,1% 1,6%

Los productos frescos? siguen constituyendo una parte muy importante de la alimentacién en
los hogares, representando el 39,9% del volumen total consumido y el 43,8% del gasto total,
aunque con una evolucién negativa en volumen del 3,3%.

Tanto la disminucidn en alimentacidn fresca como en los productos no frescos (-0,7%) dan lugar
a una reduccién del consumo doméstico total en alimentacion. Por otro lado, la evolucion
favorable del gasto doméstico en alimentacién se debe al aumento en valor en los productos no
frescos (+1,6 %), que llega a compensar la disminucion de valor en frescos (-0,7%).

Importancia de los canales de compra (% volumen) segun los tipos de alimentacion (total
alimentacidn, alimentacion fresca, resto alimentacion)

TOTAL ALIMENTACION ALIMENTACION FRESCA RESTO ALIMENTACION
B HIPERMERCADO B SUPER+AUTOS B TIENDA DESCUENTO ET.TRADICIONAL B OTROS CANALES N E-COMMERCE

El principal canal para la compra de productos alimenticios en general es el supermercado, que
asume el 47,3% del volumen total de alimentacidn. En el caso de productos no frescos, esta
cuota asciende hasta el 55,3%. Sin embargo, para la compra de productos frescos los hogares
espanoles siguen manteniendo una cierta preferencia por el comercio especializado (tienda
tradicional). Este canal engloba el 32,2% de las compras totales de esta categoria, aunque este
afio ha sido superado, también para esta categoria de alimentos, por los supermercados y
autoservicios (35,3%). Los hipermercados destacan en la compra del resto de alimentacion, con

2 por alimentacién fresca se entiende: frutas frescas, hortalizas frescas (incluidas patatas frescas), carnes

frescas, pescado fresco, marisco/ molusco fresco, pan fresco y huevos.
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una participaciéon del 16,1%, siendo su cuota en alimentacién fresca del 8,0% durante el afio
2017.

La tienda descuento tiene una participacién en volumen del 15,8% sobre el total alimentacién,
variando este porcentaje del 10,6% de cuota en el caso de la alimentacién fresca y del 19,3% en
el caso del resto de alimentacion.

3.1.2 EVOLUCION DE LOS CANALES DE COMPRA SEGUN EL TIPO DE
ALIMENTACION (TOTAL - ALIMENTACION FRESCA - RESTO ALIMENTACION)

Evolucion de volumen (%) en cada lugar de compra

% Evolucion de Volumen (Kgs/Lts) en cada Lugar de Compra

Ao 2017 vs Ao 2016

10,0 10,7

6.4
5,0

33 3,6 -3,1 37

6,7
76 .79 T4 79

T.ESPANA HIPERMERCADOS SUPER+AUTOSDA. DESCUENTO T.TRADICIONAL OTROS CANALES e-COMMERCE

mTOTAL ALIMENTACION ALIMENTACION FRESCA RESTO ALIMENTACION

Continua el trasvase de compras del canal tradicional a la gran distribucion: las tiendas de
descuento, los supermercados y autoservicios apuestan fuertemente por la alimentacion fresca.

Por otro lado, el e-commerce sigue avanzando como canal emergente para la compra de
alimentacién y bebidas. Este canal representa el 1,2% de las compras totales de alimentacion
para el hogar, por lo que puede considerarse un canal que tiene aun un alto potencial de
desarrollo, teniendo en cuenta ademads su baja participacion dentro de los productos frescos
(0,5% de cuota en volumen).

Los hipermercados tienen una evolucién negativa (-3,6%), en general no han tenido un buen
desarrollo en 2017 con el peor resultado en la alimentacion no fresca.

La tienda tradicional pierde volumen de compras sistematicamente, con un fuerte descenso en
alimentacién fresca del -7,9% respecto afio 2016.
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Total alimentacion: Evolucién en volumen (millones Kg/l)
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2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

% Evolucion 'S 'S 'S 'S 'S 'S 'S 'S 'S

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Hipermercado -2,8% -5,5% -1,6% -0,4% -3,5% -0,7% -3,6% -5,2% -3,6%
Super+Auto 5,4% 4,5% -0,2% 2,1% 0,4% -2,0% 1,2% 1,6% 4,2%
Tienda descuento -0,4% 9,3% 0,9% 1,1% -1,8% 1,8% -0,8% 0,6% -1,0%
TTradicional  -24% 9% -07% -23% -03% -92% -65%  -55% _ -7,6%
Otros Canales 57% -13,3% -3,7% 1,3% 4,6% 0,3% -0,4% 1,2% -7,4%
Internet 54,1%  25,1% 1,1% 32,2%  10,0%

En 2017 la evolucidn de los principales canales de compra ha sido dispar.

Destaca el crecimiento en volumen de supermercados y autoservicios (+4,2%), que mantienen
la tendencia creciente de los ultimos afos. También sigue creciendo la compra por internet
(+10,0%), aunque su cuota de mercado sigue siendo baja. En cambio, los hipermercados y
tiendas de descuento, asi como las tiendas tradicionales son los canales mas perjudicados,
experimentando reducciones en su volumen de compra del 3,6%, 1,0%y 7,6% respectivamente.

Total alimentacidn: Evolucidn en valor (millones €)
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2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
% Evolucion Vs 'S Vs Vs 'S 'S 'S Vs 'S

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Hipermercado -6,1% -5,8% 0,0% 0,1% -0,5% -1,8% -0,3% -3,7% -1,7%
Super+Auto 0,5% 4,3% 1,9% 2,3% 1,9% -2,7% 2,2% 1,2% 5,7%
Tienda descuento -3,1% 10,2% 4,1% 3,2% 1,5% 2,0% 4,8% 4,6% 0,8%
T.Tradicional -3,1% -10,5% -0,8% -5,3% 2,0% -9,6% -3,1% -3,5% -4,2%
Otros Canales 2,4% -11,8% -3,8% 1,4% 4,9% -2,0% 1,4% 2,3% -9,8%
Internet 61,4% 27,3% 5,3% 27,7% 12,6%

En valor destaca el crecimiento de supermercados y autoservicios (+5,7%), el ligero aumento en
las tiendas de descuento (+0,8%) y el crecimiento a doble digito de Internet (+12,6%). Por el
contrario, la tendencia es negativa en el caso de las tiendas tradicionales (-4,2%) y de los
hipermercados (-1,7%).

El incremento de facturacién para internet a lo largo de los afios es constante, aunque siga
representando un porcentaje pequefio del mercado.

Alimentacion fresca: Evolucion en volumen (millones Kg/l)
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2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
% Evolucion Vs 'S 'S 'S 'S 'S 'S Vs 'S
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Hlpermercado 5’7% 4'7% 112% 4,5% 3’0% - ’4% 413% -, ,4% 3'1%
Super+Auto 6,6% 6,5% -1,1% 3,9% -3,5% -1,8% -1,8% 4,1% 2,4%
Tienda descuento 2,6% 16,2% 7,6% 4,4% -1,3% 15,7% 2,1% 6,9% -0,1%
T.Tradicional -2,0% -9,4% -0,2% -2,1% 0,7% -9,1% -6,8% -5,5% -7,9%
Otros Canales 7,6% -16,9% -3,2% 1,6% 6,2% -1,6% -2,8% -6,9% -7,9%
Internet 53,7% 47,4% -4,5% 27,7% 6,4%

En cuanto al reparto del mercado de alimentacién fresca, durante este ultimo afio la distribucion
moderna gana importancia de la mano de los supermercados y autoservicios (2,4%), en
contraposicion de hipermercados y tiendas descuentos que experimentan una disminucién en
su volumen de compra del -3,1% y -0,1% respectivamente. Las tiendas tradicionales
experimentan una disminucién en su volumen de compra del 7,9% respecto a 2016, acumulando

64



Informe del consumo de alimentacion en Espaina 2017

varios afios consecutivos en retroceso. Internet continla aportando en positivo con un
incremento de volumen del 6,4% respecto del afo 2016.

Alimentacion fresca: Evolucion en valor (millones €)
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2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
% Evolucion S S Vs Vs Vs Vs Vs VS S
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Hipermercado -10,0% -4,8% -0,7% 2,1% -0,5% -2,6% -0,8% -2,7% -0,6%
Super+Auto -1,2% 5,8% 0,4% 2,7% 0,4% -3,6% 1,7% 0,9% 5,3%
Tienda descuento -3,8% 19,6% 8,4% 6,1% -1,6% 5,7% 13,2% 12,6% 3,8%
T.Tradicional -2,7%  -11,1% -0,5% -4,7% 3,3% -9,6% -3,3% -3,6% -5,0%
Otros Canales 3,2% -13,8% -4,4% 1,3% 6,0% -2,6% 1,1% -3,4% -9,1%
Internet 59,7%  40,0% 4,1%  21,0% 8,0%

En términos de facturacion, en 2017 el balance para el total de alimentacién fresca resulta
desfavorable, con una variacion negativa del 3,3%. Internet es el canal que mas incrementa su
valor, con un importante incremento del 8,0% en relacidn al afio anterior. También crece
notablemente la facturacion en el canal supermercado y autoservicio, con un aumento del 5,3%.

Al igual que sucede en volumen, son las tiendas tradicionales y los otros canales, aquellos que
sufren un mayor retroceso (-5,0% y -9,1%, respectivamente), lo cual tira hacia debajo de la

facturacién global de productos frescos.

Resto alimentacion: Evolucién en volumen (millones Kg/l1)
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2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
% Evolucion Vs 'S 'S Vs 'S Vs 'S Vs 'S

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Hipermercado -1,9% -5,8% -1,8% -1,9% -3,7% -0,1% -3,4% -5,7% -3,7%
Super+Auto 4,8% 3,6% 0,2% 1,2% 2,2% -2,1% 2,4% 0,5% 5,0%
Tienda descuento -1,1% 7,8% -0,7% 0,3% -2,0% -2,0% -1,8% -1,5% -1,3%
T.Tradicional -4,9% -7,1% -4,2% -4,0% -8,1% -10,6% -4,0% -5,8% -5,4%
Otros Canales 2,0% -5,5% -4,5% 0,6% 1,5% 4,0% 4,1% 15,6% -6,7%
Internet 54,2%  21,2% 2,3%  33,0% 10,7%

En términos de facturacién, en 2017 el balance para el total del resto de alimentacidn resulta
favorable, con una variacidon positiva del 1,1%. Los canales que evolucionan positivamente son
el de supermercados y autoservicios (+5,0%), e Internet (+10,7%).

Por el contrario, desde 2008 continla la tendencia negativa de las compras de esta categoria en
hipermercados y tiendas tradicionales, al igual que en las tiendas descuento.

Resto alimentacidn: Evolucion en valor (millones €)
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2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
% Evolucion Vs Vs 'S Vs S S VS S Vs

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Hipermercado -4,4% -6,1% 0,2% -0,7% -0,5% -1,4% -0,2% -4,1% -2,2%
Super+Auto 1,5% 3,4% 2,8% 2,1% 2,9% -2,1% 2,4% 1,4% 6,0%
Tienda descuento -2,9% 7,9% 2,9% 2,4% 2,4% 0,9% 2,2% 1,8% -0,3%
T.Tradicional -4,7% -8,4% -1,7% -7,5% -2,6% -9,7% -2,6% -3,0% -1,0%
Otros Canales 1,3% -9,1% -3,1% 1,4% 3,5% -1,3% 1,8% 9,6% -10,6%
Internet 61,8% 24,1% 5,6% 29,5% 13,7%

En cuanto al valor de esta alimentacidn no fresca, el hipermercado es el canal con la evolucion
mas desfavorable (-2,2%), seguido de otros canales (-10,6%). Las tiendas de descuento también
acumulan pérdidas en facturacién de un 0,3% respecto al aifio 2016. La facturacidn global se
contrarresta por la evolucién positiva de canales como supermercados y autoservicios (+6,0%),
e internet (+13,7%).
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3.2 CONSUMO DOMESTICO POR TIPO DE ALIMENTO

ACEITE

En esta categoria se incluyen los siguientes tipos: total de aceites de oliva, aceite de girasol,

aceite de maiz, aceite de soja, aceite de semillas, y aceite de orujo.

El total de aceites de oliva comprende la suma de los tres tipos de aceites de oliva

comercializados para consumo directo: aceite de oliva, aceite de oliva virgen extra, aceite de

oliva virgen.

1. Resultados totales
El consumo doméstico de total aceite retrocedié un 3,8% en 2017. Sin embargo, en términos de

facturacion el balance fue positivo (+1,3%) como consecuencia directa del incremento del precio

medio de la categoria (+5,3%), cerrando el afio en 3,00€/I.

TOTAL ACEITE

Doméstico

% Va

riacion Vs.

Mismo periodo
afo anterior

VOLUMEN (Miles I) -3,8%
VALOR (Miles €) 1.604.174,59 1,3%
CONSUMO X CAPITA (1) 11,73 -7,4%
GASTO X CAPITA (€) 35,17 -2,5%
PARTE MERCADO VOLUMEN (%) 1,85 -0,06
PARTE MERCADO VALOR (%) 2,38 0,02
PRECIO MEDIO €/1 3,00 5,3%
Evolucion mensual de total gasto y total compras. (Enero-diciembre 2017)
TOTAL ACEITE
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Como puede observarse, en los meses de abril a agosto, hay una disminucién considerable de
compra, que vuelve a normalizarse a partir de septiembre.

Evolucion mensual de total compras (millones |) y precio medio (€/1). (Enero-diciembre 2017)

TOTAL ACEITE
— e
/—-..___ - “~ ot
- —~ S — - il
.f""'\, ,-—-—--‘"'\\/
Agost Smeg:f'ee Octub :r‘l'lubvrlee- I:'bcll: Enero | Febre | Marzo | Abril | Mayo | Junio | Julio | Agost ?_neg:f Octub Tﬂob\ﬂ: r?_l‘bcl':
o016 16 re 16 16 16 17 ro 17 17 17 17 17 17 o017 17 re 17 17 17
g\ OLUMEN (Mill ) | 29,6 47,0 44,4 45,8 454 | 45,58 | 44,63 [ 48,99 | 42,26 | 42,66 | 41,02 | 42,40 | 40,16 | 45,51 | 45,71 | 46,53 | 48,35
=l Precio Medio litro | 2,8 2,9 2,8 2,8 28 | 2,8 | 2,60 | 2,86 | 2,80 | 3,00 | 3,05 | 3,00 | 3,11 | 3,00 | 3,15 | 3,14 | 3,07

Evolucion anual de total compras (millones l). (Desde afio 2008 hasta aiio 2017)
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Afio 2008 Af02009 Afio 2010 Af02011 Afio2012 Af02013 Afio 2014 Afi0 2015 Afio 2016 Afio 2017
=t TOTAL ACEITE == TOTAL ACEITE OLIVA == A.O VIRGEN+V.EXTRA
A. OLIVA == ACEITE DE GIRASOL ACEITE DE SEMILLA

En el largo plazo se aprecia un descenso continuado en el volumen de compra de aceite desde
el afio 2010, arrastrado por el aceite de oliva. El repunte del consumo doméstico de aceite de
semillas iniciado en 2013, empieza a decrecer en 2016.
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2. Importancia de los tipos de aceite

| % Valor (€) | % Volumen (1)

1,8%
0,0%_0:1%

11,5%

40,7%

% Variacién Vs mismo periodo afio anterior

A0 VIRGEN 23,8% 13,3%
A.O VIRGEN EXTRA 12,4% 6,9% Ao 2017 vs aiio 2016
mA. OLIVA -10,8% -20,5%
BACEITE DE GIRASOL 9,4% 21,1%
ACEITE DE MAIZ 19,6% 21,7%
BACEITE DE S0JA -75,6% -70,5%
=ACETTE DE SEMILLA -30,8% -54,3%
BACEITE DE ORUIO -0,8% -13,2%

El 63,9% de la cantidad de aceite consumido corresponde a aceites de oliva, el 31,9% a aceite
de girasol, el 2,9% a aceite de semillas, el 1,2% a aceite de orujo, y el 0,1% restante se divide
entre el resto de aceites (aceite de maiz y aceite de soja).

3. Consumo per capita de los distintos tipos de aceite

El consumo per capita se situd en los 11,73 litros/persona/afio en 2017, una cantidad un 7,4%
menor respecto a 2016, el equivalente a 0,936 litros menos ingeridos por persona y afo.

TOTAL T. ACEITE “‘,'I?"g;’: A.OLIVA A.oLIva ACEITE DE ACEITE DE ACEITE DE RESTO
ACEITE DE OLIVA VIRGEN * GIRASOL  SEMILLA ORUJO ACEITE
CONSUMO PER EXTRA
CAPITA
litros/persona/afo
11,73 7,50 2,50 1,15 3,84 3,74 0,34 0,14 0,02

4. Principales resultados por tipos de aceites

4.1. Aceite de oliva:

Con el 32,7% del volumen total, este aceite es el mas consumido por los hogares, con un
descenso en la demanda del 20,5% en comparacién con el afio 2016. Su valor se redujo en menor
medida durante 2017 (-10,8%) compensado en parte por un aumento del precio medio (+12,3%)
cerrando en los 3,73€/I, el equivalente a 0,41€ mas por litro pagado en comparacién con el
mismo periodo del afio anterior.

El consumo por persona y afio es de 3,84 litros, una cantidad menor en comparacion con el
mismo periodo del afio anterior (+23,5%).
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El perfil de hogar consumidor se corresponde con hogares adultos, ya sean parejas adultas sin
hijos y retirados o con presencia de hijos mayores de edad o con ellos de edad media.

Las CCAA mas consumidoras son: Galicia, Castillay Ledn, Cantabria y Pais Vasco. Por el contrario,
Navarra, la Regién de Murcia asi como la Comunidad Valenciana y Extremadura son las que
realizan menor consumo de este tipo de aceite.

4.2. Aceite de oliva virgen extra:

Con una participacion en volumen de un 21,4% es el tercer tipo de aceite mds consumido. Su
presencia aumentd en los hogares espafioles a cierre de ano 2017 en un 6,9%. El fuerte
incremento de su precio (+5,2%) le lleva a aumentar su facturacién un 12,4%. Este tipo de aceite
es el que tiene el precio mas alto de la categoria, situandose en 4,47€/l (un 49% mas que la
media).

La ingesta media por persona y afo es de 2,50 litros, un 2,9% mads con relacién a lo ingerido
durante el afo anterior.

El perfil de hogar consumidor corresponde a hogares adultos sin presencia de nifios o con ellos
mayores, con una renta alta-media alta.

Las CCAA que realizan un consumo intensivo de este tipo de aceite son Cantabria, Pais Vasco y
Andalucia asi como La Rioja; las menos consumidoras son Castilla La Mancha, Islas Canarias, Islas
Baleares y Comunidad Valenciana.

4.3. Aceite de oliva virgen:

Con una participacion en volumen sobre la categoria del 9,2%, su evolucion a cierre de afio 2017
es positiva, con un fuerte incremento del 13,3%. En valor el incremento es todavia mayor
(+23,8%), provocado por el efecto del encarecimiento de este tipo de aceite (+9,2%), en
comparacidén con el afio anterior cerrando en un precio medio de 3,99€/I.

El consumo per cépita es de 1,15 litros/persona/afio, una cantidad mayor en un 9,1% en relacién
con lo ingerido en 2016.

4.4. Aceite de girasol:

Con el 31,9% de los litros de aceite consumido, es el segundo tipo de aceite en cuanto a cuota
en volumen. Durante 2017 su consumo se vio aumentado un 21,1%, y el gasto también se
incrementd un 9,4% a pesar de la variacidn a la baja del precio medio (-9,6%), situandose en
1,08 €/1 (0,12 € menos por litro respecto del afio 2016).

La ingesta media realizada por persona y afio crecid un 16,6%, situandose en los 3,74
litros/persona y afio.

El perfil del hogar consumidor se localiza en familias con hijos.

Las CCAA con mayor consumo son Galicia, Castilla y Ledn, asi como Principado de Asturias y
Baleares, mientras que las de menor consumo son la Comunidad de Madrid y Cataluia.
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4.5. Aceite de semillas:

Aceite de semillas incluye, entre otros: aceite de semillas de uva, arroz, avellana, nuez, sésamo,
cacahuete, almendras dulces, orégano, lino, germen de trigo y coco.

Representa un 2,9% del volumen de aceite consumido. Su tendencia a lo largo del ultimo afio es
muy negativa, ya que su demanda por parte de los hogares se reduce un 54,3%. En valor su
tendencia también es menor, con una caida del 30,8%. El precio medio cerrd en 1,90€/I lo que
supone una variacion del + 51,5% con relacidn al afio anterior. Esto hace que deje de ser el tipo
de aceite mads asequible para los hogares, posicidn que pasa a ocupar el aceite de girasol.

El consumo per capita es de 0,34 litros/persona/afio, es decir, una cantidad menor en un 56,1%
que la registrada en el afio 2016.

Son los hogares con hijos de edad media los que mayor consumo realizan de este tipo de aceite
con una media por personay afio de 0,26 litros, a pesar de haberlo reducido un 63%.

Region de Murcia al igual que Islas Baleares, Islas Canarias y Navarra son las CCAA que mayor
consumo hacen y por el contrario Extremadura, Principado de Asturias, Comunidad de Madrid
y Cantabria las de menor consumo.

5. Distribucion por canales segun tipos de aceites

Total aceite: % Distribucion por canales

) Yo\ ariacidn vs mismo periodo del afip anterior )
-4,4 % 0,5%0 ¢ -8B, 7% -2,7% . -15,2% 26,9%

50,9
21,7
17,9
P

HIPER SUPER DISCOUNTS T.TRADICIONAL O. CANALES E-COMMERCE

El canal supermercados y autoservicios es el canal principal en la compra de total aceite con el
50,9% de los litros, su tendencia en 2017 es positiva y este canal consigue una variacién del 0,5%
de sus compras. El canal hipermercado y discount sin embargo reducen el volumen de las suyas
respecto de 2016 (-4,4% y -8,7% respectivamente). Se produce una evolucidn negativa en tienda
tradicional y otros canales (-2,7% y -15,2%) mientras que internet destaca por su buena
evolucidn en este afio (+26,9%).
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Total aceite: Precio medio (€/l) por canales

YW ariacién vs mismo periodo del afio anterior

1

53% | 68% | 65% | 1,4% | 90% | 34%  1,0%
3,91
3,35 3,21
3,00 2,89 2,74 ’ 3,14
. . w

T.ESPARA DISCOUNTS T.TRADICIONAL OTROS CANALES INTERNET
HIPERMERCADOS SUPER+AUTOS

Fuerte incremento del precio medio del total aceite a lo largo del afio 2017 (+5,3%), cerrando
en un precio medio de 3,00€/I. La subida es generalizada en todos los canales de distribucion.
La tienda de descuento es el canal con el precio medio mas bajo de la categoria, mientras que
la tienda tradicional es el canal con el precio medio mas alto (3,91€/1).

Aceites de oliva: % Distribucion por canales

%\ ariacion vs mismo periodo del afio anterior

81% | -2,8% | -17,7% | 9,3% | -202% | 17,6%

48,8
23,6
15,8
10,0
] Lovucuniiuuiounil

HIPER SUPER DISCOUNTS T.TRADICIONAL O. CANALES E-COMMER.CE

El canal supermercado y autoservicio es el canal mas importante en los aceites de oliva (48,8%).
Sin embargo, su evolucién es desfavorable, con una caida del 2,8% respecto a la cifra del afio
pasado. Al igual que en el total de la categoria, el hipermercado evoluciona negativamente e

internet de forma positiva.

72



Informe del consumo de alimentacion en Espaina 2017

Aceites de oliva: Precio medio (€/I) por canales

Y%\Variacién vs mismo periodo del afio anterior
10,7% | 10,8% | 11,0% | 11,6% | 4,7% | 7,9%  6,5%
4,02 4,25 3,98 3,99 4,04 3,99
3,69
N
N
T.ESPAEA DISCOUNTS T.TRADICIOMAL OFROS CARALES INTERNET

HIFHHIRCADSS BURER +AUTOE

El aflo 2017 cerrd con una importante variacidn en el precio medio de los aceites de oliva,
incrementandose de media un 10,7%, hasta los 4,02€/I, siendo las grandes superficies del canal
dindmico quienes contribuyeron en mayor proporcidn a este incremento.

. . - % Distribucid
Aceite de girasol: % Distribucion por canales
% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

42% | 343% | 11,2% | -22,2% | 18,8% | 59,8%

54,0
23,2
17,9

Supermercados

. T. Descuento T.Tradicional Otros Canales E-commerce
Autoservicios

Hipermercado

El 95,2% del volumen de aceite de girasol se distribuye en el canal dinamico (hipermercado,
supermercado y autoservicio, tienda descuento). Todos estos ganan participacion, siendo los
supermercados y autoservicios el canal mas importante con una participacion del 54% sobre el
volumen total de la categoria. Las tiendas de descuento pierden relevancia al ver reducido su
volumen de compra de aceite de girasol en un 22,2% durante 2017.
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Aceite de girasol: Precio medio (€/I) por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

-9,6% | -4,6% | -9,6% | -13,1% | -14,2% | -7,6%  -9,5%

1,46
1,08 1,15 1,07 1,04 1,13 1,08
R
T.ESPARA HIPERMERCADOS SUPER+AUTOS DISCOUNTS TIEN DA OTROS CANALES E-COMMERCE

TRADICIONAL

El precio medio de aceite de girasol es de 1,08€/l, con una variacion negativa del 9,6% en
comparacion con el afio anterior. Y es el tipo de aceite mas econdmico dentro de la categoria.
Las tiendas descuento ofrecen el precio mas asequible 1,04€/1 mientras que en el extremo
contrario sigue estando la tienda tradicional (precio medio 0,38€/l mas caro que la media del
mercado), a pesar de ser el canal con mayor reduccién de precio en comparacién con 2016.

Aceite de semillas: % Distribucion por canales
% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

13,2% | -60,6% | -62,6% | -64,3% | -4,5% | 30,1%
70,76
16,2
5,81 6,17
s " e 7

Supermercados .
P T.Descuento T.Tradicional Otros Canales E-commerce

Hipermercado -
P Autoservicios

El 70,76% de los litros que se adquieren para consumo doméstico de aceite de semillas se
compran en el supermercado y autoservicio, reduciendo significativamente las compras
comparado con afio anterior (-60,6%). Sélo evolucionan favorablemente los hipermercados
(13,2%) e internet, si bien el volumen que mueven de aceite es relativamente bajo.
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Aceite de semilla: Precio medio (€/I) por canales

% Variacién respecto al mismo periodo del afio anterior

51,5% | 7,9% | 47,8% : 67,5% | * | 24,4% 138,7%

W//w
/élﬂ

2,14
1,90 1,95 !
' ! 1,62

T.ESPARA HIPERMERCADOS SUPER+AUTOS DISCOUNTS TIENDA OTROS CANALES E-COMMERCE
TRADICIONAL

El precio medio de aceite de semillas durante el afio 2017 se incrementd de forma significativa
51,5% cerrando en un precio medio de 1,90€/l. Supermercados y autoservicios es el canal con
el precio medio mas asequible de este tipo de aceite, situdndose en 1,62 €/I.
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LECHE LIQUIDA

La gran mayoria de la leche consumida en los hogares corresponde a leche envasada, quedando
un consumo limitado de leche sin envasar. Este total de leche liquida se puede clasificar en leche
de larga duracién y leche de corta duracién.

En cuanto a la leche envasada, se subdivide en entera, semidesnatada y desnatada.

1. Resultados totales

El consumo de leche liquida en los hogares espainoles se reduce durante el afio 2017 un 0,3%.
En términos de facturacién la categoria retrocede un 2,3% debido al abaratamiento del precio
medio en un 1,9%, que lleva a cerrar en un precio de 0,69€/I.

Los hogares destinan el 3,27% de su presupuesto a la compra de esta categoria. Esto supone un
gasto por persona vy afio de 48,45€, un 5,9% menos que lo invertido durante 2016.

El consumo per capita es de 69,90 litros/persona/afio, con una variacion del -4,1% respecto a lo
ingerido el afio anterior.

TOTAL LECHE %_Variaci6|_1 Vs.
Doméstico Mismo periodo
del afio anterior
VOLUMEN (Miles I) 3.187.960,10 -0,3%
VALOR (Miles €) 2.209.681,24 -2,3%
CONSUMO X CAPITA (1) 69,90 -4,1%
GASTO X CAPITA (€) 48,45 -5,9%
PARTE MERCADO VOLUMEN (%) 11,04 0,04
PARTE MERCADO VALOR (%) 3,27 -0,10
PRECIO MEDIO (€/1) 0,69 -1,9%

Evolucion mensual de total gasto y total compras. (Diciembre 2015-diciembre 2017)

TOTAL LECHE LIQUIDA
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Evolucion mensual de total compras (millones 1) y precio medio (€/l). (Diciembre 2015-
diciembre 2017)

W
%

Septis Navie Septie Novie
Diciem | Enero | Febrer | Marzo | abril | Mayo | Junio | ulie |agoste [ " octubr| 0" | picem | Enero | Febrer | Marzo [ Abril | Mayo | Junie | e |Agesto | | octubr| o f piciem
bre 15 16 o156 16 15 16 16 16 16 . eis T |bre1s 17 o017 17 17 17 17 17 17 . e17 - | bre 17
15 16 17 17
‘ e VOLU MEN (Miles 1) 286 7s 78 289 289 87 FLE 240 224 252 75 273 281 BB 253 293 265 67 256 as 233 264 71 s 75
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A partir de marzo se reduce de forma constante el precio medio pagado

alcanzando su minimo en noviembre situdndose por debajo de 0,70€/I.

por litro de leche,

Evolucién anual de total compras (millones I) 3. (Desde afio 2000 hasta afio 2017)
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3 El eje de la izquierda se corresponde con total leche liquida y total leche larga duracién.
El eje de la derecha se corresponde con total leche corta duracidn.
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Evolucién anual de total compras (millones 1) de leche liquida envasada® . (Desde afio 2000
hasta afo 2017)
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=== TOTAL LECHE LIQUIDA TOTAL LECHE ENVASADA LECHE ENTERA
g | ECHE DESNATADA =@ | ECHE SEMIDESNATADA

Desde el afo 2000 se viene produciendo un continuo descenso del consumo de leche, solo
amortiguado en los afios 2009 y 2010. En 2017 continua esta tendencia negativa. Esta
disminucién progresiva se debe fundamentalmente al fuerte descenso en el consumo de leche
entera que no es compensado con la tendencia creciente del consumo de leche semidesnatada.

2. Importancia de los tipos de leche liquida
LECHE LIQUIDA DE LARGA Y CORTA DURACION

%o Valor (€) %o Volumen (1)
3,4
g1

!’

96,6 96,9

% Variacion sobre el mismo periodo del afio anterior

Valor Volumen

LECHE LARGA DURACION '2,2(%) 'O ,40.-"&-

LECHE CORTA DURACION -3,1% 1,3% Aiio 2017 vs aiio 2016

Durante el afio 2017, el 96,9% del volumen de leche liquida consumida dentro de los hogares
corresponde a leche de larga duracién. Su compra se mantiene estable en volumen, -0,4%, y cae
un 2,2% en valor. El 3,1% del volumen restante corresponde a leche de corta duracion que
presenta una evoluciéon favorable en compras (1,3%) y una disminucién en valor (-3,1%).

4 Total leche envasada incluye: leche entera, semidesnatada y desnatada
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LECHE LIQUIDA ENVASADA: ENTERA, DESNATADA Y SEMIDESNATADA

%o Valor (Euros) %o Volumen (1)

244

!

47,0

28,8

% Variacion sobre el mismo periodo del afio anterior

Valor Volumen

LECHE ENTERA 31% -1.5%
LECHE DESNATADA -5.3% -3,0%
| ECHE SEMIDESNATADA 0,3% 1,9% Afio 2017 vs afio 2016

La leche semidesnatada es la de mayor presencia en los hogares, alcanzando el 47,0% del
volumen total consumido, con un aumento en compra del 1,9%. La leche desnatada representa
el 28,4% del consumo total y la leche entera el 24,6%. En ambos casos sufren retroceso tanto en
demanda como valor.

3. Consumo per capita de los tipos de leche liquida

El consumo per capita de leche liquida se sitia en 69,90 litros/persona/afio. De éstos, 67,71
litros consumidos por persona y afio corresponden a leche de larga duracién y 2,18
|/persona/afio a leche de corta duracién.

Por otro lado, la leche entera tiene un consumo medio por personay afio de 17,11 litros, seguido
de leche desnatada (19,74 litros/persona/afio) y leche semidesnatada con el mayor consumo
per capita que se sitla en 32,66 litros.

TOTAL LECHE LECHE LARGA LECHE CORTA

LIQUIDA DURACION DURACION
CONSUMO PER CAPITA
litros/persona/ano
69,90 67,71 2,18
LECHE LECHE LECHE LECHE SEMI-
ENVASADA ENTERA DESNATADA DESNATADA
CONSUMO PER CAPITA
litros/persona/afo
69,51 17,11 19,74 32,66
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4. Principales resultados por tipos de leche liquida envasada: entera, semidesnatada
y desnatada

4.1. Leche envasada entera:

El 24,5% de la leche envasada consumida en los hogares espafioles durante el afio 2017 ha sido
de leche entera. Su volumen de compra se contrajo un 1,5%, y su gasto se redujo un 3,1%. El
precio medio se sitia en 0,69€/I, que implica una reduccién del mismo del 1,6% en comparacion
con 2016.

El consumo per cdpita es de 17,11 litros por persona y afio, un 5,2% menor en comparacion con
el afo anterior. Aumenta el consumo per capita en los hogares con hijos pequefios y con hijos
en edad media, asi como también en hogares formados por retirados. Las parejas con
hijos pequefios son quienes mayor consumo medio realizan con una cantidad aproximada de
22,75 litros (el equivalente a un 26% mas que la media del conjunto de los hogares).

Las CCAA que realizan un consumo intensivo de este tipo de leche son: Castilla La Mancha,
Castilla y Ledn y Navarra. Mientras que las menos propensas a su consumo son: Comunidad
Valenciana, Catalufia y la Region de Murcia.

4.2. Leche envasada semidesnatada:

La leche semidesnatada es el tipo de leche con mayor presencia en los hogares espafioles a
cierre de afio 2017, representando el 46,7% del total. Su demanda continda aumentando, con
una evolucion positiva de 1,9%, mientras su evolucidn en valor se mantiene estable (0,3%) que
es consecuencia de la reduccidn del precio medio (-1,6%), que se sitta en 0,69€/I.

El consumo per capita de leche semidesnatada es de 32,6 litros por persona y afo,
experimentando una evolucién negativa del 1,9% en comparacién con 2016.

El perfil del hogar mas afin al consumo de este tipo de leche corresponde a hogares formados
por retirados o adultos independientes.

Extremadura, Castilla y Ledn y Galicia son las comunidades auténomas con mayor consumo de
este tipo de leche. Por el contrario, La Rioja y ambos archipiélagos son las CCAA que menos
consumo realizan.

4.3. Leche envasada desnatada:

El consumo de leche desnatada se reduce en 2017 (-3%), su valor cae en mayor medida (5,3%),
debido a una reduccion de precio de 2,4%, cerrando el en 0,70€/I. El consumo per cépita cae un
6,7%, con un consumo medio de 19,7 litros/persona y afio.

Los hogares intensivos en el consumo de leche desnatada son los formados por adultos
independientes, con un consumo per capita de 34,18 litros/persona/afio, pese a haberlo
reducido un 6,4% respecto al afio anterior.
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Principado de Asturias, Cantabria y Galicia son las CCAA mas intensas en el consumo. Por el
contrario, Andalucia, asi como Extremadura y Cataluiia destacan por ser las que menos consumo
realizan de este tipo de leche.

5. Distribucidn por canales segun tipos de leche
Total leche liquida: % Distribucion por canales

% Variaciéon respecto al mismo periodo del afio anterior

-5,1% = 1,4%  1,8% = 1,3% -7,8% | 13,2%
54,7
17.0 20,5
6,5
1,3 1,88
_ pr R
HIPER SUPER DISCOUNTS T.TRADICIONAL 0. CANALES E-COMMERCE

El 92,2% de los litros de leche liquida se adquieren dentro del canal dindmico (hipermercado,
supermercado y autoservicio, y tienda descuento), si bien su evolucién es positiva durante el
afio 2017, con un incremento del 0,7% en comparacién con 2016. Este aumento se atribuye al
aumento de compra en supermercados y tiendas de descuento. Sin embargo, la compra en
hipermercados desciende 5,1%. Se observa ademas una ligera recuperacién de la compra en la
tienda tradicional (1,3%), sin embargo, continta siendo el canal que menos volumen distribuye
(1,3% sobre el total).

Total leche liquida: Precio medio (€/1) por canales

% Variacién respecto al mismo periodo del afio anterior

-1,9% -1,7% -2,0% | -1,0% | -24% | -3,5% -2,2%
0,84
0,72
0,60 0,72 0,69 0,67 I 0,70 Q
TESF'AI:U\ DISCOUNTS T.TRADICIOMAL OTROS INTERNET
HIPERMERCADOS SUPER=AUTOS CANALES
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El precio medio de leche liquida se sitda en 0,69€/I, lo que implica una variacion negativa del
1.9% en comparacion con el afio anterior.

El precio mas barato de la categoria se localiza en tienda descuento (0,67€/l), mientras que el
precio medio mas alto se encuentra en la tienda tradicional (0,84€/l), pese a que durante el afio
2017 este canal redujo su precio un 2,4%.

El precio de la categoria esta determinado por la media entre los tres tipos de leche. El precio
medio de leche desnatada es de 0,70€/I, y es bastante estable entre todas las variantes, siendo
la leche entera y semidesnatada las del precio mas bajo (0,69€/1).

Leche liquida entera: % Distribucién por canales
% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior
-5,5% | 0,7% | -0,2% | -89% | -82% . 256%
54,14

18,9

7,02
wakdll W
SRS RRRRRRRRRR
Hipermercado Supermercados T.Descuento T.Tradicional Otros Canales E-commerce

Autoservicios

Supermercados y autoservicios es el canal con mayor proporcién de compras de leche entera,
con el 54,14% de los litros, con un ligero crecimiento (0,7%) en comparacion con el afio 2016.

Continua el descenso de la demanda en el canal hipermercado (-5,5%) en relacidn con el afio
anterior. Igualmente, la tienda tradicional y la de descuento pierden relevancia dentro de la
categoria, descendiendo 8,9% y 0,2% respectivamente.

El precio medio de leche entera se situa en 0,69€/l, con una variacion de media de -1,6%
respecto al afio anterior.
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Leche liquida entera: Precio medio (€/1) por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

| -1,6% | -09% | -1,8% | -1,3% | -08% | -23% | -31%
0,84
0,69 0,71 0,68 0,67 0,71 0,71
I I W
T.ESPANA SUPER+AUTOS DISCOUNTS TIENDA OTROS CANALES E-COMMERCE
HIPERMERCADOS TRADICIONAL

El precio medio mas econdmico se localiza en la tienda descuento, situdndose en 0,67€/1. En
2017, la leche entera tuvo un abaratamiento generalizado, siendo internet el canal con mayor
reduccion (3,1%). Por el contrario, el canal con el precio medio mas alto fue la tienda tradicional
(0,84€/1) siendo la diferencia de 0,15€ respecto a la media nacional.

Leche liquida semidesnatada: % Distribucién por canales
% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior
-3,0% | 3,6% | 4,1% | 145% | -87% | 82%
54,6

22,1
5 .

5,8
L o
FINNANNNDIINDNN
. Supermercados .
Hipermercado p T.Descuento T.Tradicional Otros Canales E-commerce

Autoservicios

El 54,6% de los litros que se adquieren de leche semidesnatada para consumo doméstico se
compran en el supermercado y autoservicio, canal en crecimiento, con una evolucién positiva
(3,6%). El principal afectado por este crecimiento es el hipermercado, con una reduccidn de 3%.
Por otro lado, tanto la tienda descuento como la tradicional tienen un crecimiento respecto al
2016 de 4,1% y 14,5% respectivamente.
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Leche liquida semidesnatada: Precio medio (€/1) por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

| -1,6% | -1,4% | -1,8% | -1,1% | -2,8% | -1,3% | -04%

0,82
0,60 071 0,69 67 I 0,72

Supermercados
Autoservicios

.

T.Descuento T.Tradicional Otros Canales E-commerce

_

T.Espafa Hipermercado

El precio medio de leche semidesnatada se situa en 0,69€/l, con una variacion de un -1,6%
respecto del afio 2016. La tienda descuento es el canal con el precio medio mas bajo, mientras
que la tienda tradicional continua como el canal con el precio mas elevado, 18% superior al
precio medio nacional.

Leche liquida desnatada: % Distribucién por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

-7,9% | -1,5% | -0,5% | -4,7% | -10,5% | 10,3%

19,9
17,0
5,6
2
I SRRSRRARRR

Supermercados
Autoservicios

Hipermercado T.Descuento T.Tradicional Otros Canales E-commerce

En el caso de leche desnatada, también es el supermercado y autoservicio el canal que mayor
proporcién de compras tiene, con el 56,3% sobre el total. El Unico canal con variacidn positiva
en comparacién con 2016, es internet (10,3%), pasando a representar un 2% del volumen. El
hipermercado es el canal con mayor descenso en el volumen de compra con una variacion
negativa de 7,9%.
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Total leche desnatada: Precio medio (€/l) por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

| -24% | -28% | -25% | -07% | 01% | -3,6% | -3,5%

0,92

Supermercados
Autoservicios

A\

T.Espafia Hipermercado T.Descuento T.Tradicional Otros Canales E-commerce

El precio medio de leche desnatada es de 0,70€/I, Al igual que los demas tipos, el precio medio
mas bajo se encuentra en la tienda descuento y el precio medio mds alto en la tienda tradicional.
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Valor (Miles de €)
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DERIVADOS LACTEQS

La categoria derivados lacteos incluye los siguientes tipos: batidos de leche, batidos de yogurt,
leches fermentadas, mantequilla, queso, helados y tartas, nata, natillas, flanes preparados,
cuajadas, crema de chocolate, crema catalana, postres con nata, otros derivados lacteos.

1. Resultados totales de la categoria

El consumo doméstico de derivados lacteos crece en volumen un 0,6% en comparacidn con el
afo 2016. Mientras que el consumo en valor decrece 0,3% debido a una bajada en precio de
0,04€/kg-| respecto al afio anterior.

Los hogares destinan el 8,51% de su presupuesto de alimentacion a la compra de esta categoria,
lo cual implica un gasto por personay afio de 126,00€, una cantidad un 4% inferior a la invertida
durante el afio 2016.

VOLUMEN (Miles kg-I)
VALOR (Miles €)
CONSUMO X CAPITA (kg-1)
GASTO X CAPITA (€)

PARTE MERCADO VOLUMEN (%)

PARTE MERCADO VALOR (%)
PRECIO MEDIO (€/kg-1)

TOTAL DERIVADOS

LACTEOS
Doméstico

% Variacion Vs.

Mismo Periodo aino

anterior

1.749.483,98 0,6%
5.746.710,04 -0,3%
38,36 -3,1%
126,00 -4,0%
6,06 0,08
8,51 -0,07
3,28 -0,9%

Evolucion mensual de total gasto y total compras. (Diciembre 2016-diciembre 2017)
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Evolucién mensual de total compras (millones kg-l) y precio medio (€/1-kg). (Diciembre 2016-2017)

180,00 3,70
160,00 3,60
140,00
3,50
120,00
3,40
100,00
3,30
80,00
3,20
60,00
3,10
40,00
20,00 3,00
2,90
DICIEMBR E;"?m FEBRERO "i";zo “f;UL T;m ngm J;';m A‘;lofm SEPTIEMB | OCTUBRE | NOVIEMB | DICIEMBR
E 16 17 RE 17 17 RE17 E17
| —=— PRECIO MEDIO kg 3,65 3,24 3,29 3,27 3,26 3,17 3,23 3,31 327 3,25 321 3,34 3,61
|—=—VOLUMEN (Millones kg) | 136,05 | 13561 | 129,13 | 154,77 | 142,76 | 15516 | 15538 | 157,03 | 147,19 | 150,15 | 149,69 | 13670 | 13592

La subida de precios de derivados lacteos en noviembre y diciembre no ayuda a estimular la
demanda del mercado, que sufre descensos de volumen en comparacién con el afio anterior.

Evolucién anual de total compras (millones I-kg). (Desde afio 2008 hasta afio 2017) °

1200 -

1000 -

800

600 -
400 -
e
200 -+
N ———— - — = — = s —% -3
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
=—a—T DERIVADOS LACTEQS BATIDOS QUESC ==p—="YQOGURES HELADQS Y TARTAS = POSTRES LACTEQS iy MANTEQUILLA e NATA

5> En la gréfica no estadn representados todos los tipos existentes en la categoria. Los postres lacteos
incluyen los siguientes tipos: flanes, natillas, crema de chocolate, cuajada, crema catalana, postres con
nata y demas postres lacteos.

La lectura del eje de la izquierda se corresponde con los siguientes tipos: batidos, queso, postres ldcteos,
mantequilla, leches fermentadas, nata, helados y tartas.

La lectura del eje de la derecha se corresponde con el total derivados ldcteos.
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2. Importancia de los tipos de derivados lacteos

%o Valor (€) %0 Volumen (kg/I)

10,3

ga 43

25,4 15,9 37,7

232

10

1,7 76
9,0 0,8

%o Variacion Vs mismo periodo afio anterior 20,0
44,7
LECHES FERMENTADAS -4,5% -2,0%
MANTEQUILLA 13,4% 4,8%
= QUESO -1,2% -0,7%
8,5% 7,5% ) .
::i‘_—;DOS Y TARTAS 1,3% 1.0% Afio 2017 vs afio 2016
= OT.DERIVADOS LACTEOS 7,8% 9,0%
-1,3% -0,4%
®POSTRES LACTEOS 10,4% 7,2%

EBATIDOS

Por tipologia de producto, las leches fermentadas son las que tienen mayor presencia en el
hogar con el 37,7% del volumen, a continuacién, se sitla el queso (20,0%), los postres lacteos
(15,9%), los batidos (10,3%) y los helados y tartas (9,0%). No obstante, la cuota en valor
se conforma de forma distinta: con el 44,7% del valor se posiciona el queso y con el 25,4 % se
sitlan las leches fermentadas.

3. Consumo per capita de los tipos de derivados lacteos

La ingesta media de total derivados lacteos es de 38,36 kg-I por persona y afio, reduciéndose un
3,1% en relacion con lo ingerido durante el afio 2016.

De mayor a menor consumo per capita se situa el yogurt con 14,47 kg-l por persona y afio; los
qguesos con una ingesta media de 7,66 kg por persona y afo y en tercera posicidn los postres
lacteos con una cantidad ingerida por personay afo de 6,09 kg-I.

Resto
T DERIVADOS Batidos Postres Helados y

LACTEOS Lacteos Tartas

Mantequilla Queso Yogurt DETVET I
Lacteos

Consumo per Capita
kg-l/persona/afio

38,36 3,96 6,09 3,46 0,32 7,66 14,47 0,98 1,41

Respecto a los datos de la tabla anterior, en postres lacteos se incluyen los siguientes tipos:
flanes, natillas, crema de chocolate, cuajada, crema catalana, postres con nata, y demas postres
lacteos; en batidos se incluyen los siguientes tipos: batidos de leche, batidos de yogur; y en resto
se incluyen los siguientes tipos: preparados lacteos, resto de derivados lacteos.
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4. Principales resultados por tipos de derivados lacteos: leche fermentada y queso

4.1. Leche fermentada:

La categoria leches fermentadas incluye los siguientes tipos: yogurt, yogurt con bifidus, otras

leches fermentadas (incluyen lacteos fermentados procedentes de cultivos lacticos debido a la

accion de bacterias del acido lactico: Lactobacillus, Lactococcus, y Leuconostoc).

El consumo doméstico se redujo un 2% con respecto al afo 2016. El gasto disminuye de forma

mas notable, con una variacién en negativo de un 4,5%. Asimismo, el precio medio decayd un

2,6%, situdndose en 2,21€/kg-I.

La compra de esta categoria supuso un 2,16% del gasto en alimentacién y bebidas de los hogares

espafioles, lo que equivale a un gasto per capita medio de 32€/persona/afio, con una reduccion

de 8,1% respecto a 2016.

El consumo medio es de 14,47 kg-lI/persona/afio, un 5,6% menor al afio anterior.

VOLUMEN (Miles kg-I)

VALOR (Miles €)

CONSUMO X CAPITA (kg-I)
GASTO X CAPITA (€)

PARTE MERCADO VOLUMEN (%)
PARTE MERCADO VALOR (%)
PRECIO MEDIO (€/kg-I)

TOTAL LECHE
FERMENTADA Y

% Variacion Vs.

Mismo periodo del

g?n?:;iii afo anterior
660.161,58 -2,0%
1.459.547,10 -4,5%
14,47 -5,6%
32,00 -8,1%
2,29 -0,01
2,16 -0,05
2,21 -2,6%

Importancia de los tipos de leches fermentadas sobre el total de leche fermentada

% Valor (€)

21,8%

24,2%

54,0%

%o Variacion sobre el mismo
periodo del afio anterior

YOGURT

LECHE FERMENTAD A COM BIFIDOBACTERIAS

®Q.LECHES FERMENTADS

Valor Volumen

-0,2%
-3,4%
-7,9%

% Volumen (kg-I)

20,5% a

66,4%

Aiio 2017 vs aiio 2016
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Teniendo en cuenta la proporcién de compras en volumen durante el afio 2017, el orden de
importancia dentro del segmento de leches fermentadas es el siguiente: el yogurt asume el
66,4% del volumen, el yogur con bifidus abarca el 20,5% y otras leches fermentadas el 13,1%
restante. Si bien, el peso en valor es distinto, ya que el 54,0% del valor de leches fermentadas
corresponde a yogur, el 24,2% al yogur con bifidus, y el 21,8% a otras leches fermentadas.

El perfil de hogar consumidor de leches fermentadas se corresponde con familias con presencia
de hijos de 6 a 15 afos, aunque también destaca el consumo en parejas adultas sin hijos. Son
los hogares formados por retirados y adultos independientes quienes durante 2017 realizaron
el mayor consumo per cadpita de leches fermentadas, con una ingesta media por persona
superior a los 22,00 kg-lI/persona afio en ambos casos, una ingesta superior a la media que se
sitla en los 14,47 kg-l/persona/ano.

Principado de Asturias, y Cantabria son las comunidades auténomas con un mayor consumo
relativo de leches fermentadas. En el lado opuesto se sitian la Comunidad Valenciana, y Castilla
La Mancha.

En esta categoria se incluyen los siguientes tipos: queso fresco, queso fundido, queso tierno,
gueso semicurado, queso curado, queso de oveja, queso de cabra, queso de bola, queso
emmental + gruyere, queso tipo azul, otros tipos de quesos.

El consumo doméstico de la categoria de quesos disminuyd durante el afio 2017, con una
variacidon en negativo del 0,7% en compra. En términos de facturacion la categoria también
presenta una ligera caida (-1,2%), ya que el precio medio de quesos cerré en 7,34€/kg,
presentando una reduccion respecto a 2016 del 0,5%.

Los hogares espafioles destinaron un 3,80% de su gasto de compra de alimentacidn y bebidas a
la compra de quesos, lo que implica un gasto per cdpita de 56,27€ por persona y afio,
disminuyendo un 4,9% en relacidn con 2016.

La ingesta media realizada por persona y afo se situa en los 7,66 kilos, decreciendo durante
2017 a un ritmo del 4,4%.

TOTAL QUESO °/o_Variaci6[| Vs.

. L. Mismo periodo

Domestico del afio anterior
VOLUMEN (Miles kg) 349.478,56 -0,7%
VALOR (Miles €) 2.566.176,33 -1,2%
CONSUMO X CAPITA (kg) 7,66 -4,4%
GASTO X CAPITA (€) 56,27 -4,9%
PARTE MERCADO VOLUMEN (%) 1,21 0,00
PARTE MERCADO VALOR (%) 3,80 -0,07
PRECIO MEDIO (€/kg) 7,34 -0,5%
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Importancia de los tipos de quesos sobre el total de quesos

% Valor (€) % Volumen (kg)

% Variacion sobre el mismo

27,5 periodo del afio anterior.
232

QUESO FRESCO -1,7% -1,4%
QUESO FUNDIDO -7,0% -5,9%

¥ QUESO TIERND 1,3% 1,8% Afio 2017 vs afio 2016
# QUESO SEMICURAD O -3,0% -1,6%
" QUESO CURADO 3,0% 0,3%
QUESO OVEJA 5,4% 9,0%
B RESTO QUESO -0,4% -0,6%

En términos de volumen, la categoria de quesos se estructura de la siguiente manera: queso
fresco asume el 27,6% del volumen total, queso semicurado el 23,2% y queso fundido el 11,2%.
Luego con menor proporcidén estarian otras variedades como tierno (6,4%), oveja (5,5%) y
curado (5,3%). El 20,9% del volumen total corresponde a restos de quesos, en los que se
incluyen: queso de cabra, queso de bola, queso emmental + gruyere, queso tipo azul, otros tipos
de quesos.

El consumo de queso fresco disminuye tanto en valor como en volumen, cayendo un 1,4% y un
1,7% respectivamente. El precio medio cerré estos doce meses siendo un 0,3% inferior al
periodo previo lo que supuso un precio de 5,04€/kg.

El queso fundido es el que mayor contraccion evidencia durante estos uUltimos doce meses tanto
en consumo como en facturacién (caidas del 5,9% y 7,0% respectivamente). El precio medio de
este tipo de queso pasa de 5,73€/kg en el afio 2016 a los actuales 5,66€/kg.

Aumenta la demanda de queso semicurado (+6,3% en volumen). El precio medio de este tipo de
queso cerré en 8,70€/kg volviéndose un 1,4% mas asequible.

El 6,4% del total queso corresponde al tipo de queso tierno. Su presencia aumenta en los
hogares un 1,8%, asi mismo la facturaciéon, que crece 1,3%, cerrando el afio con un precio de
7,45€/kg, un precio estable en relacién con el mismo periodo del afio anterior (+0,4%).

La cantidad media ingerida de queso por personay afio es de 7,66 kg, disminuyendo un 4,4% en
comparacién con el afo 2016. Los consumos per capita de los principales tipos de queso son los
siguientes: 2,11 kg/persona/afio para el queso fresco, 1,78 para el queso semicurado, y 0,86
para el queso fundido.

Durante el afio 2017, los hogares formados por parejas con hijos medianos son responsables del
18,8% del volumen consumido de igual forma que los hogares formados por retirados, a
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continuacién, se situan los hogares formados por parejas con hijos pequefos con el 15,3%. En
contraposicion, se situan los hogares formados por jovenes independientes con el 3,0%, y los
adultos independientes con el 4,8%.

El perfil de consumidor intensivo de la categoria se corresponde con hogares con presencia de
hijos. A pesar de esto, los hogares formados por 1 o 2 personas fueron el grupo que mas alto
tienen su consumo per capita durante este periodo 11,02 kg/persona/afio y 8,85
kg/persona/afio respectivamente.

Islas Canarias, Comunidad Valenciana y el Principado de Asturias son las comunidades
auténomas con un perfil mas intensivo de consumo dentro de la categoria. Por el contrario,
Navarra, Pais Vasco y La Rioja se sitian como las CCAA con menor consumo relativo.

5. Distribucidn por canales segutin tipos de derivados lacteos
Total derivados lacteos: % Distribucion por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

-40% @ 48% | -33% | -68% | -159% | 14,8%
59,4
21,6
14,0
[ [EFRCIVIRIIIreReeY
HIPER SUPER DISCOUNTS T.TRADICIOMAL O. CANALES E-COMMERCE

El 95,0% de los kg-1 de derivados lacteos se adquieren en el canal dindmico, que experimenta
una evolucién general positiva (0,7%) debido un incremento de compras en el canal
de supermercados (4,8%). Sin embargo, continda la reduccion de la demanda en
hipermercados (-4,0%) y tiendas descuento (-3,3%). Por otro lado, la tienda tradicional y
otros canales presentan reducciones en comparacién con el afio anterior, mientras que
las compras por internet continian aumentando (14,8%).
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Total derivados lacteos: Precio medio (€/kg-l) por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

-0,9% | 0,1% | -0,8% | 00% | 04% | -04% | -6,6%

!

I..II&

T ES HIPER SUPER DISOOUNTS  T.TRADICICMNA. O CANALES E-COMMERCE

El precio medio de total derivados lacteos es de 3,28€/kg-I. El precio mas asequible se encuentra
en las tiendas descuento (2,82€/kg-l) y via internet (3,14€/ kg-l). El precio medio menos
competitivo se encuentra en la tienda tradicional (8,11€/kg-l), aumentando un 0,4% respecto al
afio anterior.

Leches fermentadas: % Distribucion por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior
-9,5% | 1,7% -3,6% -17,6% | -20,4% 8,4%

59,1

DISCOUNT S T.TRADICIONAL  OTROSCANALES INTERNET

HIPERMERCADOS SUPER+AUTOS

El 97,1% de las compras de leches fermentadas para consumo doméstico se realiza en los
canales hipermercado, tienda descuento, y supermercado y autoservicio. Su demanda
disminuye un 1,3% respecto al afio 2016.
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Leches fermentadas: Precio medio (€/kg-l) por canales

% Variacién respecto al mismo periodo del afio anterior

-2,6% | -2,4% | -32% | -0,8% | -02% | 3,9% -7,7%

2,72
2,21
| . .2!17 2

Supermercados
Autoservicios

3,43

2,52
2,30

DN

T.Espafia Hipermercado T. Descuento T.Tradicional Otros Canales E-commerce

El precio medio de las leches fermentadas se situa en 2,21€/kg-l. Canales como la tienda
descuento o los supermercados y autoservicios tienen un precio medio por debajo de la media
nacional, habiendo experimentando ademds una reduccién de precios. Mientras, los demas
canales lo mantienen por encima, principalmente en la tienda tradicional, a pesar de que en
algunos casos (hipermercado, e-commerce) el precio se ha reducido ligeramente.

Queso: % Distribucidn por canales

% Variacién respecto al mismo periodo del afio anterior

-4,3%  53%  -6,1% -5,6% -22,9% 6,9%

57,3

DISCOUNTS T.TRADICIOMAL ©O. CANALES E-COMMERCE

Supermercados y autoservicios representan el 57,3% de las compras de la categoria de quesos,
presentando ademads una variacion positiva (+ 5,3%).
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La tienda descuento es el segundo canal con mayor proporcién de compras con el 18,1% sobre
el total. Sin embargo, a lo largo del afio 2017 presenta una evolucidn negativa, con una reduccion

del 6,1%.
Queso: Precio medio (€/kg) por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

E -0,5% 1 0,3% ; -1,3% 1,2% 0,5% 3,9% -1,5%
10,21
?,6?
TESPARA DISCOUNTS  T.TRADICIONAL oTROS INTERNET
HIPERMERCADOS SUPER+AUTOS CANALES

Los quesos ven reducido su precio medio que se sitla en 7,34€/kg (-0,5%). En los supermercados
y tiendas descuento, el precio se sitlua por debajo del precio medio de la categoria y
experimentan una reduccidén con respecto a 2016. El canal con el mayor precio medio sigue
siendo la Tienda tradicional, superando los 10€, un 39% mds alto que la media de la categoria.
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CARNE

La categoria carne incluye los siguientes tipos: carne fresca, carne congelada y carne
transformada.

1. Resultados totales

El consumo doméstico de total carne retrocede un 1,4% en comparacion con 2016, alcanzando
los 2.170,73 millones de kg. Sin embargo, el gasto aumenta un 1,1% a causa del aumento del
precio medio de la categoria que cierra en 6,55 €/kg (+2,5%).

Los hogares destinan a la compra de carne un 21,05% del presupuesto asignado por hogar para
alimentacién y bebidas, invirtiendo por persona y afio 311,6 €, lo que supone una cantidad un
2,7% inferior en relacién con 2016.

El consumo per capita se sitla en 47,6 kilos por persona y afio, lo que supone una reduccién de
un 5,0% respecto al afio anterior.

% Variacion Vs.
TOTAL CARNE

Mismo periodo del
afo anterior

Volumen (Mill kg)

VOLUMEN (Miles kg) 2.170.729,42 -1,4%
VALOR (Miles €) 14.209.322,49 1,1%

CONSUMO X CAPITA (kg) 47,60 -5,0%
GASTO X CAPITA (€) 311,55 -2,7%

PARTE MERCADO VOLUMEN (%) 7,51 -0,01
PARTE MERCADO VALOR (%) 21,05 0,00
PRECIO MEDIO (€/kg) 6,55 2,5%

Evolucidon mensual de total gasto y total compras. (Diciembre 2016-2017)
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Evoluciéon mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg). (Diciembre 2016-
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Evolucién anual de total compras (millones kg). (Desde afio 2008 hasta afio 2017)°
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En 2017, continua la tendencia de reduccidn constante de la demanda de carne que se inicia

en 2012, siendo la carne fresca la principal responsable de esta contraccion.

6 La lectura del eje de la izquierda se corresponde con Total carne.

La lectura del eje de la derecha se corresponde con los siguientes tipos: carne fresca, carne congelada,

carne transformada.
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2. Importancia de los tipos de carne
% Valor € %Volumen (kg)

F‘

Afo 2017 vs aio 2016

" Vator | Voumen

0,6% -2,2%
CARNE CONGELADA 2,7% 1,3%
= CARNE TRANSFORMADA 199, 1,0%

L] CARNE FRESCA

El 73,4% de los kilos de carne que se adquieren para el consumo doméstico pertenecen a
carne fresca, que experimenta una evolucidén negativa del 2,2% respecto del afio anterior. El
24,0% del volumen corresponde a carne transformada, con una variacion positiva del 1%,
mientras que la carne congelada representa el 2,6% del total de carne y crece tanto en valor
(2,7%) como en volumen (1,3%).

3. Consumo per cdapita de los tipos de carne

El consumo medio por persona y afio de carne es de 47,60 kilos. De esta cantidad el 73,4%
corresponde a carne fresca, con una ingesta media de 34,93 kilos (-5,9%), le sigue la carne
transformada con una ingesta media de 11,44 kilos por persona y afio (-2,8%), y por ultimo la
carne congelada con un consumo per capita de 1,22 kilos.

CARNE
TRANSFORMADA

. TOTAL CARNE CARNE FRESCA CARNE CONGELADA
CONSUMO PER CAPITA |

(kg/persona/aiio)

4. Principales resultados por tipos de carne: carne fresca, carne transformada /
procesada

4.1. Carne fresca:

La categoria carne fresca incluye los siguientes tipos: carne vacuno, carne pollo, carne ovino /
caprino, carne cerdo, carne conejo, otras carnes frescas (avestruz, pavo, resto de carnes frescas
no contempladas anteriormente), despojos ternera, despojos pollo, despojos cordero, despojos
cerdo, despojos de otras procedencias.

El consumo doméstico de carne fresca a lo largo del afio 2017 se redujo un 2,2% con respecto a
2016. Sin embargo, el gasto que realizaron los hogares aumenta ligeramente (0,6%), como
consecuencia del aumento del precio medio (2,9%) que se situa en los 5,94 €/kg.
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Los hogares espafioles destinan el 14,03% de su presupuesto para alimentacién y bebidas a la

compra de carne fresca, lo que supone un gasto por personay afio de 207,67€, una cantidad un

3,1% inferior a la invertida en el afio anterior.

VOLUMEN (Miles kg)
VALOR (Miles €)
CONSUMO X CAPITA (kg)
GASTO X CAPITA (€)

PARTE MERCADO VOLUMEN (%)
PARTE MERCADO VALOR (%)
PRECIO MEDIO (€/kg)

TOTAL CARNES FRESCAS

Doméstico

% Variacion Vs.

Mismo periodo del
aifo anterior

1.593.275,04 -2,2%
9.471.151,19 0,6%
34,93 -5,9%
207,67 -3,1%
5,52 -0,08
14,03 0,01
5,94 2,9%

Evolucion mensual de total gasto y total compras. (Diciembre 2016-2017).
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Evolucién anual de total compras (millones kg). (Desde aiio 2008 hasta afio 2017)
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Para el 2017, continua la tendencia de reduccién de consumo que se ha evidenciado desde 2012,
siendo la carne de pollo y la de vacuno las que mas han visto reducido su consumo, aunque la
contraccion también esta presente en el resto de tipos de carne.

Importancia de los tipos de carne fresca sobre el total de carne fresca

% Valor (€) %Volumen (kg)

u CARNE VACUNO -1,6% -4,0%
CARNE POLLO 0,8% -2,7%
" CARNE OVINO/CAPRINO -2,2% -5,8%
L] CARNE CERDO 2,5% -0,5%
CARNE CONBEJO 2,2% -5,5%
u RESTO CARNE 0,5% 0,1%

7 La lectura del eje de la izquierda se corresponde con los siguientes tipos: carne vacuno, carne
ovino/caprino, carne pollo, carne cerdo, carne conejo.
La lectura del eje de la derecha se corresponde con carne fresca.

8 En resto carne se incluyen las siguientes: otras carnes frescas, despojos.
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En términos de volumen, el 37,1% de los kilos de carne fresca consumida en el hogar pertenecen
a carne fresca de pollo, el 29,3% son de carne fresca de cerdo, y el 14,8% son de carne fresca de
vacuno. En términos de valor, lidera la categoria la carne fresca de cerdo con el 28,9%, seguida
de la carne de pollo con el 25,7% y por ultimo la carne fresca de vacuno con el 23,5%.

El consumo per capita de carne fresca durante el afio 2017 es de 34,93 kilos por persona y afio,
reduciendo 5,9% respecto a 2016.
RESTO

CARNES
FRESCAS*

TOTAL CARNES CARNE

CARNE OVINO CARNE
CONSUMO PER CAPITA FRESCAS VACUNO CARNEIROLLO O CAPRINO CERDO

(kgs/persona/afio)

34,93 5,19 12,99 1,49 10,23 1,16 3,88

4.1.1. Carne de vacuno:

2017 no fue buen afio para la compra de carne fresca de vacuno (-4,0%) en términos de valor la
caida fue mas contenida (-1,6%). El precio medio de este tipo de carne se situa en 9,42€/kg,
habiéndose incrementado un 2,5% en comparacién con el afio anterior.

El consumo per cédpita es de 5,19 kilos por persona y afio, una cantidad un 7,6% menor a la
ingerida durante 2016.

El perfil del hogar consumidor es el constituido por parejas con hijos mayores, también destacan
con un consumo intensivo tanto parejas adultas sin hijos como retirados, asi como adultos
independientes.

Los hogares formados por retirados son quienes mayor consumo per capita realizan de la
categoria con una ingesta media de 8,56 kilos por persona y afio.

Las CCAA donde mayor consumo relativo se realiza son Cantabria, Galicia, Castilla y Ledn, Pais
Vasco; mientras que las menos consumidoras son la Region de Murcia, Extremadura y Andalucia.

4.1.2. Carne de pollo:

Se reduce la compra de carne fresca de pollo un 2,7% en relacién al afio 2016. En facturacion la
categoria se posiciona en positivo con una variacién del 0,8%. El precio medio se encarecid un
3,6%, cerrando en 4,12 €/kg. El consumo por persona y afio fue de 12,99 kilogramos, una
cantidad un 6,3% menor que lo ingerido en el afio 2016.

El perfil de hogar consumidor es el formado fundamentalmente por familias con hijos, tanto
mayores como medianos y pequeiios, pese a que todos reducen su consumo per capita en este
periodo con respecto al afio 2016.

Son Aragdn, Comunidad Valenciana, Castillay Ledn e Islas Baleares las CCAA con mayor consumo
relativo de carne fresca de pollo. Por el contrario, las Islas Canarias, Extremadura y La Rioja son
las menos propensas al consumo.
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4.1.3. Carne de ovino / caprino:

La carne de ovino/caprino tiene una cuota en volumen de 4,3% sobre el total de carne fresca.
Su demanda respecto al afio 2016 disminuyé un 5,8%, en gasto la caida no es tan abrupta
(—2,2%). El precio medio de este tipo de carne varié de forma positiva, con un aumento del 3,8%,
lo que le llevd a cerrar el afio en un precio medio de 10,90€/kg, siendo asi el tipo de carne fresca
con el precio mas elevado, en concreto un 83% por encima del precio de la categoria.

El perfil del hogar consumidor de carne de ovino/caprino es principalmente adulto, focalizado
en parejas con hijos mayores, parejas adultas sin hijos, adultos independientes y retirados.

Las CCAA que mas carne de ovino/caprino consumen son Aragdn, Castilla y Ledn, y Castilla La
Mancha; y las que menos consumen son Islas Canarias, Andalucia, asi como Extremadura.

4.1.4. Carne de cerdo:

La carne de cerdo tiene una cuota en volumen de 29,3% sobre total de carne fresca. Durante
2017 se reduce el volumen de compra un 0,5%. En valor, este tipo de carne se sitla en signos
positivos durante el afio 2017 con un incremento en facturacién del 2,5%, como consecuencia
directa del incremento del precio medio 3,0%, lo que le lleva a cerrar el afio en 5,86€/kg. El
consumo per capita se sitla en 10,23 kilos por persona y afio (un 4,2% menos que en el afio
2016).

El perfil de hogar que mads carne fresca de cerdo consume corresponde a hogares adultos, ya
sean parejas con hijos mayores o parejas adultas sin hijos, asi como retirados.

A nivel regional, las CCAA donde mayor consumo se realiza son Castilla y Ledn, Galicia, Castilla
La Mancha y Principado de Asturias. Por el contrario, las Islas Canarias y Madrid se situan
entre las que menos consumo hacen.

4.1.5. Carne de conejo:

La carne de conejo tiene una cuota de volumen de 3,3% sobre el consumo total de carne fresca.
Durante el 2017 la carne de conejo presenta una caida en volumen (-5,5%), sin embargo, en
términos de valor presenta un crecimiento de 2,2% causado por el aumento del precio medio
que pasa de 5,23 €/kg en el 2016 a 5,65€/kg (+8%) al cierre del 2017.

El perfil del hogar del consumidor intensivo de carne de conejo se caracteriza por ser adulto,
formado por parejas adultas sin hijos, parejas con hijos mayores y retirados. Por el contrario, el
consumo de carne de conejo es menos popular entre los jovenes independientes y parejas
jévenes sin hijos.

Las CCAA de mayor consumo de este tipo de carne son Aragdn, Galicia, Navarra, Cataluiia,
Castilla y Ledn y Valencia. En el extremo opuesto, se encuentran Andalucia, Cantabria y
Extremadura, donde el consumo de carne de conejo es menos habitual.
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4.2. Carne transformada / procesada:

La categoria carne transformada / procesada incluye los siguientes tipos: jamdn curado y paleta,

lomo embuchado normal e ibérico, chorizos, salchichdén y salami, fuet y longanizas, jamdn

cocido, paleta cocida y fiambres.

Durante 2017 se ha producido un incremento en la compra de carne procesada (1,9%), por su

lado, el valor aumenta en mayor proporcion (2,3%) debido un ligero incremento del precio

medio pagado, que cierra en 9,80 €/kg.

Los hogares destinan el 5,35% del presupuesto para alimentacién y bebidas a la compra de esta

categoria, lo cual implica un gasto por persona y afo de 79,15€, que lleva a una reduccién del

CARNE PROCESADA
Doméstico

1,6% respecto a 2016.

VOLUMEN (Miles kg)

VALOR (Miles €)

CONSUMO X CAPITA (kg)
GASTO X CAPITA (€)

PARTE MERCADO VOLUMEN (%)
PARTE MERCADO VALOR (%)
PRECIO MEDIO (€/kg)

% Variacion Vs.
Mismo periodo del

afo anterior

368.508,23 1,9%
3.609.931,33 2,3%
8,08 -1,9%
79,15 -1,6%
1,28 0,03
5,35 0,09
9,80 0,3%

Evolucion mensual de total gasto y total compras. (Diciembre 2016-2017)

45000,0

40000,0 5\
35000,0
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15000,0
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5 0
450000,0
In
\ A ,———/ 350000,0
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\ —— P W 300000,0
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25000,0 \ ~— — - o000
X
200000,
150000,
100000,
50000,0
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0,0
dic-16 feb-17 abr-17

jun-17 ago-17

g /OLUMEN (Miles kg) g /ALOR (Miles euros)

oct-17

dic-17
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Evolucién mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg). (Diciembre 2016-
2017)

45,0 14,00
40,0
/ 12,00
35,0 ~
g T—— _—/ 10,00
30,0 e
\/
25,0 8,00
20,0 6,00
15,0
4,00
10,0
2,00
5,0 X
0,0 0,00
dic-16 feb-17 abr-17 jun-17 ago-17 oct-17 dic-17

dic-16 ene-17 | feb-17 | mar-17 | abr-17 | may-17 | jun-17 jul-17 ago-17 | sep-17 | oct17 nov-17 | dic-17
|—-—VDLUI"|EN (Millones kg) | 40,03 29,13 28,07 32,36 29,19 30,04 29,02 29,92 26,85 31,76 31,71 32,33 38,13

| === PRECIO MEDIO kg 11,60 9,70 9,26 9,50 9,50 9,65 9,68 9,66 9,83 9,69 9,71 9,80 11,19

Evolucién anual de total compras (millones kg). (Desde aiio 2008 hasta afio 2017)°

700 140
600 120
500 B e — 100
400 80
300 60
200 .\._.\._—._’_.\-\._._I 40
100 e ; : | : ; | | ‘ 20
0 ‘ ‘ ‘ 0

Afio 2008  Afio 2009 Afio 2010 Afio 2011 Afio 2012 Afio 2013  Afio 2014 Afio 2015 Afio 2016  Afio 2017

——#-— CARNE TRANSFORMADA et JAMON CURADO+PALETA LOMO EMBUCHADO N+IB
——#— CHORIZOS SALCHICHON/SALAMI et FUET/LONGANIZAS
JAMON COCIDO PALETA COCIDA FIAMBRES

En 2017, ocurre un incremento en la demanda de la carne transformada, rompiendo con la
tendencia de descenso iniciada en 2013. La compra de fiambres, asi como jamén curado +
paleta, son los principales impulsores de este crecimiento.

% La lectura del eje de la izquierda se corresponde con carne transformada
La lectura del eje de la derecha se corresponde con el resto de los tipos indicados en el grafico.
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Importancia de los tipos de carne procesada sobre el total de carne procesada

% Valor (€) %Volumen (kg)

% Valor (€) % Velumen (Kg)

3

8,2

-

[ valor | Volumen |
JAMON CURADO+PALETA  1,6% 3,4%
LOMO EMBUCHADO N+IB 5,5% 11,5%
] CHORIZOS 0,0% -2,3%
. SALCHICHON/SALAM 5,6% 3,5%
FUETILONGANIZAS 4.7% 34% Afio 2017 vs afio 2016
JAMON COCIDO 1,1% -2,5%
= PALETA COCIDA =3,6% =7 4%
. FIAMBRES 2,9% 3,1%

Respecto a la distribuciéon de cuota en volumen segun tipo de carne, en primer lugar,
se posicionan los fiambres con el 31,7% del total de carne procesada, creciendo ademas
un 3,1% respecto a 2016. Le sigue el jamdn curado y paleta con un 25,3% de participacion,
jamon cocido que asume el 14,5% del total, y chorizos con el 11,4%.

Por el contrario, en términos de valor quien aporta el 37,5% son jamon y paleta curados, seguido
de fiambres con el 21,4% y se mantiene en tercera posicion el jamén cocido con el 12,4% de
cuota.

El consumo per capita de carne procesada durante el afio 2017 fue de 8,08 kilos por personay
afio, el de fiambres en 2,56 kilos/persona/afio, seguido de jamdn curado y paleta con un
consumo per capita de 2,04 kilos/persona/afio y jamon cocido con 1,17 kilos/persona/afio.

JAMON LOMO
Carnes SALCHICHON FUET/LONG  JAMON PALETA
. Procesadas CURADO+PALE EMBUCHADO  CHORIZOS AT e GG cocipa  FIAMBRES
CONSUMO PER CAPITA TA N+IB

(kgs/persona/afio)

JAMON Y PALETA CURADOS

; NORMAL IBERICOS
CONSUMO PER CAPITA
(kgs/persona/afio)
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5. Distribucion por canales segun tipos de carne

Total carne: % Distribucion por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

-2,2% | 5,8% | 0,3% | -5,6% | -24,9% 9,8%

47,6
23,7
11,2 10.3
] ] s

HIPER SUPER DISCOUNTS T.TRADICIONAL O. CANALES E-COMMERCE

El canal principal para la adquisicidn de carne por parte de los hogares es el supermercado y
autoservicio con el 47,6 % de los kilos totales, presentando un incremento del 5,8% respecto al
afio anterior. Siendo este ultimo junto con el internet los canales con mayor expansion en el
ultimo afo (9,8%), por el contrario, ven reducido su volumen de compra tanto hipermercados
como la tienda tradicional.

Total carne: Precio medio (€/kg) por canales

% Variacién respecto al mismo periodo del afio anterior

2,5% | 2,4% | 2,5% : 3,5% : 3,1% : 4,1% | -1,4%

7,45
6,55 6,85 616 ' 6,78
’ ! I I
N

T, ESPARA HIPER SUPER DISOOUNTS T TRADICIONAL O CANA ES  ECOMMERCE

El precio medio de carne cerrd en 6,55€/kg, con un incremento del 2,5% respecto a 2016. Se
produce un aumento generalizado en el precio medio en todos los canales de compra, excepto
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internet (que reduce 1,4%), siendo el canal de tienda tradicional el de precio menos competitivo
con 7,45€, mostrando un incremento de 3,1% con relacion al afio anterior.

Carne fresca: % Distribucion por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

-2,0% | 4,9% | 3,3% | -6,5%  -24,7% 6,0%

45,4
27,8
10,2 9,0 7,6
I I s 2°

Supermercados

ey T. Descuento T.Tradicional Otros Canales E-commerce
Autoservicios

Hipermercado

El canal favorito para la adquisicién de carne fresca es el supermercado y autoservicio con el
45,4% de los kilos y continua en aumento con una evolucidén positiva de 4,9%. La tienda
tradicional evoluciona de forma desfavorable con una fuerte reduccién de sus compras (6,5%),
quedando con el 27,8% del mercado. Por otro lado, los hipermercados, la tienda tradicional
contintan perdiendo relevancia dentro de la categoria, con una evolucién negativa de 2%y 6,5%
respectivamente.

Carne fresca: Precio medio (€/kg) por canales

% Variacién respecto al mismo periodo del afio anterior

2,9% | 1,6% | 3,7% : 3,7% : 3,3% : 4,4% | 3,2%

T. ESPANA HIPER SUPER DISOCUNTS T TRADICICMNAL. O CANMES ECOMMERCE

un
<

=}
=)}

/A;

El precio medio de carne fresca fue de 5,94 €/kg, con un incremento del 2,9% en relacion 2016.
Este aumento de los precios medios es visible en todos los tipos de canales. Es la tienda
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descuento el canal con el precio medio mas bajo de la categoria, mientras que la tienda
tradicional maneja el precio mas elevado, un 15,9% superior al precio nacional.

Carne fresca de vacuno: % Distribucion por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

-3,2% | 3,1% | 2,3% : -7,5%  -22,6% 11,1% |

36,7 38,0
11,9
6,7 6,8
- [ . 05

Supermercados
Autoservicios

Hipermercado T.Descuento T.Tradicional Otros Canales E-commerce

Tienda tradicional es el canal que mas compras asume con el 38%, sin embargo, su evolucién es
negativa con una reduccion del volumen del 7,5%. Esta posicidon en el mercado es casi igualada
por los supermercados y autoservicios que representan un 36,7% del mercado, tras un
crecimiento de 3,1%. Las tiendas de descuento tienen un crecimiento del 2,3%, mientras que la
compra de carne fresca en los hipermercados decrece 3,2%, este canal representa el 11,9% del
volumen total de carne fresca de vacuno.

Carne fresca de vacuno: Precio medio (€/kg) por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

25% | 25% | 1,8% : 0,6% : 3,6% : 4,5% @ 3,9%

10,20 9,99
9,42 9,32 8,99 9,10 ! N
I ] I \\\
I I W
TESPAfIA  HPERMERCADOS SUPER#AUTOS  DISCOUNTS TIENDA OTROS CANALES  E-COMMERCE

TRADICIONAL

El precio medio de carne de vacuno es de 9,42€/kg, siendo la tienda tradicional el canal que se
sitlla con un precio por encima de la media (10,2€/kg). Por el contrario, la tienda de descuento
destaca como el canal con el precio mas bajo, en concreto 1,60€/kg por debajo de la media
nacional. En 2017 hubo un incremento generalizado del precio de la carne vacuno, que puede
apreciarse en todos los canales, siendo la tienda tradicional e internet los canales con mayor
aumento de precio.
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Carne fresca de pollo: % Distribucion por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior
-0,6% | 5,4% | -4,5% | -7,4%  -29,0% 11,2% |
49,2

HIPERMERCADOS  SUPER+AUTOS DISCOUNTS TIENDA OTROS CANALES E-COMMERCE
TRADICIONAL

En 2017 el canal con mayor proporcion de compras dentro de carne fresca de pollo fue el
supermercado y autoservicio con el 49,2% de las mismas y una variacion positiva (5,4%) respecto
al afio anterior. La tienda tradicional es el principal canal afectado por el crecimiento de los
supermercados, reduciendo su volumen de compra 7,4% respecto a 2016. Las tiendas
descuento y los hipermercados también ven reducida su relevancia dentro de la categoria, con
una evolucién negativa de 4,5% y 0,6% respectivamente.

Carne fresca de pollo: Precio medio (€/kg) por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

3,6% | -0,5% | 4,8% @ 4,1% | 3,4% | 3,3% @ 4,9%

4,38
4,12 4,08 4,05 o
r
. . =

T.ESPATIA HIPERMERCADOS SUPER+AUTOS DISCOUNTS TIENDA OTROS CANALES E-COMMERCE
TRADICIONAL

£
N

w
w

El precio medio de la carne fresca de pollo cerré en 4,12€/kg, con un incremento del 3,6%.
Asimismo, hay un aumento de precio generalizado en todos los canales, excepto en los
hipermercados que cae ligeramente un 0,5%, siendo ademas un canal con un precio medio kilo
por debajo del precio medio del mercado, concretamente 0,04€/kg.

~

El precio medio mas asequible se encuentra en la tienda descuento (3,90€/kg) a pesar del

incremento de 4,1% en comparacion al 2016. Por el contrario, el precio mds alto se localiza
dentro de la tienda tradicional (4,38€/kg, lo que supone un 6,3% mas pagado por kilo que en la

media del mercado).
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Carne fresca de ovino/caprino: % Distribucién por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

7,8% | -2,8% | 18,6% | -6,3% | -24,0%  -18,3%

34,9 39,2

HIPERMERCADOS SUPER+AUTOS DISCOUNTS TIENDA OTROS CANALES  E-COMMERCE
TRADICIONAL

El canal favorito para la compra de carne de ovino/caprino es la tienda tradicional con el 39,2%
de cuota, a pesar de un descenso del 6,3% en su volumen. Por el contrario, la tienda descuento
tiene una cuota del 3,3%, pero experimenta un fuerte incremento del 18,6% de las compras. A
diferencia de la categoria total de carnes, la venta de carne fresca de ovino/caprino se reduce
en comparacioén con el 2016 en el canal e-commerce un -18,3%, pese a tan solo tener una
participacién en el mercado del 0,5%.

Carne fresca de ovino/caprino: Precio medio (€/kg) por canales

% Variacién respecto al mismo periodo del afio anterior

3,8% | 39% | 7,9% : 14,0% : 1,5% | 2,5% @ -5,2% !

11,53 13,40

10,90
10,41 10,28 10!44\
l . 2 \\\
. B
T.ESPAHA HIFERMERCADOS SUPER+AUTOS DISCOUNTS TIENDA OTROS5 CANALES E-COMMERCE

TRADICIONAL

Aumenta el precio medio de este tipo de carne un 3,8%, lo que lleva a cerrar en 10,90€/kg. A
pesar de ser el canal con mayor incremento de precio (14,0%), la tienda descuento es el canal
que ofrece el precio medio del mercado mas competitivo 9,79€/kg un 10,2% por debajo del
precio medio.

Por el contrario, es la tienda tradicional la que tiene el precio medio mas alto (11,53€/kg),
incrementandose un 1,5% durante 2017.
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Carne fresca de cerdo: % Distribucion por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

-3,4% | 53% | 13,2%  -5,5% -17,8% 11,5% |
44,5

27,6

HIPERMERCADOS SUPER+AUTOS DISCOUNTS TIENDA OTROS CANALES E-COMMERCE
TRADICIONAL

Supermercados y autoservicios es el canal principal de compra de carne fresca de cerdo,
asumiendo el 44,5% del volumen total y aumentando un 5,3% de su volumen del afio pasado.
La tienda tradicional es el principal canal afectado por este crecimiento, con un descenso de su
cuota de 5,5%, con una participacion del volumen de carne de cerdo del 27,6% sobre total carne
de cerdo comprado durante 2017.

Por otro lado, la tienda descuento es el canal que experimentd mayor crecimiento durante 2017
(13,2%), alcanzando una cuota de 9% de las ventas del producto.

Carne fresca de cerdo: Precio medio (€/kg) por canales

% Variacién respecto al mismo periodo del afio anterior

30% | 0,7% | 4,1% @ 1,2% | 3,8% : 4,5% @ 5,2%

6,68
5.86 5,59 5,55 523 I 5,89

T.ESPATIA HIPERMERCADOS SUPER+AUTOS DISCOUNTS TIENDA OTROS CANALES E-COMMERCE
TRADICIONAL

un
<

0
N

o

El precio medio de la carne de cerdo incrementa un 3% en comparacion con el 2016, cerrado en
5,86€/kg. Este aumento es extensible a todos los canales de compra, siendo internet el canal de
mayor incremento (5,2%) y los hipermercados el canal con el incremento mas conservador
(0,7%).

Las tiendas de descuento el canal que ofrece el precio mas asequible (10,7% por debajo de la
media nacional). La tienda tradicional, al igual que con las demas variantes de la carne, sigue
ofreciendo el mayor precio, 0,81€/kg superior al precio medio.
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Carne fresca de conejo: % Distribucion por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior
i i { | !
-7,4% : -1,5% ' 12,3% j -5,6% 5 -16,9% : -7,9%

40,9

DISCOUNTS TTRADICIONAL  OTROS CANALES INTERNET

HIPERMERCADOS  SUPER+AUTOS

El canal dindmico es el mds comun para la compra de este tipo de carne, impulsado
principalmente por el supermercado, con una cuota de 40,9% del volumen de compras. Sin
embargo, presenta una evolucién negativa (-1,5%) en relacion al afio anterior.

La tienda descuento es el Unico canal que aumenta su relevancia en el 2017, (+12,3), sin
embargo, continua siendo uno de los canales menos populares para la compra de carne de
conejo, con una cuota de volumen de 7%.

Carne fresca de conejo: Precio medio (€/kg) por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

8,1% | 8,7% . 8,5% | 3,6% : 11,0% ;| 4,6% : 16,0% |

6,33
5,65 5,55 5,57 5,06 I 5,26

T.ESPANA DISCOUNTS  T.TRADICIONAL OTROS INTERNET
HIPERMERCADCS SUPER+AUTOS CANALES

El precio medio de la carne de conejo aumenta de forma generalizada, con un incremento de
8,1% a nivel nacional.

La tienda tradicional es el canal con el precio menos competitivo, 0,68€/kg por encima de la
media nacional. Ademads, es el segundo canal con mayor aumento de precio (11%) en relacion
al afo anterior.

Por el contrario, la tienda descuento es el canal con el precio medio mas bajo (5,06€/kg) y el de
menor incremento (3,6%).
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Carne procesada: % Distribucion por canales
% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

-0,7% | 8,4% | -3,3%  -3,6% | -27,5% 11,3% |

59,7

HIPERMERCADOS SUPER+AUTOS DISCOUNT 5 TIENDA OTROS CANALES E-COMMERCE
TRADICIONAL

El 59,7% de la carne procesada que se adquiere para consumo doméstico en Espafia se compra
en supermercado y autoservicio, con una evolucién positiva de 8,4%. Junto con internet, son los
Unicos canales que presentan crecimiento en comparacion con 2016.

Carne procesada: Precio medio (€/kg) por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

09% | 2,3% | 0,0% | 4,0% | 2,4% @ 4,8% @ -6,1% |

12,36
10,24
8,64 8,82 8.10 9,00
r >
l = \ﬁ
l . W
T.ESPAHA SUPER+AUTOS DISCOUNT S TIENDA OTROS CANALES E-COMMERCE
HIPERMERCADOS TRADICIONAL

El precio medio de la carne procesada varia ligeramente (+0,9%). Los supermercados vy
autoservicios mantienen su precio de 8,10€/kg.

Al igual que en los demas tipos de carne, la tienda descuento es el canal con el precio medio
mas bajo (7,00€/kg), pese a haber incrementado el precio un 4,0% durante el afio 2017. Por el
contrario, la tienda tradicional (12,36€/kg) que se sitiia como el canal con el precio menos
competitivo, 3,72€/kg superior a la media nacional.
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PESCADO

En esta categoria se incluyen los siguientes tipos: pescados frescos, pescados congelados,

mariscos / moluscos / crustaceos, conservas de pescados y de moluscos.

1. Resultados totales

El consumo domeéstico cayd un 3,3% respecto al afio 2016, aunque en términos de valor

aumenta ligeramente (0,9%) como consecuencia del incremento en el precio medio del 4,4%,
situandose en 8,29€/kg. Los hogares destinaron el 13,29% del gasto en alimentacion y bebidas
a la compra de pescado, realizando un gasto per capita de 196,71€ y un consumo de 23,73 kg
por persona y ano, una cantidad un 6,9% menor a la ingerida en 2016.

TOTAL PESCA

Doméstico

VOLUMEN (Miles kg)

% Variacion Vs.

Mismo periodo
del ano anterior

VALOR (Miles €)

CONSUMO X CAPITA (kg)

GASTO X CAPITA (€)

PARTE MERCADO VOLUMEN (%)

PARTE MERCADO VALOR (%)

PRECIO MEDIO (€/kg)

1.082.402,35 -3,3%
8.971.292,58 0,9%
23,73 -6,9%
196,71 -2,8%
3,75 -0,10
13,29 0,05
8,29 4,4%

Evolucion mensual de total gasto y total compras. (Diciembre 2015 - 2017)

TOTAL PESCA
1.300.000 ; 140.000
1
1.200.000 | 130.000
1
.
1.100.000 i 120.000
1.000.000 110.000
100.000
900.000 /’ \ a o [l f\
> I \ 90.000
800.000 N ™\ i D e VI -
/"\ o} puv / '\ \-//N 80.000
1
700.000 i~ |l i P N e
Poug “I\ / ! _/ g \-/ 70.000
600.000 e !
: : 60.000
.
500.000 i 0,000
1
400.000 i 40.000
DICIEMBRE MARZO 16 JUNIO 16 SEPTIEMERE DICIEMBRE MARZO 17 JUNIO 17 SEPFTIEMBRE DICIEMBRE
15 16 16 17 17

el \/ALOR (Miles euros)

el \/OLUMEMN (Miles kg)

Como se puede observar, diciembre es un mes clave en el consumo de la categoria, moviendo

facturaciones que incluso son un 50% superiores al resto de meses.
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Evoluciéon mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg). (Diciembre 2015-

2017)
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El consumo doméstico de pescado se reduce progresivamente en los ultimos 8 afios. Salvo el
consumo de conservas, los demas ven reducida su compra de forma gradual en el largo plazo,
especialmente en el caso de pescados frescos y mariscos

10 L g lectura del eje de la izquierda se corresponde con los siguientes tipos: pescados frescos, conservas de
pescado/molusco, pescados congelados, marisco/molusco/crustdceo.
La lectura del eje de la derecha se corresponde con el total pesca.
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2. Importancia de los tipos de pescado

%o Valor (€) % Volumen (kg)

41,5

44,4
10,9 9,3 10,5
% Variacion sobre el mismo periodo
del afio anterior
PESCADOS FRESCOS Ao 2017 ve afio 2016
PESCADOS CONGELADOS -1,1% -5,1%
EMARISCO/MOLUSC CONG 0,8% -5,1%
mMARISCO/MOLUSC FRES 5'3(1{0 2'7050
= MARISCO/MOLUSC COCI -2,8% -5,9%
5 CONS.PESCAD O/MOLUSCO 0,4% "2,9%
' / 5,7% 1,7%
El consumo de pescado fresco representa el 44,4% del volumen de pescado consumido, siendo
el tipo principal en 2017. El segundo tipo mdas comprado corresponde a las conservas de
pescados y moluscos con el 18,6% de participacién en el segmento, con un peso en facturacién
del 21,8%, mientras que mariscos frescos y congelados asumen el 14,8 % y 9,2% del volumen,
respectivamente.
3. Consumo per cdapita de los tipos de pescado
El consumo medio realizado por persona y afio de esta categoria a cierre de 2017 fue de 23,73
kilos, esto supone un 6,9% menos que lo ingerido en el afio 2016. El consumo per cdpita de
pescado fresco es el mayor de la categoria, con una cantidad media por persona y afo de
10,54 kilogramos, le siguen las conservas de pescados y moluscos con una cantidad de 4,42
kilogramos por persona y afio, una cantidad un 2,1% menor que lo ingerido en el afio 2016.
TOTAL PESCA PESCADOS PESCADOS MARISCO/MOLUSC MARISCO/MOLUSC MARISCO/MOLUSC CONS.PESCADO/MO
CONSUMO FRESCOS CONGELADOS CONG FRES cocI LUSco
PER
CAPITA
(kg/pgrson
a/afio) 23,73 10,54 2,50 2,18 3,52 0,57 4,42
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4. Principales resultados por tipos de pescados: pescados frescos, pescados
congelados, mariscos/moluscos/crustaceos, conservas de pescado y molusco

4.1. Pescado fresco:

En esta categoria se incluyen los siguientes tipos: merluza/pescadilla fresca, sardina/boquerén,
atun y bonito, trucha fresca, lenguado fresco, bacalao fresco, caballa fresca, salmén fresco,
lubina, dorada, rodaballo, rape, otros pescados frescos.

Es la categoria que mayor presencia tuvo en los hogares en 2017 con un 44,4% de la cuota en
volumen sobre el total pescado, sin embargo su consumo se redujo un 5,1%. En valor, el pescado
fresco también decrecid, aunque de forma mas moderada (-1,1%), como consecuencia del
impacto del incremento del precio medio (+4,2%) que cerrd en 7,75€/kg.

Los hogares destinaron el 5,52% del presupuesto para alimentacion y bebidas a la compra de
pescado fresco, lo que implica un gasto per capita de 81,66€, 4,8% menor a lo invertido durante
el afio anterior.

El consumo per capita de pescado fresco fue de 10,54 kilos, significativamente inferior al
consumo del 2016 (-8,6%).

El 31,5% del volumen de pescado fresco corresponde a hogares formados por retirados. Le
siguen los hogares formados por parejas adultas sin hijos, con el 15,7% del volumen. Por tanto,
el perfil de hogar consumidor de pescado fresco se corresponde con hogares adultos.

Pescado congelado:

En esta categoria se incluyen los siguientes tipos: merluza/pescadilla congelada, lenguado
congelado, bacalao congelado, salmén congelado, otros pescados congelados.

Durante el afio 2017 decrece de forma significativa un 5,1% el consumo de pescados congelados.
Por el contrario, el gasto realizado por los hogares también aumenta un 0,8% debido al
incremento de precio (+6,2%), cerrando en 7,30€/kg. Desciende su consumo per capita en
comparacién con 2016 un 8,6%, situandose en los 2,50 kilos por persona y afio.

Al igual que con el pescado fresco, el mayor consumo relativo ocurre en hogares adultos.
Especialmente en hogares formados por retirados, que mueven el 22,3% del volumen de la
categoria. Por el contrario, el menor consumo ocurre tiene lugar en los hogares de jévenes
independientes responsables del 2,5% del volumen.

A nivel regional, son Extremadura y Canarias, asi como la Comunidad Valenciana las
comunidades auténomas con mayor consumo. Por el contrario, Asturias, Comunidad de Madrid
y Navarra se sitian como las menos propensas al consumo de pescado congelado.
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4.2. Mariscos/moluscos/crustaceos:

Esta categoria engloba almeja/berberecho, mejillén, calamar/pulpo, gamba/langostino, otros
mariscos/moluscos/crustaceos.

El consumo doméstico de mariscos/moluscos/crustaceos también se reduce en los hogares
durante el afio 2017 en un 2,8%, mientras el valor crece un 0,6%. El precio medio cerré el aio
en 8,60€/kg, lo cual implica un incremento del 3,5% en comparacién con el afio anterior.

El consumo per cdpita es de 6,28 kilos por persona y afio, 6,5% menor al consumo por persona
del 2016.

El 50,8% del volumen se consume en hogares de retirados, parejas adultas sin hijos y adultos
independientes. El consumo de estos productos aumenta segin aumenta la clase
socioecondmica.

Galicia, Principado de Asturias asi como Catalufia y Castilla y Ledn, son las comunidades
auténomas de mayor consumo relativo, mientras que ambos archipiélagos y Extremadura son
las que menos consumen comparativamente.

4.3. Conservas de pescados/moluscos:

La categoria conservas de pescados/moluscos incluye los siguientes tipos: sardina, atun,
chicharro/caballa, mejilléon, berberecho, almeja, calamar, pulpo, anchoa, salmén ahumado,
trucha ahumada, otros ahumados, otras conservas de pescados/moluscos.

A diferencia de la categoria anterior, la compra de conservas de pescados y moluscos se
incrementa un 1,7%. El valor crece en mayor proporcién (5,7%) apoyado en un aumento de
precio de un 3,8% en comparacién con el 2016, cerrando en un precio medio de 9,70€/kg.

Disminuye el consumo per capita de conservas un 2,1%, con una cantidad media ingerida por
personay afio de 4,42 kilogramos.

El 22,5% del volumen de conservas de pescado y moluscos lo realizan los hogares formados por
retirados, seguidos de las parejas con hijos medianos que asumen el 17,3%. Son los hogares con
sin nifios los hogares consumidores intensivos de la categoria con un consumo per capita de 5,28
kilogramos/persona/afio durante 2017.

Region de Murcia, Islas Canarias y Principado de Asturias son las comunidades auténomas mas
intensas en el consumo de conservas de pescado y moluscos, mientras que Islas Baleares,
Cantabria, Comunidad Foral de Navarra, son las que menos consumen.
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5. Distribucion por canales segtin tipos de pescados
Total pescado: % Distribucién por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

-3,5% | -0,8% @ -3,1% | -7,4% | -6,5% | 17,5%

50,6

DISCOUNTS T.TRADICIONAL O. CANALES E-COMMERCE

El 50,6% de los kilos de pescado que se compran para consumo doméstico se adquieren en el
supermercado, teniendo una variacidon negativa de un 0,8%. La Unica evolucidon favorable
corresponde a e-commerce, con un incremento del 17,5% a pesar de que su participacién aun
es reducida (0,7% del volumen).

La tienda tradicional es un canal con un peso muy significativo en la categoria, asumiendo el
25,0% del total, pero con un retroceso en volumen del 7,4% durante el afio 2017.

Total pescado: Precio medio (€/kg) por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

4,4% | 4,8% | 47% | 57% : 3,9% : 3,9% | 4,5%

8,84 8,93
0
8,29 \
W
T.ESPANA DISCOUNTS T.TRADICIONAL OTROS INTERNET

HIFERMERCADOS SUPER+AUTOS CANALES

Existe un incremento generalizado de precios durante el afio 2017 propiciado por todos los
canales de compra, especialmente visible en las tiendas descuento con un incremento de 5,7%,
pese a esto el precio medio en este canal aun se sitla por debajo del precio medio nacional

8,18€/kg.
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Pescados frescos: % Distribucion por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

-1,8% | -3,7% | -11,6% | -7,9% | 2,3% | -2,0%

48,9

HIFERMERCADOS SUPER<+AUTOS DISCOUNTS TIEMDA OTROS CAMALES E-COMMERCE
TRADICIONAL

Supermercado y autoservicio junto a tienda tradicional son los canales con mayor proporcién de
compras de pescado fresco en el afio 2017. La variacidn es negativa para todo el canal dinamico
(hipermercados, supermercados y autoservicios y tienda descuento), con la mayor contraccion
(11,6%) en las tiendas descuento.

Pescados frescos: Precio medio (€/kg) por canales

% Variacién respecto al mismo periodo del afio anterior

42% | 3,0% | 54% | 98% | 2,8% | 2,6% | 4,3%

8,32
7,75 7,75 7,71
7,57
I . I

T.ESFANA HIFERMERCADOS SUPER+AUTCS DISCOUNTS TIEMDA OTRCS CANALES E-CCMMERCE
TRADICIONAL

7 N
-
7

Hay un incremento de precio generalizado en todos los canales, siendo la tienda descuento
donde ocurre el aumento mas marcado. Sin embargo, es la tienda tradicional la que ofrece el
precio menos competitivo con 8,32€/kg, pese a haber encarecido su precio por debajo del
encarecimiento en términos generales de la categoria (+2,8%).

El supermercado y autoservicio es el canal que ofrece el menor precio en el mercado, 4,9% por
debajo de la media nacional.
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Pescados congelados: % Distribucion por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior
-17,4% | 0,3% | -11,3% | -5,6% | -16,7% | 39,3% |
54,3

HPERMERCADOS = SUPER+AUTOS DISCOUNTS TENDA OTROS CANALES E-COMMERCE
TRADICIONAL

Supermercados es el canal con mayor peso dentro de las compras de pescado congelado,
abarcando un 54,3% del volumen total y manteniéndolo estable. Salvo internet, el resto de
establecimientos sufren importantes descensos, sobre todo los hipermercados (-17,4% de
evolucién en volumen) y tiendas descuento (-11,3%).

Pescados congelados: Precio medio (€/kg) por canales

% Variacién respecto al mismo periodo del afio anterior

62% | 95% | 58% | 9,6% | 49% | 9,4% | 11,9%

8,34
8,04 ’

7.30 . 7,50 7,92
I 6’?1 I I I

T.ESFANA SUFPER+AUTOS DISCOUNTS TIENDA OTROS CANALES  E-COMMERCE
HIFERMERCADOS TRADICIONAL

? [=a]

El precio medio crece un 6,2% respecto a 2016, siendo este aumento generalizado en
practicamente todos los canales, destacando internet e hipermercados con un alza del 11,9% y
9,5% respectivamente.

Aligual que en pescado fresco, dentro de congelado son los supermercados el canal con el precio
mas asequible, incluso por debajo de las tiendas de descuento (6,71€/kg para supermercados y
7,50€/kg tiendas descuento).
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Mariscos / moluscos / crustaceos: % Distribucion por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior
-3,7% | -0,2% | 5,2% | -7,7% | -11,9% | 38,2% '
50,8

HPERMERCADOS  SUPER+AUTOS DISCOUNTS TEENDA OTROS CANALES E-COMMERCE
TRADICIONAL

Supermercados es el principal canal para la compra de mariscos, moluscos y crustaceos,
alcanzando el 50,8% del volumen. Adicionalmente, su cuota se mantiene estable en
comparacion con 2016.

Las tiendas descuento y las compras por internet son los Unicos canales que tienen una
evolucidn positiva en el 2017, creciendo 5,2% y 38,2%. Sin embargo, de forma combinada,
apenas cubren el 8,2% de las compras.

Mariscos / moluscos / crustaceos: Precio medio (€/kg) por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

35% | 54% | 2,7% | 1,6% | 54% | 6,2% | 2,4%
9,95 9.19
8,60 8,92 8,62 ' 8,75
I ?J? I \m
TESPARNA SUPER+AUTOS DISCOUNTS TIEND A OTROS CANALES E-COMMERCE
HIFERMERCADOS TRADICIOMAL

En 2017 hay un incremento de precio de los mariscos, crustdceos y moluscos, siendo los
hipermercados y tienda tradicional, los canales con el mayor incremento (5,4%
respectivamente).

Supermercados se posiciona como el canal mas asequible para comprar la categoria, con un
precio de 7,77€/kg, el Unico canal que se sitla por debajo de la media nacional, con una
diferencia de 0,83€/kg.
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Conservas de pescados y moluscos: % Distribucién por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

-1,7% | 4,6% | 0,4% | 0,6% | -6,1% | 16,1%
52,2

HPERMERCADOS  SUPER+AUTOS DISCOUNTS TEENDA OTROS CANALES E-COMMERCE
TRADICIONAL

Al igual que los pescados y moluscos frescos, los supermercados son el canal de preferencia por
el consumidor, representando un 52,2% del volumen y presentando una evolucidn positiva
respecto a al 2016 del 4,6%. El supermercado estd seguido de las tiendas descuento, con un
19,7% de cuota y se mantiene estable en comparacidn con el afio previo.

Conservas de pescados y moluscos: Precio medio (€/kg) por canales

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior

3,8% | 49% | 41% | 4,0% | 1,7% | 1,7% | 2,9%

12,41
10,47
9,70 r 9,61 10,34 10,35“:
I ) <
T.ESFANA SUPER+AUTOS DISCOUNTS TIENDA OTROS CANALES E-COMMERCE
HIPERMERCADOS TRADICIONAL

El precio de las conservas de pescado y moluscos crece un 3,8% respecto al afio anterior,
propiciado sobre todo por el incremento en el canal dinamico (hipermercado, supermercados y
autoservicios y tienda descuento).

Las tiendas de descuento se posicionan como el canal mas asequible, con un precio medio de
8,41€/kg, el cual se sitla 1,29€/kg por debajo del precio medio.
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FRUTAS FRESCAS

En esta categoria se incluyen los siguientes tipos: naranjas, mandarinas, limones, pldtanos,
manzanas, peras, melocotones, nectarinas, albaricoques, fresas/fresones, melones,
sandias, ciruelas, cerezas, uvas, kiwis, aguacates, pifias, otras frutas frescas.

1. Resultados totales de la categoria

En 2017 se redujo el volumen de compra de frutas frescas para el hogar un 3,5%, la reduccién
en valor fue en menor medida (-0,9%), debido al aumento del precio medio del 2,7%, situdndose
en 1,46 €/kg.

Los hogares destinan a la compra de fruta fresca un 9,10% de su presupuesto para la compra de
alimentacién y bebidas para el hogar. El gasto medio por persona y afio es de 134,64 € (-4,6%
respecto a 2016), mientras que el consumo per capita se sitla en 92,45 kilos por personay afo,
con una reduccion importante de 7,1%.

Los hogares formados por retirados son responsables de un 30,4% del volumen de frutas frescas.
Las parejas adultas sin hijos son responsables del 14,3% del volumen, le siguen parejas con hijos
de edad media y parejas con hijos mayores, con una proporcion del 13,5% y 12,5%,
respectivamente.

Durante el aifio 2017, desciende el consumo per capita en todas las tipologias de hogar, excepto
en los formados por hogares monoparentales con un leve aumento del 1,3%, aun asi estos
hogares tienen un consumo per capita por debajo de la media nacional situdndose en 69,3
kilogramos/persona/afio.

Castilla y Ledn, Pais Vasco, Navarra y Galicia son las comunidades auténomas con un perfil mas
intensivo en el consumo de frutas. Por el contrario, La Rioja, Comunidad Valenciana y el
archipiélago Balear destacan entre las que menos fruta consumen.
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VOLUMEN (Miles kg)

VALOR (Miles €)

CONSUMO X CAPITA (kg)
GASTO X CAPITA (€)

PARTE MERCADO VOLUMEN (%)
PARTE MERCADO VALOR (%)
PRECIO MEDIO (€/kg.)

VOLUMEN (Miles kg)

VALOR (Miles €)

CONSUMO X CAPITA (kg)
GASTO X CAPITA (€)

PARTE MERCADO VOLUMEN (%)
PARTE MERCADO VALOR (%)
PRECIO MEDIO (€/kg.)

VOLUMEN (Miles kg)

VALOR (Miles €)

CONSUMO X CAPITA (kg)
GASTO X CAPITA (€)

PARTE MERCADO VOLUMEN (%)
PARTE MERCADO VALOR (%)
PRECIO MEDIO (€/kg.)

VOLUMEN (Miles kg)

VALOR (Miles €)

CONSUMO X CAPITA (kg)
GASTO X CAPITA (€)

PARTE MERCADO VOLUMEN (%)
PARTE MERCADO VALOR (%)
PRECIO MEDIO (€/kg.)

TOTAL FRUTA

% Variacion Vs

% Variacion Vs

% Variacion Vs

FRESCA Mismo periodo ALBARICOQUE Mismo periodo MANZANAS Mismo periodo
afio anterior afio anterior afio anterior
4.216.654,45 -3,5% 41.729,19 -1,6% 448.881,19 -5,9%
6.140.582,90 -0,9% 77.443,09 -13,6% 619.836,88 -3,2%
92,45 7,1% 0,91 -5,3% 9,84 -9,4%
134,64 -4,6% 1,70 -16,9% 13,59 -6,9%
14,60 -0,43 0,14 0,00 1,55 -0,09
9,10 0,13 0,11 -0,02 0,92 -0,04
1,46 2,7% 1,86 -12,2% 1,38 2,8%

MELOCOTON

% Variacion Vs
Mismo periodo
afio anterior

CEREZAS

% Variacion Vs
Mismo periodo
afio anterior

% Variacion Vs
Mismo periodo
afo anterior

158.253,17 -5,1% 57.970,22 19,4% 231.673,93 -3,0%
247.038,61 -9,4% 180.222,01 4,4% 347.527,76 1,2%
3,47 -8,7% 1,27 14,9% 5,08 -6,6%
5,42 -12,8% 3,95 0,4% 7,62 -2,6%
0,55 -0,03 0,20 0,03 0,80 -0,02
0,37 -0,04 0,27 0,01 0,51 0,00
1,56 -4,5% 3,11 -12,6% 1,50 4,3%

CIRUELAS

% Variacion Vs

Mismo periodo
afio anterior

MANDARINAS

% Variacion Vs
Mismo periodo
afio anterior

NARANJAS

% Variacion Vs
Mismo periodo
afio anterior

57.247,20 4,8% 256.492,71 -6,7% 812.760,26 -5,5%
103.797,76 3,8% 360.882,40 0,6% 799.207,30 -3,9%
1,26 0,9% 5,62 -10,2% 17,82 -9,0%
2,28 -0,1% 7,91 -3,1% 17,52 -7,5%
0,20 0,01 0,89 -0,06 2,81 0,14
0,15 0,00 0,53 0,00 1,18 -0,06
1,81 -1,0% 1,41 7,9% 0,98 1,6%

PLATANOS

% Variacion Vs

Mismo periodo
afio anterior

% Variacion Vs
Mismo periodo
afio anterior

SANDIA

% Variacién Vs
Mismo periodo
afio anterior

527.705,77 -1,1% 328.084,24 -11,4% 383.166,52 0,7%
789.045,95 3,0% 327.594,31 -10,3% 285.325,48 -4,7%
11,57 -4,8% 7,19 -14,7% 8,40 -3,1%
17,30 -0,9% 7,18 -13,6% 6,26 -8,2%

1,83 -0,01 1,14 -0,14 1,33 0,02

1,17 0,03 0,49 -0,06 0,42 -0,02

1,50 4,1% 1,00 1,3% 0,74 -5,3%
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Evolucion mensual de total gasto y total compras. (Diciembre 2015- 2017)

TOTAL FRUTA FRESCA
500.000

450.000
400.000
350.000
300.000
250.000
200.000
150.000
100.000

50.000

] o o o & P o o G
ég:s @g\ Q‘-:’N Q’]’o\, #Wx ?-LON &ox \}Ox ,\O'\
{5" & @Q‘S’ o 7 F gy &9
e ¢ v
< &

a0
oY 5

I
< P
&

—e— VOLUMEN (Miles kg) —=— VALOR (Miles €)

Evolucion mensual de total compras (millones kg) y precio medio (€/kg). (Diciembre 2016-

A A
- £ % ~ s
) e \>0 o] L
& S & § 9 & Q",é*' C@Q
o

-e°$

A
@'\
e"

&

500 1.8

450 16

400 1.4

350 12
300

1.0
250

0.8
200

150 0.6

100 o4

50 02

] 0,0

DICIE SEPTI |OCTU NOVIE|DICIE SEPTI [OCTU [NOVIE|DICIE
EMNER IABRIL [MAYO JUNIO[IULIO | AGOS ENER |FEBRE|MARZ [ABRIL|MAYO JUNIO[JULIO |AGOS
MERE EMBR | BRE |MBRE |[MBRE EMBR| BRE |MBRE MERE
is 016 RO 16(0 16 16 16 16 16 [TO16 E 16 16 16 16 017 |RO17| 017 i7 7 17 17 [TO17 Ei7 17 17 17
‘—.— VOLUMEN (Miles kg) 336 336 337 341 361 365 | 401 | 432 397 381 365 335 319 | 327 306 353 316 | 352 | 413 | 429 | 383 377 342 318 | 300
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Evolucion anual de total compras (millones kg). (Desde afo 2008 hasta aiio 2017)
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700.000
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300.000

200.000
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Valor (Miles de €)

—
200 - \—o——o\.\.\
—
100 - N — _
. = = . 2 —— — ———— —%
0
Afio 2008 Afio 2009 Afio 2010 Aiio 2011 Aifio 2012 Aiio 2013 Afio 2014 Afio 2015 Afio 2016 Afio 2017
—e— MANZANAS 568 566 557 548 534 495 499 503 477 449
—+—PERAS 328 334 328 321 308 264 279 245 239 232
—s— MELOCOTONES 228 228 220 202 204 188 179 166 167 158
—e— ALBARICOQUES 39 44 38 37 a2 a5 10 10 22 22
—&— CEREZAS 51 76 60 72 60 71 77 53 a9 58
—e— CIRUELAS 79 92 82 80 81 65 77 63 55 57
—=—PLATANOS 494 474 515 506 525 535 514 504 533 528
—i—MELON 379 390 393 401 a2z 410 388 349 370 328
—%— SANDIA 326 335 365 349 401 401 379 386 381 383
—s— NARANJAS 936 990 943 916 922 946 917 916 860 813

11 En la grafica no estén representados todos los tipos existentes en la categoria.

126

1050

850

650

450

250

50

- -150



Informe del consumo de alimentacion en Espaina 2017

En términos de volumen de mercado, el afio 2017 supone un minimo para frutas frescas en los
ultimos 8 afios, siendo el melén y las mandarinas los tipos de fruta que mas influyen en este
descenso generalizado del consumo de la categoria.

2. Importancia de los tipos de frutas frescas 2

% Valor (€) % Volumen (kg)
13,0 18,9 19,3
27,7
>:9 /4
12,8 91
7,8
10,1 2
'i%,g 55 10,6
4,9 1,3 4,0 5,7 .
Valor Volumen
NARANIAS -3,9% -5,5% % Variacion sobre mismo periodo del
_ afio anterior

MANDARINAS 0,6% 6,7% (100% sobre total Fruta Fresca)
mPLATANOS 3,0% -1,1%
B MANZANAS -3,2% -5,9%
®PERAS 1,2% -3,0%
= MELOCOTONES -9,4% -5,1%
® ALBARICOQUES -13,6% -1,6%
B FRESAS/FRESON -2,9% -9,9%

MELON -10,3% -11,4% Afo 2017 vs aio 2016
SANDIA -4,7% 0,7%
u CIRUELAS 3,8% 4,8%

CEREZAS 4,4% 19,4%

RESTO 3,5% 0,4%

Naranjas, platanos y manzanas siguen siendo los tres tipos de fruta que mas volumen mueven,
y aunqgue sufren un ligero descenso, siguen representando el 19,3%, 12,5% y 10,6%,
respectivamente. En el Ultimo afio destaca el crecimiento tanto en volumen como en valor de
las cerezas y ciruelas. Por el contrario, meldn, fresas y mandarinas, entre otros, sufren una
disminucién de la demanda.

3. Consumo per cdpita de los tipos de frutas frescas: total frutas frescas, naranjas,
mandarinas, platanos, manzanas, melones, sandias, melocotones, peras, resto
frutas

El consumo per capita de fruta fresca en 2017 fue de 92,45 kilogramos por persona y afo, con
un acusado descenso del 7,1% con relacion al afio 2016. Las naranjas son las frutas frescas mas

La lectura del eje de la izquierda se corresponde con los siguientes tipos: naranjas, manzanas, meldn,
mandarinas, peras, sandia, pldtanos, melocotones.
La lectura del eje de la derecha se corresponde con el Total frutas frescas.

12 En resto se incluyen los siguientes tipos: limones, nectarinas, uvas, kiwis, aguacates, pifias, otras frutas
frescas.
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consumidas (17,82 kg por persona y afio) con una evolucién negativa del 9,0%. Mandarinas se
sitla en una ingesta media por personay afio de 5,62 kg y una variacidon negativa del 10,2%.

El consumo per cdpita de platano se sitta en 11,57 kg lo que implica una reduccidon del 4,8% en
comparacién con el afio 2016. Las manzanas tienen una ingesta media de 9,84 kg por personay
afio, reduciéndose un 9,4% respecto a 2016.

T.FRUTAS FRESCAS MELOCOTONES ALBARICOQUES

TAM DICIEMBRE | TAM DICIEMBRE TAM DICIEMBRE | TAM DICIEMBRE TAM DICIEMBRE | TAM DICIEMBRE TAM DICIEMBRE | TAM DICIEMBRE
2016 2017 2016 2017 2016 2017 2016 2017

99,54 92,45 3,80 3,47 0,97 0,91 1,24 1,26

NARANJAS PLATANOS m MANDARINAS

CONSUMO PER
CAPITA TAM DICIEMBRE | TAM DICIEMBRE TAM DICIEMBRE | TAM DICIEMBRE TAM DICIEMBRE | TAM DICIEMBRE TAM DICIEMBRE | TAM DICIEMBRE
2016 2017 2016 2017 2016 2017 2016 2017

(Kg/persona/aiio)
19,59 17,82 12,15 11,57 10,86 9,84 6,26 5,62

MELON

TAM DICIEMBRE | TAM DICIEMBRE TAM DICIEMBRE | TAM DICIEMBRE TAM DICIEMBRE | TAM DICIEMBRE TAM DICIEMBRE | TAM DICIEMBRE
2016 2017 2016 2017 2016 2017 2016 2017

1,11 1,27 8,67 8,40 8,44 7,19 5,44 5,08

4. Principales resultados por tipos de frutas frescas

4.1. Naranjas:

El consumo doméstico de naranjas durante el afio 2017 cae un 5,5%. En valor, éste también
retrocede un 3,9%, si bien es mas contenido que la caida en volumen como consecuencia directa
de un incremento del precio medio del 1,6%, que cierra en el afio en 0,98 €/kg.

El consumo per capita es de 17,82 kg por persona y afio. El gasto per cdpita se reduce de forma
sustanciosa un 7,5% siendo la cantidad invertida por personay afio de 17,52 € (el equivalente a
1,43 € menos gastados por persona en comparacion con el afio anterior).

En cuanto al consumo per cdpita, son los hogares de retirados quienes mayor consumo realizan
por persona y afio, con una cantidad media aproximada de 37,14 kg, aunque disminuyendo en
2017 un 6,4%. Son ellos mismos quienes en términos de volumen mueven el 32,3% del volumen
de naranjas.

A nivel regional, Castilla y Ledn, Cantabria y Pais Vasco son las CCAA con un consumo mas
intensivo de naranjas. En el otro extremo se sitdan la Comunidad Valenciana y las Islas Baleares
y Andalucia.

4.2. Platanos:

Se reduce la demanda de platanos un 1,1%. En valor, la categoria aumenta notablemente un
3,0%, como consecuencia del encarecimiento del precio medio, que cierra el afio con una
variacién positiva de 4,1% situandose en 1,5 €/kg. El consumo per capita es de 11,57
kilos/persona/afio, es decir, un 4,8% menos que en el afio 2016.
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Los hogares formados por re