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Objetivos
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Agentes Entrevistados

e Se entrevista a los principales participantes en el proceso de la comercializacién agroalimentaria: Productores, Industria,

Mayoristas, Distribuidores y Consumidores. Se realizan entrevistas telefénicas mediante el sistema CATI (Computer Assisted

Telephone Interviewing) a una muestra aleatoria de cada uno de los agentes de la cadena.

Estructura general del sistema agroalimentario espafiol

BB DISTRIBUIDORES

-

INDUSTRIA \

MAYORISTAS

e En el presente informe se muestran |los resultados de los consumidores.

CONSUMIDORES

Territorio
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Ficha Técnica

CONSUMIDORES

¢ La muestra se distribuye proporcionalmente teniendo en cuenta la poblacién existente en cada habitat y Comunidad Auténoma.

DeOa De 10.001 50.001 a Mis de

PROVINCIA 10.000 a 50.000 100.000 100.000 AL COMUNIDAD DeOa De 10.001 50.001 a M4s de
ANDALUCIA ALMERIA 5 5 6 6 22 AUTONOMA PROVINCIA 10.000 a 50.000 100.000 100.000 TOTAL
CADIZ 3 9 13 14 39 CASTILLA LA MANCALBACETE 4 3 0 6 13
CORDOBA 7 8 0 11 26 CIUDAD REAL 6 8 2 0 16
GRANADA 9 11 2 7 29 CUENCA 4 0 2 0 6
HUELVA 5 7 0 5 17 GUADALAJARA 3 2 3 0 8
JAEN 7 8 2 4 21 TOLEDO 12 5 5 0 22
MALAGA 6 10 14 23 53 Total 29 18 12 6 65
SEVILLA 9 23 4 26 62 CATALURNA BARCELONA 20 44 27 89 180
Toal 51 8 41 96 269 TARRAGONA 9 9 0 8 26
ARAGON HUESCA 3 2 2 0 7 LLEIDA 8 2 0 4 14
ZARAGOZA 7 3 0 21 31 GIRONA 9 12 0 3 24
TERUEL 3 2 0 0 5 Total 46 67 27 104 244
Total 18 7 2 21 43 EXTREMADURA  CACERES 7 2 3 0 12
ASTURIAS ASTURIAS 5 8 4 16 33 BADAJOZ 10 5 2 5 22
Total 5 & 4 16 33 Total 17 7 5 5 34
BALLEAR ILLES BALLEAR ILLES 5 18 0 13 36 GALICIA CORUNA 10 13 5 8 36
Total 5 18 0 138 36 weo 5 2 3 0 10
C DE NAVARRA  NAVARRA 9 6 0 6 21 OURENSE 5 2 0 3 10
Total 8% & 0 6 21 PONTEVEDRA 5 13 2 10 30

CVALENCIANA  ALICANTE 8 20 13 18 59 Tota 25 3 10 21 8
CASTELLO 4 7 2 6 19 LA RIOJA LA RIOJA 3 2 0 5 10
VALENCIA 15 32 9 25 81 Tota 3 2 o 5 10
Tow 27 59 24 49 159 MADRID  weow0 11 20 28 152 211
CANARIAS LAS PALMAS 2 12 6 15 35 Tota 11 20 28 152 211
STA CRUZ TENE 5 14 2 12 33 MURCIA MURCIA 2 19 5 21 47
Totad 7 26 & 21 68 Toal 2 18 5 21 41
CANTABRIA CANTABRIA 6 5 2 6 19 PAIS VASCO ALAVA 2 1 0 8 11
Tl & 5 2 6 18 GUIPUZCOA 5 10 2 6 23
CASTILLA Y LEON AVILA 3 0 2 0 5 VIZCAYA 7 13 3 14 37
8URGOS 4 2 0 5 11 Tow 14 24 5 28 71
LEON 7 2 2 4 15 CEUTAY MELILLA CEUTA 0 0 3 0 3
PALENCIA 3 0 2 0 5 MELILLA 0 0 3 0 3
SALAMANCA 5 1 0 5 1 Tota o0 0 6 0 6
SEGOVIA 3 0 2 0 5
SORIA 2 1 0 0 3
VALLADOLID 5 2 0 10 17
ZAMORA 3 1 2 0 6
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Ficha Técnica

¢ La persona entrevistada ha sido seleccionada por su condicidon de Responsable de la compra en el hogar.

e El margen de error maximo para resultados globales es de £ 2,6%, en las condiciones estadisticas de maxima indeterminacion p=g=50 y un nivel de

confianza del 95,5%.

e Las entrevistas se realizan por entrevistadores especializados en la técnica de entrevista telefénica asistida por ordenador (CATI — Computer Assisted

Telephone Interviewing).
* Eltrabajo de campo se realizé entre los 3 y 30 de noviembre de 2021.

e Larevisidn, depuracion, supervision y tabulacién de los cuestionarios se efectud entre los dias 4 y 30 de noviembre de 2021.
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Conclusiones
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. Desde 2003 se realiza un estudio monografico sobre los Hdbitos de Compra de Alimentacion de los espafioles. Comparando con los datos de los ultimos afios

tenemos que:

Al igual que en los ultimos 6 afios, la proximidad se mantiene como factor principal de compra. La variedad de productos ocupa el segundo lugar y la calidad

de productos recupera el tercer puesto que habia perdido en los Ultimos 2 afnos.

El porcentaje de poblacién que ha comprado alguna vez productos de alimentacion a través de internet (36,4%) aumenta notablemente (9,2 puntos) respecto
a los resultados del 42 trimestre 2020 y 26 puntos desde que se comenzd a realizar esta pregunta en 2013. Por edad, los entrevistados mas jévenes, con
edades comprendidas entre 25 y 39 afios, son los que mas lo utilizan. El porcentaje disminuye a medida que aumenta la edad. Por habitat, el mayor porcentaje
lo encontramos en las poblaciones de menos de 10.000 habitantes. Entre los que han realizado compra a través de internet, la inmensa mayoria (84,6%) ha

realizado compras de alimentacidn a través de internet en los Ultimos 12 meses vy, entre estos, algo mas de 5 de cada 10 incluye productos frescos.

Algo mas de la mitad de los entrevistados se muestran fieles a las marcas, el 50,2% manifiesta comprar siempre las mismas. Este porcentaje ha ido

decreciendo notablemente en los ultimos afios (73,1% en 2011).

Se mantiene el peso de las marcas de distribuidor en la cesta de la compra. El 55,1% manifiesta adquirir muchos/bastantes productos de la marca propia del

establecimiento, mismo porcentaje que en 2020, siendo este dato el mas elevado desde que se realiza esta pregunta.

Cuando no encuentran la marca de fabricante de un producto, el 33,4% compra la de distribuidor (porcentaje que disminuye 8,4 puntos respecto a 2020), el

34,9% compra otra marca de fabricante, un 21,2% la busca en otro establecimiento y un 10,5% no compra el producto.

El consumidor no penaliza la disminucion de marcas lideres en los establecimientos de compra de alimentos. En el ultimo afio, el 67,1% de los entrevistados
(56,9% en 2020) manifiesta haber observado una mayor presencia de marcas de distribuidor en los establecimientos de alimentacion y bebidas y un 70,5% ha
observado que en muchos establecimientos, al aumentar la presencia de marcas de distribuidor, se han eliminado marcas de fabricante, cambio que resulta

positivo para el 57,0% de los que han notado este hecho y negativo para un 14,4%. Al resto les es indiferente.
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. El porcentaje de consumidores que elaboran lista antes de comprar (62,2%) se mantiene respecto a 2020 (61,7%). Las mujeres y los entrevistados mayores

de 55 afios son los que mayor costumbre tienen de realizar listas de compra.

= Como consecuencia de la crisis del Covid-19, el 51,3% de los espafioles (42,9% en 2020) manifiesta haber modificado la forma de cocinar/comprar para
aprovechar mas y mejor los productos y asi contribuir al ahorro. Resultados homogéneos por sexo. Por edad, los entrevistados mas jovenes son los que
menos han modificado su forma de comprar/cocinar. Por habitat, el porcentaje de entrevistados que manifiesta haber cambiado su forma de
cocinar/comprar para aprovechar mas y mejor los productos y asi contribuir al ahorro aumenta en los habitats mas pequefios (menos de 10.000 habitantes)

y disminuye a medida que aumenta el tamafio de habitat.
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Resultados Monografico Historico Habitos de Compra
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1.- Habitos de Compra: Establecimientos, compra a través de internet, etc
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En general ¢cuales son los principales factores que deciden la eleccion de un determinado
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establecimiento parala compra de productos de alimentaciéon?

(*) Respuesta espontanea y multiple

Top of Mind Total
Proximidad/Cercania 39,1 65,8
Variedad de productos 9,7 48,2
Calidad de productos 13,4 47,1
Buenos precios, aparte de ofertas 9,6 45,8
Buenas ofertas 6,1 29,7
Atencion al cliente 6,7 26,3
Variedad de marcas 4,1 24,4
Horario 2,7 16,9
Rapidez en compra 3,0 14,8
Parking 1,9 9,9
Marca Propia 1,5 5,3
Centro Comercial 0,9 3,4
Tarjeta de compra 0,3 2,5
Folleto/publicidad 0,3 2,3
Tarjeta/progama de fidelizacion 0,1 1,1
Otras 0,5 1,2
Base 1.500

(%)
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En general ¢cuales son los principales factores que deciden la eleccion de un determinado (%)
establecimiento parala compra de productos de alimentaciéon?

(*) Respuesta espontanea y multiple

2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 2014 2013 2012 2011

Proximidad/Cercania 65,8 57,6 71,1 65,4 63,3 64,8 56,7 54,5 47,8 50,9 40,4
Variedad de productos 48,2 48,3 63,4 38,3 41,1 28,0 22,3 21,7 19,4 21,9 28,0
Calidad de productos 47,1 33,8 45,2 41,8 44,6 56,7 66,3 59,9 64,1 51,9 66,7
Buenos precios, aparte de ofertas 45,8 39,6 46,3 51,0 50,1 48,5 48,4 52,9 55,3 62,7 59,3
Buenas ofertas 29,7 17,9 19,0 28,1 25,9 14,1 15,5 14,5 13,7 17,5 14,6
Atencidn al cliente 26,3 26,8 35,8 21,3 23,1 24,7 24,7 25,7 25,1 34,9 25,3
Variedad de marcas 24,4 19,6 28,5 17,4 18,8 12,2 4,8 8,9 8,1 11,7 11,5
Horario 16,9 17,1 14,2 8,2 9,0 4,9 2,9 3,1 3.9 7,7 2,8
Rapidez en compra 14,8 13,9 9,9 6,0 51 6,8 3,6 3,5 2,9 4,3 4,3
Parking 9,9 8,4 6,1 5,3 6,4 6,7 3,3 3,1 3,0 6,9 51
Marca Propia 5,3 2,7 51 2,3 3,5 2,1 2,1 1,5 2,3 1,6 3,0
Otras 10,5 18,8 1,6 9,5 5,0 8,9 10,7 10,8 15,6 13,4 11,3
Base 1.500 @ 1.500 | 1.500 @ 1.500 | 1.500 | 1.500 | 1.500 | 1.500 | 1.500 & 1.500 @ 2.600

(*) Otras: Centro Comercial, Folleto/Publicidad, Tarjeta de compra, Tarjeta/Programa de Fidelizacion, Orden y limpieza.

(*) Resultados 2011: Resultados Agregados “Observatorio del Consumo y la Distribucion Alimentaria” + “Barometro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario — Monografico Consumidores 4° Trimestre”.
(**) Resultados 2012 - 2019 — Resultados Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario.
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¢Harealizado alguna vez alguna compra de productos de alimentacién a través de internet? (%)

(*) Respuesta Unica

Resultados Barometro 2021 Resultados segun edad Resultados segun habitat

40,5

Menos de 10.000 hab (n=305)

37,2

10.001 a 50.000 hab (n=406)

N

XN

33,6

50.001 a 100.000 hab (n=189)

34,6

Mas de 100.000 hab (n=600)

Base: 1.500
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¢Harealizado alguna vez alguna compra de productos de alimentacion a través de internet?

(*) Respuesta Unica

Resultados Barometro 2013-2021

00000000

Ao 2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 2014

Bl o

Base: 1.500

(%)

2013
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En los ultimos 12 meses
¢Harealizado alguna vez alguna compra de productos de alimentacién a través de internet? (%)

(*) Respuesta Unica

Resultados Respuestas Afirmativas Bardmetro 2013-2021

0990999

Ao 2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 2014 2013

Bases 545 407 459 162 147 135 162 158 156

Base: entrevistados que alguna vez han realizado alguna compra de alimentacion a través de internet
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¢Harealizado alguna vez alguna compra de productos de alimentacién a través de internet? (%)

En los ultimos 12 meses
¢Harealizado alguna vez alguna compra de productos de alimentacién a través de internet?

Resultados Respuestas Afirmativas Barometro 2013-2021

36.4

30,7 30,6
B Ha 2

22,9
10,8 9.8 00 10,8 10,5 10,4
-7?8 -RR —c'a -cv - -RQ

2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 2014 2013

mHa comprado ALGUNA VEZ productos de alimentacion a través de internet
En los ULTIMOS 12 MESES ha comprado productos de alimentacion a través de internet

Base: 1.500
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Entre los productos de alimentacion que compra por internet ¢Incluye productos frescos? o)
%

(*) Respuesta Unica

Resultados Barémetro 2021 - 2020

39,2 37,8
NO 45,2 ’ 47,8

58,6 50,0 53,3
Hombre Mujer 25-39 40 - 55 Més de 55
(n=136) (n=325) (n=197) (n=207) (n=57)

Total Total Sexo Edad

2020 2021

(n=344) (n=461)

Base: entrevistados que en los Ultimos 12 meses han realizado alguna compra de alimentacion a través de internet

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 42 trimestre 2021
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¢Harealizado alguna vez alguna compra de productos de alimentacién a través de internet? (%)

En los ultimos 12 meses
¢Harealizado alguna vez alguna compra de productos de alimentacion a través de internet?

Entre los productos de alimentacion que compra por internet ¢incluye productos frescos?

Resultados Respuestas Afirmativas Baré6metro 2021

53,7
46,2
39,0 41,3
36,4 35,2 35,7
30,7 30,2 31,0
28,6
16,9 18,4 16,2 17,9 15,7 e

Hombre Mujer 25-39 40 - 55 Mas de 55

(n=450) (n=1050) (n=426) (n=580) (n=494)
Total Sexo Edad
2021

(n=1500)

mHa comprado ALGUNA VEZ productos de alimentacién a través de internet
En los ULTIMOS 12 MESES ha comprado productos de alimentacién a través de internet
Incluye Productos Frescos

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 42 trimestre 2021
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2.- Cambios observados en los diferentes canales
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¢En el ultimo afio ha observado alguno de los siguientes cambios en los supermercados/hipermercados

donde Ud realiza habitualmente la compra de alimentacion y bebidas?

(*) Pregunta sugerida. Respuesta Unica por categoria.

Resultados Barometro 2021

|

ey

diferentes productos de alimentacion

R —

NO

ATULI I IMA [ T I S T

1

Base: 1.500
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¢En el ultimo afio ha observado alguno de los siguientes cambios en los supermercados/hipermercados

donde Ud realiza habitualmente la compra de alimentacion y bebidas?

Disminucioén del nimero de marcas en los diferentes
productos de alimentacion

Disminucion de personal
Ambientacién/decoracién méas austera
Reduccién de precios

Aumento de la presencia de marcas de
distribuidor/marcas propias

Surtido irregular de productos

Base

(*) La tabla refleja las respuestas afirmativas de cada ola.

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 42 trimestre 2021

(*) Pregunta sugerida. Respuesta Unica por categoria.

2021
37,4

44,6
26,8
15,7

67,1

47,9

2020
26,0

38,2
20,1
9,8

56,9

39,5

2019
41,3

36,3
20,6
7,9

59,3

38,6

2018
32,1

45,3
19,9
9,1

66,8

32,5

2017
29,9

44,1
20,3
10,4

64,8

31,1

2016
39,7

47,0
16,2
9,4

63,4

27,7
1.500

2015
47,6

64,7
26,3
29,5

70,4

36,4

2014
43,5

63,8
27,7
25,9

71,8

40,2

2013
46,7

69,4
36,4
25,8

74,5

46,7

2012
43,7

56,5
30,7
19,5

76,2

42,3

2011
43,8

58,4
26,3
18,9

74,2

39,5

(%)
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Desde hace algunos afios, pero con mas intensidad en los ultimos tiempos, muchos establecimientos
de venta de productos de alimentacion y bebidas han introducido o han aumentado la presencia de la (%)
marca propia, marca blanca o marca de distribuidor eliminando algunas marcas de fabricante

¢Ha observado Ud este hecho en sus establecimientos habituales de compra?

(*) Respuesta unica

Resultados Barometro 2021

29,5 34,3 27,4 31,3 26,2 317 28,8 30,0 29,0 29,6

NO

Mas de 55

(n=450) (n=494)

Total Sexo Edad Habitat
2021
(n=1500)
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Desde hace algunos afios, pero con mas intensidad en los ultimos tiempos, muchos establecimientos
de venta de productos de alimentacion y bebidas han introducido o han aumentado la presencia de la (%)
marca propia, marca blanca o marca de distribuidor eliminando algunas marcas de fabricante

¢Ha observado Ud este hecho en sus establecimientos habituales de compra?

(*) Respuesta Unica

Histérico 2011 - 2021

29.5 axa 222 243 - 281 204 286 16 26,2

EEsEESEEE I _
AAEEEEEEERR

2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 2014 2013 2012 2011

Base: 1.500
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¢ Este cambio le ha parecido positivo o negativo?

(*) Respuesta Unica

Resultados 2021 segln sexo, edad y habitat

iNnuiao en mis

L S

o . . . . . . . . . -

® Positivo

Total Sexo Edad
2021
(n=1058)

10.000 hab. | 50.000 hab. |{100.000 hab.

Habitat

Mas de
100.000
(n=422)
hab.

(%)
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¢Este cambio le ha parecido positivo o negativo? (%)

(*) Respuesta Unica

Historico 2011 - 2021

14.4 - 22 8 : =

AT B EEEEEEEEN

2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 2014 2013 2012 2011
(n=1058) (n=978) (n=948) (n=1167) (n=1135) (n=941) (n=1079) (n=1059) (n=1071) (n=1176) (n=1107)

Base: 1.500
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¢Ha dejado de comprar en algun establecimiento porque éste haya eliminado determinadas marcas de
fabricante en productos de alimentacién y bebidas?

(*) Respuesta Unica

Resultados 2021 segun sexo, edad y habitat

.No I I I I I I I I

Total
2021
(n=1500)

(%)

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 42 trimestre 2021
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¢Ha dejado de comprar en algun establecimiento porque éste haya eliminado determinadas marcas de

fabricante en productos de alimentacién y bebidas?
“NO
msl
e S

T e
2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 2014 2013 2012 2011

(*) Respuesta Unica

Histérico 2011 - 2021

Base: 1.500

(%)
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3.- Consumo de marcas
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Cuando adquiere productos de gran consumo (ultramarinos y bebidas)

.. . . 0,
¢cacostumbra a adquirir siempre las mismas marcas? (%)

(*) Pregunta sugerida. Respuesta Unica.

Resultados 2021 segun sexo, edad y habitat

proauctos mas
baratos aunque la
marca no sea

conocida 32,7 37,0 35,3
36,3 37,0 36,0 37,2
36,3 37,5
38,6
No, dentro de unas
determinadas marcas
busco la mas barata l l
-, TS SIS TS
las mismas marcas . .
Hombre Mujer 25-39 40 - 85 Mas de 55
(n=450) (n=1050) (n=4286) (n=580) (n=494)
Total Sexe Edad Habitat
2021
(n=1500)
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Cuando adquiere productos de gran consumo (ultramarinos y bebidas) (%)
cacostumbra a adquirir siempre las mismas marcas?

(*) Pregunta sugerida. Respuesta Unica.

Historico 2011 - 2021

L r e e TrrvAr vae fiw e

canocida £U,0 20,5 23,9 o

2U,0
No, dentro de unas
determinadas marcas
busco la més barata .
l T l T l T l T l T l T l T l T l T l T l

2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 2014 2013 2012 2011

Base: 1.500
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¢Acostumbra a comprar productos de la marca propia del establecimiento? (%)
(*) Pregunta sugerida. Respuesta Unica.

Resultados 2021 segln sexo, edad y habitat

Si algunos

- ||
Hombre Mujer 25-39 40 - 55 Mas de 55
(n=450) (n=1050) (n=426) (n=580) (n=494)
Total Sexo Edad Habitat
2021
(n=1500)
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== alimentosdespaia

¢Acostumbra a comprar productos de la marca propia del establecimiento? (%)

(*) Pregunta sugerida. Respuesta Unica.

Historico 2011 - 2021

No, no los compro

— N NS 2 . SN NN 42 N s

2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 2014 2013 2012 2011

Base: 1.500
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== alimentosdespaia

No compra el producto

Compra otra marca de

fabricante

aiswpuiaor

establecimiento

-

Total
2021
(n=1500)

Cuando no encuentra una marca de fabricante de un producto ¢Qué hace?

Resultados 2021 segun sexo, edad y habitat

N e

Hombre Mujer
(n=450) (n=1050)

Sexo

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 42 trimestre 2021

(*) Pregunta sugerida. Respuesta Unica.

(%0)

25 -39
(n=426)

40 - 55
(n=580)

Edad

Mas de 55
(n=494)

Menos |  10.001- 50.001-
de | 50.000 100.000
10.000 | hab. hab.
hab. | (n=4086) (n=189)
(n=305) |
Habitat

Mas de

100.000
hab.
(n=600)
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== alimentosdespaia

Cuando no encuentra una marca de fabricante de un producto ¢Qué hace? (%)
0

(*) Pregunta sugerida. Respuesta Unica.

Histoérico 2011 - 2021
No compra el producto

égr'i'(':-ante

B I I N N I N N O = = =

2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 2014 2013 2012 2011

Base: 1.500
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==alimentosdespanc

4.- Otros habitos de compra: cambios de costumbres, lista de compra, etc

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 42 trimestre 2021
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== alimentosdespaia

39,4

NO

mS|

Total
2019
(n=1500)

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 42 trimestre 2021

Como consecuenciade la crisis del Covid-19 ¢ha modificado la forma de (%)
cocinar/comprar para aprovechar mas y mejor los productos y asi contribuir al ahorro?

571

Total
2020
(n=1500)

(*) Respuesta Unica

Resultados 2019, 2020y 2021 segun sexo, edad y habitat

48,7

Total
2021
(n=1500)

50,8 art 52,5

Hombre Mujer 25-39
(n=450) (n=1050) (n=426)

Sexo

47,1

40-55
(n=580)

Edad

47,2

Mas de 55
(n=494)

42,7

47,9 50,5 51,7

Menos 10.001- 50.001- Mas de
de 50.000 100.000 100.000
10.000 hab. hab. hab.
hab. (n=4086) (n=189) (n=600)
(n=305)
Habitat
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==alimentosdespana

¢Acostumbra a elaborar una lista antes de realizar sus compras de alimentacion?

37,8

NO

mSi

41,9

(*) Respuesta Unica

Resultados 2021 segln sexo, edad y habitat

36,0 32,9 35,8 351

41,6 39,1

Total
2021
(n=1500)

Hombre
(n=450)

Sexo

Mas de 55
(n=494)

Mujer
(n=1050) (n=426)

Edad Habitat

38,5

(%0)
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==alimentosdespana

¢Acostumbra a elaborar una lista antes de realizar sus compras de alimentacion? (%)

(*) Respuesta Unica

Historico 2011 - 2021

32,6 32,8 305 30,5 31,7 28,1 27,0 28,9 335

37,8 38,3

)

AEEEEEEEEREEER

2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 2014 2013 2012 2011

Base: 1.500
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==alimentosdespana

¢Suele atenerse a los productos incluidos en esa lista? (%)

(*) Respuesta Unica

Resultados 2021 segln sexo, edad y habitat

46 41,2
NO, siempre 51,2 0 53,3 53,5 51,5 55.6 471 49,5
acabo 61,5 ’

comprando
) . l

25-39 | 40-55
(n=248) | (n=353)

Total Sexo Edad Habitat
2021
(n=933)
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== alimentosdespaia

¢Suele atenerse a los productos incluidos en esa lista? (%)

(*) Respuesta Unica

Histérico 2011 - 2021

NO, siempre ‘ 42,7 41,5 38,7
acabo comprando 51,2 50,5 50,1 52,0 - 48,6
mas 65,6 60,9

HE DN BB EEEEEEN

2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 2014 2013 2012 2011
(n=933) (n=926) (n=1010) (n=1008) (n=1043) (n=1043) (n=1025) (n=1079) (n=1095) (n=1067) (n=997)

58,4
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