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EL OBSERVATORIO DE
LA CADENA ALIMENTARIA
APORTA CON SUS TRABAJOS,
UN MEJOR CONOCIMIENTO DE
LOS MERCADOS Y UNA MAYOR
TRANSPARENCIA, TANTO EN LA
FORMACION DE PRECIOS COMO
EN EL DESARROLLO DE LAS
RELACIONES COMERCIALES
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PRESENTACION

El Observatorio de la Cadena Alimentaria se constituyd formalmente
el 7 de abril del afio 2015, pasando a asumir las competencias del anterior
Observatorio de Precios de los Alimentos. Desde entonces, es el foro en
el que se representan los intereses de los diferentes operadores de la
cadena de modo que el trabajo conjunto de todos resulte mas eficaz
y permita mejorar el funcionamiento y las relaciones en el seno de la

cadena de valor alimentaria.

Asimismo, el Observatorio aporta un mejor conocimiento de los mercados
y una mayor transparencia tanto en la formacién de precios como en el

desarrollo de las relaciones comerciales.

El presente documento se estructura en cuatro capitulos:

Capl

NATURALEZA JURIDICA,
ORGANIZACION Y
FUNCIONES DEL
OBSERVATORIO DE LA
CADENA ALIMENTARIA

Realiza una breve descripcion
sobre el marco legal y
constitucion, régimen

jurfdico, composicién y
funcionamiento, asf como las
funciones que la Ley 12/2013,
de 2 de agosto, encomienda al
citado érgano.

Cap ll
TRABAJOS REALIZADOS
DURANTE EL ANO 2017

Expone pormenorizadamente
cada uno de los trabajos
llevados a cabo por el
Observatorio de la Cadena
Alimentaria a lo largo de 2017,
indicando los principales
avances registrados y los
resultados logrados en la
mejora del funcionamiento
de la cadena alimentaria,

asf como la eficacia de las

actuaciones desarrolladas.

Cap Il

CODIGO DE BUENAS
PRACTICAS MERCANTILES
EN LA CONTRATACION
ALIMENTARIA

Recoge los avances del

afo 2017 con respecto a
este proyecto, asf como la
estrategia de comunicacion
y publicidad del mismo y los
talleres de divulgacion que
se han realizado para poner
en conocimiento del sector
la importancia de acogerse
al Codigo para garantizar

el equilibrio en la cadena
agroalimentaria.

Cap IV

PANORAMA
COMUNITARIO DE LAS
PRACTICAS COMERCIALES
DESLEALES EN LA
CADENA ALIMENTARIA

Incluye los antecedentes asf
como el marco normativo
comunitario en el que se
desenvuelven las practicas
comerciales en el sector
agroalimentario.
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MARCO LEGAL Y CONSTITUCION

La Ley 12/2013, de 2 de agosto, de medidas para
mejorar el funcionamiento de la cadena alimentaria,
en vigor desde el 3 de enero de 2014, establece
en su articulo 19 la creacion del Observatorio de
la Cadena Alimentaria como ¢rgano colegiado,
adscrito al Ministerio de Agricultura, Pesca vy
Alimentacion, a través de la Direccion General de
la Industria Alimentaria. El citado érgano sustituye
al Observatorio de Precios de los Alimentos, creado
en el afo 2000 y derogado por la mencionada Ley.

El Observatorio de la Cadena Alimentaria
aporta con sus trabajos, un mejor

La constitucion formal del Observatorio se llevo a
cabo en la primera reunion del Pleno, celebrada el
7 de abril de 2015, una vez aprobado el Real Decre-
to 64/2015, de 6 de febrero, que desarrolla parcial-
mente la Ley 12/2013 y establece, en su capitulo Il
el funcionamiento y composicion del Observato-
rio de la Cadena Alimentaria.

MEJOR
CONOCIMIENTO

conocimiento de los mercados y

una mayor transparencia, tanto en
la formacién de precios como en el

DE LOS
MERCADOS

desarrollo de las relaciones comerciales.

Constituye, por tanto, el foro en el que se
representan los intereses de los diferentes

Y MAYOR
TRANSPARENCIA

operadores de la cadena de modo que

el trabajo conjunto de todos resulte de la
mayor eficacia y permita el logro de los

EN PRECIOSY
RELACIONES

objetivos buscados.

COMERCIALES




OBSERVATORIO DE LA CADENA ALIMENTARIA N\ MEMORIA DE ACTUACIONES 2017

Y

FUNCIONES

La Ley 12/2013 de 2 de agosto, establece en su articulo 20 las funciones del Ob-
servatorio de la Cadena Alimentaria.

Con caracter general, seran funciones del Observatorio de la Cadena Alimen-
taria el seguimiento, asesoramiento, consulta, informacion y estudio del funcio-
namiento de la cadena alimentaria y de los precios de los alimentos.

Ademas de las anteriores,
el Observatorio tendra las funciones siguientes: @

* Informar la propuesta del Cédigo de Buenas Practicas Mercantiles
en la Contratacion alimentaria regulado en esta Ley.

* Informar las propuestas de otros cddigos de buenas practicas mercantiles
que se presenten para su incorporacion al Registro Estatal.

* Conocer el resultado de los trabajos realizados por la Comision de Segui-
miento del Cédigo de Buenas Practicas Mercantiles y proponer a la misma
aquellas cuestiones que se consideren de interés para la mejora y actuali-
zacion de los compromisos contemplados en el Codigo.

* Facilitar el conocimiento del Codigo entre los operadores de la cadena y
promover su adhesion al mismo.

* Llevar a cabo el seguimiento y evaluacion de las practicas comerciales
empleadas por los operadores de la cadena, mediante la realizaciéon de
encuestas u otros sistemas de andlisis del mercado, asi como de la pu-
blicacién de informes y recomendaciones. En el caso de que se detecten
incumplimientos de lo establecido en la Ley, como consecuencia del resul-
tado de los trabajos realizados, el Observatorio dara traslado a la autori-
dad competente. Asimismo, realizara informes y estudios explicativos, en
su caso, de las situaciones de desequilibrio producidas en los mercados de
origen y destino de los alimentos considerados, analizando especialmente
los diversos factores que contribuyen a la formacion de los precios de los
productos estacionales.

* Analizar la estructura basica de los precios y los factores causantes de su
evolucion en los alimentos de mayor importancia relativa en la produccion
y el consumo en los distintos eslabones de su formacion.

* Fomentar la adopcién de buenas practicas y sistemas agiles de resolucion
de conflictos en la negociacion de los contratos relacionados con la prime-
ra compra de productos perecederos.

* Realizar estudios de caracter regular, encaminados a establecer un segui-
miento sistematico de la formacion de los precios finales de los alimentos.
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* Favorecer el didlogo y la intercomunicacion entre los representantes del
sector productor, la industria, la distribuciéon comercial y los consumidores,
tanto entre si como con las Administraciones Publicas, en orden a dotar
de la mayor racionalidad y transparencia posibles el proceso de formacion
de precios de los alimentos, compatible con el marco de la economfa de
mercado, en un sistema de apertura a la competencia y en beneficio de la
sociedad en su conjunto.

* Elaborar propuestas de actuacion de las Administraciones competentes y
recomendaciones a los diversos agentes econémicos intervinientes, em-
presas e instituciones publicas o privadas tendentes a mantener la ne-
cesaria estabilidad en un marco de desarrollo abierto a la competencia y
equilibrio en los precios de los alimentos, compatible con el derecho co-
munitario.

* Elaborar los informes sobre precios de los alimentos que le sean deman-
dados por los ministros de Agricultura, Pesca y Alimentacion y de Industria,
Comercio y Turismo.

° Analizar y estudiar de forma continuada la estructura basica de los costes
y de precios percibidos y pagados, asi como los factores causantes de su
evolucion, en los productos de mayor importancia estratégica para el sec-
tor agroalimentario espafiol.

S

SEGUIMIENTO ASESORAMIENTO CONSULTA INFORMACION

ESTUDIO DEL FUNCIONAMIENTO DE LA CADENA ALIMENTARIA
Y DE LOS PRECIOS DE LOS ALIMENTOS

Asi mismo, hay que destacar que registrados y los resultados logrados en la mejora
anualmente el Observatorio de la delfuncionamiento de la cadena alimentariay de la
Cadena Alimentaria elaboraréd un eficacia de las actuaciones desarrolladas, que sera
informe de evaluacion de los avances remitido a las Cortes Generales.
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El Real Decreto 64/2015, de 6 de febrero,
por el que se desarrolla parcialmente la Ley
12/2013, de 2 de agosto, de medidas para
mejorar el funcionamiento de la cadena
alimentaria, y se modifica el Reglamento
de la Ley 38/1994, de 30 de diciembre, re-
Suladora de las organizaciones interprofe-
sionales agroalimentarias, aprobado por
Real Decreto 705/1997, de 16 de mayo,
establece en su capitulo Ill el funciona-
miento y composicion del Observatorio
de la Cadena Alimentaria.

El Observatorio funciona en Pleno, en
Comision Ejecutiva y en los Grupos de
Trabajo que se creen al efecto. Asimis-
mo, se rige por un reglamento interno,
y mantiene contactos institucionales de
consulta y cooperacion, a través de Co-
misiones o Grupos de Trabajo, con otros

FUNCIONAMIENTO Y COMPOSICION

organos de cometido similar, especial-
mente con la Agencia de Informacion y
Control Alimentarios (AICA).

El Pleno se relne con caracter ordinario
al menos dos veces a lo largo del afio,
y con caracter extraordinario cuando lo
convoque el presidente a iniciativa pro-
pia 0 a solicitud de, al menos, la tercera
parte de sus miembros.

En el Pleno estan presentes las organi-
zaciones y asociaciones mas represen-
tativas de la cadena alimentaria, desde el
productor al consumidor final, y la propia
administracion, de modo que el Observa-
torio se convierte en un instrumento par-
ticipativo que permite identificar lineas
de mejora y actualizaciéon en la cadena
alimentaria.

PRESIDENTE
El director general de la
Industria Alimentaria del
Ministerio de Agricultura,

VICEPRESIDENTE
El director general de
Comercio Interior del

Ministerio de Economia y

SECRETARIO
El titular de la Subdireccion
General de Estructura de
la Cadena Alimentaria del

Alimentaciéon y Medio Competitividad. Ministerio de Agricultura,
Ambiente. Alimentaciéon y Medio
Ambiente.
29 VOCALES

Ocho organizaciones representantes de la Administracion General del Estado: Ministerios de
Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente, de Economia y Competitividad, y de Sanidad,
Servicios Sociales e Igualdad.

Cinco representantes de Comunidades Auténomas, que iran rotando. En la actualidad estan
representadas Andalucia, Aragon, Asturias, Baleares y Canarias.

Tres representantes de las organizaciones profesionales agrarias representativas a nivel estatal:
ASAIJA, COAGC y UPA.

Un representante de Cooperativas Agro-alimentarias.

Un representante de la Federacién Nacional de Cofradias de Pescadores.

Cuatro representantes de las organizaciones representativas de las industrias agroalimentarias
en el ambito estatal: FIAB.

Cuatro representantes de las Asociaciones de la distribucion alimentaria: ANGED, ACES, ASEDAS, CEC.
Dos representantes de las organizaciones sindicales representativas de los trabajadores del sector
agroalimentario: FITAG-UGT, FEAGRA-CCOO.

Un representante del Consejo de Consumidores y Usuarios.
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Asimismo, se puede nombrar hasta un maximo de
seis vocales invitados de entre las asociaciones u
organizaciones que lo soliciten a la Presidencia del
Pleno. En 2017 estos vocales han sido los represe

PLENO

Presidente

Vicepresidente

== M

COMISION EJECUTIVA

Presidente
Vicepresidente GRUPOS DE TRABAJO
10 representantes elegidos del Pleno Representante de la Direccién General
Secretario del Pleno, de la Industria Alimentaria
gue actuara como secretario de la Comision Vocales del Pleno

Expertos
(pertenecientes o no a la Administracion)
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REUNIONES CELEBRADAS

Sexta reunion del Pleno del
Observatorio de la Cadena Alimentaria

6 de julio de 2017

En esta reunion se aprobd el Reglamen-
to Interno de Organizacion y Funciona-
miento del Observatorio de la Cadena
Alimentaria. Asimismo, se entreg6 la Me-
moria de Actuaciones del Observatorio
de la Cadena Alimentaria correspon-
diente a los afios 2015 y 2016.

Por otro lado, en el marco de los traba-
jos que la Ley 12/2013 de 2 de agosto, en-
comienda al Observatorio, en esta sexta
reunion plenaria fueron presentados los
dos informes sobre practicas comercia-
les en la cadena alimentaria referentes
a 2076.

Un primer informe, de caracter cuanti-
tativo, elaborado en el marco del Baro-
metro del clima de confianza del sector
agroalimentario, y un segundo informe,
de caracter cualitativo y complementario
al anterior.

En el encuentro también se informd de
las dltimas adhesiones al Codigo de Bue-
nas Practicas Mercantiles en la Contra-
tacion Alimentaria y se expusieron las
novedades concernientes a la Agencia
de Informacion y Control Alimentarios
(AICA).

Por dltimo, se analizaron los datos del
informe del consumo de alimentacion
en Espafa del afio 2016 y la evolucion
del IPC.

EN ESTA
REUNION SE /f
ENTREGO »

LA MEMORIA
DE ACTUACIONES
2015-2016
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Séptima reunion del Pleno del
Observatorio de la Cadena Alimentaria

19 de diciembre de 2017

En este encuentro se presento el cuarto
Informe sobre practicas comerciales
en la cadena alimentaria, elaborado
en el marco del Barémetro del clima de
confianza del sector agroalimentario.

En la reunion se presentd también el
ultimo informe de situacién del Cédigo
de Buenas Prdcticas Mercantiles en la
Contratacion Alimentaria, presentando
su logo y el material de promocion, asi
como los Ultimos datos del Panel de
Consumo en Hogares y la metodologia del

Panel del Consumo Alimentario Fuera de
Hogares.

@ /// 1 CIODIGO_.

CODIGO DE BUENAS
PRACTICASEN LA
CONTRATACION
ALIMENTARIA

(

Por ultimo, se analizaron los datos del
informe del consumo de alimentacion
en Espafa del affo 2017 y la evolucion
del IPC, y se inform¢ sobre el Foro de Alto
Nivel para mejorar el funcionamiento de
la cadena alimentaria.

iSUMATE!

EN ESTA REUNION SE PRESENTO EL LOGO
Y MATERIAL PROMOCIONAL DEL

CODIGO DE BUENAS PRACTICAS
MERCANTILES EN LA CONTRATACION
ALIMENTARIA
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SUMATE AL cODIGO
DE BUENAS PRACTICAS

Ex U4
CODIGO DE BUENAS
PRACTICAS EN LA
CONTRATACION
ALIMENTARIA
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INFORMES SOBRE PRACTICAS
COMERCIALES EN LA CADENA
ALIMENTARIA

MARCO LEGAL

El articulo 20 de la Ley 12/2013 de 2 de agosto, encomienda al Observatorio de
la Cadena Alimentaria: “Llevar a cabo el seguimiento y evaluacion de las prdcticas
comerciales empleadas por los operadores de la cadena, mediante la realizacion de en-
cuestas u otros sistemas de andlisis del mercado, asi como de la publicacion de informes
y recomendaciones”.

En el marco de esta funcién, y con objeto de aportar transparencia e informacion
sobre el funcionamiento de la cadena y evaluar la calidad de las relaciones entre
los operadores, el Observatorio realiza anualmente un informe sobre practicas co-
merciales que permite seguir la evolucion de las relaciones comerciales, detectar la
aparicion de nuevas practicas y garantizar la permanente actualizacion de los com-
promisos de la Ley.

EL
OBSERVATORIO
REALIZA
ANUALMENTE UN
INFORME SOBRE
PRACTICAS
COMERCIALES

FICHAS TECNICAS Y PRINCIPALES CONCLUSIONES

Alo largo de 2017, se presentaron dos tipos de informes, con un triple objetivo:

°  Permitir conocer la * |dentificar nuevos ° Trasladar a AICA aquellas
situacion actual de las aspectos o practicas hasta practicas que se repiten
practicas comerciales en ahora no conocidas o constantemente para
el ambito de la comerciali- no contempladas en la que las tenga en cuenta
zacion alimentaria. legislacion como practicas a la hora de planificar sus

posiblemente punibles. actuaciones.
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Pleno del Observatorio de la Cadena Alimentaria de 6 de julio de 2017

Durante el primer Pleno del Observatorio de 2017, se presentaron tres informes.
Un primer informe, de caracter cuantitativo, elaborado en el marco del Barémetro
del clima de confianza del sector agroalimentario, y un segundo informe, de caracter

cualitativo y complementario al anterior.

Monografico Ley de Medidas para mejorar el funcionamiento

de la cadena alimentaria

El primer informe presentado, de caracter cuantitativo, fue elaborado en el marco del
Barometro del clima de confianza del sector agroalimentario, basado en 4.200 encues-
tas telefonicas, empleando para ello un cuestionario de 15 preguntas especificas de la

materia realizadas por el Instituto Cerda.

Las principales conclusiones del estudio,
realizado durante el ultimo trimestre de

2016, fueron las siguientes:

El desconocimiento de la Ley 12/2013 de medi-
das para mejorar el funcionamiento de la cade-
na entre los agentes entrevistados es bastante
elevado manteniéndose en los mismos niveles
de 2015.

Entre los que la conocen (18,5% de los produc-
tores, 24,0% de las industrias, 18,2% de los ma-
yoristas y 11,1% de los distribuidores):

- La mayoria de industrias y mayoristas creen
que dicha Ley si ha mejorado las relaciones
comerciales.

- Los distribuidores se mostraban mas op-
timistas en 2015 que en 2016. En 2015 un
55,8% creia que la Ley sf habia mejorado las
relaciones comerciales, porcentaje que dis-
minuye a un 41,4% este afio.

- Enel caso de los productores, aumenta el por-
centaje de los que creen que la Ley ha mejora-
do las relaciones comerciales (46,3% en 2016
frente a 37,5% en 2015).

La mayoria de agentes no cree que su empresa
esté expuesta a practicas comerciales abusivas,
pero un 22,2% de los productores, un 16,8% de
las industrias, un 20,1% de los mayoristas y un
15,1% de los distribuidores cree que si. Respec-
to a 2015, los resultados mejoran en las cuatro
tipologias de agentes.

En cuanto a la formalizacién de relaciones co-

merciales, al igual que en 2015, la mayoria no
tiene dificultad en este aspecto. Los distribui-
dores son los que menor dificultad tienen para
formalizar las relaciones comerciales con sus
proveedores. En la mayoria de los casos, las
relaciones comerciales se formalizan mediante
acuerdos verbales y contratos por escrito.

La gran mayoria de agentes considera que tiene
capacidad para pactar libremente con sus clien-
tes las condiciones del contrato, pero un 9,5%
de los productores, un 6,1% de las industrias, un
11,9% de los mayoristas y un 8,2% de los distri-
buidores manifiestan que no. Respecto a 2015
mejoran los resultados de productores, indus-
trias y distribuidores y empeoran ligeramente
los de mayoristas.

En la inmensa mayoria de los casos se cumplen
las condiciones establecidas en el contrato me-
jorando los resultados de todos los agentes res-
pecto a 2015.
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m /Les modifican las condiciones del contrato sin su consentimiento?

®No, nunca

Ocasionalmente

BFrecuentemente

1 8i, siempre

Industria

Respecto a los plazos de pago, la mayoria
cobra en un plazo maximo de 60 dfas a partir
de la fecha de entrega de la mercancia, pero un
12,9% de los productores afirma cobrar en un

Distribuidores

plazo superior, este porcentaje se sitUa en un
14,2% en el caso de la industria y en un 13,5%
en el caso de los mayoristas. Estos porcentajes
disminuyen respecto a los datos de 2015.

En cuanto a los contratos:

No siempre recogen las clausulas/condiciones
relativas a su modificacion. Entre los producto-
res, un 27,8% manifiesta que nunca aparecen,
porcentaje que se sitUa en un 27,1% entre las
industrias, un 27,7% entre los mayoristas y un
27,3% entre los distribuidores. Datos que mejo-
ran respecto a 2015 con excepcion de distribui-
dores que aumenta ligeramente. De cualquier
manera, la gran mayoria de agentes manifiesta
que las condiciones del contrato no se suelen
modificar sin su consentimiento.

Aumenta, sin embargo, el nimero de agentes que
manifiesta que No se especifica la informacion que
las partes deben proporcionarse para poder cum-
plir con las respectivas obligaciones contractuales
(202% entre los productores, 21,8% industrias,
25,8% mayoristas y 30,2% distribuidores).

La mayoria de agentes (63,2% de productores,
63,9% de industrias, 69,4% de mayoristas vy
79,0% de distribuidores) manifiesta que nunca
le exigen informacion comercial sensible sobre
sus productos, otros operadores o documentos
que verifiguen la informacion sin que conste en
el acuerdo. Los resultados en este aspecto me-
joran respecto a 2015.
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Percepcion buenas practicas comerciales en la cadena
alimentaria

El segundo informe, de caracter cualitativo y complementario al anterior, profundiza
en determinados aspectos a través de 100 entrevistas, realizadas por la empresa
Invest Group, cuyo objetivo es obtener una valoracion y opinién sobre las practicas
comerciales que se producen en la
actualidad en los eslabones de la cadena
alimentaria.

Las principales conclusiones del estudio,
realizado durante el Gltimo trimestre de
2016, fueron las siguientes:

En general, al margen de la consideracion de ¢ Respecto a 2015, se percibe una mejora de las

ser una practica comercial informal o formal, a mismas, pues un 77% (frente al 62,7% de 2015),
todos los encuestados se les pregunté sobre la considera que en la actualidad las practicas
valoracion de las actuales practicas comerciales. comerciales actuales son adecuadas.

m Opinidn sobre las prdcticas comerciales actuales

Muy adecuadas:16,0%

}

W 77,0%

_ Nada adecuadas: 9,0% l

+ (2% |4

oco adecuadas: 14,0%

Adecuadas: 61,0%

Muy adecuadas  58,7% |
Adecuadas 4,0% I

Poco adecuadas 4.9% I 31.6%
Nada adecuadas  26,7% |
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* Son mas adecuadas prin- ¢ Los que en cambio consideran ¢ La mayor insatisfaccion so-

cipalmente debido a una que “no son adecuadas” (23%), bre las practicas comerciales
mayor “transparencia vy opinan que se produce “desigual- actuales proviene de los esl-
cumplimiento de los ac- dad en el poder de las negocia- abones iniciales de la cadena
uerdos comerciales”, hay ciones frente a los mas grandes”, como los Productores vy los
“mas informacion debido que existe todavia una “estructu- Fabricantes. Por el contrario, la
a la Ley” o simplemente se ra comercial anticuada”, “falta de Distribucion o los Mayoristas
sienten satisfechos sin ar- objetividad en el establecimiento presentan opiniones mas fa-
gumentar la razon. de los precios”, o "plazos de co- vorables y estables en ambos
bro muy largos”. afos.

m Opinién sobre las prdcticas comerciales actuales

Adecuadas  500% 433% | 581%  725% | 615%  600% | S00% 7% | 857%  750%
Pocoadecvadas  300% | 200% | 323%  150% | 231%  100% | 250% - 1 - .
Nada adecuadas  200%  200% | 3.2%  25% | 77%  100% | 250% - b .

Productores Fabricantes Mayoristas Minoristas Distribvidores
2015 2016 | 2015 2016 | 2015 2016 | 2015 2006 | 2015 2016
Base: 20 | @ w0 | o3 20 | 4 6 i 7 4
Muy adecuadas . 167% | 32%  100% | 7%  200% | - 333% | 143%  250%
i
i

LA MAYOR
INSATISFACCION
SOBRE LAS
PRACTICAS
COMERCIALES
ACTUALES
PROVIENE

DE LOS
PRODUCTORES
Y LOS
FABRICANTES
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Monografico Ley de Medidas para mejorar el funcionamiento

de la cadena alimentaria

Durante el segundo Pleno del Observatorio de 2017, se presentd el tercer
informe elaborado en el marco del Barémetro del clima de confianza del sector
agroalimentario, de caracter cuantitativo, a través de un Monografico sobre la Ley
de Medidas para mejorar el funcionamiento de la cadena alimentaria, para
el que se realizaron 2.700 entrevistas telefonicas entre representantes de cuatro
eslabones de la cadena de valor alimentaria: productores, industria, mayoristas y
distribuidores, que fue realizado a lo largo del tercer trimestre de 2017.

Principales conclusiones:
El informe sefiala que el desconocimiento
de la Ley 12/2013 de medidas para mejorar el
funcionamiento de la cadena alimentaria sigue
siendo bastante elevado entre los agentes
sectoriales. Hay un mayor conocimiento de
la misma entre los productores (26%) y los

m ;Conoce la Ley?

NSING

BNO

us|

!‘ 2016 2016 |_ 2017 B 2016 l— 2016 —l—
Productores Industria

La mayorfa de industrias, mayoristas y distribuidores no ¢
creen que dicha Ley haya mejorado las relaciones comer-
ciales. En el caso de los productores, disminuye el porcen-
taje de los que creen que la Ley ha mejorado las relaciones
comerciales (46,3% en 2016 frente a 41,0% en 2017).

2017 2016 | 2018 | 2017 -I 2016 | 2016 | 2017

profesionales de las industrias (20,5%), mientras
que es menor entre los distribuidores (14,5%) y
los mayoristas (10,7%). Con respecto a 2015y
2016 mejoran los resultados de productores y
distribuidores mientras que los de industrias y
mayoristas empeoran.

Mayoristas Distribuidores

La mayoria de los agentes no cree que
SuU empresa esté expuesta a practicas
comerciales abusivas. Respecto a
2015y 2016 los resultados mejoran
en las cuatro tipologias de agentes.

LA MAYORIA DE LOS AGENTES NO CREE
QUE SU EMPRESA ESTE EXPUESTA A
PRACTICAS COMERCIALES ABUSIVAS
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m ;Cree que la Ley ha mejorado las relaciones comerciales?

NSINC g9
2 13,4 12,2 10,5 9,9
39,3
40,2 4
IR 52,6 46,5 [l 52,1
1]

2015 | 2016 | 2017 | 2015 | 2016

Productores Industria

RESPECTO A LOS
PLAZOS DE PAGO, LA
MAYORIA COBRA EN

UN MAXIMO DE 60
DIAS A PARTIR DE LA
FECHA DE ENTREGA

DE LA MERCANCIA

7.8 3,8 6,5 4,2 3,7
18,8
31,9

40,0
55,6

62,6
58,3 66,5 398

2017 | 2015 | 2016 | 2017 | 2015 | 2016 | 2017
Mayoristas Distribuidores

En cuanto a la formalizacion de las relaciones
comerciales, al igual que en aflos anteriores,
la mayoria no tiene conflictos en este aspecto.
Los distribuidores son los que menor dificultad
tienen para hacerlo con sus proveedores. En la
mayorfa de los casos, se formalizan mediante
acuerdos verbales y contratos por escrito. Estos
ultimos han experimentado un incremento no-
table en relacion a 2015 y 2016.

La gran mayoria de agentes considera que tiene
capacidad para pactar libremente con sus clien-
tes las condiciones del contrato, pero un 8,3%
de los productores, un 6,1% de las industrias, un
3,9% de los mayoristas y un 8,8% de los distri-
buidores manifiestan que no. Respecto a 2016
mejoran los resultados de productores y mayo-
ristas y empeoran ligeramente los de industrias
y distribuidores. En la inmensa mayoria de los
casos se cumplen las condiciones establecidas
en el contrato.

Respecto a los plazos de pago, la mayoria cobra
en un maximo de 60 dias a partir de la fecha de
entrega de la mercancia, pero un 6,8% de los pro-
ductores afirma cobrar en un plazo superior. Este
porcentaje se sitUa en un 6,9% en el caso de la in-
dustriay en un 3,2% en el caso de los mayoristas.
Los resultados de las tres tipologias de agentes
mejoran sobre los obtenidos en 2015y 2016.
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m ;En cudnto tiempo le pagan a usted a partir de la fecha de entrega de la mercancia?

Mas de €0 dias

= Entre 30 v 60 dias

w30 dias o0 menos

LA GRAN MAYORIA
DE AGENTES
MANIFIESTA QUE
LAS CONDICIONES
DEL CONTRATO
NO SE SUELEN
MODIFICAR SIN SU
CONSENTIMIENTO

En lo que se refiere a los contratos:

No siempre recogen las clausulas/condiciones
relativas a su modificacién. Entre los producto-
res, un 20,3% manifiesta que nunca aparecen,
porcentaje que se sitUa en un 19,7% entre las
industrias; un 17,7% entre los mayoristas; y un
20,1% entre los distribuidores. En todo caso,
los datos mejoran con respecto a 2015y 2016
y ademas la gran mayoria de agentes manifiesta
que las condiciones del contrato no se suelen
modificar sin su consentimiento.

Disminuye el nimero de agentes que manifiesta
que no se especifica la informacion que las par-
tes deben proporcionarse para poder cumplir
con las respectivas obligaciones contractuales
(16,4% entre los productores, 18,7% industrias,
24,9% mayoristas y 25,6% distribuidores).

La mayoria de agentes (55,7% de productores,
60,6% de industrias, 659% de mayoristas vy
67,3% de distribuidores) manifiesta que otros
operadores nunca le exigen informacion comer-
cial sensible sobre sus productos o documentos
que verifiguen la informacién sin que conste en
el acuerdo. Los resultados en este aspecto me-
joran en industria, mayoristas y distribuidores y
empeoran en el caso de los productores.
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DIAGRAMAS DE LAS CADENAS DE
SUMINISTRO Y DISTRIBUCION
DE DETERMINADOS PRODUCTOS

A MARCO LEGAL

El articulo 20 de la Ley 12/2013 de 2 de
agosto, encomienda al Observatorio de
la Cadena Alimentaria: “Analizar y estu-
diar de forma continuada la estructura ba-
sica de los costes y de los precios percibidos
vy pagados, asi como los factores causantes
de su evolucion en los productos de ma-
yor importancia estratégica para el sector
agroalimentario espafiol”.

En el marco de esta funcién, y con obje-
to de dotar de una mayor transparencia
al mercado de los productos de mayor

importancia estratégica para el sector
agroalimentario espariol, el Observatorio
realiza estudios de cadenas de suminis-
troy distribucién que permiten disponer
de informacion periddica y actualizada
acerca de las interrelaciones entre las
fases de la cadena de comercializacion
del producto en estudio.

Hasta la fecha se han iniciado los trabajos
para el desarrollo de los diagramas de las
cadenas de suministro y distribucion de la
carne de pollo, conejo y de la leche liquida.

EL OBSERVATORIO REALIZA ESTUDIOS QUE
PERMITEN DISPONER DE INFORMACION
ACERCA DE LAS INTERRELACIONES ENTRE LAS
FASES DE LA CADENA DE COMERCIALIZACION
DE UN PRODUCTO
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B  FICHA TECNICA

Estos estudios tienen como objetivo ilus-
trar sobre la cadena de comercializacion
de los principales productos agricolas,
ganaderos y pesqueros, mediante un
diagrama de bloques en el que figuran
todos los agentes, las fases y los flujos
principales. Asimismo, incluyen volime-
nes y precios pagados y percibidos en

* Produccion primaria
* Importacion y exportacion
* Industria

cada fase. Dichos datos proceden de es-
tadisticas oficiales (MAPA, DATACOMEX,
FEGA, INE, etc.).

Las fases incluidas en los estudios han
sido, al menos, las enumeradas a con-
tinuacion, si bien se han adaptado a la
idiosincrasia de cada cadena:

¢ Distribucion mayorista y minorista

* Consumidor
e Canal HORECA
* Desperdicio

Los citados estudios se someteran a valoracion del Observatorio mediante el
desarrollo de jornadas de Grupos de Trabajo especificos y posteriormente se
aprobaran en el Pleno del Observatorio.

Durante elafio 2017 se hatrabajadoenel
desarrollo, disefio e implantacion de una
solucion analitica que permita integrar
de forma automatizada y analizar las
distintas fuentes de datos de origen
sobre la cadena alimentaria de la leche
liquida, del pollo y el conejo. El objetivo

C PRINCIPALES AVANCES REALIZADOS

es la identificacion de las principales
ineficiencias o mal funcionamiento en
la cadena alimentaria, asi como las
correlaciones entre distintas variables
paraafiadiralanalisis de tipo exploratorio
algunas capacidades predictivas o de
simulacion de escenarios.
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Las principales ventajas o0 mejoras que se persiguen con este proyecto son:

Mayor facilidad y automatizacién en la incorporacion de datos internos
0 externos que permitan una mayor riqueza en el analisis del funciona-
miento de la cadena agroalimentaria.

Disponer de informacioén fiable, segura y muy cercana a tiempo real para
ayudar a tomar decisiones.

Reducir los costes, esfuerzos, tareas manuales y plazos para la obten-
cion de informes analiticos.

Contar con herramientas analiticas de descubrimiento de datos que
permitan conocer mejor las correlaciones entre variables, ineficiencias
o distorsiones en la cadena alimentaria, sus costes y los procesos de for-
macién de precios.

Generacién de informes con elevada riqueza de visualizacién y capaci-
dad de exportacién a entornos ofimaticos.

Posibilidad de evolucionar a futuro hacia la gestiéon de grandes volume-
nes de datos de caracter histérico, asi como de ir incorporando nuevas
fuentes y origenes de datos para el analisis.

Los productos objeto de estos estudios son los siguientes: ajo, calabacin, cebolla,
judia verde, lechuga, limén, mandarina, manzana, naranja dulce, patata, pera,
pimiento, platano, tomate, zanahoria, aceite de oliva, vino, porcino, huevo, ovino,
pescado, pollo, vacuno, miel.
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|4 INFORMES PRECIOS
ORIGEN-MAYORISTA-DESTINO
(O-M-D)

El sistema de informacion de precios en origen-mayorista-destino posibilita el
seguimiento de la evolucion semanal de los precios de 35 productos alimentarios
(carnes, pescados, frutasy hortalizas) enlos tres niveles comerciales mas significativos.

Las operaciones estadisticas estan sustentadas por distintas unidades gestoras
pertenecientes a los Ministerios de Agricultura, Pesca y Alimentacion y de Industria,
Comercio y Turismo, asi como de la empresa nacional MERCASA.

Los valores son precios medios nacionales ponderados.
Fuentes de los precios:

A Origen
Ministerio de Agricultura, Pescay Alimentacion, (MAPA), a través de la Subdireccion
General de Andlisis, Coordinacién y Estadistica, junto a la Subdireccion General
de Acuicultura y Comercializacion Pesquera.
https://www.mapa.gob.es/app/precios-medios-nacionales/pmn_tabla.as
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B Mayorista
Empresa Nacional de Mercados de Abastecimiento (MERCASA).
https://www.mercasa.es/red-de-mercas/precios-y-mercados-mayoristas

Inicic | Mercasa | Mercas | Centroa C

Precios y mercados mayoristas

Fachny: del 11 31 14 ga mays 3018

C Destino
Ministerio de Industria, Comercio y Turismo, (MINETUR). Subdireccién General de
Canales de Comercializacion y Relaciones Institucionales.
http://www.comercio.gob.es/es-ES/Paginas/default.aspx

= |EXTERIOR

La informacién sobre precios en origen, comercio mayorista y comercio minorista
recoge los datos elaborados por cada una de las fuentes con sus propias
especificaciones y, por lo tanto, no son magnitudes homogéneas a la hora de
establecer comparaciones; aunque, légicamente, son de una gran utilidad para
evaluar tendencias dentro de cada canal y en la cadena comercial en su conjunto.

Esta informacion se ha elaborado puntual y semanalmente y ofreciéndose al publico
através de la web: https://www.mapa.gob.es/es/
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CONSUMO ALIMENTARIO EN ESPANA

2017

1 INTRODUCCION

El Ministerio de Agricultura, Pescay Alimentacion ha
elaborado el ‘Informe del Consumo de Alimentacion
en Espafia 2017, que analiza los factores con mayor
influencia en la dimension del consumo alimentario
y su evolucion, y realiza una fotografia completa
de los alimentos y bebidas que consumimos los
residentes en Espafia, tanto en el hogar, como
fuera del mismo. Hay que tener en cuenta que no
se contabiliza, pues, el consumo del turismo; y que,
por razones operativas, en el caso del consumo
fuera del hogar tampoco se incluye el realizado en
las Islas Canarias.

Elinforme se estructura de mas a menos, indicando
en un primer capitulo la coyuntura actual y los
datos generales agregados del consumo del total
de alimentos y bebidas tanto dentro como fuera de
los hogares. A continuacion presenta los datos del
consumo doméstico, en el que se detalla producto
a producto la informacion disponible en este ultimo
periodo. Posteriormente analiza el consumo fuera
del hogar, con los principales datos disponibles y
analisis de la evolucién en aquellos casos en los
que sea posible. Por Ultimo, y como complemento
a todo lo anterior, el informe ademas incluye
los Ultimos datos disponibles del desperdicio
alimentario generado en los hogares espafioles
asi como informacion detallada de los usos de los
alimentos vy los principales habitos de compra.

EL INFORME REALIZA
UNA FOTOGRAFIA
COMPLETA DE

LOS ALIMENTOS

Y BEBIDAS QUE

CONSUMIMOS LOS
RESIDENTES EN
ESPANA, TANTO EN
EL HOGAR, COMO
FUERA DEL MISMO
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2 ASPECTOS GENERALES Y VISION GLOBAL
DEL CONSUMO DE ALIMENTOS Y BEBIDAS

El analisis de la evolucion de la poblacion espafiola, el turismo
y el nimero de hogares constata una disminucion de la pobla-
cion en los Ultimos seis afios del 1%, pasando de 47.021.031
personas en 2010 a 46.528.024 en 2017. Respecto al nimero
de turistas extranjeros que visitaron Espafia, en 2017 pernocta-
ron en nuestro pais 81.786.364 millones de turistas extranjeros,
lo que supuso un 8,24% mas respecto a la cifra del afio 2016.
También se aprecia, como en afios ante-

riores, un incremento significativo
de hogares de menor tamafio,
unipersonales formados por
un joven o un adulto inde-
pendiente.

Una menor pobla-
cion global junto a
una mayor propor-
cion de hogares de
menor tamafio vy
sin hijos hace que

el consumo dentro
del hogar no crezca.
Asimismo, la reduc-
cion del desperdicio
alimentario y un mayor
consumo fuera de casa
podrian también explicar la
menor compra de alimentos
por parte de los hogares.

En esta coyuntura, sumando el consumo dentro y fuera del

hogar, durante el afio 2017 cada espafiol ingiri6 como me-
dia en torno a 751,4 kilos-litros de alimentos y bebidas, Io

EL GASTO TOTAL EN BEBIDAS
SUPUSO 13.276,7 MILLONES

DE EUROS. LA GRAN MAYORIA
SE CONSUMEN DENTRO DEL
HOGAR, UN 82,4

gue ha supuesto un gasto total de 102.584,72 mi-
llones de euros. De estos, el 80,4% esta dedicado
a la compra de alimentos, con un valor de 82.528
millones de euros. De esta forma, el 19,6% restante
es compartido entre bebidas frias (13,3%) y bebidas
calientes (6,3%), que suman un total de 13.276,7 mi-
llones de euros. Estos datos indican un incremento
del gasto total en alimentacion de un 1,6% respecto
de los datos de 2015, por lo que se mantiene la
tendencia de recuperacion iniciada en ese
afio, tras varios ejercicios de reduccion
progresiva a causa de la crisis.

Por lo que respecta al volumen, el
consumo de alimentos ascendio a
440,9 kg-l por persona y afio. La
gran mayoria, 394,3 kg-l, se con-
sumieron en los hogares. Los
alimentos que suponen un ma-
yor volumen son las verduras y
hortalizas, con un consumo per
capita de 101,2 kg por persona
y afo. Les siguen la fruta, consu-
mida principalmente en casa, con
96,4 kg por persona anuales; y en
tercer lugar la carne, con 42,6 kg/per-
sona/afio.

Por su parte, el gasto total en bebidas supuso
13.276,7 millones de euros. La gran mayoria se con-
sumen dentro del hogar, un 82,4%. Y en este caso la
distribucion del valor se invierte, pues el 55,7% del
gasto en bebidas se realiza fuera de casa. Las bebi-
das mas consumidas son el agua ambotellada, con
81,95 litros por persona y afio; la cerveza, con 42,04
litros por persona y afio, las bebidas refrescantes,
con 49,43 litros por persona al afio; y el café, con 23
litros per capita en total.

Comparando el consumo dentro y fuera de los ho-
gares, el 88,2% del volumen de alimentos y bebi-
das se consumen en casa, con soélo el 11,8% del
total consumido fuera del hogar. En cuanto a la dis-
tribucion del valor, la diferencia es menor, pues el
consumo fuera del hogar alcanza el 34,21% del
gasto total.
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EL CONSUMO EN LOS HOGARES

El gasto total de los hogares espafioles en alimentacion ha ascendido a 67.490,78
millones de euros, lo que supone un incremento del 0,6% respecto al afio anterior.
Este aumento se debe en buena parte al incremento del precio medio en un 1,3%,
ya que el volumen total consumido decrecié un 0,7%.

m Gasto en alimentacién (millones €) en los hogares espafioles. (Afio 2017)

67.490,78 Millones de Euros

Evolucion Consumo Evolucién Precio

0,6%

Evolucion Gasto

m Evolucion del gasto en alimentacion (millones €) en los hogares espafioles.

(Desde afio 2009 hasta afio 2017)

68.655,35

67.519,86 67.634,38

67.085,46

3 oy o

2009 2010 2011 2012

Por categorias, destaca la importancia de
los productos frescos en la alimentacion
de los hogares, que suponen el 39,9%
del volumen y el 43,8% del presupuesto
total destinado a la alimentacion. El
descenso de volumen de alimentacion
fresca (-3,3%) explica la ligera reduccion
del consumo alimentario (-0,7%) que no
ha podido compensar la buena evolucion
del resto de alimentacion (1,1%).

68.875,75

67.043,60 67.095,51

66.443,46

2013 2014 2015 2016

Por tipos de productos, destaca el
crecimiento del consumo de alimentos
como: aceite de girasol (+21,1%), platos
preparados (+4,8%), legumbres (+4,7%),
pastas (+2,9%), y arroz (+1,1%), entre
otros.

67.490,78

AN oy e

2017
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m Evolucidn de las compras de los principales productos sobre el total alimentacion
(% en volumen)

1
?

e

% variacién respecto al afio 2016

Sin embargo, se constata un descenso
de consumo con respecto a 2016 en
otros alimentos como el aceite de oliva,
los mariscos y moluscos frescos, los
pescados frescos, las hortalizas frescas y
alimentos basicos de alimentaciéon como
el azdcar o el pan.

En cuanto a las bebidas, los datos
muestran un aumento en el consumo
del agua envasada y las cervezas, y un
descenso en el caso de las bebidas
refrescantes, los zumos y néctares y las
bebidas espirituosas, asi como los vinos
con DOP/IGP.

Enloqueserefierealosestablecimientos,
el supermercado es el canal preferido
por los consumidores para realizar las
compras, representando el 47,3% de las
ventas de productos de alimentacion. Sin
embargo, los hogares prefieren acudir
al comercio especializado para adquirir
productos frescos. La compra por
Internet de productos de alimentacion
se sitUa en el 1,2% del volumen de las
compras totales de alimentacién para
el hogar, por tanto, es un canal con alto
potencial de desarrollo, teniendo en
cuenta ademas su baja participacion
dentro de los productos frescos.
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4 EL CONSUMO FUERA DE LOS HOGARES

Durante el afio 2017, el gasto en alimentos, bebidas frias, bebidas calientes
y aperitivos fuera del hogar ascendi6 a 35.094,2 millones de euros, que en
volumen se tradujeron en 3.896,6 millones de kg-litros y cerca de 8.327,5 millones

de consumiciones en términos mas generales.

Alimentacion
€23.926

El comportamiento es muy diverso segun el grupo de pro-
ductos contemplado, pues la eleccion varia enormemente en
funcion de la ocasion de consumo (comidas principales, entre
horas...), el entorno (solos, con amigos, con familia, con compa-
fieros de trabajo), el grupo de edad, etc.

En todo caso podemos destacar un gasto por persona fuera
del hogar de 1.045,9 euros, repartidos en un 68,2% en ali-
mentos, un 24,5% a bebidas frias y un 7,3% en bebidas calien-
tes. Teniendo en cuenta el nUmero de ocasiones en los que
son elegidos, los principales alimentos vendidos fuera de casa

serfan las verduras y hortalizas, que se consumen en el 30,5%
de las ocasiones, seguidas del pan (12,9%), la carne (12,1%)

EN EL CONSUMO
EXTRADOMESTICO DE
BEBIDAS DESTACA
LA ELECCION DE
AGUAS ENVASADAS Y
CERVEZAS

m Gasto en alimentacién y bebidas fuera del hogar (Afio 2017)

35.094,3 millones de €

y los pescados y mariscos (8,6%), consu-
midos mayoritariamente en las comidas
principales.

En el caso de las bebidas, es resefiable la
buena evolucion en general de bebidas
frias como la cerveza y el agua, mien-
tras que hay productos, como vinos y
cavas, que durante el afio 2017 pierden
intensidad de consumo. En el consumo
extradoméstico de bebidas destaca la
eleccion de aguas envasadas y cerve-
zas, ya que entre ambas suman el 70,7%
del volumen total, seguidas de las bebi-
das refrescantes, asi como de la leche
cuando se escogen bebidas calientes.
En cambio, el mayor valor del total del
consumo de bebidas frias lo aportarian
las cervezas, con el 38% de la factura-
cion total por si solas, seguidas por las
bebidas espirituosas (18,6%) y los vinos y
espumosos (17,8%). Por su parte el café,
con soélo el 30,4% del volumen de con-
sumo de bebidas calientes, acumula el
81,9% de la facturacion.
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5 EL DESPERDICIO ALIMENTARIO
GENERADO EN LOS HOGARES ESPANOLES

Durante el periodo comprendido entre
enero 2017 vy diciembre 2017, los
hogares espafioles tiraron a la basura
1.229 millones de kilos de alimentos en
condiciones de ser consumidos (23,6
millones de kilos semanales), lo que

constata una mayor concienciacion
de las familias en la lucha contra el
desperdicio alimentario, ya que esta cifra
supone una reduccion del 5,7% respecto
al periodo anterior, es decir, se tiraron a
la basura 74,5 millones de kilos menos.

m Volumen (kg-) de alimentos y bebidas tirado a la basura 2017 vs. 2018

B
1.303.960.231 HI%

1.229.509.328

TOTAL DESPERDICIOS

Con estos datos, el desperdicio en los
hogares espafioles supone el 4,3%
del total de los alimentos y bebidas
adquiridos, aunque existen diferencias
significativas por productos. Asi, el 87,5%
del total de alimentos tirados a la basura
se corresponde con productos sin

1.111.357.008

PRODUCTOS SIN ELABORAR

[0 Afo 2016 B Afio 2017

-3,2%

1.075.533.892

-20,1%
192.603.323 454 975 436

PLATOS COCINADOS

procesar que se arrojan tal cual fueron
comprados. Frutas, verduras/hortalizas y
pan son los alimentos mas desechados.
Con la excepcion de frutas, de forma
generalizada los hogares reducen la
cantidad que tiran a la basura de todos
los productos.

m % Cuota volumen sobre total desperdicios

2016

® PLATOS
COCINADOS

= PRODUCTOS SIN
ELABORAR

2017
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Por otro lado, el 12,5% del total de ali- basura. Con la excepcion de los platos

mentos tirados a la basura se corres- base verdura y base carne, se reduce la
ponde con las recetas cocinadas en el cantidad de recetas tiradas a la basura,
propio hogar y tiradas directamente del constatandose también en este caso la
plato o de la nevera. Los platos base le-  mayor conciencia sobre estos temas por
gumbre, base carne y las sopas/cremas/  parte de los hogares.

purés son los que mas terminan en la

6 USOS, HABITOS Y TENDENCIAS
DEL CONSUMO DE ALIMENTOS Y BEBIDAS

El Panel de uso es un estudio puesto en marcha de fabricante, aunque el cambio se ve generalmente por los
en 2016 cuyo objetivo es conocer las recetas consumidores como positivo o les resulta indiferente y no
que los hogares elaboran cada dia, y del que se suelen dejar de comprar en un establecimiento porque haya
extraen algunas conclusiones de interés: eliminado determinadas marcas.

+ Constata que los cambios y la simplificacion La proporcién de consumidores que elaboran listas de la
del menu construye un nuevo contexto en las compra se mantiene en valores similares a afios anteriores,
comidas y en las cenas, donde la versatilidad aunque se aprecia una tendencia ligeramente decreciente en
es la clave en el consumo. lo que respecta a comprar solo los productos incluidos en la

lista al hacer la compra.

* La irrupcién del desayuno salado ofrece
un nuevo panorama competitivo para las
categorias de desayuno tradicional, que deben
adaptarse a la nueva realidad para poder
crecer en el primer momento del dia.

+ El deporte gana relevancia en nuestra
sociedad, y se convierte en una oportunidad
de valor para el mercado, pues siguen
creciendo las ocasiones de consumo entre
los deportistas, asi como las preparaciones
rapidas y saludables.

En cuanto a los habitos de compra, las encuestas
del Barémetro del Clima de Confianza del Sector
Agroalimentario indican que los consumidores
siguen eligiendo los establecimientos donde
comprar alimentos y bebidas en funcién de su
cercania, la calidad de los productos y los buenos
precios ademas de por las ofertas. Se observa
un ligero aumento de la presencia de marcas
del distribuidor en detrimento de las marcas

(@)
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A/ INDICE DE PRECIOS DE CONSUMO
(IPC)

I1.V.l Evolucidén de precios hasta mayo de 2017

* Enmayo, el IPC general mensual disminuyd un -0,1%. La tendencia positiva de los
precios de la alimentacion, que registraron un aumento del 0,3%, ha repercutido
0,058 puntos.

m indice de Precios de Consumo. Base 2016

Mayo 2017
1. indices nacionales: general y de grupos
Grupo indice % Variacion Repercusion

Mensual Enloque Anual Mensual Enlo que

va de afio va de afio

INDICE GENERAL 102,0 -0,1 0,0 1,9
1. Alimentos y bebidas no alcohlicas 101,0 03 07 11 0058 0146
2. Bebidas alcohdlicas y tabaco 1017 0.1 12 1,5 0,003 0,036
3. Vestido y calzado 1072 24 -21 0.1 0,157 -0,140
4. Vivienda 102,8 03 14 54 0,033 -0,186
5. Menaje 100,0 03 03 0,4 0,016 -0,020
6.Medicina 1008 02 07 0.9 0,007 0,027
7. Transporte 103,5 -1,1 0,1 34 -0,166 0,013
8. Comunicaciones 101,9 05 1,1 2,0 0,020 0,040
9. Ocio y cultura 99,5 23 24 1,2 -0,194 -0,182
10. Ensefianza 100,7 0,0 0,1 1,0 0,000 0,001
i — e R R e
12. Otros bienes y servicios 100,9 0,0 03 14 0,001 0,021

© © ¢ 0 0 0 000 000000000000 0000000000000 0000000000000 00000000000000 O

* La reduccién de siete décimas de ¢ Por componentes, las carnes y los aceites han

la tasa anual del IPC en mayo se incidido de forma positiva, mientras que las le-
debe, sobre todo, a los carburantes gumbres y hortalizas repercutieron negativa-
y el turismo. La alimentacion apenas mente en este comportamiento.
afecta a esa tendencia negativa, ya
que su influencia en el IPC general es P n mayor repercusion positiv.
de _01004. ALIMENTACION Varmens Repercusién
* Frutas frescas 52 0,098
* Por tipo de productos, los alimentos ~ ° Garne 0.5 0.026

.. * Aceites rasas 23 0,013
frescos han tocado maximos en ¥

febrero (5,4%) y se mantiene en tasas Productos con mayor repercusién negativa
por encima del 2%. Los elaborados

. ALIMENTACION Varmens Repercusién

se mantienen en torno al cero (por
; * Legumbres y hortalizas -3.8 -0,075
debajo muchos meses), con una clara “Taadh S ites o8 0.012

estabilidad.
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II.V.1l Evolucién de precios hasta nov. de 2017

* En noviembre, el IPC general mensual aumentd un 0,5%. La tendencia negativa
de los precios de la alimentacion, que registraron una disminucion del -0,2%, ha
repercutido -0,049.

m Evolucidn de precios hasta noviembre de 2017

1. indices nacionales: general y de grupos

Grupo indice % Variacion Repercusion

Mensual Enloque Anual Mensual Enlo que

va de afio va de afio

INDICE GENERAL 103,1 05 11 - _
1. Alimentos y bebidas no alcohdlicas 102,0 0,2 18 -0,049 0,347
2. Bebidas alcohdlicas y tabaco 101,9 0.1 15 0,004 0,045
3. Vestido y calzado 112,3 50 26 0,329 0,172
4. Vivienda 105,5 09 1,1 0,120 0,152
5. Menaje _ _ _ 99,9 03 -0,5 0,016 -0,027
6. Medicina 100,6 -0,1 04 -0,004 0,015
7. Transporte 105,3 09 18 0,134 0,261
8. Comunicaciones 101,4 0,0 0,6 0,001 0,023
9. Ocio y cultura 99,6 -0,1 -2,0 -0,011 -0,171
10. Ensefianza 101,4 0,0 0,7 0,000 0,012
11. Hoteles, cafés y restaurantes 101,8 -0,7 17 -0,086 0,207
12. Otros bienes y servicios 1010 00 UNaAN 0002 0029

* El aumento de una décima de la tasa anual del = Por componentes, las carnes han

IPC en noviembre se debe, sobre todo, a los car- incidido de forma positiva, mientras
burantes y los combustibles liquidos. La alimen- que las legumbres, hortalizas y frutas
tacion afecta a esa tendencia con su influencia repercutieron negativamente en este
en el IPC general negativa de -0,026. comportamiento.

ALIMENTACION Influencia

Came 0,014238

Legumbres y hortalizas -0,010569

Frutas -0,044973

RESTO Influencia

Carburantes y lubricantes para vehiculos personales 0,194000

Combustibles liquidos 0,029349
Servicios recreativos y deportivos -0,010832
Automdviles -0,010896
Paquetes turisticos -0,017033
Servicios de alojamiento -0,037711
Prendas de vestir -0,055820

* Por tipo de productos, los alimentos frescos han registrado una tasa del 4,3%,
mientras que los elaborados tienen una tasa anual del 0,9%.

Fuente de los datos de toda la seccién “INDICE DE PRECIOS DE CONSUMO (IPC)" Base 2016 INE.
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INFORME DE SITUACION
DEL CODIGO

Tras un largo periodo de reu-
niones y negociaciones, el 24
de noviembre de 2015 el Mi-
nisterio de Agricultura, Alimen-
tacion y Medio Ambiente vy las
organizaciones y asociaciones
representativas de la produc-
cion, la industria y la distribu-
cién acordaron el Cédigo de
Buenas Practicas Mercantiles
en la Contratacion Alimentaria.
En el acuerdo también partici-
paron el Ministerio de Econo-
mia y Competitividad y las Co-
munidades Auténomas, con el
fin de promover un Cédigo de
aplicacion uniforme en todo el
territorio espafiol.

Ambito geografico

4

DATOS AGREGADOS

Una vez aprobado dicho Cdédigo y, teniendo en
cuenta la necesidad de que recibiera la mas amplia
difusion por la trascendencia que para el conjunto
de la cadena alimentaria tenfan las actuaciones que
en el mismo se contemplan, se resolvio su publica-
cion, en el BOE, lo cual se hizo mediante la Resolu-
cion de 10 de diciembre de 2015, de la Direccién
General de la Industria Alimentaria, por la que se
publica el Cédigo de Buenas Prdcticas Mercantiles
en la Contratacion Alimentaria.

https://www.boe.es/boe/dias/2015/12/18/pdfs/
BOE-A-2015-13856.pdf

El afio 2017 concluyd con la cifra de 105 adheridos
al Codigo entre operadores y asociaciones de los
distintos eslabones de la cadena alimentaria: pro-
duccion, industria, mayoristas, tiendas tradicionales
0 especializadas y distribucion organizada.

Hasta un total de 25 provincias cuentan con la sede social de empresas adheridas,
entre las que destaca Murcia. Asf mismo, hay 26 asociaciones de ambito nacional
que en 2017 se habian adherido al Cédigo.

5
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https://www.boe.es/boe/dias/2015/12/18/pdfs/BOE-A-2015-13856.pdf
https://www.boe.es/boe/dias/2015/12/18/pdfs/BOE-A-2015-13856.pdf

OBSERVATORIO DE LA CADENA ALIMENTARIA 2\ MEMORIA DE ACTUACIONES 2017

\&/

2 DATOS DESAGREGADOS

Eslabdn de la cadena y tipo de entidad

El eslabdn con mayor nimero de operadores adheridos es el de la industria, con 64.
Le siguen los mayoristas (23) y la rama productora, con 11,

m Eslabodn de la cadena y tipo de entidad

L R = 79

Distribucién organizada mml3

Tienda tradicional o especializada 0 3

Mayorista  slemsm—— 22
Industria s ———— 50

Produccién w4 7

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Asociacién/ organizacién ™ Operador

De esta forma, la industria concentra el  Por tipo de entidad, aproximadamente las tres cuartas par-

61% del total de los operadoresy asocia-  tes de las adhesiones estan conformadas por operadores del

ciones adheridos, seguido por los mayo-  sector agroalimentario. El restante 26,4% se corresponde con

ristas (22%) y la produccién (10,5%). asociaciones y organizaciones. La cifra de cooperativas adheri-
das es del 11% del total.

m Eslabdn de la cadena % GRAFICO Sectores productivos %

= Produccion ® Industria = Operador  ® Asociacién/ organizacién
= Mayorista “ Tienda tradicional o especializada

® Distribucién organizada
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De entre todos los sectores representa-
dos por los operadores y asociaciones
adheridos, aquellos que tienen un ma-
yor peso son frutas y hortalizas frescas y
lacteas, conun 24,7% vy un 14,2% respec-

tivamente. El sector carnico merece una
especial mencién dado que supera el 10
%, rozando de cerca esta cifra los secto-
res “pan, bolleria, pasteleria” y “frutas y
hortalizas transformadas”.

m Sectores productivos (%)

Aceite Bebid
Otros  190% °°°F
17,14% o s o
Carnico
Vino 11,43%
0,95%
Pescado —
3,81%
Pan, bolleria,
pasteleria
9,52%

Lacteos Frutas y hortalizas
14,29% transformadas
9,52%

A continuacion se pueden observar las cifras absolutas de adhesiones para los

sectores productivos mas relevantes

m Sectores (cifras absolutas)

Otros
Vino B 1
Pescado NN 4
Pan, bolleria, pasteleria

Lacteos

Frutas y hortalizas transformadas
Frutas y hortalizas frescas
Carnico

Bebidas

Aceite

I 7
)

=——e ... - == == == /I¥]

I 10
I 15
I 10

. _____________________________ Wl
et N ]

30
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I[BB8 ESTRATEGIA DE COMUNICACION Y
PUBLICIDAD DEL CODIGO

El Codigo de Buenas Practicas Mercantiles en la Contratacion Alimentaria establece los
principios sobre los que han de fundamentarse las relaciones comerciales entre los di-
ferentes operadores que intervienen en la cadena alimentaria, con el objeto de facilitar
el desarrollo de sus relaciones contractuales, la observancia de las mejores practicas en
el desarrollo de dichas relaciones y su adecuacion a las normas y preceptos.

La estrategia de comunicacion trata de visibilizar y difundir ante sus objetivos la
aportacion del Codigo a la mejora de las relaciones en la cadena alimentaria,
destacando los valores y principios por los que se rige, entre los que destacan:

¢ Confianza
¢ Lealtad

* Transparencia

* FEficiencia

*  Compromiso (-
*  Sostenibilidad

* (Calidad

° Lalibertad de pactos

* Interés mutuo

* Distribucion equitativa de riesgos y responsabilidades
* Cooperacién

° Respeto a la libre competencia en el mercado

La estrategia de comunicacién se marca 4 objetivos principales:

* Difundir las caracteristicas del m Objetivos
Cédigo, las ventajas para los
operadores que se adhieran al
mismo Yy los beneficios para el
consumidor.

* Otorgar reconocimiento publico a
los operadores adheridos al Codigo
como social y comercialmente
responsables.

¢ Contribuir a través de las
herramientas de la comunicacion al
objetivo de ganar “asociados”.

° Implicar a las principales
organizaciones y operadores
firmantes como colaboradores
en la difusion de las ventajas del
Codigo.
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LA FIGURA DE LA
MANO ABIERTA,
SIMBOLIZA LA

\Z/

IDENTIDAD VISUAL DEL CODIGO DE BUENAS

PRACTICAS

El primer reto que se ha afrontado
en el ambito de la comunicacion
con respecto al Cdédigo de Buenas
Practicas Mercantiles en la Contratacion
Alimentaria, ha sido el de dotarle de una
identidad visual propia y diferenciada
que reflejase tanto los principios vy
valores del Codigo como la’personalidad’
con la que se quiere asociar al Cédigo:
confiable, leal, comprometida, segura,
optimista y cercana.

El logotipo del Codigo tiene
la doble funcion de ser el
identificador visual principal
y de actuar (si asl se desea)
como sello distintivo de
aquellos agentes de la cadena

TRANSPARENCIA
Y LAS BUENAS
PRACTICAS, LA

LEALTAD, LA

COLABORACION,

EL ACUERDO

que cumplen con las normas
del Cddigo.

El disefio parte del uso de
las siglas del Codigo de Bue-
nas Practicas en la Cadena
Alimentaria  -prescindiendo
a efectos de creatividad del
término ‘Mercantiles- y de un
simbolo (isotipo) compuesto
por una marca de verifica-

T
S ey

CODIGO DE BUENAS
PRACTICASEN LA
CONTRATACION
ALIMENTARIA

CAV

VBI?///

cion o checkmark (que refleja el cumplimiento de
las normas del Codigo) y de unas lineas paralelas
al mismo (que expresa la idea de ‘avanzar’) que en
Su conjunto construyen la forma de una mano en
una interpretacion grafica minimalista. Los colores
representan la diversidad del sector alimentario,
asi como la vitalidad y el optimismo de la ‘marca
CBPCA.

La figura de la mano abierta, simboliza Ia
transparencia y las buenas practicas, la lealtad, la
colaboracion, el acuerdo o trato, la confianza y el
compromiso.

El Manual de Identidad Corporativa fija las normas
de aplicacion, sus posibilidades cromaticas, la
tipografia y todo lo relacionado con el uso del
logotipo, y establece una triple distribucion del
nombre:

CODIGO DE BUENAS
PRACTICASEN LA
CONTRATACION
ALIMENTARIA

CODIGO DE BUENAS PRACTICAS
EN LA CONTRATACION ALIMENTARIA
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MATERIALES CORPORATIVOS DEL CODIGO

En el afio 2017 se elaboraron diversos materiales para facilitar las labores de infor-
macion, comunicacion y difusion sobre el Codigo de Buenas Practicas Mercantiles
en la Contratacion Alimentaria:

Materiales informativos Materiales corporativos Materiales digitales
* Decalogos informativos * Carpetas * Banners

* Dossler de prensa * Folios * Infografias

* Folleto FAQs * Boligrafos

* Carteles * Diplomas

* Video * Roll-ups

oA UBRGeTenelE




OBSERVATORIO DE LA CADENA ALIMENTARIA YR\ MEMORIA DE ACTUACIONES 2017

&)

Codigo de Buenas Practicas en la
Contratacion Alimentaria (CBPCA)

/
Es el distintivo que reconoce & los operadores de la cadena alimentaria i
comprometidos con el cumplimiento de una serie de requisitos cuyo objetivo es /
mejorar las relaciones comerciales para lograr un mayor equilibrio y transparencia ff'
en beneficio de todo el sectory, muy especialmente, del CONSUMIDOR. i
- ==
COOPERACION TRANSPARENCIA
Es fruto de la: COOPERACION entre todos Confiere TRANSPARENCIA en las relaciones
los operadores de la cadena alimentaria y.en los contratos de compra-venta suscritos.
para favorecer relaciones comercizles Escritos, clares, senicillos y concretos, Derechos y

mas justas, aquilibradas y leales. E‘_] obligaciones perfectamente refiejados.

X4

>A Produccion, Comercializacion, incustria y
Digtribucitn colaborando por las BUEMAS
PRACTICAS DE LA CADENAY en DEFENSA
del Consumidor.

COMPROMISO

Los operadores SE COMPROMETEN
a cumplir con los contratos, acuerdos
comerciales y plazos establecidos.

LIBRE COMPETENCIA

Conlleva respeto a la LIBRE COMPETENCIA
en el mercado. Libertad de pactos, buena fe
e interés mutuo.

Clausulas de respeto entre los operadores.

Las condiciones <@ pactan previamente entre
vendedor y compragor.

> ' A ,
=4 |>
LT

GARANTIA DE CALIDAD

Es GARANTIA DE CALIDAD: mejora la
percepcion que tiene el consumidaor de

CUMPLIMIENTO

Asegura el CUMPLIMIENTO de las
condiciones de suministro y de entrega

QU
el )

los alimentos como praductos de alto de productos.
valor nutritivo v de calidad mediante los Busca la EFICIENCIA y 13 optimizacién de todos
instrumentos promocionales adecuados, los recurses.
Tranguitidad para los CONSUMIDORES,
EQUILIBRIO SOSTENIBILIDAD
Entre sus principios basicos destacan Establece unas relaciones comerciales
el EQUILIBRIO y 1a justa reciprocidad basadas en |a SOSTENIBILIDAD general
entre las partes. de |2 cadena alimentaria.
Equitativa distribucion de riesgosy - Mejora continua del comportamienio de los
@ responsabifidades. 7\ productos y procesos.
INNOVACION RESPONSABILIDAD SOCIAL
Impulsay extiende la 1+D+i para CONFIANZA para el consurmidor,
contribuir a unamayor presencia de TRANSPARENCIA y TRANQUILIDAD
innovaciones relevantes en la cadena en las relaciones entre operadores
S alimentaria.  dela cadzna alimentaria,
LJ incremento progresivo de INNOVACIONES ﬁ potenciacin de la INNOVACION
RELEVANTES a disposicion del consumidor, " ymejorade la CALIDAD.

 RESPONSABILIDAD SOCIAL,
- ventajas para todos.

| P*irfadica label, 1-28014 Madrid FTol 91 347 5164 | sgcad ..

Sibdieccitn Generald dely Cadens Alimentiria
Direccion General de L industria Aimentaria.
Ministeria de Agricultura y Pesca, Aimentacion y Medio Ambiente
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JORNADAS DE DIFUSION DEL cODIGO

Para dar a conocer el Cédigo de Buenas Practicas
Mercantiles en la Contratacion Alimentaria se han
previsto diferentes Jornadas de Difusion, la prime-
ra de las cuales se celebro el 13 de diciembre de
2017 en Valladolid, en un acto organizado por la Fe-
deracion Espafiola de Industrias de la Alimentacion
y Bebidas (FIAB). El objetivo de estas Jornadas es
sensibilizar acerca de laimportancia de incorporar-
se al Cédigo como herramienta para garantizar el
equilibrio de la cadena agroalimentaria.

El acto contd con la participacion del Director Ge-
neral de la Industria Agroalimentaria del MAPAMA,
Fernando Burgaz, de la Consejera de Agricultura
y Ganaderfa de Castilla y Ledn, Milagros Marcos, y
del Director General de FIAB, Mauricio Garcia de
Quevedo, asf como de representantes de la cadena
agroalimentaria, de empresas de produccién y de
la Asociacion Espafiola de Distribuidores, Autoser-
vicios y Supermercados (ASEDAS) por parte de la
distribucion.

2y

T

(@
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MNARS ANTECEDENTES

Tal como se determind en el Programa de trabajo de
la Comision para 2017, se considerd necesaria una
accion a nivel de la UE para abordar las practicas an-
ticompetitivas causadas por la posicién mas débil de
los agricultoresy las PYMES en la cadena de suminis-
tro de alimentos, frente a otros niveles de la cadena.

Existe un amplio consenso a la hora de reco-
nocer que alolargo de toda la cadena

de suministro alimentario se pro-
ducen practicas comerciales
desleales (PCD). 20 Estados
Miembro han adoptado

una normativa especifi-

ca sobre PCD, lo cual

da fe de la conside-

rable preocupacion

que esas practicas

suscitan a nivel na-

cional. No obstante,

el problema de las

PCD se aborda de

una manera extrema-
damente heterogénea

en cada uno de los Esta-

dos Miembro. En algunos

la proteccion que se brinda
especificamente contra esas
practicas es nula o ineficaz. Por
ello, el legislador europeo expreso la

necesidad de considerar la accion de la UE con

el objetivo de abordar las practicas comerciales des-
leales. Por tanto, en junio de 2016, el Parlamento Eu-
ropeo, en una resolucion’, pidio a la Comision que
presentara una propuesta sobre un marco juridico

practicas comerciales desleales.
3. COM(216) 32 final de 30 se septiembre de 2016.

de la Unidn enrelacion con las practicas comerciales
desleales.

En diciembre de 2016, el Consejo invitd a la Comision
a que llevara a cabo, de manera oportuna, una eva-
luacion de impacto con miras a proponer un marco
legislativo o medidas no legislativas de la UE para
hacer frente a las practicas comerciales des-
leales?. En septiembre de 2016, el Co-
mité Econémico y Social Europeo
publicd un informe en el que
instaba a la Comisiony alos
Estados Miembro a to-
mar medidas con pron-
titud para evitar las
practicas comerciales
desleales y crear una
Red armonizada de
organismos de con-
trol del cumplimien-
to a escala de la UE
consagrados a este
ambito, con el obje-
tivo de establecer Ia
igualdad de condiciones

en el mercado Unico®.

Para ello, y en linea con el Pro-
grama de Readaptacion y Rendi-
miento Regulatorio de la Comision Eu-
ropea (REFIT), la Comision evalud y resumio todas
las pruebas pertinentes disponibles y establecio la
necesidad de una accion de la UE, incluso a través
de una iniciativa legislativa, por medio de una estra-
tegia de consulta.

1. Resolucién del Parlamento Europeo, de 7 de junio de 2016, sobre practicas comerciales desleales en la cadena de suministro alimentario [2015/2065(INI)].
2. Conclusiones del Consejo de 12 de diciembre de 2016 sobre el refuerzo de la posicién de los agricultores en la cadena de suministro alimentario y la lucha contra las

PROCESO DE CONSULTA CON LAS PARTES
INTERESADAS

El proceso de consulta se llevé a cabo entre el 17 de julio y el 6 de diciembre de 2017. Se invitd
a las partes interesadas a formular sus comentarios y presentar elementos de prueba sobre la
definicion del problema, los objetivos y opciones politicas y su posible repercusion, la necesi-
dad de la actuacion a nivel de la UE, las cuestiones relacionadas con la aplicacion, incluidos el
seguimiento y el control del cumplimiento.

(@)



www.consilium.europa.eu/es/press/press-releases/2016/12/12/conclusions-food-supply-chain/
https://www.eesc.europa.eu/es?i=portal.en.nat-opinions.39048
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RESUMEN DE LOS RESULTADOS
CON LAS PARTES INTERESADAS

1 EVALUACION INICIAL DE IMPACTO

EL 71% DE LOS
PARTICIPANTES
CONSIDERA
NECESARIA LA
ACTUACION DE
LA UE

La evaluacion inicial de impacto atrajo una atencion
considerable y obtuvo un total de 66 contribucio-
nes de diversas partes interesadas. De las contri-
buciones, el 33% fue de agentes u organizaciones
del sector agrario; el 17%, de autoridades de los
Estados Miembro; el 15%, de organizaciones no gu-
bernamentales (ONG); el 11%, de transformadores
y sus organizaciones; el 8%, de minoristas y sus or-
ganizaciones, y el 17%, de otros participantes (am-
bito universitario, sindicatos, intermediarios y anoé-
nimos). Cabe precisar que el sistema de obtencion
de informacion para la evaluacion inicial de impacto
no se estructuré a modo de cuestionario. En su lu-
gar, se hizo una criba sistematica a posteriori del
texto de las contribuciones para extraer la informa-
cion pertinente.

El 91% de los participantes reconoce
que se producen PCD en la cadena de
suministro alimentario (un 5% no con-
testd y el resto no manifestd una postu-
ra clara). El 76% de los participantes de-
clara que las PCD suponen un problema
importante, y el 14 % afirma lo contrario.
El 5% de los participantes explica que las
PCD existen, pero tienen un efecto glo-
bal positivo en la cadena de suministro
alimentario desde el punto de vista de la
eficiencia.

Por su parte, el 71% de los participantes considera
necesaria la actuacion de la UE (desde el 64% del
grupo «otros» al 90% de las ONG, pasando por el
82% de los agentes del sector agrario, el 73% de los
Estados Miembroy el 71% de los transformadores).
La excepcion la constituyen los minoristas, de los
que el 100% considera que la UE no deberia actuar.

Solo el 5% de los participantes formulé
observaciones sobre la inclusion o exclu-
sion de los productos alimenticios en el
ambito de aplicacion de la iniciativa, y de
este porcentaje, una amplia mayorfa se
declard¢ a favor de la inclusion. El 41% de
los participantes menciond el grado en
que se deberia incluir a los agentes de
la cadena de suministro alimentario, con
un 82% a favor de que se contemple la
totalidad de la cadena (la excepcion es el
sector de la transformacion: Unicamente
el 57% comparte esta opinion).

El 20% de los participantes hablé del fac-
tor miedo, que en general se considera
un efecto real y de una importancia con-
siderable. El 62% cree que deberia ser
posible presentar denuncias anénimas,
mientras que el 38% opina lo contrario.
EI 92% considera que deberia haber san-
ciones para quienes ejerzan PCD; el 8%
cree que no. El 17% de los participantes
hizo referencia a la cooperacion entre
las autoridades de los Estados Miembro,
cooperacion que la mayoria de estos
participantes apoya.




OBSERVATORIO DE LA CADENA ALIMENTARIA

MEMORIA DE ACTUACIONES 2017

®

2 CONSULTA PUBLICA ABIERTA

2.1

LOS MAYORES
PORCENTAJES DE
PARTICIPACION
CORRESPONDEN

A ALEMANIA (29),
AUSTRIA (14%), FRANCIA
Y ESPANA (7%)

Vision general de los participantes

Los resultados de la consulta publica abierta (CPA)
son coherentes con los de la evaluacion inicial de im-
pacto. La CPA estuvo activa durante tres meses, del
25 de agosto al 17 de noviembre, y obtuvo un total
de 1.432 respuestas (el 56% de particulares, esto es,
803 respuestas, y el 44% de organizaciones, esto es,
628 respuestas). El 71% de los particulares indico que
trabajaba en el sector agrario
(570 respuestas) y el 29% que
no (233 respuestas). Las con-
tribuciones de organizaciones
fueron principalmente de em-
presas privadas (38% del total),
asociaciones  empresariales

y profesionales (31%) y ONG
(20%). Por sector de actividad,
las respuestas de las organi-
zaciones corresponden a los
productores agrarios (53% de
las respuestas de las organiza-
ciones), el sector agroalimenta-

rio (22%), el sector del comercio (7%), las
organizaciones de la sociedad civil (7%), el
sector minorista (4%), organismos de in-
vestigacion (1%) y «otros» (6%).

El grupo «empresa privada» se puede
subdividir a su vez segin el tamafio de
la empresa (nUmero de empleados). En
este sentido, el 81% de las respuestas
de empresas privadas fue de pequefias
y medianas empresas (PYMES), y el 19%
de grandes empresas (mas de 250 em-
pleados).

En cuanto al Estado Miembro de proce-
dencia, los mayores porcentajes de par-
ticipacion corresponden a Alemania (29%
del total), Austria (14%), Francia y Espafia
(7%). Los porcentajes mas bajos son de
Croacia, Luxemburgo y Chipre (una con-
tribucion cada uno).
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Opinion de los participantes

1. Definiciéon del problema

El 90% de los participantes esta total o
parcialmente de acuerdo en que hay
practicas en la cadena de suministro ali-
mentario que se pueden considerar PCD.
Estos resultados son, en general, similares
para todos los grupos de partes interesa-
das, a excepcion del sector minorista (el
12% esta total o parcialmente de acuerdo
en que se producen PCD en la cadena de
suministro alimentario y el 88% esta total
0 parcialmente en desacuerdo, siendo
mayoria, con un 72%, quienes estan par-
cialmente en desacuerdo).

A continuacién, se preguntd a los parti-
cipantes si una serie de practicas podia
considerarse PCD. Los porcentajes de
participantes que indicaron estar total
0 parcialmente de acuerdo en que tales
practicas efectivamente son PCD se sitlan
entre el 80% (plazos de pago superiores a
30 dias para los productos agroalimenta-

EL 90% DE LOS PARTICIPANTES
ESTA TOTAL O PARCIALMENTE
DE ACUERDO EN QUE HAY
PRACTICAS EN LA CADENA DE
SUMINISTRO ALIMENTARIO QUE
SE PUEDEN CONSIDERAR PCD

rios en general) y el 93% (cambios unila-
terales y retroactivos en los contratos). En
cuanto a la asiduidad con que las PCD se
producen en la cadena de suministro ali-
mentario, el 87% declara que tienen lugar
frecuentemente o muy frecuentemente.
Todos los participantes coinciden en que
se producen frecuentemente o muy fre-
cuentemente, salvo el sector minorista,
que afirma que no se producen nunca o
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gue se producen rara vez (84). EI 88% de los parti-
culares afirma que las PCD se dan frecuentemente o
muy frecuentemente.

Se pidid a los participantes que indicaran tres prac-
ticas que considerasen que son PCD y tienen unas
repercusiones mas graves. De las principales ocho
practicas sefialadas, seis figuran en el documento so-
bre los principios de buenas practicas de la iniciativa
de la cadena de suministro (ICS) y siete estan catalo-
gadas como PCD en el informe del Grupo Operativo
sobre Mercados Agricolas (AMTF) («plazos de pago
superiores a 30 dias» aparece dos veces, para los
productos perecederos y para los productos agroa-
limentarios en general).

En el cuestionario también se pedia a los participan-
tes que identificaran a los agentes de la cadena de
suministro alimentario a quienes las PCD pueden
perjudicar sensiblemente. El 94% de los participan-
tes esta total o parcialmente de acuerdo en que se
trata de los agricultores y ganaderos. El 83% de los
participantes sefiala a los transformadores; el 66%,
a las PYMES; el 60%, a los consumidores; el 55%, a
los agentes de terceros paises que producen para el
mercado de la UE; el 39%, a los intermediarios; y el
35%, a los minoristas. Asimismo, se pregunté a los
participantes si pensaban que las PCD pueden tener
efectos perjudiciales indirectos para estos grupos,
pregunta que obtuvo unos resultados muy similares.
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2. Necesidad de actuar

A la pregunta de si deberfan adoptarse medidas para
hacer frente a las PCD en la cadena de suministro ali-
mentario, el 95% de los participantes contesto estar total
o parcialmente de acuerdo en que si. Si la respuesta era
afirmativa, se pedia entonces a los participantes que es-
pecificaran quién deberia adoptar tales medidas:

* El 87% cree que deberia ser la Unién Europea
(en colaboracion con los Estados Miembro el
58%, la UE por sf sola, el 29%).

* El 8% considera que deberfan ser los Estados
Miembro por si solos.

° El 4%, que se deberfa actuar a través de
iniciativas voluntarias (el 54% de estas respuestas
corresponde a organizaciones de minoristas).

Del 87% de participantes que cree que la UE debe-
ria adoptar medidas, el 51% ve Ia legislacion como
la solucién adecuada, el 46% opta por una combi-
nacion de medidas legislativas y no legislativas, vy el
2% se decanta por las medidas no legislativas.

El 97% de estos participantes considera que la ac-
tuacion por parte de la UE contribuirfa a mejorar el
control del cumplimiento de las normas; el 95%, que
la actuacion de la UE aportarfa mayor seguridad jurf-
dica para las empresas; el 94%, que equipararia las
condiciones de competencia en el mercado interior;
el 84%, que serfa beneficiosa para las transacciones
transfronterizas dentro de la UE; el 84%, que redu-
cirfa el desperdicio de alimentos; el 80%, que daria

lugar a un mayor grado de innovacion, y
el 75%, que ampliaria el rango de posibi-
lidades de eleccion de los consumidores.

El 67% prefiere que haya tanto una defi-
nicién armonizada como una lista de PCD
especificas; el 21%, una lista de PCD es-
pecificas; el 11%, principios generales, y el
1%, nada de lo anterior.

Por Ultimo, se preguntd a los participantes
si consideraban que la iniciativa voluntaria
de la cadena de suministro es suficiente
para hacer frente a las PCD. El 75% dijo
estar total o parcialmente en desacuerdo,
y el 22%, total o parcialmente de acuerdo.
En general, todos los tipos de organiza-
ciones se mostraron total o parcialmente
en desacuerdo, salvo las organizaciones
de minoristas (el 88% indico estar total o
parcialmente de acuerdo en que esta ini-
ciativa es suficiente).

En el caso de las organizaciones agroali-
mentarias y de comercio, hay unos porcen-
tajes relativamente altos de «total o parcial-
mente de acuerdo, incluso a pesar de que,
en general, no sea la opcion preferida (43%
y 40% respectivamente). El 81% de los par-
ticulares que trabajan en el sector agrarioy
el 69% de los otros particulares estan total
0 parcialmente en desacuerdo.

3. Control de cumplimiento

El 92% de los participantes esta total o parcialmen-
te de acuerdo en que deberia haber unos minimos
que se apliquen al control del cumplimiento de las
normas sobre PCD en la UE. El apoyo a unas normas
minimas de control del cumplimiento oscila entre el
20% por parte de las organizaciones de minoristas
y el 100% por parte de las organizaciones de la so-
ciedad civil (el 96% en el caso de las organizaciones
agrarias; el 87% de las organizaciones agroalimenta-
rias esta total o parcialmente de acuerdo).

A continuacion, se preguntd a los participantes por
los elementos que consideraban que constituyen una
parte importante de un control publico eficaz del cum-

plimiento de las normas sobre PCD. El 94% sefialo la
transparencia de las investigaciones y los resultados;
el 93%, la posibilidad de multas en caso de infraccion
de las normas; el 92%, la posibilidad de presentar de-
nuncias colectivas; el 89%, la capacidad para recibir
y tramitar denuncias confidenciales; el 89%, la desig-
nacion de una autoridad competente; el 73%, la ca-
pacidad de llevar a cabo investigaciones por iniciativa
propia; y el 36%, otros aspectos. Los diversos tipos de
organizaciones y los particulares declararon en su ma-
yoria estar total o parcialmente de acuerdo con estos
elementos, salvo el sector minorista, que esta total o
parcialmente en desacuerdo con los distintos elemen-
tos en porcentajes que oscilan entre el 72% vy el 80%.
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4. Cuestionario especifico para empresas

El cuestionario especifico para empresas estuvo disponible
entre el 6 de noviembre y el 10 de diciembre, y recibi6 un total
de 122 respuestas. El 35% de los participantes se dedicaba al
sector agrario; el 48%, a la transformacion; el 10%, a la venta
al por menor, y el 4 %, a la venta al por mayor (el resto de las
respuestas no esta clasificado). En cuanto al tamafio, el 70%
de los participantes fueron PYMES. El 7% de los participantes
se identificé como compradores; el 49 %, como proveedores,
y el 40%, como ambos. Gran parte de las respuestas proceden
de Bélgica, Francia, Italia, Espafia y el Reino Unido (18 Estados
Miembro tienen tres 0 menos respuestas).

El 54% de las empresas que ejercen de compradores y el 89%
de los proveedores afirman que se dan casos de morosidad en
las transacciones comerciales. Entre el 14% vy el 30% de quie-
nes ejercen de compradores declara haber impuesto otras
PCD en una transaccion comercial. En el caso de las empresas
gue ejercen de proveedores, entre el 44% y el 82% afirma ha-
ber sido objeto de una PCD segun lo descrito anteriormente.

EL OBJETIVO ERA DETERMINAR,
DE ACUERDO A LAS MISMAS,

SI LAS PCD DE LA CADENA DE
SUMINISTRO ALIMENTARIO LES

AFECTAN Y DE QUE MODO

Al' 30% de las empresas que ejercen de proveedores se les ha
denegado la formalizacién de un contrato por escrito tras so-
licitarlo. Se pidi6 a los proveedores que reflexionaran sobre si
habian sido victimas de alguna PCD cuando los compradores
estan establecidos en otro Estados Miembro. EI 24% de los
participantes dice que esta situacion se produce «a menudo o
en un numero considerable de ocasiones». El 19% de los pro-
veedores afirma que tratar con un comprador extranjero afec-
ta negativamente a su capacidad para luchar contra las PCD.

El 60% de los proveedores declara que
los costes relacionados con las PCD
suponen mas del 0,5% de su volumen
anual de negocios. En funcion de la pon-
deracion asignada a cada categoria de
respuesta, la relevancia comercial pon-
derada de los costes derivados de las
PCD con respecto al volumen de nego-
cios se puede estimar entre el 1,8% (si
se tienen en cuenta las 94 respuestas de
proveedores)y el 1,5% (si no se conside-
ran las respuestas extremas, esto es, las
gue indican gue no hay coste alguno o
que los costes superan el 5%). El 44% de
los compradores considera los costes de
cumplimiento «elevados o moderados».
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5. Cuestionario especifico para las organizaciones de consumidores

En la consulta a las organizaciones representativas
de consumidores se obtuvieron tres contribuciones.
El objetivo era determinar, de acuerdo a las mismas,
silas PCD de la cadena de suministro alimentario les

afectan y de qué modo.

Las organizaciones participantes no estan de acuer-
do en que la introduccion de medidas legislativas en
materia de PCD vaya a provocar un incremento de
los precios al consumo, pero si en que contribuiria
a aumentar la confianza en la cadena de suministro
alimentario y serfa beneficiosa para las inversiones.
Dos estan de acuerdo en que mejorarian las condi-
ciones para los empleados en la cadena de suminis-
tro alimentario (una no se pronuncié al respecto). Las
tres organizaciones coinciden en que la introduccion
de normas en materia de PCD a nivel de la UE bene-
ficiarfa a los consumidores a largo plazo. Dos estan
totalmente de acuerdo y una esta parcialmente en
desacuerdo con respecto a que pueda haber bene-

ficios a corto plazo.

Una de las organizaciones esta de acuer-
do en que la introduccién de normas so-
bre PCD en su propio palis ha supuesto el
aumento de las posibilidades de eleccion
de los consumidores y de la confianza,
asi como la mejora de las condiciones
de inversion para los agentes y las con-
diciones de los empleados en la cadena
de suministro alimentario. En cambio,
esta organizacién no considera que haya
provocado un incremento de los precios
al consumo (las otras dos organizaciones
no opinaron al respecto). Dos de las or-
ganizaciones estan totalmente en des-
acuerdo y una esta parcialmente en des-
acuerdo con respecto a que las iniciativas
de autorregulacion sean suficientes. Dos
no estan de acuerdo y la tercera si esta
de acuerdo en que los posibles efectos
negativos para los consumidores deri-
vados de la legislacion sobre PCD pesan
mas que los posibles beneficios (a nivel
de la UE).

En el caso de las organizaciones agroali-
mentarias y de comercio, hay unos por-
centajes relativamente altos de «total o
parcialmente de acuerdo», incluso a pe-
sar de que, en general, no sea la opcién
preferida (43% y 40% respectivamente).
El 81% de los particulares que trabajan
en el sector agrario y el 69% de los otros
particulares estan total o parcialmente en
desacuerdo.

6. Cuestionario para las autoridades publicas de los Estados Miembro

Se consultd a las autoridades de los Estados Miem-
bro a través de un conjunto de cuestionarios en
los que se pedia informacion sobre los costes ad-
ministrativos reales o estimados de la ejecucion de
nuevas medidas legislativas en materia de PCD en
determinadas condiciones; una actualizacion de la
informacion presentada anteriormente (2015) so-
bre la situacion de las normas en materia de PCD en
sus jurisdicciones nacionales, incluidos los aspectos
relativos al control del cumplimiento; e informacion

sobre las evaluaciones de impacto y otros estudios
a este respecto disponibles. Estos datos han servi-
do de base para un estudio realizado por expertos
externos y se han utilizado directamente en el pre-
sente informe de evaluacion de impacto. El cuestio-
nario para los Estados Miembro estuvo oficialmente
disponible entre el 2 de octubre de 2017 y el 3 de
noviembre de 2017, aungue se aceptaron contribu-
ciones posteriores para su uso en el estudio elabo-
rado por los expertos externos.
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Los dias 17 y 18 de julio de 2017 se celebrd en Bruselas un taller organizado conjuntamente
por la Direccién General de Agricultura y Desarrollo Rural y el Centro Comun de Investigacion
(RQ), en el que se dieron cita varios expertos internacionales con el objetivo de analizar la bi-
bliografia cientifica sobre metodologfa, repercusiones y aspectos reglamentarios de las PCD.
De la misma, se ha publicado un informe elaborado por varios expertos y editado por el JRC.

Durante el afio 2017 se organizaron varias reuniones
bilaterales con partes interesadas a peticion de es-
tas. Asf pues, se mantuvieron reuniones con /ndepen-
dent Retail Europe, FoodDrinkEurope, EuroCommerce, la
Asociacion Europea de Marcas, la Camara de Comer-
cio de Dinamarca, la Federacion de Minoristas de Ale-
mania, el Centro de Enlace de la Industria de Trans-
formacion Carnica de la Union Europea (CLITRAVI), la
Unién Europea del Comercio de Ganado y Asuntos
Carnicos (UECBV), Edeka, REWE, la Fédération du Com-
merce et de la Distribution, la Asociacién Europea de

Industrias Lacteas, la Federacion Inter-
nacional de Lecheria, la National Federa-
tion of Meat and Food Traders del Reino
Unido, Europatat y Euro Fresh Foods. Las
reuniones se centraron en dar respues-
ta a las preguntas de las partes interesa-
das acerca del proceso y el contenido de
la evaluacion de impacto para que pu-
dieran manifestar su apoyo u oposicion
a la iniciativa y plantear cuestiones de
interés para sus respectivos sectores.

Hubo dos presentaciones, con sendos
intercambios de puntos de vista, en dos
grupos de dialogo civil (GDC) de la po-
litica agricola comun, en los que estan
representados varios grupos de partes

interesadas. Las presentaciones tuvieron lugar el 6
de noviembre de 2017 (GDC Aceituna) y el 22 de
noviembre de 2017 (GDC Horticultura/Frutas y Hor-
talizas).
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PROPUESTA DE MARCO LEGISLATIVO
SOBRE PRACTICAS COMERCIALES
DESLEALES A NIVEL COMUNITARIO

A NECESIDAD DE ACTUAR

¢Cual es el problema
y por qué es un problema a
escala de la UE?

* El poder de negociacion difiere entre
los distintos agentes de la cadena
de suministro alimentario (CSA). Asi
pues, las partes mas débiles (por
ejemplo, agricultores y ganaderos)
son victimas de las practicas comer-
ciales desleales (PCD). Los regime-
nes nacionales sobre PCD varfan, y
la coordinacion entre los Estados
Miembro es escasa. En consecuen-
Cia, los agentes de algunos estados
se encuentran desprotegidos, las
condiciones comerciales varfan de
un Estado a otro y hay incertidumbre
de cara al comercio transfronterizo.

B SOLUCIONES

¢Cuadles son las distintas opciones
posibles para alcanzar los objetivos?
¢Existe o no una opcidn preferida?

* Las opciones se desglosan por grado de o
armonizacion, alcance de las prohibiciones en
materia de PCD, lista de productos cubiertos,
agentes cubiertos, control del cumplimientoy
coordinacion de los EM. La opcién preferida es
la siguiente: armonizacion parcial de las normas
sobre PCD, cobertura de los productos agra-
rios y transformados, proteccion de las PYMES,
requisitos minimos para el control del cumpli-

¢Qué se pretende
conseguir?

La lucha contra las PCD fa-
vorece la creacion de unas
condiciones de competen-
cia equitativas y ofrece vias
de recurso eficaces a los
agentes que se enfrentan
a este tipo de practicas,

lo que a su vez contribu-
ye a la realizacion de los
objetivos de la PAC de
garantizar un nivel de vida
equitativo a las personas
que se dedican a activida-
des agrarias, reforzar la
resiliencia de los agentes
mas débiles y mejorar el
funcionamiento de la CSA.

¢Cual es el valor
anadido de la
actuacion a nivel de la
UE (subsidiariedad)?

La actuacion a nivel de la
UE proporciona un marco
comun minimo, mejora

la proteccion frente a las
PCDy reduce las repercu-
siones a lo largo de la CSA.
Por otra parte, contribuye
a garantizar un nivel de
vida equitativo para la
poblacién agricola (articulo
39 del TFUE), asi como a la
coordinacion y el inter-
cambio de mejores practi-
cas entre los EM. Todo ello
seria dificil de conseguir
sin la actuacion de la UE.

¢Cuales son las opiniones
de las distintas partes
interesadas? ;Quién apoya

cada opcién?

miento y un mecanismo de control del cumpli-

miento a escala de la UE.

La mayorfa de las partes interesa-
das que participaron en la consulta
publica abierta apoya firmemente la
actuacion a nivel de la UE, incluido lo
referente al control del cumplimien-
to. Los (grandes) minoristas no con-
sideran que las PCD se produzcan
de manera generalizada y se oponen
a las medidas a nivel de la UE.
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C REPERCUSIONES DE LA OPCION PREFERIDA

¢Cuales son las
ventajas de la opcién
preferida (si existe, o
bien de las principales)?

¢ Los pequefos agentes se .

benefician de la proteccién

a través de la legislacion

en materia de PCD, lo que
aumenta su eficiencia. Se
espera que estos benefi-

Cios generen repercusio-

nes sociales y econémicas
positivas para la sociedad.

se mas abajo).

¢Habra repercusiones significativas en
los presupuestos y las administraciones
nacionales?

* La mayoria de los EM ya cuenta con algun
tipo de normas sobre PCD, de modo que para
esta mayoria los costes administrativos serfan
minimos, mientras que para el resto los costes
serfan algo mas elevados. No obstante, la expe-
riencia de los Estados Miembro con la legislacion
sobre PCD pone de manifiesto que los costes
de aplicacion son en general bajos y pueden ser
absorbidos por las estructuras existentes.

¢Cuales son los costes de la
opcidn preferida (si existe, o de
las principales opciones, si no
existe una preferida)?

No se prevé que los costes de cum- .
plimiento para las empresas sean
significativos. En cuanto a las repercu-
siones sociales y medioambientales,

se prevé gue sean neutras o incluso
positivas. Si podria haber costes para

las administraciones nacionales (véa-

¢Cuales son las
repercusiones
en las PYMES y la
competitividad?

Las PYMES gozarian de
una mejor proteccion, y
se espera que aumente la
competitividad global.

¢Habra otras repercusiones
significativas?

¢ También afectara a los proveedores de terceros
paises.

¢Proporcionalidad?

* Solo se contemplan las PYMES, las PCD mas per-
judiciales y aquellos ambitos en que los Estados
Miembro no pueden alcanzar los objetivos por
si solos. Asi pues, los costes previstos serfan
minimos. Por otra parte, los Estados Miembro
pueden mantener sus regimenes y legislar mas
alla del alcance de la propuesta de directiva.

D SEGUIMIENTO

¢Cuando se revisara la politica?

* A partir de los informes de los EM, un grupo de
expertos ad hoc hara un seguimiento anual de la
politica. Se llevara a cabo una revision completa
transcurridos cuatro afos.
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TEXTO CONSOLIDADO
Ultima modificacién: 1 de julio de 2017

JUAN CARLOS |

REY DE ESPANA

A todos los que la presente vieren y entendieren.
Sabed: Que las Cortes Generales han aprobado y Yo vengo en sancionar la siguiente
ley.

PREAMBULO

La Alimentacion en Espafia es un signo de identidad que surge de la gran variedad y
rigueza de las producciones agroalimentarias de este pais que son consecuencia de la
diversidad de sus tierras, mares, ecosistemas y tradiciones.

La importancia por tanto de todo lo relacionado con los alimentos, no deriva sélo de la
necesidad de satisfacer una funcién primaria de todo ser humano, sino de la intrinseca
relacién que la alimentacién ha venido tradicionalmente manteniendo con la sociedad, la
economia y el medio rural en Espafia.

Este vinculo inexorable ha ido consolidandose con el paso del tiempo y generando
alrededor un sector de vital importancia, que tiene como fin Gltimo no sélo atender a las
demandas de los consumidores, sino generar riqueza y contribuir de forma significativa al
crecimiento econdmico y al desarrollo y progreso del medio rural espafiol.

El sector agroalimentario en Espafia tiene pues un valor estratégico innegable para la
economia nacional, tal y como lo corroboran las magnitudes econdmicas sobre su
participacion en el PIB, en la balanza comercial, su dimension, el nimero de empleos que
genera o sus cotas de produccién, que le sitian como el primer sector manufacturero y uno
de los que gozan de mayor proyeccion internacional.

No obstante, es un sector vulnerable en su conjunto por sus propias caracteristicas, ya
que integra a una amplia diversidad de agentes de los sectores de la produccion, la
transformacién y la distribucion, que a su vez se ven limitados individualmente por su
idiosincrasia.

Con caracter general, el sector productor agrario se ve afectado por un alto nivel de
atomizacién, en el que mayoritariamente se integran empresas de pequefa dimensién. La
rigidez de la demanda, la estacionalidad y atomizacién de la oferta, la dispersion territorial o
la generacion de empleos vinculados al medio rural, son especificidades propias del sector
agrario que le diferencian claramente de otros sectores econémicos, tal y como lo demuestra
el tratamiento que ha recibido en el Tratado Constitutivo de la Unidn Europea a través de la
Politica Agraria Comun (PAC).

Por su parte, la industria agroalimentaria esta integrada mayoritariamente por pequefias
y medianas empresas, junto con grandes grupos industriales espafioles e internacionales.

El sector de la distribucion alimentaria se encuentra dividido en dos tipos de canales de
venta. El canal de venta organizado que esta muy concentrade en empresas con superficies
de venta de mediano y gran tamafio que ofertan una amplia gama de productos que,
normalmente, pertenecen a grandes grupos de distribucion minorista que concentran la
demanda de los distintos puntos de venta, lo que les confiere un gran poder de negociacion
frente a los proveedores. El otro canal de venta es el del comercio especializado, formado
por empresas con superficies de venta al plblico de reducido tamafio de tipo familiar,
ubicadas en mercados municipales, galerias comerciales o instalaciones de venta propias.

Esta heterogeneidad ha condicionado sin duda el funcionamiento y las relaciones de los
agentes que operan a lo largo de la cadena alimentaria, evidenciando deficiencias que se
han visto agravadas en el contexto de la actual crisis econdmica global. La volatilidad de los
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precios percibidos por los productores, el alto coste de los insumos y la inestabilidad de los
mercados internacionales, son factores coyunturales que han mermado la competitividad y
rentabilidad del sector agroalimentario.

Un andlisis de la situacion actual de la cadena de valor evidencia la existencia de claras
asimetrias en el poder de negociacién que pueden derivar, y en ocasiones derivan, en una
falta de transparencia en la formacion de precios y en précticas comerciales potencialmente
desleales y con préacticas contrarias a la competencia que distorsionan el mercado y tienen
un efecto negativo sobre la competitividad de todo el sector agroalimentario.

El correcto funcionamiento de la cadena alimentaria resulta indispensable para
garantizar un valor afiadido sostenible para todos los operadores que contribuya a aumentar
su competitividad global y revierta igualmente en beneficio de los consumidores. Por tanto,
se hace imprescindible atajar esta problematica desde una perspectiva de conjunto que
alcance a todos los agentes que se interrelacionan a lo largo de la cadena alimentaria de
manera que se garantice la unidad de mercado para que el sector agroalimentario pueda
desarrollarse plenamente y desplegar todo su potencial.

La garantia de la unidad de mercado en el ambito de la cadena alimentaria es un factor
clave de competitividad que permitira un mayor aprovechamiento de las economias de
escala, la division del trabajo v la intensidad de la competencia, lo que reducira los costes de
produccién, mejorara la productividad y permitira alcanzar mayores niveles de empleo y de
bienestar.

La sociedad espaniola y eurcpea, asi como las instituciones nacionales y comunitarias,
no han permanecido ajenas a la situacion que afecta a todo el sector agroalimentario
derivada de los desequilibrios existentes entre los distintos eslabones de la cadena.

Desde que la Comision Europea publicé su «Comunicacion sobre la mejora en el
funcionamiento de la cadena agroalimentaria» en 2009, se han multiplicado las iniciativas
que han ido profundizando en el andlisis y en la identificacion de los problemas reales que
estan afectando a su desarrollo.

A las diferentes iniciativas de la Comisién, se han sumado otras instituciones
comunitarias: los Consejos de Ministros de Competitividad y Agricultura, el Parlamento
Europeo y el Comité Econdmico y Social, que mediante declaraciones, resoluciones e
informes han evidenciado la gravedad y extension global de este problema, subrayando la
necesidad de que los Estados adopten medidas para solucionar este problema social y
econdmico.

La constitucién del Foro de Alto Nivel sobre la Mejora del Funcionamiento de la Cadena
Alimentaria, a finales de 2011, es el Ultimo paso dado por la Unidén Europea para buscar
soluciones que permitan garantizar una mayor transparencia de los precios, mejorar la
competencia, evitar el abuso de poder en la negociacion y contratacién, prohibir la
especulacion y fomentar la autorregulacion.

Paralelamente, en Espafia, el Congreso de los Diputados ha llevado a cabo varias
iniciativas para instar al Gobiemo a promover politicas orientadas a conseguir que los
operadores de la cadena de valor, especialmente los agricultores y ganaderos, perciban la
contraprestacion suficiente y, en consecuencia, obtengan un beneficio adecuado a su
actividad. En cumplimiento de esta proposicién se impulsé la creacién en el Ministerio de
Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente del Observatorio de Precios de los Alimentos,
con el fin de contribuir a dotar de mayor transparencia a los mercados.

Estos debates y andlisis de la situacion que afecta a la cadena alimentaria, se han
extendido también a nivel intemo en la mayoria de los Estados miembros, donde se van
implementado diversas medidas de variado alcance pero que comparten una misma
finalidad.

El objetivo comin de todas estas iniciativas comunitarias y nacionales mencionadas en
los parrafos anteriores, es lograr el equilibrio de la cadena alimentaria y poder garantizar una
competencia justa, leal y efectiva manteniendo un adecuado nivel de precios e informando
de forma adecuada a los consumidores.
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En el marco expuesto, la presente ley tiene como finalidad mejorar el funcionamiento y la
vertebracion de la cadena alimentaria de manera que aumente la eficacia y competitividad
del sector agroalimentario espafiol y se reduzca el desequilibrio en las relaciones
comerciales entre los diferentes operadores de la cadena de valor, en el marco de una
competencia justa que redunde en beneficio no sélo del sector, sino también de los
consumidores.

Para el cumplimiento de este objetivo, la ley se estructura del modo siguiente:

Un Titulo | de «Disposiciones generales» que regula el objeto y ambito de aplicacion de
la Ley, sus fines, algunas definiciones y la colaboracién que habra de regir las relaciones de
las Administraciones publicas competentes en el ejercicio de las actuaciones que realicen en
el marco de lo dispuesto en esta Ley.

El ambito de aplicacion de la Ley se extiende a las relaciones comerciales entre todos
los operadores que intervienen en la cadena alimentaria desde la produccién a la distribucion
de alimentos o productos alimenticios.

Quedaran excluidas de la aplicacion de esta ley las entregas de producto que se realicen
a cooperativas agroalimentarias o entidades asociativas, por parte de los socios de las
mismas.

Sin embargo, seran también operaciones comerciales sujetas a lo dispuesto en esta ley,
las que se realicen entre operadores de la cadena agroalimentaria en los procesos de
envasado, transformacién o acopio para su posterior comercializacién, y en todo caso, las
compras de los animales vivos, los piensos y todas las materias primas e ingredientes
utilizados para alimentacién animal. Por tanto, no sera de aplicacion esta ley a las relaciones
comerciales que afecten a los restantes insumos agroalimentarios.

Asimismo, el ambito de aplicacion del capitulo | del titulo Il de esta ley se circunscribe a
las relaciones comerciales de los operadores que realicen transacciones comerciales,
continuadas o periédicas, cuyo precio sea superior a 2.500 euros, siempre que estos se
encuentren en alguna de las siguientes situaciones de desequilibrio:

a) Que uno de los operadores tenga la condicion de PYME vy el otro no.

b) Que, en los casos de comercializacion de productos agrarios no transformados,
perecederos e insumos alimentarios, uno de los operadores tenga la condicion de productor
primario agrario, ganadero, pesquero o forestal o una agrupacién de los mismos y el otro no
la tenga.

¢) Que uno de los operadores tenga una situacion de dependencia econémica respecto
del otro operador, entendiendo por tal dependencia, que la facturacion del producto de aquél
respecto de éste sea al menos un 30% de la facturacién del producto del primero en el afio
precedente.

Finalmente, de acuerdo con la definicion de cadena alimentaria que se incluye en el
articulo 5, quedan excluidos del ambito de aplicacion de la ley las actividades del transporte,
asi como las relaciones comerciales con las empresas que operan en el canal de hosteleria,
tales como los puntos de venta o establecimientos minoristas como hoteles, restaurantes,
bares y cafeterias.

En este Titulo es importante destacar el articulo 6, que esta dedicado a la colaboracion
entre las Administraciones Publicas, que sera determinante para garantizar el adecuado
cumplimiento del contenido de esta ley y del principio de unidad de mercado.

Un Titulo Il con un Capitulo | que regula los contratos alimentarios que se suscriban
entre los operadores de la cadena alimentaria. La novedad mas significativa, para garantizar
la seguridad juridica vy la equidad en las relaciones comerciales, es el establecimiento de la
obligacion de formalizarlos por escrito que afectara al contrato de suministro, el de
compraventa y el de integracion. Asimismo, se establece la obligacion de incorporar
expresamente en estos contratos escritos los elementos esenciales de los mismos
(identificacion de las partes, objeto, precio, condiciones del pago, entrega de productos,
derechos y obligaciones, duracion y causas y efectos de la extincién) pactados libremente
por las partes conforme a los principios rectores de esta Ley. En ningln caso, el requisito de
forma exigido lo es de existencia y validez del contrato.
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Por ultimo, se regulan asimismo las subastas electronicas y la obligacion de
conservacion de documentos por los operadores durante un periodo de dos afios a efectos
de los controles que resulten pertinentes.

Con la regulacién de los contratos alimentarios también se pretende conseguir una
mayor transparencia (afloramiento de economia sumergida) en las relaciones comerciales
del ambito de la cadena alimentaria.

En el Capitulo Il se regulan las practicas comerciales abusivas. Se prohiben las
modificaciones de las condiciones contraciuales establecidas en el contralo, salvo que se
realicen por mutuo acuerdo de las paries. Los contratos alimentarios deberan contener las
correspondientes cldusulas en las que se prevea el procedimiento para su posible
modificacién y, en su caso, para la determinacion de su eficacia retroactiva.

Por lo que se refiere a los llamados pagos comerciales, se prohiben todos los pagos
adicionales mas alla del precio pactado, salvo en dos supuestos especificos y bajo
condiciones restrictivas.

En relacién con la informacidon comercial sensible, no se podra exigir a otro operador
informacion sobre sus productos mas alla de la que resulte justificada en el contexto de su
relacion comercial. Ademas la informacidn obtenida sélo podra destinarse a los fines para los
que fue facilitada, respetandose la confidencialidad de la informacién.

Finalmente, se incluye un precepto sobre gestion de marcas que establece la obligacién
de los operadores de gestionar las marcas de productos alimentarios que ofrezcan al
consumidor, tanto las propias como las de otros operadores, evitando practicas contrarias a
la libre competencia o que constituyan actos de competencia desleal de acuerdo con lo
previsto en la Ley 15/2007, de 3 de julio, de Defensa de la Competencia y en la Ley 3/1991,
de 10 de enero, de Competencia Desleal, asi como actos de publicidad ilicitos de
conformidad con la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad.

Asimismo, se prohibe el aprovechamiento indebido por parte de un operador y en
beneficio propio de la iniciativa empresarial ajena, asi como las que constituyan publicidad
ilicita por reputarse desleal mediante la utilizacion, ya sea en los envases, en la presentacion
o en la publicidad del producto o servicio de cualesquiera elementos distintivos que
provoquen riesgo de asociacién o confusién con los de otro operador o con marcas o
nombres comerciales de otro operador en los términos definidos en la Ley 17/2001, de 7 de
diciembre de Marcas y sin perjuicio de lo dispuesto en los articulos 11 y 12 de la Ley de
Competencia Desleal.

En el Titulo 1l regula las buenas practicas en la contratacién alimentaria. El Capitulo | se
centra en la regulacion del Codigo de buenas practicas mercantiles en la contratacion
alimentaria que impulsaria el Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente, junto
con el Ministerio de Economia y Competitividad, las Comunidades Autéonomas y las
organizaciones y asociaciones representativas de la produccion, la transformacion, la
industria o distribucién, cuya adhesion sera voluntaria por los operadores de la cadena.

A estos efectos, se ha previsto crear un Registro estatal, como instrumento publico que
agruparia a todos aquellos operadores de la cadena alimentaria que se adscriban al Cédigo
citado anteriormente.

También se prevé que la inscripcion de los operadores en el Registro se tenga en cuenta
en la normativa reguladora de las ayudas y subvenciones que en relacion con la
alimentacion y la cadena alimentaria se promuevan por parte del Ministerio de Agricultura,
Alimentacion y Medio Ambiente.

Por su parte, en el Capitulo Il se prevé la posibilidad de que existan ofros codigos de
buenas practicas comerciales impulsados por los propios operadores de la cadena, que
también podrian inscribirse, asi como sus operadores, en el Registro.

A continuacion se regula el Titulo IV de la Ley en el que se crea el Observatorio de la
Cadena Alimentaria, como o¢rgano colegiado adscritoc al Ministerio de Agricultura,
Alimentacién y Medio Ambiente. Este nuevo drgano sustituye al Observatorio de Precios de
los Alimentos cuya normativa de creacién se deroga por la presente ley, para asumir nuevas
funciones relacionadas con el funcionamiento de la cadena alimentaria y continuar
ejerciendo las relacionadas con los precios de los alimentos.

Con caracter general, seran funciones del Observatorio de la Cadena Alimentaria el
seguimiento, asesoramiento, consulta, informacion y estudio del funcionamiento de la
cadena alimentaria y de los precios de los alimentos. Asimismo, informara la propuesta de
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Codigo de Buenas Practicas Mercantiles en la Contratacion Alimentaria regulado en esta
Ley, facilitara su conocimiento entre los operadores de la cadena y promovera su adhesion y
conocera de los resultados de la aplicacion del mismo para, en su caso, proponer las
medidas de mejora o actualizacidn que sean necesarias. Finalmente, también podra dar
traslado a la autoridad competente de aquellos incumplimientos de la ley que haya detectado
en el ejercicio de sus funciones.

Su composicion y funcionamiento se desarrollara reglamentariamente.

En el Titulo V se regula |a potestad sancionadora que se aplicara por el incumplimiento
de lo dispuesto en la presente ley, tipificando las infracciones y sanciones y delimitando las
autoridades competentes que en cada caso corresponda ejercer dicha potestad.

Cabe destacar, en relacion con la responsabilidad por incumplimiento de la obligacion de
formalizar por escrito los contratos, que se ha incluido la presuncién, que admite prueba en
contrario, de la autoria de los operadores que se encuentran en posicion de mayor fuerza
econdémica en la relacidn contractual por las infracciones de incumplimiento de las
obligaciones de formalizar por escrito los contratos y de no inclusién de los extremos que
como minimo deben contener.

Asimismo, para garantizar una aplicacién homogénea en todo el territorio del Estado del
régimen sancionador previsto en esta ley, se prevé que el Ministerio de Agricultura,
Alimentacién y Medio Ambiente promueva, a través de la Conferencia Sectorial que
corresponda por razén de la materia, la elaboracion y aprobacion de unas directrices
comunes.

En el Titulo VI se incluyen medidas para mejorar la vertebracién de la cadena alimentaria
mediante el fomento de la integracion y otras medidas que ayuden a mejorar la
competitividad de sus operadores.

Asimismo, se incluyen cuatro disposiciones adicionales.

La Disposicion adicional primera procede a la modificacion del organismo auténomo
Agencia para el Aceite de Oliva que pasara a denominarse Agencia de Informacion y Control
Alimentarios, asumiendo ademas de las funciones que venia ejerciendo, aquellas nuevas
relacionadas con el control del cumplimiento de lo dispuesto en esta Ley.

La Disposicion adicional segunda regula los Laboratorios agroalimentarios para el control
oficial dependientes funcionalmente del Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio
Ambiente y establece la tasa que podra exigirse por la prestacion de sus servicios.

La Disposicién adicional tercera sefiala expresamente que lo dispuesto en esta ley se
efectuara con los medios materiales y personales destinados al Ministerio de Agricultura,
Alimentacion y Medio Ambiente y a sus organismos dependientes, sin que suponga
incremento neto de gasto, en especial, en relacion a los gastos de personal.

Se incluyen también dos disposiciones finales de modificacion normativa.

La Disposicion final primera, procede a la reforma de la Ley 38/1994, de 30 de diciembre,
Reguladora de las Organizaciones Interprofesionales Agroalimentarias. Con la nueva
redaccién quedan solucionados los problemas recientes del impago de la extensién de
norma de interprofesionales de ambito regional y de figuras de calidad. También se incluyen
nuevas funciones (entre ellas la posibilidad de hacer previsiones estadisticas, regulacion de
oferta y negociacion colectiva de precios) que deberan en todo caso someterse a lo previsto
en la normativa de competencia nacional y comunitaria. Finalmente, actualiza el sistema de
infracciones y sanciones.

Por lo que se refiere, a la Disposicion final segunda, modifica la Ley 2/2000, de 7 de
enero, Reguladora de los contratos-tipo de productos agroalimentarios. Esta modificacion
responde a la necesidad de mejorar estos instrumentos esenciales en la construccion de un
sector agroalimentario competitivo, eficaz y transparente. Por este motivo, es necesario
actualizar el régimen de contratos-tipo en el &mbito agroalimentario, para dotar de una mayor
estabilidad a los mercados, adaptando las producciones en cantidad y calidad a las
demandas de los mercados exterior e interior y mejorando la transparencia y la competencia
del mercado.

Las principales modificaciones al texto de esta ley se refieren a la posibilidad de tener en
cuenta, en su caso, a la hora de fijar el precio, indicadores de precios o costes, siendo, en
cualquier caso, el precio a percibir asi como los indicadores que se apliquen, libremente
fijados entre las partes. Estos indicadores deberan ser objetivos, transparentes y verificables,
y no manipulables y se fijaran teniendo en cuenta la normativa sobre competencia.
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Asimismo, se procede a actualizar las infracciones y sanciones aplicables por incumplimiento
de lo dispuesto en la ley.

TiTuLO |
Disposiciones generales

Articulo 1. Objeto.

Esta Ley tiene por objeto establecer medidas de mejora del funcionamiento de la cadena
alimentaria para la consecucién de los fines establecidos en el articulo 3.

Articulo 2. Ambito de aplicacion.

1. La presente ley es de aplicacion a las relaciones comerciales que se produzcan entre
los operadores que intervienen en la cadena alimentaria desde la produccién a la distribucion
de alimentos o productos alimenticios.

A los efectos de esta Ley, no tendrén la consideracion de relaciones comerciales vy, por
tanto, quedan excluidas de su ambito de aplicacion, las entregas de producto que se realicen
a cooperativas agrarias y otras entidades asociativas, por parte de los socios de las mismas,
siempre que, en virtud de sus estatutos, vengan obligados a su realizacién.

2. Seran también operaciones comerciales ademas de las previstas en el apartado
anterior, las que se realicen entre operadores de la cadena agroalimentaria en los procesos
de envasado, transformacioén o acopio para su posterior comercializacién, y en todo caso, las
compras de animales vivos, los piensos y todas las materias primas e ingredientes utilizados
para alimentacién animal.

3. El ambito de aplicacién del capitulo | del titulo Il de esta ley se circunscribe a las
relaciones comerciales de los operadores que realicen transacciones comerciales cuyo
precio sea superior a 2.500 euros, siempre que estos se encuentren en alguna de las
siguientes situaciones de desequilibrio:

a) Que uno de los operadores tenga la condicion de PYME y el otro no.

b) Que, en los casos de comercializacion de productos agrarios no transformados,
perecederos e insumos alimentarios, uno de los operadores tenga la condicién de productor
primario agrario, ganadero, pesquero o forestal o una agrupacion de los mismos y el otro no
la tenga.

¢) Que uno de los operadores tenga una situacion de dependencia economica respecto
del otro operador, entendiendo por tal dependencia, que la facturacion del producto de aquél
respecto de éste sea al menos un 30% de la facturacién del producto del primero en el afio
precedente.

4. Sera obligatoria la existencia de un contrato formalizado por escrito en el caso de las
operaciones de compra-venta a futuro o con precio diferido, excepto en aquellos casos en
los que, con caracter previo se pueda estimar que el precio del contrato sera en todo caso
inferior a 2.500 euros.

Articulo 3. Fines.
Son fines de la Ley:

a) Aumentar, en beneficio de la sociedad y de los consumidores, la eficacia y la
competitividad del sector alimentario globalmente considerado, asi como fomentar la
creacion o la mejora del empleo, dada su importancia para el conjunto de la sociedad, el
medio rural ¥ la economia nacional.

b) Mejorar el funcionamiento v la vertebracion de la cadena alimentaria, en beneficio
tanto de los consumidores como de los operadores que intervienen en la misma,
garantizando a la vez una distribucion sostenible del valor afiadido, a lo largo de los sectores
que la integran.
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c) Favorecer la introduccion de la innovacion y las tecnologias de la informacion y
comunicacion en la cadena y el desarrollo de nuevos canales de distribucion de los
productos alimentarios.

d) Conseguir un mayor equilibrio y transparencia en las relaciones comerciales entre los
diferentes operadores, mejorando el acceso a la informacion y trazabilidad de la cadena
alimentaria, regulando las practicas comerciales y promoviendo codigos de buenas préacticas
comerciales entre los operadores.

e) Fortalecer el sector productor y potenciar las actividades de las organizaciones
interprofesionales agroalimentarias.

f) Mejorar la competitividad, eficiencia y capacidad de innovacién de la produccién
agraria, la industria y la transformacion alimentaria.

g) Favorecer el desarrollo de las tareas que corresponden a las empresas de la
distribucién, en un marco de competitividad y de respeto a las normas de competencia.

h) Contribuir a garantizar los derechos del consumidor en lo que respecta a la mejora de
una informacidn completa y eficaz sobre los alimentos y su calidad, a la transparencia en el
funcionamiento de la cadena de suministro, asi como a la disponibilidad de alimentos
suficientes y de calidad.

i) Garantizar la unidad de mercado para la mejora de la competitividad de la cadena
alimentaria.

j) Favorecer la generalizacion de la cultura de la sostenibilidad en la cadena alimentaria
como factor de compromiso social empresarial, de incremento de la competitividad v de
contribucién a la mejora de la calidad de la produccién agroalimentaria.

Articulo 4. Principios rectores.

Las relaciones comerciales sujetas a esta Ley se regiran por los principios de equilibrio y
justa reciprocidad entre las partes, libertad de pactos, buena fe, interés mutuo, equitativa
distribucion de riesgos y responsabilidades, cooperacion, transparencia y respeto a la libre
competencia en el mercado.

Articulo 5. Definiciones.
A los efectos de esta Ley, se establecen las siguientes definiciones:

a) Cadena alimentaria: Es el conjunto de actividades que llevan a cabo los distintos
operadores que intervienen en la produccion, transformacion y distribucion de alimentos o
productos alimenticios, excluyendo las actividades de transporte y de la hosteleria y la
restauracion.

b) Sector alimentario: El conjunto de los sectores productivos agricola, ganadero, forestal
y pesquero, asi como los de transformacion y distribucion de sus productos.

c) Operador: La persona fisica o juridica del sector alimentario, incluyendo una
agrupacion, central o empresa conjunta de compra o de venta, que realiza alguna actividad
econdémica en el &mbito de la cadena alimentaria. Los consumidores finales no tendran la
condicion de operadores de la cadena alimentaria.

d) Productor primario: Persona fisica o juridica cuya actividad principal la ejerce en la
produccidn agricola, ganadera, forestal o en la pesca.

e) Alimento o producto alimenticio: Cualquier sustancia o producto destinados a ser
ingeridos por los seres humanos o con probabilidad razonable de serlo, tanto si han sido
transformados entera o parcialmente como si no. Incluye las bebidas, la goma de mascar y
cualquier sustancia, incluida el agua, incorporada voluntariamente al alimento durante su
fabricacion, preparacion o tratamiento.

f) Contrato alimentario: Aquél en el que una de las partes se obliga frente a la otra a la
venta de productos alimentarios o alimenticios e insumos alimentarios antes citados, por un
precio cierto, bien se trate de una compraventa o de un suministro de forma continuada. Se
exceptian aquellos que tengan lugar con consumidores finales.

g) Contrato de integracion: Es aquella modalidad de contrato alimentario en el que una
de las partes, denominada integrador, se obliga frente a la otra parte denominado integrado,
a proporcionar todos o parte de los productos, materias primas e insumos necesarios para la
produccion objeto del contrato, asi como, en su caso, a ejercer la direccion técnica y a
hacerse cargo de la produccién al concluir el ciclo productivo. Por su parte, el integrado se
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obliga frente al integrador, a aportar los terrenos, los espacios y las instalaciones, asi como
los medios y servicios complementarios que resulten necesarios para completar la
produccion y una vez obtenida ésta, a su entrega al integrador.

h) Informacion comercial sensible: Es aquel conjunto de conocimientos técnicos que no
son de dominio publico, que estan referidos a la naturaleza, caracteristicas o finalidades de
un producto, a los métodos o procesos para su produccion, o a los medios o formas para su
distribucién o comercializacién, y cuyo conocimiento es necesario para la fabricacién o
comercializacion del producto.

i) Trazabilidad previsible: Las etapas de produccion, transformacion y distribucion de un
alimento o producto alimenticio que entran dentro de las previsiones normales.

Articulo 6. Colaboracion entre Administraciones Publicas.

1. Las distintas Administraciones publicas competentes ajustaran las actuaciones que
desarrollen en el marco de lo previsto en esta Ley a los principios de informacién mutua, de
cooperacion y de colaboracion.

2. Asimismo, las Administraciones ptblicas competentes garantizaran en la aplicacion de
la presente ley, el cumplimiento de la normativa vigente sobre garantia de la unidad de
mercado, adoptando para ello las medidas normativas, de cooperacion y de colaboracion
que resulten precisas en el ejercicio de sus competencias propias.

3. Cuando un operador considere que existe una actuacion en el ambito de aplicacion de
esta ley que pueda ser contraria al principio de unidad de mercado podra utilizar los
mecanismos de proteccién y, en su caso, de impugnacion, previstos en la legislacion vigente
en materia de garantia de la unidad de mercado.

Articulo 7. Defensa de la competencia.

El contenido de las relaciones reguladas por la presente Ley, asi como |a aplicabilidad de
los principios rectores en la ejecucion e interpretacion de tales relaciones, quedara sometido
a la normativa de defensa de la competencia, sin perjuicio de lo dispuesto en la normativa
comunitaria.

TITULO Il

Régimen de contratacién y practicas comerciales abusivas

CAPITULO |

Contratos alimentarios

Articulo 8. Formalizacién de los contrafos alimentarios.

1. Los confratos alimentarios deberan formalizarse por escrito. Dicha formalizacién
debera realizarse antes del inicio de las prestaciones que tengan su origen en los mismos.

2. En ninglin caso, el requisito de forma exigido lo es de existencia y validez del contrato.

3. No obstante, en las relaciones entre operadores de la cadena alimentaria cuando el
pago del precio se realice al contado contra la entrega de los productos alimenticios, no sera
necesario suscribir un contrato alimentario, teniendo las partes la obligaciéon de identificarse
como operadores y documentar dichas relaciones comerciales mediante la expedicién de la
correspondiente factura con los requisitos establecidos en el Real Decreto 1619/2012, de 30
de noviembre, por el que se aprueba el Reglamento por el que se regulan las obligaciones
de facturacion.

Articulo 9. Condiciones contractuales.

1. Los contratos alimentarios regulados en este Capitulo, contendran como minimo los
siguientes extremos:

a) ldentificacion de las partes contratantes.
b) Objeto del contrato.
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c) Precio del contrato, con expresa indicacion de todos los pagos, incluidos los
descuentos aplicables, que se determinara en cuantia fija o variable. En este ultimo caso, se
determinara en funcién Gnicamente de factores objetivos, verificables, no manipulables y
expresamente establecidos en el contrato, tales como la evolucién de la situacion del
mercado, el volumen entregado y la calidad o composicién del producto, entre otros.

d) Condiciones de pago.

e) Condiciones de entrega y puesta a disposicién de los productos.

f) Derechos y obligaciones de las partes coniratantes.

g) Informacién que deben suministrarse las partes, de acuerdo con lo dispuesto en el
articulo 13 de esta Ley.

h) Duracién del contrato, asi como las condiciones de renovacion y modificacion del
mismo.

i) Causas, formalizacién y efectos de la extincién del contrato.

2. El contenido y alcance de los términos y condiciones del contrato seran libremente
pactados por las partes, teniendo en cuenta los principios rectores recogidos en el articulo 4
de la presente Ley.

Articulo 10. Realizacién de subastas electrénicas.

1. Los operadores de la cadena alimentaria podran celebrar ofertas publicas de
contratacion para la compra o venta de productos alimentarios, en los términos establecidos
por las normas sobre la sociedad de la informacion entre sus participantes.

La organizacion de subastas electronicas se sometera a los principios de transparencia,
libre acceso y no discriminacion.

2. Los organizadores de las subastas haran publicas las condiciones generales de
acceso a la misma, los posibles costes de participacién y los mecanismos de adjudicacion.

3. Los organizadores de cada subasta haran publica, tras la adjudicacidn, la razén social
del adjudicatario. Existira la obligacion de compra o venta por parte del organizador y de
venta o compra por parte del que resulte adjudicatario de la totalidad del producto
adjudicado, segun las condiciones generales de acceso y salvo que exista en el pliego de
condiciones la mencidn a un precio de reserva, por debajo del cual no se realizaria la
compra o venta.

Articulo 11. Obligacién de conservacién de documentos.

1. Los operadores de la cadena alimentaria deberan conservar toda la correspondencia,
documentacion y justificantes, en soporte electrénico o en papel, relacionados con los
contratos alimentarios que celebren en el marco de lo dispuesto en esta ley, durante un
periodo de dos afios.

2. Los organizadores de subastas electrénicas quedaran obligados a mantener durante
dos afios un archivo documental o electrénico de todas las subastas realizadas, incluyendo
informacion sobre la identidad de los concursantes, sus ofertas y la formalizaciéon del
contrato alimentario.

CAPITULO Il
Practicas comerciales abusivas

Articulo 12. Modificaciones unilaterales y pagos comerciales no previstos.

1. Se prohiben las modificaciones de las condiciones contractuales establecidas en el
contrato, salvo que se realicen por mutuoc acuerdo de las partes. Los contratos alimentarios
deberan contener las correspondientes clausulas en las que se prevea el procedimiento para
su posible modificacion y, en su caso, para la determinacion de su eficacia retroactiva.

2. Se prohiben los pagos adicionales, sobre el precio pactado, salvo que se refieran al
riesgo razonable de referenciacién de un nuevo producto © a la financiacion parcial de una
promocitén comercial de un producto reflejada en el precio unitario de venta al publico y
hayan sido pactados e incluidos expresamente en el correspondiente contrato formalizado
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por escrito, junto con la descripcidn de las contraprestaciones a las que dichos pagos estén
asociados.

3. El contrato debera establecer los mecanismos de devoluciéon de los pagos anteriores
que hayan sido abonados, cuando las contraprestaciones o las actividades de promocion o
analogas vinculadas a los mismos, no se hayan ejecutado en los plazos y condiciones
pactados.

Articulo 13. Suministro de informacién comercial sensible.

1. En los contratos alimentarios debera concretarse por escrito la informacién que las
partes deban suministrarse para el efectivo cumplimiento de sus respectivas obligaciones
contractuales, asi como el plazo de entrega de dicha informacion, que en todo caso debera
ser proporcionada y estar justificada en razones objetivas relacionadas con el objeto del
contrato, sin perjuicio de la aplicacién de las normas en materia de defensa de la
competencia.

2. En ningun caso un operador podra exigir a otro operador de la cadena informacion
comercial sensible sobre sus productos, ni tampoco los documentos que permitan verificar
dicha informacién, salvo que asi conste en el contrato escrito de acuerdo con lo dispuesto en
el apartado anterior.

3. La informacién comercialmente sensible que se obtenga en el proceso de negociacion
0 ejecucion de un contrato alimentario, se destinara exclusivamente a los fines para los que
le fue facilitada, respetandose en todo momento la confidencialidad de la informacion
transmitida o almacenada.

4. Los operadores no podran exigirse ni desvelar informacion comercial sensible sobre
otros operadores y, en particular, documentos que permitan verificar dicha informacién
comercial.

Articulo 14. Gestion de marcas.

1. Los operadores gestionaran las marcas de productos alimentarios que ofrezcan al
consumidor, tanto las propias como de otros operadores, evitando practicas contrarias a la
libre competencia o que constituyan actos de competencia desleal de acuerdo con lo
previsto en la Ley 15/2007, de 3 de julio, de Defensa de la Competencia y en la Ley 3/1991,
de 10 de enero, de Competencia Desleal, asi como actos de publicidad ilicitos de
conformidad con la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad.

2. Se prohibe el aprovechamiento indebido por parte de un operador y en beneficio
propio de la iniciativa empresarial ajena, asi como las que constituyan publicidad ilicita por
reputarse desleal mediante la utilizacion, ya sea en los envases, en la presentacion o en la
publicidad del producto o servicio de cualesquiera elementos distintivos que provogquen
riesgo de asociacion o confusién con los de otro operador o con marcas o nombres
comerciales de otro operador en los términos definidos en la Ley 17/2001, de 7 de diciembre
de Marcas y sin perjuicio de lo dispuesto en los articulos 11 y 12 de la Ley de Competencia
Desleal.

TiTULO NI
Buenas Practicas en la contratacién alimentaria

CAPITULO |
Cddigo de Buenas Practicas Mercantiles en la Contrataciéon Alimentaria

Articulo 15. Finalidad, alcance y elaboracion.

1. El Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente y las organizaciones y
asociaciones de ambito superior al de una comunidad auténoma, representativas de los
operadores de la produccion, la industria o la distribucién, acordaran un Cddigo de Buenas
Préacticas Mercantiles en la Contratacion Alimentaria. Asimismo, participaréan en el citado
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acuerdo el Ministerio de Economia y Competitividad y las Comunidades Auténomas con el
objetivo de promover un cédigo de aplicacion uniforme en todo el territorio del Estado.

2. El Codigo establecera los principios sobre los que han de fundamentarse las
relaciones comerciales entre los diferentes operadores que intervienen en la cadena, con
objeto de facilitar el desarrollo de sus relaciones contractuales, la observancia de las mejores
practicas en el desarrollo de dichas relaciones y su adecuacion a las normas y principios
contemplados en el articulo 4 de esta ley.

Asimismo, el Cddigo detallara las practicas mercantiles que fomenten relaciones justas,
equilibradas y leales entre los operadores de la cadena alimentaria.

3. La adhesién al Cédigo de buenas practicas mercantiles sera voluntaria por parte de
los operadores de los distintos ambitos de la cadena alimentaria mencionados en el apartado
1 de este articulo.

4. Desde la adhesién al Codigo, los operadores estaran obligados a que sus relaciones
comerciales se ajusten a los principios y reglas que en el mismo se contengan y a la
utilizacién de los sistemas de resolucidn de conflictos que puedan surgir en dichas
relaciones, siguiendo los procedimientos que en el mismo se establezcan.

Articulo 16. Contenido.

1. El Cédigo de Buenas Préacticas Mercantiles en la Contratacion Alimentaria contendra
el conjunto de principios mencionados en el apartado 2 del articulo 15 y, en particular, la
obligaciéon de los operadores que se adhieran voluntariamente al Cédigo de someter la
resolucion de los problemas que puedan surgir en sus relaciones con otros operadores al
sisterna de resolucion de conflictos que haya sido designado expresamente en el mismo.

Asimismo, incluird la obligacion de los operadores de hacer constar en todos los
contratos que suscriban en el &mbito de sus relaciones comerciales el citado compromiso de
someter la resolucion de sus conflictos al sistema que haya sido establecido en el Codigo a
tal efecto.

En todo caso, los operadores de la cadena alimentaria que decidan adherirse al Cédigo
se comprometen a aportar la informacién que se requiera para analizar el conflicto
planteado.

Ademas, para cuando no hubiere acuerdo entre las organizaciones de productores y los
compradores en el precio de los contratos alimentarios que tengan por objeto productos
agrarios no transformados, en su primera venta, el Cédigo incluira la facultad de que
cualquiera de las partes pueda solicitar una mediacion. La mediacién se realizara en los
términos, en las condiciones y con los efectos que reglamentariamente se establezcan,
garantizandose en todo caso un procedimiento neutral, imparcial y donde las partes
intervengan con plena igualdad de oportunidades. El contenido de dicha mediacién no tendra
caracter vinculante para las partes salvo que asi lo hayan expresamente acordado con
caracter previo a la misma.

2. El Cadigo podra contener, en caso de que se considere necesario, acuerdos
especificos, de ambito sectorial, con objeto de poder contemplar con mayor precision los
aspectos propios de aquellos sectores que lo requieran.

3. Con objeto de mantener actualizado el contenido del Cédigo, se contemplara en el
mismo la constitucién de una Comisién de Seguimiento, integrada por el Ministerio de
Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente, el Ministerio de Economia y Competitividad y
representantes de las organizaciones y asociaciones representativas de los diferentes
operadores de la cadena alimentaria.

A este fin, la Comision se ocupara de analizar los resultados obtenidos en la aplicacién
del Cddigo y proponer, en su caso, las modificaciones a introducir para su adaptacién a la
realidad del momento o la introduccidn de nuevas compromisos no contemplados
anteriormente.

4. El contenido del Cdédigo respetara, en todo caso, la normativa de defensa de la
competencia y al mismo se le dara una publicidad suficiente para su debido conocimiento
por el conjunto de operadores implicados.
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Articulo 17. Registro Estatal.

1. Se crea en el Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente el Registro
Estatal de Buenas Practicas Mercantiles en la Contratacién Alimentaria como instrumento
publico que agrupara a fodos aquellos operadores que interviniendo en la cadena
alimentaria, se adhieran voluntariamente al Cddigo al que hace referencia el articulo 15.

2. Los operadores que se adhieran voluntariamente al Cédigo deberan comunicarlo a la
Direccion General de la Industria Alimentaria del Ministerio de Agricultura, Alimentacién y
Medio Ambiente que procedera a su inscripcion.

Una vez inscritos, los operadores podran utilizar la mencion de «Acogido al Codigo de
Buenas Practicas Mercantiles en la Contratacién Alimentarias.

3. Periddicamente se dara publicidad de los operadores que figuren inscritos en el
Registro en la sede electrénica del Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente
y en el Boletin Oficial del Estado.

Asimismo, dicho Ministerio realizaré periédicamente campainas de promocién estatal
para dar a conocer a los consumidores la importancia y significacion de la firma del Cddigo
por parte de los distintos operadores de la cadena agroalimentaria que lo suscriban.

4, Reglamentariamente se regulara el procedimiento para la cancelacion de la inscripcién
en el Registro.

5. La inscripcion de los operadores en el Registro se tendra en cuenta en la normativa
reguladora de las ayudas y subvenciones que en relacién con la alimentacion y la cadena
alimentaria se promuevan por parte del Ministerio de Agricultura, Alimentacion v Medio
Ambiente.

CAPITULO I
Otros codigos de buenas practicas mercantiles

Articulo 18. Suscripcion y promocion de otros ¢6digos.

1. No obstante lo dispuesto en los articulos anteriores del presente Titulo, los operadores
de la cadena alimentaria podran suscribir otros codigos de buenas practicas mercantiles en
la contratacion alimentaria con mayor nivel de exigencia para los operadores que los
suscriban que el establecido en el Cédigo de Buenas Practicas Mercantiles en la
Contratacion Alimentaria. Asimismo, las entidades representativas de los intereses de la
cadena alimentaria, podran promover la elaboracion de este tipo de cddigos para empresas
que operen exclusiva o principalmente en su ambito territorial. En ambos casos, dichos
codigos deberén respetar lo dispuesto en el Titulo | y Il de esta ley, asi como en el resto del
ordenamiento juridico, especialmente en la normativa de defensa de la competencia.

2. Reglamentariamente se estableceran el procedimiento y los requisitos que habran de
reunir estos otros codigos de buenas practicas, de dmbito nacional o suprarregional, para
que puedan ser incluidos en el Registro Estatal creado en virtud del articulo 17. También se
incluiran los operadores que suscriban estos codigos.

TiTULO IV

Observatorio de la Cadena Alimentaria

Articulo 19. Creacidn.

Se crea el Observatorio de la Cadena Alimentaria como organo colegiado, adscrito al
Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente, a través de la Direccién General
de la Industria Alimentaria del Departamento.
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Articulo 20. Funciones.

1. Con caracter general, seran funciones del Observatorio de la Cadena Alimentaria el
seguimiento, asesoramiento, consulta, informacién y estudio del funcionamiento de la
cadena alimentaria y de los precios de los alimentos.

Ademas de las anteriores, el Observatorio tendra las funciones siguientes:

a) Informar la propuesta de Coédigo de Buenas Practicas Mercantiles en la Contratacion
Alimentaria regulado en esta Ley.

b) Informar las propuestas de otros codigos de buenas practicas mercantiles, que se
presenten para su incorporacion al Registro Estatal.

¢) Conocer el resultado de los trabajos realizados por la comisién de seguimiento del
Cdédigo, a la que se hace referencia en el apartado 3 del articulo 16, y proponer a la misma
aquellas cuestiones que se consideren de interés para la mejora y actualizacion de los
compromisos contemplados en el Caédigo.

d) Facilitar el conocimiento del Cadigo entre los operadores de la cadena y promover su
adhesién al mismo.

e) Llevar a cabo el seguimiento y evaluacion de las practicas comerciales empleadas por
los operadores de la cadena, mediante la realizacién de encuestas u ofros sistemas de
analisis del mercado, asi como de la publicacién de informes y recomendaciones.

En el caso de que se detecten incumplimientos de lo establecido en la ley, como
consecuencia del resultado de los trabajos realizados, dara traslado a la autoridad
competente. Asimismo, realizara informes y estudios explicativos, en su caso, de las
situaciones de desequilibrio producidas en los mercados de origen y destino de los alimentos
considerados, analizando especialmente los diversos factores que contribuyen a la
formacién de los precios de los productos estacionales.

f) Analizar la estructura basica de los precios y los factores causantes de su evolucion,
en los alimentos de mayor importancia relativa en la producciéon y el consumo, en los
distintos escalones de su formacién.

g) Fomentar la adopcion de buenas practicas y sistemas agiles de resolucion de
conflictos en la negociacion de los contratos relacionados con la primera compra de
productos perecederos.

h) Realizar estudios de cardcter regular, encaminados a establecer un seguimiento
sistematico de la formacion de los precios finales de los alimentos.

i) Favorecer el didlogo y la intercomunicacion entre los representantes del sector
productor, la industria, la distribucion comercial y los consumidores, entre si y con las
Administraciones plblicas, en orden a dotar de la mayor racionalidad y transparencia
posibles el proceso de formacidn de precios de los alimentos, compatible con el marco de la
economia de mercado, en un sistema de apertura a la competencia, en beneficio de la
sociedad en su conjunto.

j) Elaborar propuestas de actuaciéon de las Administraciones competentes vy
recomendaciones a los diversos agentes econdmicos intervinientes, empresas e
instituciones pulblicas o privadas tendentes a mantener la necesaria estabilidad en un marco
de desarrollo abierto a la competencia y equilibrio en los precios de los alimentos, compatible
con el derecho comunitario.

k) Elaborar los informes sobre precios de los alimentos que le sean demandados por los
Ministros de Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente y de Economia y Competitividad.

I) Analizar y estudiar de forma continuada la estructura basica de los costes y de precios
percibidos y pagados asi como los factores causantes de su evolucién, en los productos de
mayor importancia estratégica para el sector agroalimentario espariol.

2. Anualmente el Observatorio de la cadena alimentaria elaboraréd un informe de
evaluacion de los avances registrados y los resultados logrados en la mejora del
funcionamiento de la cadena alimentaria y de la eficacia de las actuaciones desarrolladas,
que sera remitido a las Cortes Generales.
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Articulo 21. Composicion y funcionamiento.

La composicién, funcionamiento y, en su caso, supresién del Observatorio de la Cadena
Alimentaria se determinaran reglamentariamente asegurando en su composicién la inclusién
de las Organizaciones y Asociaciones mas representativas de la cadena alimentaria desde el
productor hasta el consumidor final.

TiTULO V
Potestad sancionadora

CAPITULO |

Disposiciones generales

Articulo 22. Principios generales.

1. A los efectos de esta ley, se consideran infracciones administrativas leves, graves y
muy graves las que se tipifican en los articulos siguientes.

2. La instruccién de causa penal ante los Tribunales de Justicia o la incoacién de
expediente de infraccidon de las normas de defensa de la competencia, suspenderd la
tramitacion del expediente administrativo sancionador que hubiera sido incoado por los
mismos hechos.

3. Seran de aplicacion a las infracciones recogidas en esta Ley las reglas y principios
sancionadores contenidos en la Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de
las Administraciones Publicas y del Procedimiento Administrativo Comun.

4. En ningun caso se podran imponer dos 0 mas sanciones por los mismos hechos y en
funcién de los mismos intereses plblicos protegidos, si bien deberan exigirse las demas
responsabilidades que se deduzcan de otros hechos o infracciones concurrentes.

5. Las personas de cualquier naturaleza juridica que dispongan o tengan la obligacién de
disponer de informacion o documentacion que pudiera contribuir al esclarecimiento de la
comision de las infracciones tipificadas en esta ley o a la determinacién del alcance de la
gravedad de las mismas, tienen el deber de colaborar con las autoridades competentes en
materia de ordenacion del comercio. A tal efecto, dentro de los plazos establecidos,
facilitaran la informacion y los documentos que les sean requeridos por la autoridad
competente en el ejercicio de sus funciones.

CAPITULO I

Infracciones y sanciones

Articulo 23. Infracciones en materia de contratacién alimentaria.
1. Son infracciones leves en materia de contratacién alimentaria, las siguientes:

a) No formalizar por escrito los contratos alimentarios a los que se refiere esta Ley.

b) No incluir los extremos que como minimo deben contener los contratos alimentarios.

c) No cumplir las condiciones y requisitos establecidos para la realizacion de subastas
electrénicas.

d) Incumplir las obligaciones de conservacion de documentos.

e) Realizar modificaciones de las condiciones contractuales que no estén expresamente
pactadas por las partes.

f) Exigir pagos adicionales, sobre el precio pactado en el contrato, salvo en los supuestos
previstos en esta ley.

g) Exigir o revelar informacién comercial sensible de otros operadores, que haya sido
obtenida en el proceso de negociacion o ejecucion de un contrato alimentario, incumpliendo
el deber de confidencialidad, asi como utilizar dicha informacién para fines distintos a los
expresamente pactados en el contrato.
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h) Incumplir la obligacién de suministrar la informacion que le sea requerida por la
autoridad competente en el ejercicio de sus funciones.

2. Se consideran infracciones graves la reincidencia por la comisién de dos o mas
infracciones leves en el plazo de dos afios contados desde la sancién por resolucion firme en
via administrativa de la primera de ellas.

Asimismo, se considera infraccién grave el incumplimiento de los plazos de pago en las
operaciones comerciales de productos alimentarios o alimenticios, conforme a lo establecido
en la Ley 15/2010, de 5 de julio, de modificacion de la Ley 3/2004, de 29 de diciembre, por la
gue se establecen medidas de lucha contra la morosidad en las operaciones comerciales.

3. Se consideran infracciones muy graves la reincidencia por la comision de dos o mas
infracciones graves en el plazo de dos afios contados desde la sancion por resolucion firme
en via administrativa de la primera de ellas.

4. Se presume, salvo prueba en contrario, que son autores de las infracciones tipificadas
en las letras a) y b) del apartado 1 de este articulo, los operadores que no tengan la
condicion de PYME, los que no tengan la condicion de productor primario agrario, ganadero,
pesquero o forestal o agrupacion de los mismos y los operadores respecto de los cuales el
otro operador que interviene en la relacién se encuentre en situacion de dependencia
econdmica, cuando cualquiera de ellos se relacione con otros operadores que tengan la
condicién de PYME o de productor primario o agrupacién de los mismos, o se encuentre en
situacion de dependencia economica.

5. Cuando, como consecuencia del incumplimiento de las obligaciones contenidas en
esta ley, se afecte a la competencia efectiva de los mercados, resultaran de aplicacién las
disposiciones contenidas en la Ley 15/2007, de 3 de julio, de Defensa de la Competencia.

6. Las infracciones muy graves prescribiran a los tres afos, las graves a los dos afios y
las leves al afio. El término de la prescripcion se computara desde el dia en que se hubiera
cometido la infraccién o, en el caso de infracciones continuadas, desde el que hayan cesado.

Articulo 24, Sanciones.

1. Las infracciones en materia de contratacion alimentaria previstas en esta norma seran
sancionadas con multas de acuerdo con la siguiente graduacion:

a) Infracciones leves, hasta 3.000 euros.
b) Infracciones graves, entre 3.001 euros y 100.000 euros.
c) Infracciones muy graves, entre 100.001 y 1.000.000 euros.

2. La Administracion publica competente para la imposicion de la sancidn principal podré
acordar, como sancion accesoria, la publicidad de las sanciones impuestas por infracciones
muy graves que hayan adquirido firmeza en via judicial, asi como los nombres, apellidos,
denominacion o razén social de las personas fisicas o juridicas responsables y la indole y
naturaleza de las infracciones.

Articulo 25. Graduacion de las sanciones.

Las sanciones se graduaran especialmente en funcién del grado de intencionalidad o la
naturaleza del perjuicio causado.

Articulo 26. Competencia.

1. Corresponde a la Administracién General del Estado ejercer la potestad sancionadora
prevista en esta ley, en los supuestos siguientes:

a) Cuando las partes contratantes tengan sus respectivas sedes sociales principales en
diferentes Comunidades Autdnomas.

b) Cuando el contrato afecte a un ambito superior al de una Comunidad Auténoma en
razén de la trazabilidad previsible de la mayor parte del alimento o producto alimenticio
objeto del contrato.

2. Correspondera a los 6rganos competentes de las Comunidades Auténomas ejercer la
potestad sancionadora prevista en esta ley, en los restantes supuestos.
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3. Seran competentes para la imposicion de las sanciones en materia de contratacion
alimentaria en el &mbito de la Administracién General del Estado los siguientes érganos:

a) El Director General de la Industria Alimentaria, cuando la cuantia total de la sancion
propuesta por el instructor del expediente no supere los 100.000 euros.

b) El Secretario General de Agricultura y Alimentacion, cuando dicha cuantia exceda de
100.000 euros y no supere los 300.000 euros.

c) El Ministro de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente, cuando dicha cuantia
exceda de 300.000 euros y no supere 600.000 euros.

d) El Consejo de Ministros, cuando dicha cuantia exceda de 600.000 euros.

4. El Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente promovera, a través de la
Conferencia Sectorial que corresponda por razén de la materia, la elaboracion y aprobacion
de unas directrices que garanticen la aplicacién uniforme del régimen sancionador en todo el
territorio del Estado.

TiTULO VI
Mejora de la vertebracidn de la cadena alimentaria

Articulo 27. Fomento de la integracidn y potenciacién del desarrollo de la cadena de valor.

1. El Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente, de acuerdo con sus
disponibilidades presupuestarias, con los requisitos y condiciones que se establezcan
reglamentariamente, trabajara conjuntamente con las Comunidades Auténomas para
fomentar una mayor integracién de los operadores que intervienen en la cadena alimentaria,
con objeto de facilitar una mayor eficiencia y rentabilidad en los distintos sectores que la
integran.

2. En colaboracién con ofros Departamentos y con las organizaciones del sector
productor implicados y las Comunidades Auténomas, el Ministerio de Agricultura,
Alimentacion y Medio Ambiente trabajara para identificar y favorecer el desarrollo e
implantacién de nuevos canales de comercializaciéon interior y exterior de alimentos o
productos alimenticios, que permitan generar mayor eficiencia en las operaciones de la
cadena de valor. Se favoreceran las iniciativas que faciliten la introduccién de la innovacién y
las tecnologias de la informacion y comunicacion en la cadena, asi como las encaminadas al
desarrollo de los canales cortos de comercializacion, que permitan una mayor repercusién
del valor afiadido en los productores y elaboradores.

3. Asimismo, para conseguir la mejora de la competitividad de la produccion agraria, se
apoyara el desarrollo de medidas y programas de fomento de la calidad, de mejora de la
eficiencia logistica y de fomento de la innovacion y utilizacion de las nuevas tecnologias.

4. Se fomentara la participacion de las Asociaciones de Consumidores en las acciones
previstas en este articulo.

Disposicion adicional primera. La Agencia de Informacion y Control Alimentarios.

1. Se crea la Agencia de Informacion y Control Alimentarios, con naturaleza de
organismo auténomo, de acuerdo con lo previsto en la Ley 6/1997, de 14 de abril, de
Organizacién y Funcionamiento de la Administracion General del Estado, con personalidad
juridico-publica diferenciada y plena capacidad de cbrar, que se regira por lo dispuesto en
esta ley y las demds normas de aplicacion.

La Agencia de Informacion y Control Alimentarios sustituye en el ejercicio de sus
funciones a la Agencia para el Aceite de Oliva. En consecuencia, las menciones que la
normativa vigente hace a la Agencia para el Aceite de Oliva, se entenderan hechas a la
Agencia de Informacién y Control Alimentarios. Asimismo, la Agencia de Informacion y
Control Alimentarios se subrogara en todos los convenios, derechos, obligaciones y demas
negocios juridicos relativos o suscritos por la Agencia para el Aceite de Oliva.

2. La Agencia de Informacién y Control Alimentarios se adscribe, a través de la
Secretaria General de Agricultura y Alimentacion, al Ministerio de Agricultura, Alimentacién y
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Medio Ambiente al que corresponde su direccion estratégica y la evaluacion y el control de
los resultados de su actividad.

3. A la Agencia, dentro de la esfera de sus competencias, le corresponden ejercer las
potestades administrativas para el cumplimiento de sus fines de acuerdo con la legislacion
aplicable.

4. En el ejercicio de sus funciones pulblicas, la Agencia actuara de acuerdo con lo
previsto en la Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las
Administraciones Publicas y del Procedimiento Administrativo Comun.

5. Los fines generales de la Agencia seran:

a) La gestion de los sistemas de informacién y control de los mercados oleicolas, lacteos
y la de aquellos otros que se determinen reglamentariamente.

b) Desarrollar las funciones que reglamentariamente se determinen de control oficial
antes de la comercializacion de las Denominaciones de Origen Protegidas y de las
Indicaciones Geograficas Protegidas, cuyo ambito territorial se extienda a mas de una
Comunidad Auténoma.

¢) El contral del cumplimiente de lo dispuesto en la Ley 12/2013, de 2 de agosto, de
medidas para mejorar el funcionamiento de la cadena alimentaria.

6. Para el cumplimiento de los fines fijados en el apartado anterior, la Agencia
desarrollara las siguientes funciones:

a) Gestionar y mantener los sistemas de informacion, seguimiento y analisis de los
mercados oleicolas (aceites de oliva y aceitunas de mesa) y lacteos y el andlisis y difusién
de sus resultados. Para los sectores o mercados alimentarios que el Ministerio de
Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente considere especialmente sensibles yfo
esfratégicos se creara un sistema de informacién, seguimiento y analisis especifico.

b) (Anulada)

¢) (Anulada)

d) Iniciar e instruir, de acuerdo a su propio régimen, los expedientes sancionadores por
incumplimientos en el pago de las aportaciones obligatorias a las organizaciones
interprofesionales o de productores, reconocidas por el Ministerio de Agricultura,
Alimentacidén y Medio Ambiente en los productos o sectores a que se refiere la letra a),
formulando a las autoridades competentes las propuestas de resolucion que correspondan.

e) (Anulada)

f) Realizar las comprobaciones que corresponda de las denuncias por incumplimientos
de lo dispuesto en esta ley que les sean presentadas e instruir el correspondiente
procedimiento sancionador para formular la propuesta de resolucion que proceda a la
autoridad competente del Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente, o
trasladarlas a la Comisién Nacional de la Competencia junto con las actuaciones realizadas.

g) Iniciar de oficio el procedimiento sancionador que corresponda por las iregularidades
que constate en el ejercicio de sus funciones que supongan incumplimientos de lo dispuesto
en esta ley y, tras la correspondiente instruccién, proponer a la autoridad competente la
resolucién que proceda o, en su caso, formular denuncia ante la Comisién Nacional de la
Competencia debidamente documentada.

Téngase en cuenta que se declara la constitucionalidad de la letra g), interpretada en los
términos del fundamento juridico 6, por Sentencia del TC 66/2017, de 25 de mayo. Ref. BOE-
A-2017-7642

h) Colaborar con el Observatorio de la Cadena Alimentaria en la realizacion de los
trabajos, estudios e informes que, sobre los productos, mercados y sectores a que se refiere
el apartado cinco, resulten necesarios para el ejercicio de las funciones que el Observatorio
tiene encomendadas.

i) Gestionar y mantener el Registro Estatal de Buenas Practicas Mercantiles en la
Contratacion Alimentaria.
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j) Establecer y desarrollar el regimen del control oficial de los operadores acogidos a
Denominaciones de Origen Protegidas o a Indicaciones Geograficas Protegidas, cuyos
ambitos territoriales se extiendan a més de una comunidad auténoma, y el de sus
respectivas entidades de gestion; iniciando e instruyendo, conforme a su propio régimen, los
procedimientos sancionadores por los incumplimientos a la Ley 6/2015, de 12 de mayo, de
Denominaciones de Origen e Indicaciones Geograficas Protegidas de ambito territorial
supraautonémico y formulando a las autoridades competentes las propuestas de resolucion
que correspondan.

k) Colaborar con organizaciones sectoriales, de productores e interprofesionales
relacionadas con las materias de su competencia.

I) Cualesquiera otras funciones que reglamentariamente se le atribuyan para el
cumplimiento de sus fines generales.

7. Las actuaciones de control e inspeccién que lleve a cabo la Agencia se realizaran por
funcionarios publicos que, en el ejercicio de sus funciones, tendran la condicién de agentes
de la autoridad.

Las actas levantadas por los inspectores de la Agencia tendran el cardcter de documento
publico y, salvo que se acredite lo contrario, harén prueba de los hechos que en ellas se
recojan.

8. Los funcionarios de la Agencia de Informacién y Control Alimentarios, que estén
debidamente acreditados por su Director, realizaran las actuaciones de inspeccion y control
a las entidades y operadores que les ordene, y en su actuacion tendran las siguientes
facultades:

a) Acceder a cualquier local, terreno, instalacion o medio de transporte utilizados por las
personas fisicas o juridicas sometidas a control.

b) Verificar las existencias de sus almacenes, los productos obtenidos, los procesos que
aplican y las instalaciones, maquinaria y equipos utilizados.

c) Acceder a los libros y documentos relativos a la actividad de la entidad, cualquiera que
sea su soporte material y, en particular, a todos los que acrediten el origen de sus compras y
el destino de sus ventas y sus respectivos precios y valores, asi como obtener copias o
extractos, en cualquier formato y soporte, de dichos libros y documentos.

d) Retener por un plazo maximo de cinco dias los libros o documentos mencionados en
la letra c) de este apartado. Excepcionalmente se entregaran los originales cuando no se
pueda entregar copia autenticada de los mismos.

e) Precintar almacenes, instalaciones, depodsitos, equipos, vehiculos, libros o
documentos y demdas bienes de la entidad durante el tempo y en la medida que sea
necesario para la inspeccién.

f) Requerir a cualquier representante o miembro del personal al servicio de la persona
objeto de control, las explicaciones que considere necesarias sobre las actividades,
procesos, materiales o documentos relacionados con el objeto vy finalidad de la inspeccion y
guardar constancia de sus respuestas.

g) Tomar muestras de materias primas, productos intermedios y terminados para
determinar su composicion y caracteristicas, asi como de los subproductos generados.

h) Levantar acta en la que se reflejen las actuaciones realizadas, la informacion
requerida y la obtenida y los hechos constatados.

El ejercicio de las facultades descritas en las letras a) y e) requerira el previo
consentimiento expreso del afectado o, en su defecto, la correspondiente autorizacion
judicial.

En cualquier momento del procedimiento, se podra ordenar, de oficio o a instancia de
parte, que se mantengan secretos los datos o documentos que se consideren confidenciales,
formando con ellos pieza separada.

9. Todos los que tomen parte en las actuaciones de control, inspeccion o tramitacién de
los expedientes sancionadores deberan guardar secreto sobre los hechos y de cuantas
informaciones de naturaleza confidencial hayan tenido conocimiento. Asimismo, deberan
guardar secreto sobre dichas actuaciones, los que las conociesen por razén de profesion,
cargo o intervencién como parte, incluso después de cesar en sus funciones.
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10. Toda persona fisica o juridica queda sujeta al deber de colaboracion con la Agencia
de Informacién y Control Alimentarios y esta obligada a proporcionar, a requerimiento de
ésta y en plazo, toda clase de datos e informaciones de que disponga y que puedan resultar
necesarios con el objeto y finalidad de la inspeccién. Dicho plazo seréd de diez dias, salvo
que por la naturaleza de lo solicitado y las circunstancias del caso se fije de forma motivada
un plazo diferente.

11. El régimen de personal de la Agencia se ajustara a lo dispuesto en el articulo 47.1 de
la Ley 6/1997, de 14 de abril, de Organizacion y Funcionamiento de la Administracion
General del Estado.

12. Los recursos econdmicos de la Agencia podran provenir de cualquiera de los
enumerados en el apartado 1 del articulo 65 de la Ley 6/1997, de 14 de abril, de
Organizacion y Funcionamiento de la Administracion General del Estado.

13. En materia de contratacién, de adquisicion y de enajenacion, la Agencia se rige por
las normas generales de contratacién de las Administraciones Publicas.

14. El régimen patrimonial de la Agencia de Informacién y Control Alimentarios se
ajustara a las previsiones del articulo 48 de la Ley 6/1997, de 14 de abril, de Organizacion y
Funcionamiento de la Administraciéon General del Estado.

15. Tasa por las actuaciones de inspeccion realizadas por la Agencia de Informacion y
Control Alimentarios.

a) Establecimiento. Se crea la tasa por las actuaciones de inspeccion y control oficial que
haya de realizar la Agencia de Informacion y Control Alimentarios en cumplimiento de la Ley
6/2015, de 12 de mayo, de Denominaciones de Origen e Indicaciones Geogréficas
Protegidas de ambito territorial supraautonémico que se regira por lo dispuesto en esta ley y
por las demas fuentes normativas que establece el articulo 9 de la Ley 8/1989, de 13 de
abril, de Tasa y Precios Publicos.

b) Hecho Imponible. Constituye el hecho imponible de esta tasa las actuaciones de
inspeccion y control oficial realizadas por la Agencia en cumplimiento de lo dispuesto en la
Ley 6/2015, de 12 de mayo, de Denominaciones de Origen e Indicaciones Geograficas
Protegidas de ambito territorial supraautondmico.

¢) Sujetos pasivos. Seran sujetos pasivos toda persona fisica o juridica que esté
obligada a someterse a las actuaciones de control oficial que desarrolle la Agencia en
cumplimiento de la Ley 6/2015, de 12 de mayo, de Denominaciones de Origen e
Indicaciones Geograficas Protegidas de ambito territorial supraautondmico, incluyendo
productores, agentes operadores, entidades de gestion o aquellas otras que realicen
actividades relativas a la calidad diferenciada regulada por dicha ley, ya tengan personalidad
juridica propia o carezcan de ella, asi como las personas fisicas o juridicas a las que se
refiere el apartado 4 del articulo 35 de la Ley 58/2003, de 17 de diciembre, General
Tributaria.

d) Devengo. El devengo de la tasa se producira cuando los servicios de Inspeccién de la
Agencia levanten acta de las inspecciones.

e) Base Imponible. La Base imponible de la tasa se calculard en base al valor de las
ventas, excluidos los impuestos indirectos, de los productos o servicios objeto de control,
realizadas en el afio natural previo al de inicio de la inspeccion.

f) Cuantia de la tasa. La cuantia de la tasa se calculara aplicando a la base imponible un
tipo del 0,15 por ciento. En el caso de los productores, agentes, operadores y demaés
entidades sujetos a actuaciones de inspeccion en ninglin caso la cuantia podra ser inferior a
50 euros sin que exceda de 1.500 euros. En las entidades de gestion la cuantia de la tasa
tendra una cuota fija de 1.200 euros por cada inspeccion.

g) Gestion y liquidacion. La Agencia liquidara la tasa, cuya orden de pago se notificara al
sujeto pasivo para que su ingreso se realice en los plazos establecidos en el apartado 2 del
articulo 62 de la Ley General Tributaria. En su defecto se procedera a su recaudacion
ejecutiva, en los términos que establece el Reglamento General de Recaudacion.
Reglamentariamente se establecera la gestion de la tasa.

h) Afectacién presupuestaria. El importe de lo recaudado por esta tasa constituye un
recurso propio de la Agencia y se ingresara en su presupuesto.
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Disposiciéon adicional segunda. Laboraforios agroalimentarios para el control oficial
dependientes funcionalmente del Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente.

Uno. Laboratorios agroalimentarios del Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio
Ambiente.

Los laboratorios agroalimentarios del Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio
Ambiente, con el fin de homogeneizar los criterios aplicados en la realizacion de los
controles analiticos oficiales y mejorar la calidad de los resultados, coordinaran, colaboraran
y cooperaran con los laboratorios agroalimentarios designados por las autoridades
competentes de las comunidades autonomas para realizar el analisis de las muestras
tomadas en dichos controles, desarrollando principalmente las siguientes funciones:

— Armonizar los criterios para la adopcién de métodos analiticos en los laboratorios
oficiales y proponer su modificacion, extincion o establecimiento de nuevos.

- Facilitar la transferencia de métodos analiticos entre los laboratorios agroalimentarios
de las Comunidades Auténomas y del Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio
Ambiente y difundir la oferta y capacidad analitica de dichos laboratorios.

- Organizar y desarrallar el funcionamiento de los Grupos de Trabajo Sectoriales, en los
que participan representantes técnicos de las diferentes Administraciones plblicas y del
sector.

— Facilitar la formacion del personal técnico de los laboratorios responsable de los
andlisis de los productos agroalimentarios.

- Establecer un marco de relacion institucional comun entre los laboratorios y la Entidad
Nacional de Acreditacion.

La designacién, por parte de las autoridades competentes de las comunidades
auténomas de los laboratorios para hacer el control analitico oficial, tendra validez para todo
el territorio del Estado y los laboratorios designados formaran parte de la Red de
Laboratorios Agroalimentarios del Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente,
lo que permitird una coordinacién mas eficaz del soporte analitico del control oficial. Este
soporte se llevara a cabo por laboratorios acreditados que tengan implantados sistemas de
control de la calidad de acuerdo con lo que establezca la normativa comunitaria, de modo
gue los resultados de los analisis presenten una elevada calidad y uniformidad.

Dos. Red de Laboratorios Agroalimentarios.

La Red de Laboratorios Agroalimentarios que coordinara el Ministerioc de Agricultura,
Alimentacion y Medio Ambiente tiene como fin compartir y fomentar la acreditacién de
laboratorios de ensayo y métodos analiticos para el control oficial. Formaran parte de dicha
red los laboratorios, publicos o privados, que participen en trabajos de control oficial por
designacién de las autoridades competentes de las comunidades autdnomas o de la
Administracion General del Estado. Las distintas autoridades competentes deberan facilitar
al Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente la informacién relativa a dichos
laboratorios y su cartera de servicios. El funcionamiento de la red se establecera de forma
reglamentaria.

Tres. Coordinacion de los Grupos de Trabajo.

El Ministeric de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente coordinara los grupos de
trabajo que se establezcan en el seno de la red, para su desarrollo.

Cuatro. Especializacién en técnicas acreditadas.

En colaboracion con las Comunidades Auténomas y al objeto de optimizar los recursos
disponibles, se promovera la especializacion de los laboratorios en determinadas técnicas
acreditadas especificas, de manera que puedan realizar los analisis solicitados por el
conjunto de las Administraciones publicas que asi lo requieran en el ejercicio de sus
competencias de control oficial.

Cinco. Designacion de laboratorios de referencia.
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El Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente, en coordinaciéon con las
Comunidades Auténomas, designara los laboratorios nacionales de referencia, en el ambito
agroalimentario y de piensos, cuyo caracter sera necesariamente publico.

Seis. Tasa por los servicios de andlisis oficiales realizados por los laboratorios
alimentarios del Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente.

1. La Tasa por la realizacion de servicios de andlisis oficiales de muestras efectuados
por los laboratorios alimentarios que dependan funcionalmente del Ministerio de Agricultura,
Alimentacion y Medio Ambiente, se regird por la presente Ley y por las demas fuentes
normativas previstas en el articulo 9 de la Ley 8/1989, de 13 de abril, de Tasas y Precios
Publicos.

2. Constituye el hecho imponible, la realizacién de servicios de analisis oficiales de
muestras por los laboratorios alimentarios que dependan funcionalmente del Ministerio de
Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente. No se devengara esta tasa en los casos de
estudios, caracterizacion de productos agroalimentarios o desarrollo de métodos analiticos.

3. Seran sujetos pasivos, las personas fisicas o juridicas, pdblicas o privadas, que
soliciten la prestacion de cualquiera de los servicios que constituyen el hecho imponible.

4. Estaran exentas del pago de la tasa, la Administracion General del Estado y aquellas
otras Administraciones Publicas con las que, a condicién de reciprocidad, asi se conviniere.

5. El devengo se producira en el momenlo en que se presente la solicitud para el inicio
de la prestacion de los servicios.

6. La cuantia de las tasas por la realizacién de servicios de analisis de muestras de los
laboratorios alimentarios que dependan funcionalmente del Ministerio de Agricultura,
Alimentacion y Medio Ambiente, seran los siguientes:

a) Analisis consistentes en mediciones directas con instrumental sencillo, reacciones
cualitativas, calculos aritméticos y determinaciones fisicas. Por cada muestra: 15 euros.
b) Preparacion de muestras:

1.° Para andlisis con operaciones basicas o cuantificacion de analisis, consistentes en
operaciones convencionales de laboratorio (extracciones, destilaciones, mineralizaciones).
Por cada muestra y cada determinacién: 10 euros.

2.° Para procesos intermedios de mayor complejidad: 25 euros por cada muestra.

c) Preparacion de una muestra para andlisis isotopico: 36 euros.

d) Identificacion y/o cuantificacién de una sustancia mediante técnicas no instrumentales:
15 euros.

e) Identificacion y/o cuantificacion de una sustancia mediante kits enzimaticos y técnicas
espectrofotométricas (ultravioleta visible, infrarrojo, absorcion atémica de llama o con camara
de grafito o por generacion de hidruros o por vapor frio): 29 euros.

f) Identificacién y/o cuantificacién de un grupo de elementos por ICP 6ptico o ICP masas:

1.2 Un elemento 20 euros, hasta 4 elementos 40 euros y mas de 4 elementos: 100 euros.
2.° En el caso del «Br», «Rb», «Sr» e «l», por cada elemento y muestra 32 euros.

g) Determinacién y cuantificacion de Hg por espectrometria de absorcidén atémica con
analizador directo: 28 eurcs.

h) Identificacion y/o cuantificacion de una sustancia, o grupo de sustancias, mediante
técnicas instrumentales separativas (cromatografia de gases, de liquidos, electroforesis
capilar): Por una sustancia 30 euros, entre dos y quince sustancias 40 euros, y mas de
quince sustancias 65 euros.

i) Identificacion y/o cuantificacion de una sustancia, o grupos de sustancias, mediante
cromatografia de gases/espectrometria de masas y/o cromatografia de liquidos/masas: 80
auros.

j) Identificacion y/o cuantificacion de residuos de pesticidas:

1.2 Organofosforados, organoclorados y otros grupos 45 euros.

2.2 Confirmacion de los compuestos del apartado a) mediante cromatografia de gases/
espectrofotometria de masas y/o cromatografia de liquidos masas 35 euros.

3.° Métodos especificos para un pesticida 50 euros.
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k) Medidas isotdpicas por espectrometria de masas de 13C, 180 y 2H, por cada isétopo:
60 euros.

I) Medidas isotépicas de la relacién D/H por resonancia magnética nuclear: 100 euros.

m) Medida por centelleo liquido de ™C y/o *H, por cada muestra: 100 euros.

n) Analisis sensorial cuyo resultado se obtenga mediante el dictamen de un panel de
cata. Por cada muestra: 75 euros.

o) Andlisis polinico y otros analisis microgréaficos: Por cada muestra: 70 euros.

p) Recuentos de mohos y levaduras por Howard: Por cada muestra: 15 euros.

q) Prueba biolégica de antifermentos, por cada muestra: 15 euros.

r) Determinacién de una sustancia mediante kits especificos para radioinmunoensayo: 57
euros.

s) Determinaciones realizadas mediante inmunoensayo (ELISA): 80 euros.

t) Determinacion del contenido de gluten en alimentos por Western inmunobloting: 50
euros.

u) Identificacién y/o cuantificacion de sustancias mediante la concurrencia de técnicas
definidas en los diferentes epigrafes precedentes: se valoraré mediante la suma de los
mismos.

v) Andlisis microbiolégicos:

1.° Recuento de una especie de microorganismos: 25 euros.

2.° Aislamiento e identificacion de microorganismos por especie: 25 euros.

3.° Prueba microbiolégica de cribado de inhibidores del crecimiento bacteriano: 15 euros.
4.° Analisis microbioldgico por PCR: 70 euros.

5.° Estudios serolégicos de patogenos: 50 euros.

w) Analisis por PCR de Organismos Modificados Genéticamente:

1.° Analisis de screening (deteccion de controles internos de planta, y de secuencias
reguladoras o de seleccidn) por gen analizado: 50 euros.

2.° Andlisis de deteccidon e identificacion por PCR a tiempo real de secuencias
especificas por gen analizado: 60 euros.

3.° Analisis cuantitativo por PCR a tiempo real: por OMG (estan incluidas las operaciones
descritas en 1.° y 2.°): 180 euros.

x) Emisién de certificado sobre un analisis practicado: 8 euros.
y) Emision de informe sobre un analisis practicado: 36 euros/hora o fraccion.

7. Las tasas seran objeto de autoliquidacién por el sujeto pasivo en los términos que
reglamentariamente se establezcan.

8. La gestion de la tasa le corresponde al Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio
Ambiente.

Disposicién adicional tercera. No incremento de gasto.

La ejecucion de lo dispuesto en esta ley se efectuara con los medios materiales y
personales destinados al Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente y a sus
organismos dependientes, sin que suponga incremento neto del gasto, en especial, en
relacion a los gastos de personal.

Disposicion adicional cuarta. Realizacién y difusion de estudios y anélisis comparativos.

1. Cuando a iniciativa de cualguier persona fisica o juridica se realicen estudios y andlisis
comparativos en productos alimenticios dispuestos para su venta al consumidor final, y
cuyos resultados se destinen a su difusion se deberan observar los principios de veracidad,
rigor técnico y analitico y cumplir con todas las garantias contempladas en la normativa
nacional o comunitaria en materia de analisis.

2. Todas las pruebas o analisis en que se basen los estudios, informes y analisis
deberan ser realizadas por un laboratorio que posea una acreditacidn equivalente a la
exigida a los laboratorios autorizados para intervenir en el control oficial de alimentos.

3. Una vez obtenido el resultado de la prueba, éste se comunicara al fabricante o titular
del establecimiento, segun el procedimiento que se establecerd reglamentariamente.
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Cuando del resultado del andlisis se derive un incumplimiento legal, el fabricante o,
envasador o responsable del producto, cuyo nombre figura en el etiquetado, podra realizar
un andlisis contradictorio. En caso de discrepancia entre los resultados de ambos analisis, se
realizara un tercer analisis, que sera dirimente. El procedimiento en ambos casos se
desarrollara reglamentariamente.

Reglamentariamente se establecera el procedimiento al que tendran que ajustarse los
estudios, informes o andlisis, en relacién con la ficha técnica, el procedimiento de compra de
los productos a analizar, los requisitos aplicables a la toma de muestras y el procedimiento
de comunicacion de resultados a los afectados.

4. Los estudios, informes y anélisis no deberan inducir a error al consumidor respecto a
la seguridad, calidad de los productos o al cumplimiento de la legislacion alimentaria que le
sea de aplicacion.

5. El incumplimiento de los principios y requisitos aplicables a los estudios, informes y
analisis llevados a cabo por entidades de caracter plblico o privado destinados a su difusién
plblica, contenidos en esta Disposicién podra ser considerado como un comportamiento
objetivamente contrario a las exigencias de la buena fe, de acuerdo con lo dispuesto en el
Capitulo Il de la Ley 3/1991, de 10 de enero, de Competencia Desleal.

Disposicién adicional quinta. Relaciones contractuales de la Organizacién Comin de
Mercados de fos productos agrarios.

Lo dispuesto en la presente Ley se entiende sin perjuicio de la regulacién especifica del
sector lacteo contenida en el Real Decreto 1363/2012, de 28 de septiembre, por el que se
regula el reconocimiento de las organizaciones de productores de leche y de las
organizaciones interprofesionales en el sector lacteo y se establecen sus condiciones de
contratacién, o demas disposiciones que el Estado, previa justificacion de su necesidad y
proporcionalidad y siempre que no obstaculicen el correcto funcionamiento del mercado
interior, pueda dictar al amparo de los articulos 148 y 149, o de la seccion 5.7 del Capitulo 11l
del Titulo Il de la Parte I, del Reglamento 1308/2013, del Parlamento Europeo y del
Consejo, de 17 de diciembre de 2013, por el que se crea la organizacién comin de
mercados de los productos agrarios y por el que se derogan los Reglamentos (CEE) n.°
922/72, (CEE) n.° 234/79, (CE) n.° 1037/2001 y (CE) n.® 1234/2007, las cuales prevaleceran
en caso de conflicto con esta Ley.

Disposicion adicional quinta [Sic]. Infracciones y sanciones en materia de trazabilidad de
praoductos pesqueros no incluidos en el ambito de aplicacién de la Ley 3/2001, de 26 de
marzo, de Pesca Maritima del Estado.

La tenencia, consignacion, transporte, transito, almacenamiento, transformacion,
exposicién y venta, en cualquiera de las formas previstas legalmente, de productos
pesqueros no incluidos en el ambito de aplicaciéon de la Ley 3/2001, de 26 de marzo, de
Pesca Maritima del Estado, que no cumplan los requisitos de trazabilidad, etiquetado,
higiene o informacién al consumidor exigidos por la normativa vigente sera tipificada como
infraccion grave y castigada con sancién pecuniaria de 601 a 60.000 euros.

Téngase en cuenta esta disposicion se afiade por la disposicion final 2 de la Ley 28/2015, de 30

BOE-A-2014-7286. ya anadio la disposicion adicional quinta, por lo que aparece duplicada.

Disposicion transitoria primera. Coniratos preexistentes.

La presente Ley se aplicara a los contratos perfeccionados con posterioridad a su
entrada en vigor, asi como a las renovaciones, promogas y novaciones de contratos
perfeccionados anteriormente, cuyos efectos se produzcan tras la entrada en vigor de esta

ley.
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Disposicion transitoria segunda. Organizaciones Profesionales Agroalimentarias.

Quedaran exceptuadas de las novedades introducidas en esta ley sobre el requisito
exigido para el reconocimiento de organizaciones interprofesionales agroalimentarias de
acreditar que representan, en su ambito territorial y en su sector al menos el 51 por 100 de
las producciones afectadas en todas y cada una de las ramas profesionales, aquellas
organizaciones interprofesionales agroalimentarias que ya se encuentren reconocidas por el
Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente.

Disposicién derogatoria Gnica. Derogacién normativa.

Quedan derogadas cuantas disposiciones de igual o inferior rango que se opongan o
resulten incompatibles con lo establecido en la presente Ley y en particular:

- La Ley 28/1987, de 11 de diciembre, por la que se crea la Agencia para el Aceite de
Oliva, y

— el Real Decreto 509/2000, de 14 de abril, por el que se crea el Observatorio de Precios
de los Alimentos.

Disposicién final primera. Modificacién de la Ley 38/1994, de 30 de diciembre, Reguladora
de las Organizaciones interprofesionales agroalimentarias.

Se modifica la Ley 38/1994, de 30 de diciembre, reguladora de las organizaciones
interprofesionales agroalimentarias, en la forma que a continuacién se indica.

Uno. Se da nueva redaccion al articulo 2.

«Articulo 2. Concepto de organizaciones interprofesionales agroalimentarias.

Por organizacion interprofesional agroalimentaria se entendera, a los efectos de
la presente Ley, aquélla, de ambito estatal o superior al de una Comunidad
Autdnoma, que esté constituida por organizaciones representativas cualquiera que
sea la naturaleza juridica empresarial de sus representados, de la produccion, de la
transformacion y en su caso de la comercializacién y distribucién agroalimentaria.»

Dos. Se da nueva redaccién al articulo 3.

«Articulo 3. Finalidades de las organizaciones interprofesionales agroalimentarias.

Las organizaciones interprofesionales agroalimentarias se constituirdan con todas
o algunas de las siguientes finalidades:

a) Velar por el adecuado funcionamiento de la cadena alimentaria y favorecer
unas buenas practicas en las relaciones entre sus socios en tanto que son participes
de la cadena de valor.

b) Llevar a cabo actuaciones que permitan mejorar el conocimiento, la eficiencia
y la transparencia de los mercados, en especial mediante la puesta en comun de
informacién y estudios que resulten de interés para sus socios.

¢) Desarrollar métodos e instrumentos para mejorar la calidad de los productos
en todas las fases de la produccion, la transformacién, la comercializacion y la
distribucion.

d) Promover programas de investigacion y desarrollo que impulsen los procesos
de innovacidn en su sector y que mejoren la incorporacion de la tecnologia, tanto a
los procesos productivos como a la competitividad de los sectores implicados.

e) Contribuir a mejorar la coordinacion de los diferentes operadores implicados
en los procesos de puesta en el mercado de nuevos productos, en particular,
mediante la realizacién de trabajos de investigacion y estudios de mercado.

f) Realizar campafias para difundir y promocionar las producciones alimentarias,
asi como llevar a cabo actuaciones para facilitar una informacién adecuada a los
consumidores sobre las mismas.
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g) Proporcionar informacion y llevar a cabo los estudios y acciones necesarias
para racionalizar, mejorar y orientar la produccién agroalimentaria a las necesidades
del mercado y las demandas de los consumidores.

h) Proteger y promover la agricultura ecolégica, la produccion integrada y
cualquier otro método de produccion respetuoso con el medio ambiente, asi como las
denominaciones de origen, las indicaciones geograficas protegidas y cualquier otra
forma de proteccién de calidad diferenciada.

i) Elaboracion de contratos tipo agroalimentarios compatibles con la normativa de
competencia nacional y comunitaria.

J) Promover la adopcién de medidas para regular la oferta, de acuerdo con lo
previsto en la normativa de competencia nacional y comunitaria.

k) La negociacién colectiva de precios cuando existan contratos obligatorios en
los términos previstos en la normativa comunitaria.

1) Desarrollar métodos para controlar y racionalizar el uso de productos
veterinarios vy fitosanitarios y otros factores de produccién, para garantizar la calidad
de los productos y la proteccién del medio ambiente.

m) Realizar actuaciones que tengan por objeto una mejor defensa del medio
ambiente.

n) Promover la eficiencia en los diferentes eslabones de la cadena alimentaria
mediante acciones que tengan por objetivo mejorar la eficiencia energética, reducir el
impacto ambiental, gestionar de forma responsable los residuos y subproductos o
reducir las pérdidas de alimentos a lo largo de la cadena.

fi) Disefio y realizacion de acciones de formacion de todos los integrantes de la
cadena para garantizar la competitividad de las explotaciones agrarias, empresas y
trabajadores, asi como la incorporacién a la cadena de jévenes cualificados.

o) La realizacion de estudios sobre los metodos de produccion sostenible y la
evolucion del mercado, incluyendo indices de precios y costes objetivos,
transparentes, verificables y no manipulables, que puedan ser usados de referencia
en la fijacién del precio libremente pactado en los contratos, siempre teniendo en
cuenta lo establecido al respecto por la normativa sectorial comunitaria.

p) Desarrollar e implementar la formacién necesaria para la mejora de la
cualificacién profesional y empleabilidad de los profesionales de los sectores
agroalimentarios.

q) Cualquier otra que le atribuya la normativa comunitaria.»

Tres. Se da nueva redaccion a las letras b) del apartado 1 y a) y c) del apartado 2 del

articulo 4.
«Articulo 4. Reconocimiento de las organizaciones interprofesionales
agroalimentarias.

1.

b) Acrediten representar, en su ambito territorial y en su sector, al menos el 51
por 100 de las producciones afectadas en todas y cada una de las ramas
profesionales.

2.

a) Regularan las modalidades de adhesion y retirada de los miembros que las
conforman, garantizando la pertenencia a la misma de toda organizacion
representativa de ambito nacional que se comprometa al cumplimiento de los
mismos, siempre que acredite representar, al menos, al 10 por 100 de la rama
profesional a la que pertenece.

Asimismo, tendra garantizada su presencia toda organizacion de ambito
autondmico que acredite representar al menos el 50 por 100 de la rama profesional
correspondiente a su ambito territorial, siempre que el sector o producto de que se
trate suponga al menos un 3 por 100 de la produccion final agraria pesquera o
agroalimentaria a nivel nacional, o el 8 por 100 de la produccion final agraria a nivel
de Comunidad Autonoma.
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Regularan igualmente, la duracion del periodo de representatividad de las
organizaciones miembro, los procedimientos para su renovacién y una prevision
sobre el estado de dicha representatividad, en caso de que por falta de acuerdo entre
sus miembros se sobrepasase dicho periodo.

¢) Regulardan la participacion paritaria en la gestion de la organizacion
interprofesional agroalimentaria del sector productor de una parte, y del sector
transformador y comercializador de otra. En funcién de la representacion de
intereses asi como del objeio social para el que han sido constituidas, las
organizaciones de cooperativas agrarias podran encuadrarse en el sector de la
produccién, de la transformacion y de la comercializacion, o en todos ellos
simultaneamente.»

Cuatro. Se da nueva redaccién a los apartados 1y 2 del articulo 5.

«Articulo 5. Numero de organizaciones interprofesionales agroalimentarias.

1. Sélo se reconocera una Unica organizacion interprofesional agroalimentaria
por sector o producto, salvo lo dispuesto en los apartados siguientes del presente
articulo.

2. Los productos agrarios y alimentarios con derecho al uso de figuras de
proteccién de la calidad diferenciada podran ser considerados, a los efectos del
presente articulo, como sectores o productos diferenciados del de carécter general
considerado en el apartado anterior, o de otros de igual o similar naturaleza.»

Cinco. Se da nueva redaccion al apartado 2 del articulo 6.

«2. Las organizaciones interprofesionales agroalimentarias deberan remitir al
Registro de Organizaciones Interprofesionales Agroalimentarias del Ministerio de
Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente, antes del 30 de abril de cada afio, la
Memoria anual de actividades del afio anterior, el estado de representatividad al
cierre del ejercicio, las cuentas anuales y la liquidacion del Ultimo ejercicio
debidamente auditado y el presupuesto anual de ingresos y gastos del ejercicio
corriente.»

Seis. Se modifica el parrafo primero del articulo 7.

«Articulo 7. Acuerdos de las organizaciones interprofesionales agroalimentarias.

Las organizaciones interprofesionales agroalimentarias se ajustaran, para la
adopcion de sus acuerdos y en su funcionamiento, a las normas y principios
recogidos en la normativa de defensa de la competencia nacional y comunitaria.»

Siete. Se da nueva redaccion al articulo 8.

«Articulo 8. Extensién de normas.

1. Adoptado un acuerdo en la organizacion interprofesional agroalimentaria, se
elevard al Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente para la
aprobacién, en su caso, mediante orden ministerial de la propuesta de extensién de
todas o algunas de sus normas al conjunto total de productores y operadores del
sector o producto.

Las propuestas de extension de normas deberan referirse a actividades
relacionadas con las definidas en el articulo 3 como finalidades de las organizaciones
interprofesionales agroalimentarias, asi como cualquier otra que le atribuya la
normativa comunitaria.

2. Solo podra solicitarse la extension de norma regulada en el apartado anterior
en el seno de una organizacion interprofesional, en las condiciones que se
establezcan por via reglamentaria, cuando concurra que:

a) El acuerdo es respaldado por al menos el 50% de cada una de las ramas
profesionales implicadas y,
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b) la organizacion interprofesional agroalimentaria represente como minimo al
75% de las producciones afectadas.

3. Reglamentariamente se estableceran los mecanismos de control vy
seguimiento del cumplimiento de los acuerdos de extension de normas.

4. El contenido de este articulo se entiende, en todo caso, sin perjuicio de la
aplicacion de las disposiciones contenidas en la normativa vigente de defensa de la
competencia y en la normativa comunitaria.

5. En el caso de que dentro de un sector determinado existan varias
organizaciones interprofesionales agroalimentarias reconocidas, éstas se veran
vinculadas a los acuerdos de extensién de norma, aprobados y publicados, de otra
organizacion interprofesional agroalimentaria reconocida para el mismo sector o
producto de caracter general y estatal, en el que queden sectorialmente incluidas.

6. La Orden reguladora correspondiente fijara la duracion de los acuerdos, no
superior a cinco afos o campaiias, para los que se solicita la extension de normas
con base en la normativa nacional y comunitaria.

7. En el procedimiento de elaboracién de la Orden de extension, que se ajustara
a lo previsto en el articulo 24 de la Ley 50/1997, de 27 de noviembre, del Gobierno,
se acreditara |la participacion publica de los potenciales destinatarios, por periodo no
inferior a quince dias.»

Ocho. El articulo 9 quedara redactado de la siguiente forma:

«Articulo 9. Aportacidén econdmica en caso de extension de normas.

Cuando, en los términos establecidos en el articulo anterior, se extiendan normas
al conjunto de los productores y operadores implicados, las Organizaciones
Interprofesionales Agroalimentarias podran proponer al Ministerio de Agricultura,
Alimentacion y Medio Ambiente, para su aprobacién, en su caso, la aportacién
econdmica por parte de aquéllos que no estén integrados en las mismas, de acuerdo
con los principios de proporcionalidad en la cuantia respecto a los costes de las
acciones y de no discriminacion con respecto a los miembros de las Organizaciones
Interprofesionales Agroalimentarias.

No se podran repercutir gastos de funcionamiento de la Organizacién
Interprofesional Agroalimentaria que no correspondan al coste de las acciones.»

Nueve. Se suprime el articulo 10.
Diez. Se da una nueva redaccion al articulo 11.

«Articulo 11. Revocacion del reconocimiento de organizaciones interprofesionales
agroalimentarias.

1. El Ministerio de Agricultura, Alimentaciéon y Medio Ambiente revocara el
reconocimiento a todas aquellas organizaciones interprofesionales agroalimentarias
que dejen de cumplir alguna de las condiciones establecidas en el articulo 4 de esta
Ley.

2. Podra revocarse el reconocimiento de aquellas organizaciones
interprofesionales agroalimentarias que hayan permanecido inactivas, sin desarrollar
ninguna de las finalidades establecidas en el articulo 3 de la presente ley, durante un
periodo ininterrumpido de tres afios.

3. La revocacion del reconocimiento se efectuara previa audiencia de las
organizaciones interprofesionales agroalimentarias afectadas y se inscribira en el
Registro regulado en el articulo 14 de la presente Ley.»

Once. Se da nueva redaccion al articulo 12.

«Articulo 12. Tipificacién de infracciones.

1. Las infracciones administrativas a lo dispuesto en la presente Ley se
clasificaran en leves, graves y muy graves.
2. Constituiran infracciones leves las siguientes:
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a) El retraso injustificado en el envio al Ministerio de Agricultura, Alimentacién y
Medio Ambiente de cualguiera de los documentos mencionados en los articulos 6y 7
sobre documentacién y acuerdos de las Organizaciones Interprofesionales
Agroalimentarias de la presente Ley.

b) El incumplimiento por los obligados al pago de la aportacién econémica
obligatoria o de las cuotas en que se desglose, en los supuestos de extension de
norma aprobada por la autoridad competente, cuando su cuantia no supere 6.000
euros.

3. Constituiran infracciones graves las siguientes:

a) La comision, en el término de un afio, de mas de dos infracciones leves,
cuando asi haya sido declarado por resolucion firme.

b) La no remisién al Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente,
por parte de las Organizaciones Interprofesionales Agroalimentarias de los acuerdos
adoptados en su seno.

¢) La no remision al Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente de
las cuentas anuales y la liquidacion del dltimo ejercicio debidamente auditado, por
parte de las organizaciones interprofesionales agroalimentarias, cuando a lo largo del
periodo anual éstas hayan percibido aportaciones econémicas obligatorias de todo el
sector en virtud de una orden de extension de norma aprobada por la autoridad
competente.

d) El incumplimiento por los obligados al pago de la aportacién econdmica
obligatoria o de las cuotas en que se desglose, en los supuestos de extension de
norma aprobada por la autoridad competente, cuando su cuantia supere 6.000 euros
y no exceda de 60.000 euros.

4. Constituiran infracciones muy graves:

a) La comision, en el término de un afio, de mas de una infraccion grave de la
misma naturaleza, cuando asi haya sido declarado por resolucion firme.

b) El desarrollo de actuaciones cuya finalidad sea contraria a las establecidas en
el articulo 3 de esta Ley.

¢) El incumplimiento de alguno de los requisitos establecidos para el
reconocimiento de las organizaciones interprofesionales agroalimentarias en el
articulo 4 de esta Ley.

d) La denegacion de la adhesién como miembro de las organizaciones
interprofesionales agroalimentarias de aquellas organizaciones sectoriales de ambito
nacional o autonémico que acrediten tener la representatividad minima establecida
en el articulo 4.2 a) de esta Ley.

e) La aplicacion del régimen de aportaciones econdomicas por extension de
normas de la presente Ley en términos distintos a los contenidos en la
correspondiente Orden Ministerial.

f)y El incumplimiento por los obligados al pago de la aportacién econdmica
obligatoria o de las cuotas en que se desglose, en los supuestos de extension de
norma aprobada por la autoridad competente, cuando su cuantia exceda de 60.000
euros.

5. En las infracciones relativas al incumplimiento del pago de la aportacion
econdmica obligatoria o de las cuotas en que se desglose, en los supuestos de
extensién de norma aprobada por la autoridad competente, el impago debera ser
denunciado por la organizacion interprofesional ante la autoridad competente,
acompanando la documentacion que acredite haber requerido el pago a los
deudores, asi como la admisién a tramite de la correspondiente demanda judicial o,
en su caso, de la solicitud de laudo arbitral.

No obstante, cuando la aportacion econémica impagada o las cuotas en que se
desglose se calculen sobre datos incluidos en declaraciones oficiales a la
administracion competente o constatados en sus actuaciones de control, no sera
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necesario acreditar la presentacion de la documentacion mencionada en el parrafo
anterior.»

Doce. Se da nueva redaccion al articulo 13.

«Articulo 13. Sanciones.

1. Las infracciones administrativas enumeradas en el articulo anterior se
sancionaran:

a) Las infracciones leves con apercibimiento o multa de hasta 3.000 euros.

b) Las infracciones graves con multa comprendida entre 3.001 euros y 150.000
euros.

Ademas podrd ordenarse la suspension temporal del reconocimiento de la
organizacion interprofesional agroalimentaria, a efectos de lo establecido en la
presente Ley, por plazo no superior a un afo.

c) Las infracciones muy graves con multa comprendida entre 150.001 euros y
3.000.000 de euros.

Ademas podra ordenarse la suspension temporal del reconocimiento de la
organizacion interprofesional agroalimentaria, a efectos de lo establecido en la
presente Ley, por un plazo comprendido entre un afio y un dia y tres afios.

Asimismo, se podrd ordenar la retirada definitiva del reconocimiento a la
organizacion interprofesional agroalimentaria, a los efectos previstos en esta Ley.

2. Los criterios para la graduacion de la sancién a aplicar seran los que
determina la Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las
Administraciones Pudblicas y del Procedimiento Administrativo Comdin.

3. La resolucién del procedimiento sancionador sera competencia de:

a) El Director General de la Industria Alimentaria, cuando la cuantia total de la
sancién propuesta por el instructor del expediente no supere los 100.000 euros.

b) El Secretario General de Agricultura y Alimentacién, cuando dicha cuantia
exceda de 100.000 euros y no supere los 300.000 euros.

c) El Ministro de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente, cuando dicha
cuantia exceda de 300.000 euros y no supere 600.000 euros.

d) El Consejo de Ministros, cuando dicha cuantia exceda de 600.000 euros o
cuando se proponga como sancidn la suspension temporal o definitiva del
reconocimiento de la organizacion interprofesional agroalimentaria.»

Trece. Se da nueva redaccién al apartado 2 del articulo 15.

«Articulo  15. Consejo General de Organizaciones Interprofesionales
Agroalimentarias.

2. El Consejo General de Organizaciones Interprofesionales Agroalimentarias
actuaréa en Pleno y en Comisidn Permanente. El Pleno estara presidido por el
Secretario General de Agricultura y Alimentacion, y estara compuesto, en la forma en
que se determine reglamentariamente, por representantes de los Ministerios de
Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente, de Economia y Competitividad y de
Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad, de las Comunidades Auténomas, de las
organizaciones profesionales agrarias, organizaciones de cooperativas agrarias y
pesqueras, organizaciones de productores pesqueros reconocidas, organizaciones
de la industria y del comercio alimentario y de las organizaciones de consumidores.»

Disposicidn final segunda. Modificacion de la Ley 2/2000, de 7 de enero, Reguladora de
los contratos-tipo de productos agroalimentarios.

Se modifica la Ley 2/2000, de 7 de enero, reguladora de los contratos-tipo de productos
agroalimentarios, en la forma que a continuacion se indica:

Uno. Se da nueva redaccion al apartado 2 del articulo 2.
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«Articulo 2. El conirato-tipo agroalimentario.

2. Se entiende por sistema agroalimentario, a los efectos de lo establecido en
esta Ley, el conjunto de los sectores productivos agricolas, ganadero, forestal y
pesquero, asi como los de transformacién y comercializacién de sus productos.»

Dos. Se da una nueva redaccién al apartado d) del articulo 3:

«Articulo 3. Contenido de los contratos.

d) Precios y condiciones de pago. El precio a percibir y los criterios para su
actualizacion seran libremente fijados por las partes signatarias del contrato, las
cuales podran tener en cuenta, en su caso, indicadores de precios o costes. Estos
indicadores deberan ser objetivos, transparentes y verificables, y no manipulables.
En la fijacién de los precios y condiciones de pago se tendra en cuenta lo establecido
al respecto por la normativa sectorial comunitaria.»

Tres. Se suprime el articulo 8.
Cuatro. Se da nueva redaccion al segundo parrafo del articulo 10.

«Articulo 10. Controversias.

En caso de que por la comisién de seguimiento, en el plazo y forma que
reglamentariamente se establezca, no se logre una solucion al conflicto, o en el de
discrepancia con la solucion propuesta, las partes podran recurrir a procedimientos
arbitrales.»

Cinco. Se da nueva redaccion al articulo 11.

«Articulo 11. Infracciones y sanciones.
1. Se consideran infracciones leves:

a) La no remision al Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente de
los resultados de la auditoria externa en el plazo reglamentariamente establecido.

b) La no remisién al Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente de
los datos a los que se refiere el articulo 4.1 de esta Ley.

2. Se consideran infracciones graves:

a) La no constitucion por los proponentes del contrato tipo homologado de la
comision de seguimiento en el plazo reglamentariamente previsto.

b) El no cumplimiento de todos o alguno de los fines de la comision de
seguimiento.

¢) La no realizacién de la auditoria externa establecida en la presente Ley.

d) La no remisién de informacion, o la remisidn de datos falsos a la autoridad
competente dentro del plazo fijado.

e) La reincidencia en una infraccion leve de igual naturaleza en el mismo afio
contado desde la sancién por resolucidn firme en via administrativa de la infraccion
anterior.

3. Se consideran infracciones muy graves.

a) La aplicacion de las aportaciones econémicas a destinos distintos de los
contenidos en la memoria complementaria a que se refiere el articulo 5.3 de la
presente Ley.

b) Acordar o realizar actividades con animo de lucro por la comision de
seguimiento.

c) La negativa absoluta a la actuacién de los servicios plblicas de inspeccion.

d) La reincidencia en una infraccién grave de igual naturaleza en el mismo afio
contado desde la sancién por resolucidn firme en via administrativa de la infraccién
anterior.
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4. Las infracciones enumeradas en los apartados anteriores seran sancionadas:

a) Las infracciones leves con apercibimiento o multa de hasta 3.000 euros.

b) Las infracciones graves con multa comprendida entre 3.000 y 150.000 euros.

c¢) Las infracciones muy graves con multa comprendida entre 150.000 euros y
3.000.000 de euros.

5. Los criterios para la graduacion de la sanciéon a aplicar seran los que
determina la Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las
Administraciones Publicas y del Procedimiento Administrativo Comtin.»

Seis. Se da nueva redaccion al articulo 12.

«Articulo 12. Organos competentes.
La resolucion del procedimiento sancionador sera competencia de:

a) El Director General de la Industria Alimentaria, cuando la cuantia total de la
sancién propuesta por el instructor del expediente no supere los 100.000 euros.

b) El Secretario General de Agricultura y Alimentacién, cuando dicha cuantia
exceda de 100.000 euros y no supere los 300.000 euros.

c) El Ministro de Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente, cuando dicha
cuantia exceda de 300.000 euros y no supere 600.000 euros.

d) El Consejo de Ministros, cuando dicha cuantia exceda de 600.000 euros.»

Disposicion final tercera. Titulos competenciales.

La presente Ley se dicta al amparo de lo dispuesto en el articulo 149.1.13.2 de la
Constitucién, que atribuye al Estado competencia sobre bases y coordinacién de la
planificacién general de la actividad econdmica.

Se exceptia de lo anterior lo dispuesto en las letras f) y g) del articulo 5, el Titulo Il y la
disposicidn transitoria primera, que se amparan en las reglas 6.7 y 8.7 del articulo 149.1, que
atribuyen al Estado la competencia exclusiva sobre legislacion mercantil y legislacion civil.

Constituyen legislacion en materia de Hacienda general dictada al amparo de lo
dispuesto en el articulo 149.1.14.2 de la Constitucion, lo dispuesto en la disposicidn adicional
primera, apartado 15.f), de la Ley 12/2013, de 2 de agosto, de medidas para mejorar el
funcionamiento de la cadena alimentaria.

Disposicion final cuarta. Facultad de desarrollo.
Se habilita al Gobierno a dictar cuantas disposiciones sean precisas para el desarrollo y
aplicacion de esta ley.

Disposicion final quinta. Entrada en vigor.

La presente ley entrara en vigor a los cinco meses de su publicacién en el «Boletin
Oficial del Estado».

Por tanto,
Mando a todos los espafioles, particulares y autoridades, que guarden y hagan guardar
esta ley.

Madrid, 2 de agosto de 2013.
JUAN CARLOS R.

El Presidente del Gobiemno,
MARIANO RAJOY BREY

Este texto consclidado no tiene valor juridico.
Mas informacion en info@boe.es
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ANEXO 2

INFORMES
SOBRE
PRACTICAS
COMERCIALES
EN LA CADENA
ALIMENTARIA

Monografico
Ley de Medidas
para mejorar el
funcionamiento

de la cadena

alimentaria
2016

S ¥ GOBIERNO MINISTERIO
"g DE ESPANA DE AGRICULTURA, ALIMENTACION

Y MEDIO AMBIENTE

Barometro del Clima de Confianza

del Sector Agroalimentario

MONOGRAFICO LEY DE MEDIDAS PARA MEJORAR EL
FUNCIONAMIENTO DE LA CADENA ALIMENTARIA
(Productores, Industria, Mayoristas y Distribuidores)

Monografico

Tercer Trimestre 2016 ) i -
Productores — Industria — Mayoristas - Distribuidores

% GOBIERNO  MINISTERIO Instituto U Cerda
'.',: DE ESPANA DE AGRICULTURA, ALIMENTACION

Y MEDIO AMBIENTE

" ESTA INVESTIGACION HA SIDO REALIZADA POR EL INSTITUTO CERDA PARA EL MINISTERIO DE
AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE.

DERECHO DE USO: TODOS LOS DERECHOS QUEDAN RESERVADOS. LAS FOTOGRAFIAS, DISENOS, TEXTOS Y
DEMAS MEDIOS QUE COMPONEN EL PRESENTE DOCUMENTO SON PROPIEDAD DEL MINISTERIO DE
AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE Y NO PODRAN SER OBJETO DE REPRODUCCION TOTAL O
PARCIAL, TRATAMIENTO INFORMATICO NI TRANSMISION DE NINGUNA FORMA O POR CUALQUIER MEDIO, YA SEA
ELECTRONICO, MECANICO, POR FOTOCOPIA, REGISTRO O CUALQUIER OTRO. ASIMISMO TAMPOCO PODRA SER
OBJETO DE CUALQUIER FORMA DE CESION DE USO SIN EL PERMISO PREVIO Y POR ESCRITO DEL TITULAR DEL
COPYRIGHT.
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= Resultados Monografico Ley de Medidas para mejorar el
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* EL BAROMETRO DEL CLIMA DE CONFIANZA AGROLIMENTARIO ES UNA
ESTADISTICA OFICIAL PERTENECIENTE AL PLAN ESTADISTICO NACIONAL,
QUE SE LLEVA REALIZANDO DESDE EL ANO 2003. A PARTIR DE
ENTREVISTAS A TODOS LOS AGENTES DEL SECTOR AGROALIMENTARIO
(PRODUCTORES, INDUSTRIAS, MAYORISTAS, DISTRIBUIDORES Y
CONSUMIDORES) SE OBTIENE UN INDICE DE CONFIANZA, UN INFORME
SOBRE ASPECTOS GENERALES DEL SECTOR AGROALIMENTARIO Y
MONOGRAFICOS DE INTERES, TODO ELLO CON UNA PERIODICIDAD
TRIMESTRAL.

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2016 4
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AGENTES ENTREVISTADOS

+ Entrevista a los principales participantes en el proceso de la comercializacién agroalimentaria: Productores,
Industria, Mayoristas, Distribuidores y Consumidores a través de llamadas telefénicas mediante el sistema
CATI (Computer Assisted Telephone Interviewing) a una muestra aleatoria de cada uno de los agentes de la cadena.

Estructura general del sistema agroalimentario espaiiol

Canales de suministro Canales de distribucion

PHODUCTORES DISTRIBUIDORES CONSUMIDORES

| —<
DD USRS \

+ En el presente informe se muestran los resultados de los agentes que componen el canal de suministro y
distribucion.

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2016 5

AGENTES ENTREVISTADOS

+ Para cada tipologia de agente se seleccionan los siguientes subsectores o tipologias de establecimientos.

PRODYCTOHES DIDUSTERLA MAYORISTAS DISTRIBUIDORES

+ Hortalizas + Carnico + Carnico * Tienda tradicional
» Frutas * Pesca * Pesca » Mercados
+ Citricos « Aceite + Hortofruticola * Auto/superservicio
» Grasas y aceites + Lacteo * Tienda descuento
+ Vitivinicola + Hortofruticola = Super 400-999 m2
* Porcino « Vitivinicola = Super 1.000-2.499 m2
* Aves + huevos » Otros = Hipermercado
* Resto camnicos + Pany
* Lacteos galletas
+ Pesca maritima * Azdcar
At S

Cereales bstisa

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2016 [
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AGENTES ENTREVISTADOS

+ Por cada tipologia de agente se han realizado las siguientes entrevistas:

*Namero de entrevistas por trimestre = 4.200

PRI RES) IRDUSTTRLS MAYORISTAS DISTRIBUIDORES CONSUMIDORES

|
| ¥

* 1.050 entrevistas = 800 entrevistas + 150 entrevistas ‘ + 700 entrevistas | *1.500 entrevistas

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2016 7

FICHA TECNICA

DISTRIBUCION DE LA MUESTRA | PRODUCTORES

+ Se ha fijado una cantidad minima de entrevistas para cada subsector con el objetivo de obtener datos
estadisticamente representativos para cada uno de ellos. Para analizar el conjunto del sector, los datos se re-
equilibran mediante factores de ponderacién, en funcién de la facturacién de cada uno de los subsectores
econdmicos.

| 1T | Grasasy | | Aves+ Resta |7 Pesca I
Hortalizas  Frutas | Citricos | Aceites  Vitivinicola | Porcino | Huevos | camico | Lacteo maritima | Acuicultura | Cereales Total

Muestra Trimestral

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2016 8
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FICHA TECNICA

osmmevcionoe amesa | [T S

+ Se ha fijado una cantidad minima de entrevistas para cada subsector con el objetivo de obtener datos
estadisticamente representativos para cada uno de ellos. Para analizar el conjunto del sector, los datos se re-
equilibran mediante factores de ponderacion, en funcién de la facturacién de cada uno de los subsectores
econdmicos.

Pan. Azucar, Bebidas Aguasy

Indusgiria | Transf. Frutasy Grasmsy | Indusirias - £
Cérnica | B do Hortalizas | Aoalten ti olas Vitivinicola Pastelaria Chocolate y = Alcohol. Resto do

y Galletas Confiteria | (exc. Vinos) Bebidas

g

n iz [y

-
=5

pry

PO

ary

PO

- [uimmiassx‘m

Muestra Trimestral
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FICHA TECNICA

oisTRBUCONDELAMUESTRA | [

+ La muestra se distribuye proporcionalmente al nimero de empresas en cada Merca. Para cada Merca, las
entrevistas se distribuyen diferenciando entre tres subsectores: carnico, pesquero y frutas y hortalizas. Por
subsector se ha fijado una cantidad minima de entrevistas (30) con el objetivo de obtener datos
estadisticamente representativos para cada uno de ellos.

Frutas y hortalizas| Pescados Cames | TOTAL

(o3 =3 O = O O EE P 0 - 0 b~ o ER T o £ B -8 =1 B Y O

= LS E 1 C3 O O 0 O O el 0 £~ 0 (5 £V O BN 8 et =1 O 4 =
s.—-mahacanmm.—-oeuueuvuacon
e n|ejlejela|n|jn|e|bie|elalola|lalaavwala|lale
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FICHA TECNICA

oistreucionoe Lamvesea | SRR

+ La muestra se distribuye en siete tipologias de establecimientos. La distribucién se realiza a razén de 100
entrevistas por canal de compra, con la excepcion de:
« Supermercados de mas de 1.000 m2 e Hipermercados, que al tener un universo mas reducido, tienen
una muestra conjunta de 100 entrevistas.
= Tiendas tradicionales en las que se realiza el doble de entrevistas, 200, que a su vez se distribuyen

segun el nimero de asalariados.
Muestra Distribucion N° Entrevistas

Tienda Tradicional 200

Sin asalariados 95

De 1 a 9 asalariados 102

Mas de 9 asalariados 3

Mercados de abastos 100

Tiendas Descuento 100

Auto/Supersenicios (<400 m2) 100

Supermercados (400-999 m2) 100

Supermercados (1.000-2.499 m2) 60

Hipermercados 40

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2016 17

FICHA TECNICA

oisTRBUGIONDELAMUESTRA | [

;ldnummeu Supbrmeresdet Suparmercados  Thendas
OOMTmM2 | HEWImMD | Rata ImMZ | desuerdo |

ill[nmﬂwt.ldu

VENTA ORGANIZADA Ancoluci
Aeagin

7 1o ] 2 2 £
2 2 3 4 2 "
Asburias. (Principado de) 1 2 4 1 2 10
THes Ealoars 1 1 4 1 1 n
Cararias 3 3 | [} 5 1 "
Cartabria [} 1 | 2 2 1 (]
Castills y Ladn 2 3 | ] 5 7 n
CastilaLa Mancha 2 2 | 3 T L L]
Carshata 5 ® | 1" " ” [
Commurided Valancaang. 4 o | 11 5 [] ]
Extremadara 1 1 | i r 4 14
Gakcia 3 4 L] L] 7 -]
Mackid (Corvnidad de) 5 7 | [] 5 o 40
Murcaa (Regon de) 1 2 | 3 2 3 n
HNarsras {Comursdad Foral de) 1 1 | 1 2 z )
Pais Vasco 2 2 | 3 L] 4 7
Fioja (La) (] ] | 0 1 1 2
Couts y Malle L] o I L L] 8 L
TIENDA Toul ] 0| 100 100 100 400
TRADICIONAL
8in 10 waded | g MERCADOS
 wacis ragn e Asaiarancs  Asianenss
| N
andaiucia 8 ) 1
= EEEEEE .
& 2 E3 ) i
e e 3 z H 3 (Ciudad)
Canarias 2 3 o 5
Camabria [ 1 [ ] o |
Camstta y Lyon ] [} [ a Madrid | k<1
Camilada s - L L
Catiuts u E] ' » Barcelona | 28
Comnidad Valncisma 10 n ' = Sevilla 12
Exvremadura 3 E] L3 L] 1
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DISTRIBUCION DE LA MUESTRA

FICHA TECNICA

l| consumiDORES

+ La muestra se distribuye proporcionalmente teniendo en cuenta la poblacién existente en cada habitat y

comunidad auténoma.

Teda | Oeiomi | Soeia | Wiaoe Deta | Ouibeen| G.001a | Manoe
AUTONOMA PROVINCIA 10000 & 30 000 180000 _ML TOTAL &m | W 10,000 a 50000 100000 100000 TOTAL
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Jrueva : ; |_wmm 2 9
JAEN & E ] 2 L] n Im ; W E
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ERROR MUESTRAL

+ La tabla adjunta muestra los errores muestrales, por trimestre, de las diferentes muestras del barémetro.

+ Los errores que se muestran son los errores muestrales méaximos, con un 95,5% de confianza y en las

condiciones estadisticas habituales de p=g=50.

Agentes N° Entrevistas Error Trimestral
Productores 1.050 3,1
Industria 800 +35
1,9

Mayoristas 150 +8,1
Distribuidores 700 3,8
Total Entrevistas a Empresas 2.700

Consumidores 1.500 +2.6

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2016
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FICHA TECNICA

TRABAJO DE CAMPO

= La persona entrevistada ha sido seleccionada por su condicién de:

* Productores - Industria - Mayoristas: gerente, propietario, responsable de departamento (marketing,
institucional, etc.).

= Distribuidores:

Para grandes superficies: jefes de seccion, de Producto, de Compra, Director de Hipermercado.
Para medianas superficies: responsables de Compras, gerente del establecimiento o similar.
Para pequerias y medianas superficies: propietario, gerente o similar.

= Consumidores: responsable de realizar la compra de productos alimenticios en el hogar.

El trabajo de campo se realizé entre los dias 20 de julio y el 30 de septiembre de 2016.

La revision, depuracion, supervision y tabulacion de los cuestionarios se efectud entre los dias 21 de julio y 30
septiembre de 2016.

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2016

CONCLUSIONES
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®

CONCLUSIONES

=  El desconocimiento de la Ley 12/2013 de medidas para mejorar el funcionamiento de la cadena entre los agentes
entrevistados es bastante elevado manteniéndose en los mismos niveles de 2015.
=  Entre los que la conocen (18,5% de los productores, 24,0% de las industrias, 18,2% de los mayoristas y 11,1% de
los distribuidores):
®  Lamayoria de industrias y mayoristas creen que dicha Ley si ha mejorado las relaciones comerciales.
"  Los distribuidores se mostraban mas optimistas en 2015 que en 2016. En 2015 un 55,8% creia que la Ley si
habia mejorado las relaciones comerciales, porcentaje que disminuye a un 41,4% este afio.
®*  En el caso de los productores, aumenta el porcentaje de los que creen que la Ley ha mejorado las relaciones
comerciales (46,3% en 2016 frente a 37,5% en 2015).
®"  La mayoria de agentes no cree que su empresa esté expuesta a practicas comerciales abusivas, pero un 22,2% de
los productores, un 16,8% de las industrias, un 20,1% de los mayoristas y un 15,1% de los distribuidores cree que
si. Respecto a 2015, los resultados mejoran en las 4 tipologias de agentes.
®"  En cuanto a la formalizacion de relaciones comerciales, al igual que en 2015, la mayoria no tiene dificultad en este
aspecto. Los distribuidores son los que menor dificultad tienen para formalizar las relaciones comerciales con sus
proveedores. En la mayoria de los casos, las relaciones comerciales se formalizan mediante acuerdos verbales y
contratos por escrito.
®=  La gran mayoria de agentes considera que tiene capacidad para pactar libremente con sus clientes las condiciones
del contrato, pero un 9,5% de los productores, un 6,1% de las industrias, un 11,9% de los mayoristas y un 8,2% de
los distribuidores manifiestan que no. Respecto a 2015 mejoran los resultados de productores, industrias y
distribuidores y empeora ligeramente los de mayoristas.

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroali io 3° trimestre 2016 17

CONCLUSIONES

" En la inmensa mayoria de los casos se cumplen las condiciones establecidas en el contrato mejorando los
resultados de todos los agentes respecto a 2015.

®  Respecto a los plazos de pago, la mayoria cobra en un plazo maximo de 60 dias a partir de la fecha de entrega de
la mercancia, pero un 12,9% de los productores afirma cobrar en un plazo superior, este porcentaje se sitia en un
14,2% en el caso de la industria ¥ en un 13,5% en el caso de los mayoristas. Estos porcentajes disminuyen
respecto a los datos de 2015.

- En cuanto a los contratos:

®  No siempre recogen las clausulas/condiciones relativas a su modificacion. Entre los productores, un 27,8%
manifiesta que nunca aparecen, porcentaje que se sit(a en un 27,1% entre las industrias, un 27,7% entre los
mayoristas y un 27,3% entre los distribuidores. Datos que mejoran respecto a 2015 con excepcién de
distribuidores que aumenta ligeramente. De cualquier manera, la gran mayoria de agentes manifiesta que las
condiciones del contrato no se suelen madificar sin su consentimiento.

®=  Aumenta, sin embargo, el nimero de agentes que manifiesta que no se especifica la informacién que las
partes deben proporcionarse para poder cumplir con las respectivas obligaciones contractuales (20,2% entre
los productores, 21,8% industrias, 25,8% mayoristas y 30,2% distribuidores)

®* La mayoria de agentes (63,2% de productores, 63,9% de industrias, 69,4% de mayoristas y 79,0% de
distribuidores) manifiesta que nunca le exigen informacion comercial sensible sobre sus productos, otros
operadores o documentos que verifiquen la informacion sin que conste en el acuerdo. Los resultados en este
aspecto mejoran respecto a 2015.

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroali io 3°trimestre 2016 18
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Resultados Monografico
Ley de Medidas para mejorar
el funcionamiento de la cadena alimentaria
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CONOCIMIENTO DE LA LEY 12/2013
¢£Conoce la Ley 12/2013 de medidas para mejorar el funcionamiento de la cadena alimentaria? @

(*) Respuesta inica.

NSMNC

BNO

Distribuidores

Bases 1.050 800 150 700

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2016 20
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EFECTIVIDAD DE LA LEY 12/2013

¢Cree que dicha Ley ha mejorado las relaciones comerciales? o
(*) Respuesta dnica.

NSINC
ENO
msl
Bases 228 194 172 192 16 27 96 78
Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2016 21

MEJORA DE DIFERENTES ASPECTOS DE LA LEY

De los siguientes aspectos que le voy a leer, digame si cree que ha mejorado o no @
(") Respuesta Gnica por item. Se reflejan los porcentajes de |as respuesias afimativas

= Seguridad juridica
18 en

B53 & 88,2 88,3 . 90,6
Sk 78,6

523

Productores Industria Mayoristas Distribuidores

Bases 920 7 18 32

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2016 2
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PRACTICAS COMERCIALES ABUSIVAS

¢ Considera que su empresa, actualmente, esta expuesta a practicas comerciales abusivas? o
(*) Respuesta Gnica.

NSINC
ENO
ms|
Bases 1.050 800 150 700
Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2016 P
FORMALIZACION DE RELACIONES COMERCIALES
¢ Tiene dificultad a la hora de formalizar las relaciones comerciales de venta con sus clientes? o
(") Respuesta Gnica.
HNo, nunca
Ocasionalmente el 755
85,8
EFrecuentemente
208 208
Wsi, siempre 18,2
9.8
18 °F 26
2015
Industria
Bases 1.050 800 150 700

{*) En &l caso de los distribuidores se pregunia por 1as relaciones comerciales con sus provesdoras.
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FORMALIZACION DE RELACIONES COMERCIALES

¢:De qué manera formaliza las relaciones comerciales con sus clientes? o
(*) Respuesta multiple. Sugerida,

B Acuerdosverbales Confratos por escrito B Operacionesde pago al contado B Ofros

60,1 574 o 59,8
32.0 359
0,5 0,5 0.8 i 0,3

Productores Industria Mayoristas Distribuidores
Bases 1.050 800 150 700

{*) En &l caso de los distribuidores se pregunta por las relaciones comerciales con sus proveedoras.
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CONDICIONES DEL CONTRATO

¢Considera que tiene capacidad para pactar libremente con sus clientes las condiciones del contrato?
(*) Respuesta Grica.

1

| e s |
a8 71 T .

111

=
12,6

10,3

14
BNo,nunca
31

Ocasionalmente

BFrecuentements

" gi, siempre

Distribuidores

Bases 1.050 800 150 700

{*) En &l caso de los distribuidores se pregunta por las relaciones comearciales con sus proveadoras.
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CONDICIONES DEL CONTRATO

LCumplen sus clientes las condiciones establecidas en el contrato? @
(*) Respuesta dnica.

MNSMNC

uNO
us|
Industria Distribuidores
Bases 1.050 800 150 700
{*) En &l caso de los distribuidores se pregunta por las relaciones comerciales con sus proveedoras.
Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2016 ar

CONDICIONES DEL CONTRATO

Indique cuéles si se cumplen y cuéles no @
{*) Respuesta dnica por ftem. Pregunta sugerida

Productores Industria Mayoristas Digtribuidores

2016 2015 2015 | 2016 | 2015 2016 2015
Precio del contrato 976 | 953 963 | 979 | 987 | 99,4 | 981
Condiciones de pago 942 | 81,7 | 891 | 799 | 902 | 821 | 986 | 974
Condiciones de entrega y puesta a disposicidn de losproductos | 988 | 958 | 981 | 955 | 978 | 580 | 982 | w73
Derechos y obligaciones de las partes contratantes. %87 | 59 942 | 966 | %03 | 897 | 079
Informacion que deben suministrarse laspartes | 92 | 973 | %89 | o1 | 969 | 967 | 987 | %69
2.*'{‘.:.'3.“,., del contrato, condiciones de renovacion y modificacion | o7 ¢ | oso | age | o6s | o1 | s23 | ses | es2
Causas, formalizacion y efectos de la extincion del contrato | 968 | 950 | 931 | 948 | 971 | 917 | 975 | sap |

(**) La tabla refleja las respuestas afirmativas. En naranja las condiciones con menor porcentaje de cumplimiento en 2016

(*} En el caso de los distribuidones se pregunta por las r cO COM SUS pr s
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©)

PLAZOS DE PAGO

LEn cuanto tiempo le pagan a usted, a partir de la fecha de entrega de la mercancia? @
() Respuesta Gnica.

1
19,2 o 215

Mas de 60 dias

WEntre 30 y 60
dias

®30dias o menos

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2016 29

MODIFICACION DEL CONTRATO

LEn los contratos aparecen las clausulas/condiciones relativas a su modificacién? o
(") Respuesta Gnica.
= ; 52
Mo, nunca 333 274 324 27,7
89

Ocasionalmente

BFrecuentements

Wsi, siempre

Bases 1.050 800 150 700
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@

MODIFICACION DEL CONTRATO

¢Le modifican las condiciones del contrato sin su consentimiento? @
{*) Respuesta Gnica.

ENo,nunca

QOcasionalmente

84.6
el 92,9
WFrecueniemente
W 5i, siempre
Productores i Distribuidores
Bases 1.050 800 150 700
Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2016 LT

SUMINISTRO DE INFORMACION COMERCIAL SENSIBLE

En los contratos, ;se especifica la informacion que las partes deben proporcionarse para poder

cumplir con las respectivas obligaciones contractuales? @
(*) Respuesta dnica.
17,7
8,1
79 7.0 123 92

15,7
Ocasionalmente 158 174

16,3

BFrecuentemente

W 8, siempre

Industria Distribuidores

Bases 1.050 800 150 700
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SUMINISTRO DE INFORMACION COMERCIAL SENSIBLE

En los contratos, ;se especifica la informacion que las partes deben proporcionarse para poder
cumplir con las respectivas obligaciones contractuales? @

(") Respuesta dnica.

BFrecuentemente

8, siempre

Industria Distribuidores

Bases 1.050 800 150 700

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2016

SUMINISTRO DE INFORMACION COMERCIAL SENSIBLE

& Le exigen informacién comercial sensible sobre sus productos, sobre otros operadores o
documentos que verifiquen esa informacion, sin que asi conste en el acuerdo? @

{*) Respuesta dnica,

®No,nunca
63,2 ¥
Ocasionalmente
BFrecuentemente 155
18,8 179 - 151 .

172

W 8, siempre

Industria Distribuidores
Bases 1.050 800 150 700

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2016 k7S
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ANEXO 2

INFORMES
SOBRE
PRACTICAS
COMERCIALES
EN LA CADENA
ALIMENTARIA

Percepcion
buenas
practicas
comerciales
en la cadena
alimentaria

©)

Informe
Diciembre 20146

“Percepcidén buenas prdacticas comerciales
en la cadena alimentaria”

Evolucién 2015-2016

PRESENTACION AL OBSERVATORIO DE LA CADENA ALIMENTARIA (OCA)
6-7-17

¥ HEDIC AMBENTE

_
a ¥ RO AMBENTE

Objetivos|

“Percepcion buenas practicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 2014 -2-
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Objetivo general

Valoracion y opinidn sobre las practicas comerciales
que se producen en la actualidad en los eslabones de la
cadena alimentaria

“Percepcién buenas practicas comerciales en la cadena alimenteria 2015-2014"-  Diciembre 2014 -3-

Objetivos especificos

O Percepcién de la prdcticas comerciales actuales.

O Deteccion de buenas / malas practicas

O Testaje de posibles prdcticas. (opciones sugeridas): Frecuencia de
ocurrencia de cada prdctica

[ Aspectos mds preocupantes o necesarios a mejorar

O Nivel de conocimiento de la nueva Ley

U Aspectos de mejora de la nueva Ley

Comparativo resultados 2015-2014

"Pn[cepclén buenas practicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 2014 -
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Metodologia

“Percepcion buenas précticas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"-  Diciembre 2014 -5-

Metodologia

Productores, transformadores, comercializadores vy distribuidores de diferentes
sectores de actividad.
Ambito de estudio Nacional

S enlea enhevida Entrevistas semiestructuradas de aproximadamente 30-40 minutos de duracion.

Se ha aplicade una técnica mixta, dado el nivel de dificultad (captacion y
dispersion geogrdéfica):

. 70% de la muestra se realizaron mediante entrevista telefénica

. 30% de la muesira mediante entrevista personal

P“:D"-uiq Responsable o decisor de la compra/venta del producto (productores, responsables
entrevistar comerciales, etc)

"Pelcepclén buenas practicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-20146"- Diciembre 2014 &=
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T

¥ DR AMBENTE

Realizacién practica

“Percepcién buenas praclicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"-  Diciembre 2014 -7-

b T — Realizacién prdctica

¥ RO AMBENTE

Se han redlizado un total de 100 entrevistas distribuidas de la siguiente forma

PRODUCTORES 30 enfrevistas (agricultor, coop, alhéndigas, integradoras, etc)

TRANSFORMADORES 40 enfrevistas (industria)

COMERCIALIZADORES/
MAYORISTAS R
Dﬁ}:gﬂgﬁ" 10 entrevistas (minoristas: é / gran distribucion: 4)

TOTAL 100 entrevistas

Con respecto a la muesira obtenida en el estudio realizado en 2015, se han vuelto a encuestar de
aquella muesira 27 empresas

Fecha realizacién frabajo de campo Octubre-Diciembre 2014

“Percepcion buenas practicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-20146"- Diciembre 2014 -8-
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Conclusiones generales

“Percepcion buenas précficas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2016"-  Diciembre 2014 -9-

* Come ya se observd en el estudio de 2015 y que en 20146 se confimna, la percepcidn que las empresas consultadas fienen
de las practicas comerciales se engloban segin dos visiones.

* Visién INFORMAL: |os distintos eslabones consultados consideran que se llevan a cabo determinados
comportamientos en las relaciones comerciales, y que para ellos también tendrian que ver con una "mala
o buena practlica comercial”, aunque ne las ampare la Ley .

* Vision FORMAL: en los estudios, 2015 y 2016, se han valorado los distintos niveles de ocurrencia de las
distintas "malas practicas” que contempla la Ley.

"Pmcepclén buenas practicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 2014 -10-
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‘ Percepcién sobre actuales practicas comerciales

* En general, al margen de la consideracion de ser una practica comercial informal o formal, a todos los
encuestados se les preguntd sobre la valoracion de las actuales practicas comerciales.

* Respecto a 2015, se percibe una mejora de las mismas , pues un 77% ( frente al 62,7% de 2015), considera que en
la actualidad las pracficas comerciales actuales son adecuadas.

* Son mds adecvadas principalmente debido a una mayor “transparencia y cumplimiento de los acuerdos
comerciales”, hay "mas informacién debido a la Ley” o simplemente se sienten satisfechos sin argumentar la razén.

= Los que en cambio consideran gue “no son adecuadas” (23%), opinan que se produce "desigualdad en el poder
de las negociaciones frente a los mas grandes”, que existe todavia una “estructura comercial anticuada”, “falta de
objetividad en el establecimiento de los precios”, o *plazos de cobro muy largos”.

* La mayor insatisfaccién sobre las practicas comerciales actuales proviene de los eslabones iniciales de la cadena
como los Productores y los Fabricantes. Por el contrario, la Distribucién o los Mayoristas presentan opiniones mas
favorables y estables en ambos afos.

“Percepcién buenas praclicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 2014 -11-

Valoracién de la ocurrencia de determinadas practicas comerciales contempladas en
la Ley de Medidas para mejorar el Funcionamiento de la Cadena Alimentaria

+ Con respecto a los datos obtenidos en 2015, existen variaciones en funcién del eslabén de la cadena al que nos
refiramos. Mo cbstante, al margen del mayer o menor cambio frente a 2015, es importante sefialar que algunas de las
diferencias estriban principalmente en varios aspectos:

1.- Muestra encuestada: en 2015 las empresas seleccionadas eran de mayor tamafo y mds notorias que en 2016, ya que la
puesta en marcha del estudio aconsejé acudir a empresas mas conocidas. Aungue un 25% de las que han participado en
2015 también lo han hecho en 2016, se ha ampliado el universo de las misrmas, con el fin de entrevistar a una mayor
variabilidad empresarial del sector alimentario. Esto ha supuesto encontrarnos con empresas de todo tipo (mdas o menos
profesionales, con relaciones comerciales mas actuales o tradicionales, sujetas a distintas costumbres o hébitos
comerciales, con disponibilidad de departamentos juridicos o no, mds o menos informadas, etc), lo que, en comparacién
con los resultados de 2015, el nivel de ocumencia de algunas de las malas practicas comerciales testadas ha sido mayor.

2.- Frecuencia de la ocunrencia de la "mala prdctica”. En comparacién con 2015, en 2016 se observa que aumenta el nivel
de ocumencia de algunas malas practicas, pero en la mayoria de los casos la frecuencia de ocurrencia es “ocasional” por
lo que no se debe interpretar como un aumento preocupante de la "mala préactica”, y por tanto considerar que el
comportamiento del sector haya empecrado.

De todas formas, el conocimiento de la Ley no ha aumentade, por lo que vemos que adn esté en una fase inicial de
ejercer una influencia clara y directa sobre los agentes de la cadena. La mayoria conoce solo las directrices principales,
aunque entre los que la conocen, casi un §0% reconocen que ha supuesto una mejora, sobretodo en la Transparencia en
las relaciones comerciales

“Percepcion buenas practicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 2014 -12-
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Valoracién de la ocurrencia de determinadas précticas ‘comerciales contempladas en
la Ley de Medidas para mejorar el Funcionamiento de la Cadena Alimentaria

3.- Diferencias de comportamiento segin el eslabén de la cadena: se observa que no todos los eslabones de la cadena se
comportan de la misma forma. En algunes, la evolucion con respecto a 2015 es positiva y en ofros es algo mas negativa y
o bien se mantiene de forma similar.

Han valorado la ocumencia o no de la practica comercial en relacién con sus clientes. Los niveles de
Productores ocurencia de las malas practicas son muy similares a los obtenidos en 2015,
i . No obstante, algunos aspectos deberian todavia mejorar .

. Los que perciben mayores niveles de ocumrencia de “malas prdcticas comerciales”.

Gl Consideramos que es debido a que existen perfiles muy diversos denfro de este eslabén. Empresas mds
cercanas al eslabdén productivo, donde se pueden dar determinadas practicas comerciales frente a
perfiles mas cercanaos al consumidor final o con clientes mas profesionalizados o controlados, donde existe
una mayor informacion sobre las directrices gue marca la Ley, y por tante con menor ocumencia de
determinadas practicas comerciales.

Esto también puede variar en funcién del fipo de cliente que tengan (otro fabricante, mayoristas o
distribucién minorista).

Mayoristas En general, la opinién ¥ valoraciones de los Mayoristas entrevistados varian poco respecto a 2015,
manifestando casi el mismo nivel de ocurrencia en cada uno de los blogques y practicas comerciales
analizadas, siendo la generalizacién de una ocurencia “ocasional".

Minoristas /Gran Los resultados para 2016 han sido muy satisfactorios en general, puesto que en ambos casos han
mejorado en casi todos las practicas comerciales valoradas, incluso en muchos casos han
comentado la "no ocurencia” frente a 2015.

Distribucion

Invest “Percepcién buenas praclicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 2014 -13-

Resultados desglosados
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T

¥ DR AMBENTE

Primera parte

Percepcion espontdnea sobre prdcticas comerciales

1. ASPECTOS GENERALES
2. VALORACIONES GENERALES
3. OPINION ACTUAL SOBRE LAS PRACTICAS COMERCIALES

“Percepcién buenas praclicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"-  Diciembre 2014 -15-

m m r‘“ (4 i T -
St Percepcion espontanea sobre practicas comerciales

1.- ASPECTOS GENERALES DEL ESTUDIO

En el estudio de 2015, la primera parte del cuestionario tuve un enfoque cudlitative con el fin de conocer
la percepcién general espontdnea de cada eslabén de la cadena respecto de lo que asociaban o
entendian por “practica comercial”, independientemente de los aspectos concretos que contempla la
Ley y que en una segunda parte se valoré de forma cuantitativa.

En 2014, ésta parte cudlitativa se ha transformado en dos preguntas sobre opinién de lo que supone una
buena o mala practica comercial en la actualidad, valorando los aspectos que surgieron en 2015, segin
una escala de ocumrencia o no, con el objefivo de conocer de forma cuantitativa, el sentido de las
opiniones expresadas en 2015.

Invest “Percepcion buenas practicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-20146"- Diciembre 2014 -16-



OBSERVATORIO DE LA CADENA ALIMENTARIA N\ MEMORIA DE ACTUACIONES 2017

127
N

Percepcién espontdnea sobre précticas comerciales

2. VALORACIONES GENERALES

La informacién que a confinuacién se muesira corresponde
a lo obtenido en 2015 desde un punto cualitativo.

2.1.- PRINCIPALES VARIABLES QUE INFLUYEN EN LA DEFINICION DEL CONCEPTO PRACTICA
COMERCIAL

2.2.- PRINCIPALES ASPECTOS DETECTADOS QUE INFLUYEN EN LA PERCEPCION DE
BUENA/MALA PRACTICA

Invest™ “Percepcién buenas praclicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 2014 -17-

2. VALORACIONES GENERALES (2015)

2.1.- PRINCIPALES VARIABLES QUE INFLUYEN EN LA DEFINICION DEL CONCEPTO “PRACTICA COMERCIAL”

Como CONCLUSION PRINCIPAL, no existe un concepto comin, claro y conciso sobre la definicién de
“précticas comerciales”.
La opinién depende de:
1.POSICION EN LA CADENA ALIMENTARIA del enfrevistado: Cuanto mds cercana es su posicién al

consumidor final en la estructura de la cadena, mejores son sus percepciones generales.

2.TAMARO Y ESTRUCTURA DE LA EMPRESA/ORGANIZACION: empresas de gran volumen, con amplias
estructuras departamentales, tienen un mayer conocimiento técnico de las practicas comerciales.

3.MARCAS/EMPRESAS LIDERES O DE COMPARIAS MULTINACIONALES, (que a su vez su posicién de liderazgo
les otorga mayor poder sobre el resto de niveles).

4INTEGRACION EN ASOCIACIONES SECTORIALES PROFESIONALES, o interprofesionales, influyen

positivamente en el nivel de conocimiento de las practicas comerciales y su regulacién, y en que el
enfrevistado ha recibido formacién/finformacién al respecto.

Invest™ “Percepcion buenas practicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 2014 -18-
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Percepcion espontdnea sobre précticas comerciales

2. VALORACIONES GENERALES (2015)

2.2.- PRINCIPALES ASPECTOS DETECTADOS QUE INFLUYEN EN LA PERCEPCION DE BUENA/MALA PRACTICA

1 : el hecho de que un determinado comportamiento se venga readlizando habitualmente

e;1 el sector durante mucho tiempo minimiza su importancia, “siempre se ha hecho asi”, y por tanto no se
asocia a "mala practica".

2.EL EFECTO TEMOR ANTE LA NECESIDAD DE VENDER/COMPRAR, que fomenta un comportamiento de “sumision”™:
el principal freno para una mejora contundente de las practicas comerciales en la cadena alimentaria se
centra en la actitud conformista. Entienden, en consecuencia, y en cierto modo justifican, que determinados

eslabones de la cadena tomen provecho de esta presién de mercado a su favor. Esta cuestion es mas
importante en productores e indusfria fransformadora.

Invest™ “Percepcién buenas praclicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 2014 -19-

3. OPINION SOBRE LAS ACTUALES PRACTICAS COMERCIALES

3.1.- OPINION SOBRE LAS PRACTICAS COMERCIALES ACTUALES
3.2.- ASOCIACIONES Y VALORACION SOBRE “BUENAS PRACTICAS COMERCIALES”

3.3.- ASOCIACIONES Y VALORACION SOBRE “MALAS PRACTICAS COMERCIALES”

Invest™ “Percepcion buenas practicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 2014 -20-
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ﬁ} TR Opinion sobre “Prdacticas comerciales actuales”

3.1.- OPINION SOBRE LAS PRACTICAS COMERCIALES ACTUALES

Nada adecuadas: 9.0% | “

+ 23,0% ‘L Bate: 75
0%

Muy adecuadas: 16,0%

!

g oco adecuadas: | Muy adecuadas  587% I 62.7%
T Adecuadas  40% I
Adecuadas: 61,0% Poco adecuadas  49% I 31.6%
Nada adecuadas  26,7% I
* Se percibe una mejora respecto a 2015. En 2016 se consideran en mayor medida que las actuales
practicas comerciales son muy o bastante adecuadas (77% frente a 62,7%).
* A pesar de la mejora, no obstante, los productores son los gue se mantienen mds criticos
Productores Fabricantes Mayoristas Minoristas Distribuidores
2005 2006 | 2005 2006 | 2015 2006 | 2015 2006 | 2005 2016
Bate: 20 | a o 1 3 20 4 & | 7 4
Muy adecuadas - 167% | 32%  100% | 77%  200% | - 333% | 143% 25,0%
Adecvadas  SOO%  433% | SBI%  725% | 415%  600% | SOO%  667% | 85TR  750%
Poco adecuadas  300% | 200% | 323%  150% | 231%  100% | 250% P -
Nada adecuadas  200%  200% | 32%  25% | 77%  100% | 250% oo -
Invest™ “Percepcion buenas praclicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 20146 -21-

éﬁ} TR Opinidn sobre “Prdacticas comerciales actuales”

3.2.- ASOCIACIONES Y VALORACION SOBRE “BUENAS PRACTICAS COMERCIALES"

“...para mi una “buena prdctica” comercial en relacién a mis clientes (proveedores) tiene gue ver con...?

Respuesta de PRODUCTORES, FABRICANTES Y MAYORISTAS respecto a * clientes”; en el caso de DISTRIBUCION respecto a sus proveedores
Pregunta especifica 20146

I=nada de acuerdo 4= muy de acuerdo
1 2 3 4

Acortamientos de los plazos de cobro

Facilitar liquidez
Cumplimiento de los contratos firmados

Garantia de suminisiro

Mejoras procesos administratives | [

Mejora de los controles de
calidad y seguridad alimentaria

Promover la innovacién de los productos

Trazabilidad y controles del producto en
origen

“Percepcion buenas practicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 2014 -22-
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fi}m AR Opinidn sobre “Prdcticas comerciales actuales”

¥ IR AMBENTE

3.3.- ASOCIACIONES Y VALORACION SOBRE “MALAS PRACTICAS COMERCIALES”

“...para mi una “mala prdactica” comercial en relacién a mis clienfes (proveedores) tiene que ver con...?

Respuesta de PRODUCTORES, FABRICANTES Y MAYORISTAS respecto a * clientes”; en el caso de DISTRIBUCION respecto a sus proveedores
Pregunta especifica 2016

I=nada de acuerdo 4= muy de acuerdo
1 2 3 4
Prolongacién del periedo de negociacién | PV [ —
Infravaloracién por parte del cliente de la calidad de mi o
producto bl

Que mi cliente tenga un poder negociador mayor que el mio

Cenfrar todo la negociacién en la variable precio, sin
valorar ofras cuestiones

Trato y atencién incomrecta | — e 34

Incumplimientos de los plazos de pago

Penalizaciones en el precio final via descuentos 35

Incumplimientos de los plazos de entrega de mercancias/
productos =

“Percepcion buenas précticas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"-  Diciembre 2014 -23-

Segunda parte

Valoracion de la ocurrencia de determinadas practicas comerciales
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éﬁi cooer TR Valoracion ocurrencia determinadas prdcticas comerciales

comerciales 1.2.- Modificacién contrato con cardcter refroactive
1.3.- Modificaciones unilaterales del contrato
1.4.- Incumplimiento de condiciones de entrega
15 Oouliactbn da bl i
1.4.- Incumplimiento de la duracién del conirato
1.7.- Incumplimiento de las condiciones de renovacién
1.8.- Existencia de cldusulas/condiciones relativas a modificacién
1.9.- Rupluras de acverdo sin plazos de aviso
1.10.- Ruph de dos sin F o di
1.11.- Llsode' f i6n comercial bl
1.12.- Amenazas de desreferenciacién
1.13.- Subastas elechrénicas clegas
1.14.- Acfividades de promocién sin acuerdo previo
1.15.- Compra o venta de productos vinculados a olros productos
1.14.- Existencia en el conirato de procedimiento de resolucién de conflictos
1.17.- “Venta a pérdidas”

Respecto a pagos 2.1.- Pagos por referenciacién y colocacién del producte

2.2.- Pagos de contibucién a actividades auxiliares llevadas a cabo por la
distribucién

2.3.- Pagos “atipicos™ que el cliente considera responsabilidad del proveedor

“Percepcién buenas praclicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 2014 -25-

Valoracién ocurrencia determinadas prdacticas comerciales

Respecto a las conductas que afectan a 3.1.- Imposicién de compra de bienes o servicios ofrecidos por un tercero
un tercero 3.2.- Influencia del cliente para no suministrar a terceros

3.3.- Obligacion de fransferir informacion sobre suministros o precios aplicados
a ofros clientes

3.4.- fijacién de cldusulas “cliente mds favorecido™ en los contratos
3.5.- Exigencia de estandares de calidad no objelivos

Respecto a las relaciones entre marca 4.1.- EXI‘U:;‘IG‘I! de injusfificables de informacién confidencial y el uso de esa
del fabricante y marca del distribuidor informacion
4.2.- Vinculacién de la relacién comercial del fabricante a la obligacion de
producir también marca del distiibuidor

4.3.- Uso o imitacién de la imagen del fabricante en beneficio de la marca del
distribuidor

4.4.- Gestion de categoria de producio por partes del disfribvidor de forma
discriminatoria con respecto de la marca del fabricante

4.5.- Modificaciones de fechas de caducidad sin cavsa justificada y sin previo
aviso
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Resumen de la percepcion de practicas comerciales en funcién de los
eslabones de la cadena
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Resumen de la percepcion de prdacticas comerciales entre

PRODUCTORES
o ' tado ia ia de la mala précti
Respecto a los contratos y acuerdos comerciales @ o diminuidola 46 e I ricila pedet

- Se mantlene igual que en 2015

PRODUCTORES

Ocumencia en 2016 respecto a 2015

Ne fijacién de conhratos @

Modificacién contralo con cardcter rehioachiv (]
Modificaci unilaterales del confrat L=

plimiento de dici de enfrega | scio preguntada en 2014) 46,7%

Ocultacién de informacién suministrada por alguna de las partes (solo 2016) 43.3%

Incumplimiento de la duracién del confrate (soic 2014) 56,7%

limiento de las dici de i6n (solo 2016) No se produce

Existencia de clé dici a medificacién (sslo 201¢) 367%
Rupfuras de acuerdo sin plazos de aviso &
Rupturas de dos sin comp, i i | &
Uso de informacién comercial sensible @
subastas elechénicas ciegas [
Aclividades de promocién sin haberlas pactado por escrite [ ]
Compra o venta de productos vinculades a ofres productos ®
No existencia en el frato de p to de lucién de conflictos .
Existencia de “venta a pérdidas” .
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Resumen de la percepcion de practicas comerciales entre

Respecto a pagos

PRODUCTORES

PRODUCTORES
& H tado la ia de la mala pra
@ Ha disminvidola ia de la mala préch

@ se manfiene igual que en 2015

Ocumrencia en 20146 respecto a 2015

Respecio a clientes
Pagos por referenciacién y colocacién del producto 2]
Pagos de conhibucién a aclividades auxiliares llevadas a &
cabo por la disfribucién
Pagos “afipicos” que el cliente considera responsabilidad =53
del proveedor
Respecto a consultas que afectan a un tercero
Respecio a clientes
Imposicién de compra de bienes o servicios ofrecidos por un tercero @
Influencia del cliente para no suministrar a terceros @
Obligacién de transferir informacién sobre suministros o precios -
aplicados a ofros clientes
fijacién de cldusulas “cliente mds f ido” en los &
Exigencia de estdndares de calidad no objetivos [ ]
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Resumen de la percepcion de prdacticas comerciales entre

FABRICANTES/INDUSTRIA

Respecto a los confratos y acuerdos comerciales

- v tado la ade la mala préch
@ Ha disminuido la de la mala prach
@ Se manfiene igual que en 2015

FARRICANIES Ocurrencia en 2014 respecto a 2015
Respecto a Respecto a
proveedores clientes

No fijacién de contratos L] -
Meodificacié trato con ach troactiv & ‘
Modificaciones unilaterales del confrato . [

I ¥ to de dich de entrega | solo preguntada en 2018) 450% 42,5%

Ocultacién de informacién suministrada por alguna de las partes (solo 2015) 25,0% 27.5%

Ir limiento de la duracién del confrato [solo 2016) 37.5% 30,0%

[ limiento de las dici de ién [solo 2014) a5,0% 30.0%

Existencia de cldusulas/condiciones relativas a modificacién [soio 2014) 47 5% 45,0%
Rupturas de acuverde sin plazos de avise [=] [ ]
Rupt de los sin P i ol | =] '.
Uso de informacién comercial sensible & [ ]
Amenazas de desreferenciacion & [
Subasias electrbnicas clegas & @
Actividades de | i6n sin haberas pactade por eserite @ [ ]
Compta o venta de producios vinculados a ofros productos = o
No existencia en el conlrato de procedimiento de resolucién de conflictos @ L _J
Existencia de “venta a pérdidas” =) [
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Resumen de la percepcion de prdcticas comerciales entre
FABRICANTES/INDUSTRIA

- Ha aumentade la ecurencla de la mala practica

Respecto a pagos @ Ha disminvido la ocurencia de la mala prclica

@I se mantiene igual que en 2015

Ocurrencia en 2014 respecto a 2015

Respecto a Respecto a
pr
Pagos por referenciacion y colocacién del producio (=] =
Pagos de contribucién a aclividades auxiliares llevadas a ) )
cabo por la distibucién
Pagos “afipicos” que el cliente considera responsabilidad & ®
del proveedor

Respecto a consultas que afectan a un tercero
FABRICANTES

Imposicién de compra de bienes o servicios ofrecidos por un tercero

Ocumrencia en 2016 respecio a 2015

Respecto a
m.

Inflvencia del cliente para no inistrar a terceros

Obligacién de transferir informacién sobre suministros o precios
aplicados a ofros clientes
fijacién de cldusulas “cliente mds favorecido” en los confratos

Exigencia de estdndares de calidad no objefivos

A
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Resumen de la percepcioén de prdcticas comerciales entre

FABRICANTES/INDUSTRIA

- Ha aumentade la ecurencla de la mala practica

Respeci_o alas relacmnes. er‘ﬂ're. marca - - ok mihe mi
fabricante y marca distribuidor
@ se mantiene igual que en 2015

Ocurrencia en 2014 respecto a 2015

Respecto a clientes
Exigencias de injustificables de informacién confidencial y el uso de @
esa inf i6
Vinculacién de la relacié cial del fabricante a la obligacién ®
de producir también marca del distibuidor
Uso o imitacién de la imagen del fabricante en beneficio de la
marca del distribuidor @
Geslién de categoria de producto por parles del distribuidor de
forma discriminatoria con respecto de la marca del fabricante %
Modificaciones de fechas de caducidad sin causa justificada y sin ®

previo aviso
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Resumen de la percepcion de practicas comerciales entre

Respecto a los contratos y acuerdos comerciales

MAYORISTAS

MAYORISTAS

@ Mo aumeniado la ocumencia de la mala préctica

& v la de Ia mala précth
@ se mantiene igual que en 2015

Ocurrencia en 2014 respecto a 2015

Respecto a a
proveedores clientes
Mo fijacién de confrates . @
Modificacié frato con cardch froacti Lo <]
Modificaciones unilaterales del confrato & =]
Incumplimiento de dici de enfrega | sclo preguniada en 2014) 50,0% 45,0%
Ocullacién de informacién suministrada por alguna de las partes [solo 2014) 25,5% 30,0%
Incumplimiento de la duracién del confrato (solo 2014) 35.0% 30,0%
Incumplimiento de las dick de renovacién [solo 2016) 25.0% 30.0%
Exish de cldusulas/condicl relativas a modificacién (solo 201¢) 30.0% 35,0%
Rupturas de acuerdo sin plazos de aviso @ ®
Rupturas de sin comy i decuad [ [
Uso de informacié ial sensibl [=] @
Amenazas de desreferenciacién @ @
Subastas elecirénicas ciegas ) a»
Actividades de promocién sin haberlas pactado por escrito (=] @
Compra o venta de productes vinculados a olros produck = (=]
No existencia en el contrato de procedimiento de resclucién de conflictos = =
Existencia de "venta a pérdidas” ) @
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Resumen de la percepcion de prdcticas comerciales entre

MAYORISTAS

Respecto a pagos

i He la ia de la mala pi
@ ta disminuido la ocumencia de la mala practica
- Se manflene Igual que en 2015

MAYORISTAS Ocumrencia en 2014 respecto a 2015
Respecto a Respecto a
proveedores clientes

Pagos por referenciacion y colocacion del producio & &

Pagos de contribucién a actividades auxiliares llevadas a ® &
cabo por la distribucion

Pages “atipicos” que el cliente considera respensabilidad P o
del proveedor

Respecto a consultas que afectan a un tercero

MAYORISTAS

de bi o servicios ofrecidos por un tercero

Ocumencia en 2014 respecto a 2015

Respecio a
cl_hni'lq

Influencia del cliente para no suministrar a terceros

Obligacién de transferir informacién sobre suministros o preclos
aplicados a ofros clientes

fijacién de cldusulas “cliente mds favorecido” en los confratos

Exigencia de estdndares de calidad no objefivos

i
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Resumen de la percepcién de prdcticas comerciales entre
MINORISTAS

- ' tado la de la mala précH

Respecto a los confratos y acuerdos comerciales @ Ho disminuidola ocurrencia de la maks préctica

@ se montene igual que en 2015

QOcurrencia en 2016 respecto a 2015

Respecto a
proveedores
No fijacién de coniratos L ]
Modificacién confrato con cardcter refroactivo [ ]
Modificaci ilaterales del contrat &
I plimiento de condici de enfrega | solo preguntada en 2014) 50.0%
QOcultacién de informacién suminkstrada por alguna de las partes (solo 2016) No se produce
limiento de la di ién del confrate (sclo 2014) Mo se produce
Incumplimiento de las condiciones de renovacién (solo 2016) 16,7%
Existencia de cldusulas/condiciones relativas a medificacién (solo 2014) 16,7%
Rupturas de acuerdo sin plazos de aviso B
Ruph de dos sin P i | i Mo se produce
Uso de inf ié ial ibl (=]
Amenazas de desreferenciacién No se produce
Subastas electrénicas ciegas No se produce
Actividades de promocién sin haberlas pactado por eserito [
Compra o venta de productos vinculados a ofros producth Mo se produce
No existencia en el contrafo de procedimiento de resolucion de conflictos Mo se produce
Existencla de "venta a pérdidas” No se produce
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Resumen de la percepcién de prdcticas comerciales entre

MINORISTAS

- Ha aumentada la ocumencla de la mala préctica

Respecfo a pagos @ Ha disminvido la ocurrencia de la mala préctica

@ se mantiene igual que en 2015

Ocumencia en 2014 respecto a 2015

Respecto a
proveedores
Pagos por referenciacion y colocacién del producto [ ]
Pagos de contribucién a actividades auxiliares llevadas a @&
cabe per la distribucién
Pagos “atipicos™ que el cliente considera responsabilidad @

del proveedor

Respecto a consultas que afectan a un tercero
Ocurmrencia en 2016 respecto a 2015

proveedores
Imposicién de compra de bienes o servicios ofrecidos por un tercero L
Influencia del cliente para no suministrar a terceros &
Obligacién de transferir informacién sobre suministros o precios
aplicados a ofros clientes Nose praduce
Exigencia de estdndares de calidad no objefivos No se produce
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Resumen de la percepcioén de prdcticas comerciales entre
GRAN DISTRIBUCION

@» Haaumentado la ocurencia de la mala prdctica

Respecto a los confratos y acverdos comerciales @ ¥ disminuidola ocunencia de la mala préclica

@ » Se mantiene igual que en 2015

GRAN DISTRIBUCIO Ocurmrencia en 2016 respecto a 2015
Respecto a
proveedores
Ne fijacién de confratos [ ]
Modificacis e Car ca i TN R ENe =
Medificaci ilaterales del frah Mo se produce

Incumplimiento de condiciones de enfrega | sclo preguntada en 2014) 750%

Ocullacién de inf ién suministrada por alguna de las partes (solo 2014) 50,0%

I i de la duracién del confrato (sclo 2014) 50.0%

Incumplimiento de las condiciones de renovacién (solo 2016) 50.0%

Existencia de cldusulas/condici relativas a medificacién [sclo 2014) 75.0%
Rupluras de acuerdo sin plazos de aviso [
Rupfuras de acuerdos sin compensaciones adecuadas (=]
Uso de informacién comercial sensible b=
Amenazas de desreferenciacién i
Subastas elechdnicas ciegas &
Actividades de promocian sin haberlas pactade per escrite an
Compra o venta de productes vinculadoes a ofros productes o5
No existencia en el confrato de procedimiento de resclucién de conflictos L]
Exish i de‘un‘uu,' didas” !
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Resumen de la percepcion de prdcticas comerciales entre

GRAN DISTRIBUCION

@» Haaumenlado la ocurencia de la mala préictica

Respecto a pagos @ ta disminvido la ia de la mala préch

@ se mantlene igual que en 2015

GRAN DISTRIBUCION

Ocumrencia en 2016 respecto a 2015

Respecto a
: ada
Pmﬂ*w " Py ¥ . s dﬂl,. .
Pagos de confribucién a actlividades auxiliares llevadas a ®
cabo por la distribucién
Pagos “afipicos” que el cliente considera responsabilidad del ®

proveedor

Respecto a consultas que afectan a un tercero

Ocurmrencia en 2016 respecto a 2015

GRAN DISTRIBUCION

Imposicién de compra de bienes o servicios ofrecidos por un tercero

Influencia del cliente para no suminisirar a terceros

Obligacion de fransterir informacién sobre suministros o precios
aplicados a ofros clientes

Exigencia de estandares de calidad no objefivos

o
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: m - R Valoracion ocurrencia determinadas practicas comerciales

RESPECTO A LOS CONTRATOS Y ACUERDOS COMERCIALES

138
7

“Percepcién buenas praclicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 2014 -3%-

: ﬂ‘} IR Valoracion ocurrencia determinadas practicas comerciales

RESPECTO A LOS CONTRATOS Y ACUERDOS COMERCIALES == Se produce
Mo se produce nunca
No existencia en el confrato de un procedimiento de resolucidn de Ns/Ne

el

2015

Mayorist

Yy

2016

2015

G Dishibucién  Mi

confiictos o discrepancias

2015 2467

67,7%

¢ T —

49.2% 308%

42,9% 571%

e 50% 750%

* En todos los eslabones la ocurrencia va disminuyendo respecto a 20185, en relacién con sus proveedores, incluso a
no producirse como en el caso de minoristas. O una gran disminucion en mayoristas.
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RESPECTO A LOS CONTRATOS Y ACUERDOS COMERCIALES = Se produce

No se produce nunca
No existencia en el confrato de un procedimiento de resolucidn de Ns/Me
conflictos o discrepancias
CON RESPECTO A LOS CLIENTES
8 2015 45,0% 550%

3 20 23,3% 767%

E 2015 48,4% 48,4%
8 2016 5 75.0%

@
2 2015 46.2% 385%

5 2016 30,0% 70.0%
* En relacién con sus clientes, los encuestados en cambio manifiestan un mayor nivel de ocurrencia en general

(porcentdjes mayores), pero no obstante la fendencia es a disminuir respecto a 2015 en todos los casos.
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Valoracién ocurrencia determinadas practicas comerciales

RESPECTO A LOS CONTRATOS Y ACUERDOS COMERCIALES

I No existencia en el contrato de un procedimiento de resolucién de conflictos o discrepancias I

Productores Fabricantes Mayoristas Minoristas G. Distribucién
m'mm 2015 2016 2015 2014 2015 2016 2015 2016 2015 2016
- Base: 0 4] 31 40 13 20 4 & 7 4
No se produce nunca - - 67.7% 75.0% 30,8% 750% i 50.0% 100% 57,1% 75.0%
Se produce ocasionalmente - - 6,5% 20,0% 7.7% 20,0% - - - 25,0%
Se produce frecuentemente - - b oesm o2 | oim osom ) - - 1w
Se produce siempre - - 7% 2.5% 53.8% - 50,0% - -
Ns/Nc - - 9.7%
MEDIA L R RG  r 13 | 25 i 186 125
Base: 20 30 31 40 13 20 o 0 0 o
Noseproducenunca  55.0%  767% | 484%  750% | 385%  700% | - ‘ @
Se produce ocasionalmente  50% 13,3% 19.4% 20,0% - 200% - - -
Se produce frecuentemente  10.0% 33% 16,1% 2.5% 7.7% 10.0% - - -
Se produce siempre  30.0% 67% 129% 2.5% 38.5% - - - -
Ns/Ne - | a2% : 15.4% -1 - b
MEDIA 215 14 | 193 13 | 255 [Z 00 SN LR S
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140
\J

: gi} - R Valoracion ocurrencia determinadas practicas comerciales

RESPECTO A LOS CONTRATOS Y ACUERDOS COMERCIALES = Se produce

No se produce nunca

| “Venta a pérdidas” | Ns/Ne
CON RESPECTO

‘E 2015 12,9% 77.4%

§ e e2s%

% 205 JEE 91,7%

E 2016 30,0% 700%

% 2015 50,0% 50,0%

2 3

] 2016 100%

$

§ 2015 571% 429%

3 . INE 508

o

» Destaca el aumento de la percepcién respecto de la “venta a pérdidas" entre mayoristas con respecto a sus
proveedores y algo entre fabricantes.
* En cambio o no se produce o se reduce notablemente en el segmento de la Distribucién.
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88 Valoracion ocurrencia determinadas practicas comerciales

¥ D AMBENTE
RESPECTO A LOS CONTRATOS Y ACUERDOS COMERCIALES = Se produce
Mo se produce nunca

| “Venta a pérdidas" | Ns/Nc
CON RESPECTO A LOS CLIENTES

& —

6 2015 63,2% 36.8%

H

g 20 wm

B

2015 58,1% 3BT%

- w00

o5 s
s sson

Fabricantes

Mayoristas

* También en la relacién con los clientes la “venta a pérdidas” tiende a disminuir respecto a 2015 enfre productores
y fabricantes.

*En el caso de mayoristas aumenta algo, la mayoria de forma ocasional, pero destaca un encuestado, que
manifiesta que se produce siempre.
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RESPECTO A LOS CONTRATOS Y ACUERDOS COMERCIALES

| “Venta a pérdidas” |

Productores Fabricantes Mayoristas Minoristas G. Distribucién

205 2014 2015 2014 015 2016 015 2014 :! 2015 208
0 0 31 40 12 20 4 ] IE T 4
No se produce nunca - - 77 4% 82,5% 91.7% 70,0% 50,0% 100% ; 42,9% 75,0%
Se produce ocasionalmente - - 9,7% 175% | 83%  300% | 250% - ‘ 29%  250%
Se produce frecuentemente - - : 3.2% - :[ - - : - - E 14,3%
Se produce siempre - 5 2 2 g - 25.0% - -
Ns/Ne - : 9.7%
MEDIA - - b e e | 108 13 1 20 F s
R NGRS
Base: 19 30 31 40 12 20 ] 0 0 o
Noseproducenunca  368%  667% | 387%  800% | 667%  650% | - y 2
Se produce ocasionalmente  26,3%  100% | 452%  200% | 250%  300% 8 - Z
Se produce frecuentemente  21.1% 200% 12.9% - - - - - -
Seproduce siempre  15.8%  3.3% - - . 5.0% . - -
Ns/Nc - I a2m - 1 e - - -
MEDIA 216 16 | 173 12 | 127 148 : P ;
Invest™ “Percepcién buenas préclicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2018"-  Diciembre 2016 -45-

RESPECTO A PAGOS

: ﬁg W Valoracién ocurrencia determinadas précticas comerciales
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RESPECTO A PAGOS . Se procuce
No se produce nunca

I Pagos por referenciacién y colocacién del producto | Nsfhe

“

£ 2015

5 80/ _

$ o a3

5 67.5%

£ s 7308

s oo

2

§ 2015 75.0% 250%

£ i 50,0%

5

8 205 85,7% 14.3%
2 06
(L]

» Esta practica se producia de forma clara en 2015, en minoristas y gran distribucion, y en 2016 se observa que sigue
ocuriendo en estos eslabones. Algo menos enifre minoristas pero totalmente en la gran disfribucién.

* El nivel de ccurrencia en el caso de fabricantes y mayoristas es mucho menor, pero en el caso de fabricantes se da en
este afic con un 7,5% de “frecuente y ocasionalmente”. En los mayoristas aumenta también, pero principalmente de forma

-ocasicnal. =
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RESPECTO A PAGOS - Seprocuce
Mo se produce nunca

I Pagos por referenciacién y colocacién del producte | Ns/Ne

300%

Fabricantes  Productores

50.0%

Mayoristas

* Con respecto alos clientes los niveles de ocurrencia muestran menores porcentajes que en relacién con los
proveedores.

*Para los fabricantes esta mala préctica ocure en mayor medida respecto a sus clientes que sus proveedores, pero la
tendencia es a menor ocurencia frente a 2015.

*Los mayoristas opinan gue esta pracfica ocumre también respecto a sus clientes y en algo més de ocurencia (40%
respecto a sus clientes frente al 30% respecto a sus proveedores)
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RESPECTO A PAGOS

I Pagos por referenclacién y colocacién del producto I

Productores Fabricantes Mayoristas Minoristas G. Distribucion
205 2016 2015 2014 W05 2016 015 2014 :! 2015 208
0 0 30 40 12 20 4 ] IE T 4
No se produce nunca - - 80,0% 67.5% 75,0% 70,0% 25,0% 50,0% : 14,3% -
Se produce ocasionalmente - . - 250% | 83%  250% - 33,3% ‘ - 50,0%
Se produce frecuentemente - P I 50% | 83%  S0% | S00% 167% | 429%  S00%
Se produce siempre - 5 = 25% | 83% . 25,0% - | a29%
Ns/Ne - : 20,0%
'MEDIA .. A AR Al 1385 1 275 ez | 314 25
ARG ATR GRS
Base: 10 25 30 ) 12 20 0 0 0 0
Noseproducenunca  600%  720% | 300%  SS0% | Soom  e00% | - y 2
Se produce ocasionalmente  200%  200% | 133%  300% | 167%  350% & . 2
Se produce frecuentemente - 8.0% 26,7% 50% 16,7% 5.0% - - -
Seproduce siempre  20.0% - 267%  100% . . . i -
NsNe - I 33w - wm - - -
MEDIA 18 136 | 25 k28 VT 145 1, P
Invest™ “Percepcion buenas praclicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 2014 -4%-

RESPECTO A PAGOS - Seprocuce
Mo se produce nunca

[ Pagos “atipicos” que el cliente considera responsabilidad del fabricante /productor I Ns/Ne

CON RESPECTO A LOS PROVEEDC
% 2015 80.6%
3 2014 30,0% 70.0%
2
§ 2015 100%
§ o o

750%

16 soom

G Distribucién Minoristas

* Salvo en el caso de la G Distribucion, donde la tendencia se da a la baja frente a 2015, en el resto de eslabones
aumenta la ocurrencia de la *mala practica”.

*Fabricantes y mayoristas reconocen que se producen de forma ocasional.

*En el caso de minoristas aumenta al doble frente al 2015, con la diferencia ademas que aumenta la ocurrencia
“frecuentemente * (ver tabla siguiente]

“Percepcion buenas practicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 2014 -50-
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7

ﬁ} W Valoracién ocurrencia determinadas précticas comerciales

RESPECTO A PAGOS . Se procuce
No se produce nunca

[ Pagos “atipicos” que el cliente considera responsabilidad del fabricante /productor I Ns/Ne
H ;
5 2015 40,0% 40.0%
H
§ s 208
%]
E 2015 64,5% 323%
3 e e
§ ws rson
§ o o

* Bl comportamiento con respecto a los clientes es similar respecto a los proveedores, porque si bien mejora en algo en
fabricantes, aumenta entre productores y mayoristas

“Percepcién buenas praclicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 2014 -51-
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: ﬁg W Valoracién ocurrencia determinadas précticas comerciales

| Pagos “atipicos” que el cliente considera responsabilidad del fabricante /productor |

Productores Fabricantes Mayoristas Minoristas G. Distribucién

2008 2014 2015 2014 015 2018 2015 2014 2015 08
0 0 31 40 12 20 4 ] 7 4
No se produce nunca - - 80,6% 70.0% 100% 70,0% 75.0% 500% | 429% 75.0%
Se produce ocasionalmente - - - 25,0% - 30,0% . 333% | 286%  250%
Se produce frecuentemente - PR 25% | - - 1 osom 167m | 6%
Se produce siempre - - - 25% - - - - - -
Ns/Nc - - 19.4%
MEDIA n Al ARl 6 13 1 s ez | oes 125
© CON RESPECTO A LOS CLIENTES
Base: 10 25 a 40 12 20 0 0 (i o
Noseproducenunca  60.0%  520% | 323%  S7.5% | 7s0%  650% | - : 2
Se produce ocasionalmente  30.0%  360% | 323%  325% | 83%  350% 8 - z
Se produce frecuentemente - 8.0% 22,4% 50% - - - - -
Seproduce siempre  100%  40% | 97% 50% . - . - -
Ns/Nc - | a2% . 16,7% - - b
MEDIA 16 les | 21 18§ s T
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gi} el Valoraciéon ocurrencia determinadas prdcticas comerciales

¥ PREDNC) AMBENTE

RESPECTO A LAS CONSULTAS QUE AFECTAN A UN TERCERO

“Percepcién buenas praclicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 2014 -53-

4 Valoracion ocurrencia determinadas practicas comerciales

¥ HEDR AMBENTE

RESPECTO A LAS CONSULTAS QUE AFECTAN A UN TERCERO = Se produce

Mo se produce nunca

Imposicién de compra de bienes o servicios ofrecidos por un tercero (transporte, Ns/Ne

envases|, en concreto si el fabricante o distribuidor recibe compensacién por ello

CON RESPECTO A LOS PROVEEDORES

2015 G2 835%
2016 20,0% 80,0%

Fabricantes

01s i

2015 750%
2015 14,3% 857%

206 [IETC B

Mayoristas

G Distribucién Minoristas

+ Esta praclica aumenta su ocurencia en dos eslabones, fabricantes y gran distibucién; en cambio disminuye enfre
minoristas y se mantiene igual que en 2015 entre mayoristas.

“Percepcion buenas practicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 20146 -54-
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)

)

: ﬁ} - R Valoracion ocurrencia determinadas practicas comerciales

RESPECTO A LAS CONSULTAS QUE AFECTAN A UN TERCERO = 56 produce
M
Imposicién de compra de bienes o servicios ofrecidos por un tercero (fransporfe, N:;muce nnee
envases), en concreto si el fabricante o distribuidor recibe compensacién por ello
CON RESPECTO A LOS CLIENTES

g —

& o I asox

§ e 6%

£ ws o.5%

3 o ESE 5%

2

£ o o5%

§ o I 750m

+ Conrespecto a los clientes, en general, disminuye o se mantiene que la practica se produzea, en mayer o menor
medida en cada eslabén

“Percepcién buenas praclicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 2014 -55-

TR
ﬁi m D ACAMCULTURA AL BATALTN
¥ HEDR AMBENTE

RESPECTO A LAS RELACIONES ENTRE MARCA FABRICANTE Y
MARCA DISTRIBUIDOR

“Percepcion buenas practicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 2014 -56-
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RESPECTO A LAS RELACIONES ENTRE MARCA FABRICANTE Y MARCA DISTRIBUIDOR

Vinculacién de la relacién comercial del fabricante a la obligacién de producir
también marca del distribuidor

En este caso tado lo relativo a
Marca fabricante - distribuidor solo
se aplica a fabricantes y en
relacién a sus clientes

Fabricantes

' CON RESPECTO A LOS CLIENTES 2015 2016
Bose: 21 40
No se produce nunca 38.1% 85,0%
Se produce ocasionalmente 33.3% 150%
Se produce frecuentemente 23.8%
Se produce siempre -
Ns/Nc 4,6%
MEDIA 185 115

» Mismo comportamiento que los casos anteriores. Yuelven a manifestar una alta
no ocurrencia de la *mala practica” en 2016 frente a 2015.

*La razones del cambio frente a 2016 se explican en el punto anterior

Invest™ “Percepcién buenas praclicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 2014 -57-

Valoracién ocurrencia determinadas practicas comerciales

RESPECTO A LAS RELACIONES ENTRE MARCA FABRICANTE Y MARCA DISTRIBUIDOR [mmiatishsatad
No se produce nunca

I Modificaciones de fechas de caducidad sin causa justificada y sin un preaviso razonable

| Ns/Nc

CON RESPECTO A LOS PROVEEDORES

2015

o [

2016

2015

2016

G Distribucién Minoristas Fabricantes

CON RESPECTO A LOS CLIENTES

2016 S

Fabricantes

89.3%
92,5%
75,0%
100%
85.7%
100%

* Tanto en relacién con los proveedores como con los clientes, esta “mala practica” apenas no se produce
cuando se manifesté en 2015. En 2014, o ha disminuido o se ha eliminado.
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m-m a8 Valoracion ocurrencia determinadas prdcticas comerciales

¥ HEDC) AMENTE

RESPECTO A LAS RELACIONES ENTRE MARCA FABRICANTE Y MARCA DISTRIBUIDOR

[ Modificaciones de fechas de caducidad sin causa justificada y sin un preaviso razonable |

Productores Fabricantes Mayoristas Minoristas G. Distribucién

Mo se produce nunca - - 89.3% 92.5% - - 750% 100% @ 857% 100%
Se produce ocasionalmente - - - 5.0% - - 25,0% - - -
Se produce frecuentemente - - - 2.5% - - : - - -
Se produce siempre - - - - - - - - - -
Ns/Nc - - 10.7% - - - - - 14,3%
Base: 0 0 28 40 0 0 0 0 o o
Noswproduce uneg: = - Poeas s25% 5 y < y 2
Se produce ocasionalmente - - 10.7% 7.5% - - - - - -
Se produce frecuentemente - - 3.6% - - - - - -
Se produce siempre - - - - - - - - -
3 = = It =
T O B
“Percepcion buenas praclicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 2014 -59-

Mejoras o cambios a introducir en las relaciones comerciales
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®

Base respuesta: 100 enfrevistas

Mejorar plazos de pago I 22,07 21,3%
Mejorar precios en origen [precios minimos) I 14,0%, 14,7%
Evitar abuscs distibucién (bajo poder negociacion)  [INIEIEGEE 13,0% 10,7%

Control de frazabilidad de los productos [N ©.0% -
Mucho paopelec administrative |1 £.0% .
Equilibrar oferta y demanda [N 7.0%

Mejorar plazos de entrega [ 4.0% =
Meijorar informacién al consumidor sobre og::z — _—

Apoyos a la exportacién [l 3.0% #
Medemizacion tecnolégica del sector [l 3.0% o

Proteccién ante importaciones W 1.0% 53%
Cumplimientos de los contratos | 1.0% 40%
Realizacion de confratos escritos 1 1.0% 53%
Ofros [N 4.0% 9.3%

Ninguna/ Nada Mds I 34 0%  18.7%
» Las principales mejoras mencionadas son las mismas que en 2015, relacionadas con los pagos, v los abusos de la distibucidn

* Aparecen ofras nuevas posibles como el cantrol de la trazabilidad, equiliorar la oferta y demanda o mejorar las tareas administrativas
y entregas de mercancias.

Invest™ “Percepcién buenas praclicas comerciales en la cadena alimentaria 2015-2014"- Diciembre 2014 -61-

Mejoras a intfroducir en las relaciones comerciales

Productores Fabricantes Mayoristas Minoristas G. Distribucién

2015 2016 2015 2016 2015 2016 2015 2016 2015 2016
Base: 20 30 31 40 13 20 4 6 B 4

Mejorar plazos de pagoe - 20,0% 32,3% 27.5% 46,27 15,0% - 16,7% - 250%

Mejorar precios en origen  25,0% 30,0% 6.5% 2.5% 231% 10.0% 250% 33.3% =
Evitar abusos distribucién (bajo _ _ - -
poder jacion) 50% 10,0% 19.4% 17.5% 15.0% 14,3%
Muche papeleo administrative - 10,0% - - - 25,0% - -
Control de frazabilidad de los

product 13.3% - 2.5% - 5,0% - 33.3% - .

Equilibrar oferta y demanda = 10,0% ] 2,5% * 10.0% = - - 25,0%
Mejorar informacién al N B ; R .

Grnidor 5.0% 13,3% 6.5% - 14,3%
Mejorar plazos de enfrega - - - 5.0% - 10,0% - - - -
Modernizacién tecnolégica del . N ; . - . -
sector 3.3% 2.5% 5.0%

Apoyos a la exportacién - - - 50% - 50% - - - -
Confratos escritos  10.0% 3.3% -3 - 7.7% - 25,0% - % -
Cumplimientos de los confratos  5.0% 3.3% 6.5% 5 . ] = ] & u
Proteccién ante importaciones  10,1% - - A 7.7% 50% 25,0% - - -
Ofros  150% 10,0% 9.7% 2,5% - - - - 143% -

Ninguna mejora / nadamds  150% 26,7% 161% 42,5% 7.7% 20,0% 25,0% 50.0% 571% 50,0%
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CONTACTO: Rosa Fierres
Directora General
C/ San Jacinto, 1y 3
44008 Valencia - Espania -
Tel. 963.826.370
607.29.71.93

ffierres@invest-group.com
www.invest-group.com

Invest Group
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ANEXO 2

INFORMES
SOBRE
PRACTICAS
COMERCIALES
8 GOBIERNO MINISTERIO
EN LA CADENA SRS EERR BSERnn veesc
ALIMENTARIA

Monografico
Ley de medidas
para mejorar el
funcionamiento

de la cadena

alimentaria

Barometro del Clima de Confianza

del Sector Agroalimentario

MONOGRAFICO LEY DE MEDIDAS PARA MEJORAR EL
FUNCIONAMIENTO DE LA CADENA ALIMENTARIA
{Productores, Industria, Mayoristas y Distribuidores)

Monografico

Tercer Trimestre 2017

Productores — Industria — Mayoristas - Distribuidores

FICHA TECNICA

» Realizacion de entrevistas telefénicas mediante el sistema CATI (Computer Assisted Telephone Interviewing) a una
muestra aleatoria de cada uno de los agentes de la cadena

+ Para cada tipologia de agente se seleccionan los siguientes subsectores o tipologias de establecimientos

4

v

de departamenta (marketing, institucional, etc.).

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2017

PRODUCTORES INDIVEFRTAN MAYORISTAS DISTRIBUIDORES
* Hortalizas + Carnico + Carnico « Tienda tradicional '
* Frutas * Pesca * Pesca * Mercados.
* Citricos + Aceite * Hortofruticola * Auto/superservicio
* Grasas Y aceites + Lacteo * Tienda descuento
* Vitivinicola * Hortofruticola * Super 400-999 m2
* Porcino + Vitivinicola * Super 1.000-2.499 m2
* Aves + huevos + Otros * Hipermercado
* Resto carnicos + Pany
* Lacteos galletas
+ Pesca maritima + Azlcar
- Acuicultura ;i g;m:‘:o
+ Cereales bty
= 1.050 entrevistas + 800 entrevistas « 150 entrevistas ‘ ‘ + 700 entrevistas ‘

Grandes superficies: jefes de seccién, de Producto, de
Compra, director de Hipermercado.

Medi de Compras, gerente
del establecimiento o similar,

Pequefias y i ies: propietario, gerente o

similar.
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CONOCIMIENTO DE LA LEY 12/2013

¢Conoce la Ley 12/2013 de medidas para mejorar el funcionamiento de la cadena alimentaria? @
(*) Respussta inica.
NEMNC
BND
ugl
2015 2016 2017 w5 | 2006 | 2017 2016 ] 2017 2015 | 201 2017
Productores Industria ﬁ Mayoristas Distribuidores ﬁl
Bases 1.050 800 150 700

» Productores: Mayor conocimiento en el subsector de Aceites y Grasas.
* Industria: Mayor conocimiento en el subsector de Aceites y Grasas.
» Distribucion: Mayor conocimiento en supermercados con superficie entre 400/998 m2

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2017 3

EFECTIVIDAD DE LA LEY 12/2013

éCree que dicha Ley ha mejorado las relaciones comerciales? @
{*) Respuesta Gnica,
4,2

40,0
BNO

2015 | 2016 [ 2017 | 2015 ; 2016 | zm'r 2015 I 2016 | 2017 | 2015 ] 2016 | 2017
Productores ﬂ Industria Mayoristas ﬁ Dlsmhuu:lnresﬂ‘
Bases 226 194 277 172 192 164 16 27 16 96 78 102

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2017 4
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153
7

MEJORA DE DIFERENTES ASPECTOS DE LA LEY

De los siguientes aspectos que le voy a leer, digame si cree que ha mejorado o no @
(*) Respuesta Gnica por em. Se reflejan los porcentajes de las respuestas afirmativas

» Seguridad juridica
Trmsparmda en las relaciones comerciales
L] o di 1 de
Productores Industria Distribuidores
Bases 114 70 4 34
Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2017 5
PRACTICAS COMERCIALES ABUSIVAS
¢éConsidera que su empresa, actualmente, esta expuesta a practicas comerciales abusivas? @
{*) Respuesta Gnica,
5,1
I I I ?”
2015 ] 2018 | 2018 2015 | 2016 2015 ] 016 | 2017
Productores ﬂ | Indumu ﬂ umnmu ﬁ Distribuldores ﬁ
Bases 1.050 800 150 700

*» Productores: Mayor exposicién a préacticas comerciales abusivas en el sector lacteo
» Industria: Mayor exposicitn a practicas comerciales abusivas en el sector lacteo
= Distribucion: Mayor exposicion a préacticas comerciales abusivas en autoservicios/superservicios

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2017 &
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FORMALIZACION DE RELACIONES COMERCIALES

¢Tiene dificultad a la hora de formalizar las relaciones comerciales de venta con sus clientes? @

(") Respuesta Gnica.
(*) En &l caso da los distribuidores se pregunta por las relaciones comerciales con sus proveedores.

= No, nunca
75,5 77,0
= Frecuentemente

= Si, siempre 18,2 180

ﬂ-m--m.,-- s By GOe

‘ | 2016 | 2017 ‘ 2015 | 2016 2017 ‘ 2015 | ] 2017 2016 | 2016 | 2017 ‘
Productores ﬁ- Induu‘lria ﬁ mwrlshaa ﬂ Distribuidores ﬂ
Bases 1.050 800 150 T00

» Productores: Mayor dificultad en el sector lacteo
* Industria: Mayor dificultad en el sector lacteo
» Distribucion: Resultades homogéneos por canal

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2017 7

FORMALIZACION DE RELACIONES COMERCIALES

¢De qué manera formaliza las relaciones comerciales con sus clientes? @
{*) Respuesta miltiple. Sugerida,

o ACUSHHOE verhales Contratos par escrito = Operaciones de pago al comado WOiros

Bases

(%) En el caso de los distribuidores se pregunta por las relaciones comerciales con sus proveedores.

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2017 8
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N>/

CONDICIONES DEL CONTRATO

¢Considera que tiene capacidad para pactar libremente con sus clientes las condiciones del contrato? @
(") Respuesta Gnica.

= No, nunca 114
131
0 L 89
= Frecuentemenle
= i, siempre

ol Bl

2015 | 2018 [ 2017 ‘ 2015 | 2016 [ 2017 ‘ 2015 [ 2016 | 2017 2015 [ 2016 ] 2017
Productores ﬂ Industria ﬁ Mayoristas. ﬂ' Distribuidores ﬁ
Bases 1.050 800 150 700

» Productores: Menor capacidad para pactar libremente en el sector lacteo
* Industria: Menor capacidad para pactar libremente en el sector lacteo
= Distribucién: Menor capacidad para pactar libremente en Hard Discount

{*) En el caso de los distribuidores se pregunta por las relaciones comerciales con sus proveedores.

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2017 9

CONDICIONES DEL CONTRATO

(Cumplen sus clientes las condiciones establecidas en el contrato?
(*) En el caso de los distribuidores se pregunta por las relacic iales con sus proveedores. o
(*) Respuesta Gnica.

2015 ] 2016 | mr

2015 2046 I 2017
’ nlmmiaom 1)

700

2015 | 2046 | 2017

Bases 1.060 800

= Productores: Resultados muy homogéneos por subsector.
= Industria: Resultados homogéneos por subsector.
= Distribucion: Resultados homogéneos por canal.

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2017 10
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OBSERVATORIO DE LA CADENA ALIMENTARIA

CONDICIONES DEL CONTRATO

Indique cuales, si se cumplen y cuales no @
{*) Respuesta Gnica por ftem. Pregunta sugerida

Productores Industria Mayoristas Distribuidores

Pracio del contrato

Condiciones de entrega y puesta a disposicion de los productos
Derechos y obligaciones de las partes contratantes

dici ©On Menor p aje de cumplimiento en 2017,

{**) La tabla refleja las respuesias afirmativas. En naranja las

En la imagen falta la linea de separacion entre
Informacion y Duracién y en 1.050 el punto

(") En el caso de los distribuidores se pregunta por las relaciones comerciales con sus proveedores.

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2017

PLAZOS DE PAGO

¢En cuanto tiempo le pagan a Usted, a partir de la fecha de entrega de la mercancia? @
{*) Respuesta tnica.
69
Més da 60 dias
= Entre 20 y 60 dias
= 30 dias o menos
2015 | 2016 | 2017 201 | 2018 | 2017 2017
Productores ﬂ Industria ﬂ, Mayoristas ﬁ
Bases 1.050 800 150

= Productores: Resultados muy homogéneos por subsector.
= Industria: Resultados homegéneos por subsecter.

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2017
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N

MODIFICACION DEL CONTRATO

¢En los contratos aparecen las clausulas/condiciones relativas a su modificacién? @

{*) Respuesta Gnica.

=No, nunca .
10,9

= Frecuentemente
= 5i, siempre

2015 | 206 am 2015 | 2016 | 2017 2007 | 205 | 2006 | 2017 ‘
Productores mm ﬂ Ihyurlsln ﬁ msumenm ﬁ‘
Bases 1.050 800 150 700

= Productores: Subsectores porcino y cereales cuentan con los mayores porcentajes de “nunca aparecen las clausulas/condiciones relativas a
la modificacion del contrato”

= Industria: Resultados homogéneos por subsector.

= Distribucién: Tiendas Tradicionales y mercados mayores porcentajes de “nunca aparecen las clausulas/condiciones relativas a la modificacion

del contrato”
Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2017 13
MODIFICACION DEL CONTRATO
¢ Le modifican las condiciones del contrato sin su consentimiento? o
{*) Respuesta Onica,
= No, nunca
Deasionalments
= Frecuentemente
u S, slempre

Bases

s Productores: Resultados homogéneos por subsector.
» Industria: Resultados homogéneos por subsector.
= Distribucién;: Resultados homogéneos por canal,

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2017 14
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7

OTROS OPERADORES

Respecto a su iniciativa empresarial
Jotro operador se ha aprovechado de ella para su beneficio propio? @
(*) Respuesta Onica.
= No, nunca
4
u Frecuentemente
u S, slempre 127 19,5

2015 l 2018 n N'I'a' 30‘5 201! -| 2"17 20“ I 2018 ”l? m“‘ ]—2013 20‘7
Productores ﬂ Industria ﬁ | Mayoristas ﬁ- Distribuldores ﬁ

Bases 1.050 800 150 700

* Productores: Resultados homogéneos por subsector.
» Industria; Resultados homogéneos por subsector.
» Distribucién;: Resultados homogéneos por canal.

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2017 15

SUMINISTRO DE INFORMACION COMERCIAL SENSIBLE

En los contratos, ;se especifica la informacion que las partes deben proporcionarse para poder
cumplir con las respectivas obligaciones contractuales? @
(*) Raspuesta inica.
7.7
81
7
18 70 l 20 6.2 - €3
157 133 o 134 7.8
Ocasionalmente 158 174 5.0 348 ) e 135
163
16,3 181
m Frecuentemente
= 5i, slempre
2016 2016 2017 2015 2018 2017 2015 2016 2017 2016 2018 2017 ‘
Productores _ﬁ Industria ﬁ. Mayoristas ﬁ Distribuidores ﬂ
Bases 1.050 80O 150 700

»Productores: Aumenta el porcentaje de entrevistados que manifiestan que nunca se especifica |a informacién que las partes deben
proporcionarse para poder cumplir con las respectivas obligaciones contractuales en el subsector pesquero maritimo.

» Industria: Aumenta el porcentaje de entrevistados que manifiestan que nunca se especifica la informacion que las partes deben

proporcionarse para poder cumplir con las respectivas obligaciones contractuales en es subsector de pan, pasteleria y galletas.

= Distribucién;: Resultados homogéneos por canal.
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SUMINISTRO DE INFORMACION COMERCIAL SENSIBLE

ZLe exigen informacién comercial sensible sobre sus productos, sobre otros operadores o
documentos que verifiquen esa informacion, sin que asi conste en el acuerdo? @

() Respuesta Gnica,

® Mo, nunca
Ocasionalmente
= Frecuentemente

u Si, siempre 49
ﬂ B ﬂ
2015

2015 mﬁ l mﬂ' 2016 2017 2016 2017
Frodudom ﬁ Iindustria ﬁ lhyudml ﬁ Dlsirlbuldml ﬂ

Bases 1.050 800 150 700

* Productores: En el subsector de grasas y aceites aumenta el porcentaje de entrevistados que manifiesta que siempre le exigen

informacion comercial sensible sobre sus productos, otros operadores o documentos que verifiquen esa informacion sin que conste en el

acuerdo.

= Industria: En el subsector camico aumenta el porcentaje que manifiesta que siempre/ frecuentemente le exigen informacién comercial

sensible.

= Distribucién: En Mercados aumenta el porcentaje que manifiesta que siempre/frecuentemente le exigen informacién comercial
sensible.
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CONCLUSIONES

=  El desconocimiento de la Ley 12/2013 de medidas para mejorar el funcionamiento de la cadena sigue siendo
bastante elevado. Respecto a 2015 y 2016 mejoran los resultados de productores y distribuidores mientras que los
de industrias y mayoristas empeoran.

= Entre los que la conocen (26,4% de los productores, 20,5% de las industrias, 10,7% de los mayoristas y 14,5% de
los distribuidores):

®"  La mayocria de industrias, mayoristas y distribuidores no creen que dicha Ley haya mejorado las relaciones
comerciales.
® En el caso de los productores, disminuye el porcentaje de los que creen que la Ley ha mejorado las
relaciones comerciales (46,3% en 2016 frente a 41% en 2017).

" La mayoria de agentes no cree que su empresa esté expuesta a practicas comerciales abusivas. Respecto a 2015
y 2016 los resultados mejoran en las 4 tipologias de agentes.

®" En cuanto a la formalizacion de relaciones comerciales, al igual que en afios anteriores, la mayoria no tiene
dificultad en este aspecto. Los distribuidores son los que menor dificultad tienen para formalizar las relaciones
comerciales con sus proveedores. En la mayoria de los casos, las relaciones comerciales se formalizan mediante
acuerdos verbales y contratos por escrito. Respecto a 2015 y 2016 aumenta notablemente la formalizacion de
relaciones comerciales a través de contratos por escrito.

®  La gran mayoria de agentes considera que tiene capacidad para pactar libremente con sus clientes las condiciones
del contrato, pero un 8,3% de los productores, un 6,1% de las industrias, un 3,9% de los mayoristas y un 8,8% de
los distribuidores manifiestan que no. Respecto a 2016 mejoran los resultados de productores y mayoristas y
empeoran ligeramente los de industrias y distribuidores.

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 3° trimestre 2017 19
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" En la inmensa mayoria de los casos se cumplen las condiciones establecidas en el contrato. Los resultados se
mantienen respecto a los buenos niveles de 2015y 2016.

"  Respecto a los plazos de pago, la mayoria cobra en un plazo maximo de 60 dias a partir de la fecha de entrega de
la mercancia, pero un 6,8% de los productores afirma cobrar en un plazo superior. Este porcentaje se sitda en un
6,9% en el caso de la industria y en un 3,2% en el caso de los mayoristas. Los resultados de las tres tipologias de
agentes mejoran respecto a los obtenidos en 2015 y 2016.

®=  En cuanto a los contratos:

®"  No siempre recogen las clausulas/condiciones relativas a su modificacion. Entre los preductores, un 20,3%
manifiesta que nunca aparecen, porcentaje que se sitia en un 19,7% entre las industrias, un 17,7% entre los
mayoristas y un 20,1% entre los distribuidores. Datos que mejoran respecto a 2015 y 2016. De cualquier
manera, la gran mayoria de agentes manifiesta que las condiciones del contrato no se suelen modificar sin
su consentimiento.

®* Disminuye el nimero de agentes que manifiesta que no se especifica la informacion que las partes deben
proporcionarse para poder cumplir con las respectivas obligaciones contractuales (16,4% entre los
productores, 18,7% industrias, 24,9% mayoristas y 25,6% distribuidores).

®" La mayoria de agentes (55,7% de productores, 60,6% de industrias, 65,9% de mayoristas y 67,3% de
distribuidores) manifiesta que nunca le exigen informacién comercial sensible sobre sus productos, otros
operadores o documentos que verifiquen la informacién sin que conste en el acuerdo. Los resultados en este
aspecto mejoran en industria, mayoristas y distribuidores y empeoran en el caso de los productores.
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ANEXO 3 —

iNDICE DE
PRECIOS AL
CONSUMO

Hasta maye La alimentacion en
el Indice de Precios
de Consumo

(evolucion de precios hasta mayo de 2017)

Observatorio de la Cadena Alimentaria
Madrid, 6 de julio de 2017

—

oo I 1. Evolucion de los precios

' - — de la'Alimentacion
en los ultimos anos

IPC. Evolucién indice generaly Alimentacién
Tasas medias anuales

354 3.2
3,0 1
24
25 1 2.1 4.3
2,0 b 1,8
1,4
1,5 4 1,2 12
1,0 1
0,5 1
0,0 7 r v
-0,5 T -0 2 *0 3 ~0,2
-1,0 -
-— o~ 2] < > © 2
S = =) S S S =
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Instituto
Nacional de |-

Estadistica

Instituto

Repercusiones de las variaciones medias, por grupos

2012 2013 2014 2015 2016 2017 (mayo]
indice general 24 14 02 -0,5 -0,2 2,5
Alimentos y bebidas no
alcohdlicas 0,425008 0,508291 -0,066744 0,147748 0,258327 0,250209
Bebidas al. i v 0,170547 0,177496 0,0438698 0,039400 0,013527 0,050436
Vestido y calzado 0,022361 0,003315 0,008133 -0,182045 0,047782 0,037818
Vivienda 0,60819 0,116249|0,1686039| -0,198596 | -ﬂ',SS!SG| 0,750745
Menaje 0,05854 0,059867 -0,034125 -0,020553 0,009681 -0,02055
Medicina 0,11118 0,221085 0,004514 0,003000 -0,00829 0,03382
Transporte 0,72555 0,063946 -0,147456 -0,550044 -0,32655 0,929586
Comunicaciones -0,130393 -0,15241 -0,203325 -0,057070 0,085851 0,066633
Ocio y cultura 0,051663 0,053274 -0,006236 -0,016517 -0,06712 0,098681
Enseiianza 0,068083 0,120177 0,0296932 0,015981 10,009699 0,016616
Hoteles, cafés y restaurantes 0,101657 0,056247 0,0522324 0,085872 0,127303 0,18372
Otros bienes y servicios 0,216042 0,190769|0,0936251| 0,141879 | 10,150532| 0,077803

Nacional de |0

Estadistica

Tasas de variacién de las medias anuales por componentes de la Alimentacién

Variacién de las medias anuales

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017*
Pan y cereales 17 19 1,2 0.4 0,1 0,2 0.6
Carne 19 2,0 5 03 -0,3 -0,4 0.1
Pescado y marisco 37 1,6 1,8 29 1,9 3,7 3,1
Leche, queso y huevos 18 3.4 0.4 10 -09 -1,1 -1.0
Aceites y grasas 04 2,9 17,9 86 162 9,0 0,5
Frutas 10 43 88 -3,0 33 53 4,5
Legumbres y hortalizas 07 08 49 27 3,9 2,8 77
Azicar, chocolates y confituras 438 2,3 0.8 1.6 -1,5 1,2 01
Café, té y cacao 10,1 55 0,2 15 0,6 0,1 0.7
Agua mineral, refrescos y zumos 06 15 18 01 1,0 1,8 0,3

]
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Instituto
Nacional de |
Estadistica |

—= 2. Mayo 2017. Tasas
| ““'mensuales

indice de Precios de Consumo. Base 2016

Mayo 2017
1. indices nacionales: general y de grupos
Grupo indice % Variacion Repercusion

Mensual Enloque Anual Mensual  Enlo que

va de aio va de afio

iINDICE GENERAL 102,0 -0,1 0,0 19
1. Alimentos y bebidas no alcohélicas 101,0 03 07 11 0,088 0,146
2. Bebidas alcohélicas y tabaco 101,7 0,1 1,2 1,5 0,003 0,035
3. Vestido y calzado 107,2 24 =21 0,1 0,157 -0,140
4. Vivienda 102,8 03 14 54 0,033 -0,186
5. Menaje 100,0 0,3 -0,3 -0,4 0,016 -0,020
T e e e e
7. Transporte 103,5 1,1 01 34 0,166 0,013
8. Comunicaciones 101,9 05 1,1 2,0 0,020 0,040
9. Ocio y cultura 99,5 23 2,1 12 0,194 0,182
10.Ensefianza e OO 00 et A0 0000 0,001
11. Hoteles, cafés y restaurantes 101,8 0,0 1,7 18 0,005 0,207
12. Otros bienes y servicios 100,9 0,0 03 1A 0,001 0,021

NN RS npos de alimentos con mayor repercusion enm
ol E5shsual. Mayo de 2017
-La tasa mensual del IPC general en mayo de 2017 fue del -0,1 %.

-La alimentacion repercutié 0,058 en dicha variacion (tasa mensual del 0,3%).

Productos con mayor repercusion positiva

ALIMENTACION Varmens Repercusién
* Frutas frescas 5,2 0,098
* Carne 0,5 0,026
* Aceites y grasas 2,3 0,013

Productos con mayor repercusion negativa

ALIMENTACION Varmens Repercusion

* Legumbres y hortalizas -3,8 -0,075
* Pescado y marisco -0,5 -0,012
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o

.lmn:-ﬁ h_ LL\L}‘ -
e, Mayo 2017

Estadistica
indice de Precios de Consumo. Base 2016

Mayo 2017
1. indices nacionales: general y de grupos
Grupo indice % Variacién Repercusion

Mensual Enloque Anual Mensual  En lo que

va de aiio va de afio

INDIGE GENERAL 102,0 -01 0,0 1.8
T Ahmantosybabndas s e I e T
2. Bebidas alcohdlicas y tabaco 101,7 0,1 1,2 1,5 0,003 0,036
3. Vestido y calzado 107,2 24 -2,1 01 0,157 -0,140
4. Vivienda 102,8 03 -1.4 54 0,033 -0,186
5. Menaje 100,0 0,3 -0,3 =04 D 016 -0020
T o T & ol
7. Transporte 103,5 -1, 0.1 34 -0,166 0,013
8. Comunicaciones 1019 0,5 11 2,0 0,020 0,040
9. Ocio y cultura 99,5 <23 =21 1.2 -0,194 -0,182
10.Enseflanza 100,7 90 01 10 0o oot
11. Hoteles, cafésy restaurantes 101,8 0,0 1.7 1,8 0,005 0,207
12. Otros bienes y servicios 100,9 00 03 1,1 0,001 0,021

Nacional de
Estadistica

',mi.:: nﬁuelmia de I s grupo&emmuclon —

ﬁfﬁﬁ‘mayo la tasa anua del es del 1,9 %, siete décimas
por debajo de la de abril.

- La alimentacion se mantiene en el 1,1%

Influencia de los grupos enla tasaanual delIPC

1. Alimentos y bebidas no alcohdli 0,004
2. Bebidas akcohdlices y tabaco =0,001 [
3. Vestido y calzado -0,036 I:_

4. Vivienda ] 0,009

5. Menaje | -

6. Medicina -] 0,004

7. Transporte -0 404

8. Comunicaciones :| 0,021
9.0co y cultura 0478 :
10. Ensefianza 0,000 |
11, Heteles, cafes y restaurantes -0,019 E
12. Otros bienes y servicios -0,004 [

DIFERENCIA TASA ANUAL IPC GENERAL -0,7
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(69

I N Instituto
e Nacional de |

Estadistica | e

—— 5 i e — - f i -
Grupos de alimentos con mayor influencia en la tasa
anual. Mayo 2017.

-La tasa anual del IPC general en mayo de 2017 fue del 1,9 %,
siete décimas por debajo de la de abril.

-La alimentacion ha tenido efecto de -0,004 puntos.

Repercusiones
Alimentacion 0,004 .
Came 0,033
Aceites y grasas 0,011
Legumbres y hortalizas 0,047

—

volucion de las variaciones anuales. General y Alimentos
Estadistica |} ‘

IN
e Afios 2008-2016 - :

IPC. Tasas de variacién anuales (%). General y Alimentacion.
General Alimentos Diferencia

Afo 2008 Diciembre 1,4 24 1,0
Afio 2009 Diciembre 08 -24 -3,2
Ao 2010 Diciembre 3,0 0,7 -2,3
Ao 2011 Diciembre 24 21 -0,3
Afio 2012 Diciembre 2,9 3,0 0,1
Afio 2013 Diciembre 0,3 1,2 09
Afio 2014 Diciembre -1,0 -0,3 0,7
Afo 2015 Diciembre 0,0 1,8 1,8
Afio 2016 Diciembre 1,6 0,8 -0,8
Enero 3,0 1,0 -2,0

Febrero 3.0 1,7 -1,3

Marzo 23 1,4 -0,9

Abril 2,6 1.1 -1,5

Mayo 1,9 1,1 -0,8
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Evolucién anual del IPC
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La tasa anual de la alimentacion es del 1,1%
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] ,m% =

Evolucién anual del IPC
Alimentos sin elaboracién y elaborados

__\
o
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Julio
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Marzo
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2017Enero

2015Enero & € ¢
Marzo
2016Enero

Septiembre

—&— Sin elaboracion
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Instituto

Nacional de I— =
—

Estadistica

Rubricas de Aliﬁ“lentac:i-én. Mayo 2017

3. indices nacionales de rabricas

indice Mensual En lo que va de afio Anusal
% Variacion Reparcursin %\rmm_ Eafu_wrﬁ_ 9&: Variacian
01. Cereales y derivados 98,9 -0,2 -0,003 0.9 -0,015 -1,2
02. Pan 100,0 -0,1 -0,001 0,1 -0,001 -0,2
03. Carne de vacuno 100,3 0,1 0,001 0.2 0,002 0,2
04. Carne de ovino 98,0 25 0,005 -T2 -0,017 18
05.Camedeporcino ... t016 07 0005 10 o007 28
06. Carne de ave 101,0 08 0,006 10 0,008 15
07. Otras carnes 100,1 03 0,008 -0,1 -0,001 0,2
08. Pescado fresco y congelado 99,2 -2,1 -0,024 -3,0 -0,035 25
09. Crustaceos, moluscos y preparados de pescado 104,0 1,0 0,012 1,7 0,022 5.1
11. Leche 99,8 0,2 0,001 08 0,006 -0,2
12. Productos lécteos 99,4 0,2 0,003 03 -0,005 07
13. Aceites y grasas 103,5 2,3 0,013 5,1 0,028 23
14. Frutas frescas 103,8 6,0 0,096 84 0,133 3,2
15, Frutasen conservayfrutossecos 1005 05 0001 01 0000 04
16. Legumbres y hortalizas frescas 105,2 -6,9 -0,076 0,6 -0,006 3,3
17. Preparados de legumbres y hortalizas 1014 -0,1 0,000 08 0,005 1,2
18. Patatas y sus preparados 104,3 02 0,001 2,5 0,008 3,4
19. Café, cacao e infusiones 100,0 04 0,002 05 0,002 04
20, Azacar ; 99,?_ 0,0 0_,000 1.7 v 0,001 -2,0
21. Otros preparados alimenticios 99,8 01 0,001 -0,1 -0,001 02
22. Agua mineral, refrescos y zumos 1006 08 0,007 09 0,008 01

Instituto

Estadistica

EA - 3. Conclusiones

En mayb'j%l IPC'Q‘éﬁéral mensual disminuyo un-0,1%. La
tendencia positiva de los precios de la alimentacion, que
registraron un aumento del 0,3%, ha repercutido 0,058.

La reduccidén de siete décimas de la tasa anual del IPC en
mayo se debe, sobre todo, a los carburantesl y el turismo. La
alimentacion apenas afecta a esa tendencia negativa, ya que
su influencia en el IPC general es de -0,004.

Por componentes, las carnes y los aceites han incidido de
forma positiva, mientras que las legumbres y hortalizas
repercutieron negativamente en este comportamiento.

Por tipo de productos, los alimentos frescos han tocado
maximos en febrero (5,4%) y se mantiene en tasas por encima
del 2%. Los elaborados se mantienen en torno al cero (por
debajo muchos meses), con una clara estabilidad.
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Instituto
Nacional de
Estadistica

1

168
N>/

Dos apuntes.importantes sobre el calculo del IPC

Cambio de base: En enero de 2017 entr6 en vigor el IPC base
2016. Entre sus novedades figura

- El cambio de método de calculo de las frutas y verduras.
- Mayor desglose de la informacién publicada.

Nuevos métodos de obtencion de precios: Estamos trabajando
para incorporar en el IPC la recogida a través de scanner
data.

IMPORTANTE: Colaboraciéon de las empresas asociadas
de ANGED
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ANEXO 3 o
Estadistica lx_ﬁ{

iINDICE DE — - e
PRECIOS AL
CONSUMO

La alimentacion en
noviembre 2017 el Indice de PreciOS
de Consumo

(evolucion de precios hasta noviembre de 2017)

Observatorio de la Cadena Alimentaria
Madrid, 19 de diciembre de 2017

s

oot e o 1. Noviembre 2017. Tasa

- mensuales

indice de Precios de Consumo. Base 2016
Noviembre 2017

1. indices nacionales: general y de grupos

Grupo indice % Variacion Repercusion
Mensual Enloque Anual Mensual Enloque
~, Vvadeaio va de afio
1. Alimentos y bebidas no alcohélicas 102,0 1,8 2.2 0,347
2. Bebidas alcohdlicas y tabaco 101,29 1,5 19 0,045
3. Vestido y calzado 112,3 2,6 04 0,172
4. Vivienda 105,5 1.1 25 0,152
5.Mengie .. 999 05 05 0,027
6. Medicina 100,6 0,4 04 0,015
7. Transporte 105,3 1.8 3s 0,261
8. Comunicaciones 101,4 0.6 06 0,023
9. Ocio y cultura 99,6 -2,0 12 0,171
11. Hoteles, cafés y restaurantes 101,8 1.7 18 0,207

- De los pocos grupos con tasa mensual negativa (-0,2%).
- Surepercusion en el indice general es de -0,049.
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Instituto

Nacional de

Estadistica m

9 S
.| = =

Parcelas con mayor repercusién positiva en la tasa mensual

del IPC
Tasa Repercusion
mensual (%)
Alimentacién
Camne 03 0,017
Leche, queso y huevos 04 0,009
Otras parcelas
Prendas de vestir 54 0,256
Carburantes vy lubricantes para vehiculos 2,0 0,116
personales
Electricidad 24 0,081
Calzado 4,3 0,069
Combustibles liquidos 57 0,029

Parcelas con mayor repercusion negativa en la tasa
mensual del IPC

Tasa Repercusién
mensual (%)
Alimentacién
Frutas =3,7 -0,077
Legumbres y hortalizas =0.8 =0,016
Otras parcelas
Servicios de alojamiento -8,5 -0,092
Paquetes turisticos =11 -0,016

Instituto - ‘ : _-- -
Necions 4+ [l 2. Noviembre 2017. Tasa
- — acumuladas

indice de Precios de Consumo. Base 2016
Noviembre 2017

1. indices nacionales: general y de grupos

Grupo indice % Variacion Repercusién
Mensual Enloque Anual Mensual Enloque
va de afio
1. Alimentos y bebidas no alcohélicas 102,0 0,2 2,2
2. Bebidas alcohdlicas y tabaco 101,9 0,1 19
3. Vestido y calzado 12,3 5,0 04
4, Vivienda 105,5 0.9 25
5.Menaje .....99% 03 05
6. Medicina 100,86 -0,1 04
7. Transporte 105,3 0,9 35
8. Comunicaciones 101,4 0,0 06
9. Ocio y cultura 99,6 0,1 12
11. Hoteles, cafés y restaurantes 101,8 -0,7 18

- Es el segundo grupo con mayor tasa acumulada (1,8%).
- Surepercusion en el indice general es de 0,347. La mayor de todos los grupos
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bl Instituto
MNacional de
Estadistica

nsumo. Base 2016 | =
Noviembre 2017

1. Indices nacionales: general y de grupos
Grupo Indice % Variacion Repercusion

Mensual Enloque Anual Mensual Enloque

va de af va de afio

INDICEGENERAL . .. .. .1081 05 11\
1. Alimentos y bebidas no alcohdlicas 102,0 -0,2
2. Bebidas alcohdlicas y tabaco 101,9 0,1
3. Vestido y calzado 1123 50 04 0,329
4. Vivienda 105,5 09 25 0,120
6. Medicina 100,86 0,1 04 -0,004
7. Transporte 105,3 0,2 35 0,134
8. Comunicaciones 101,4 0,0 06 0,001
9. Ocio y cultura 99,6 -0,1 1,2 -0,011
10.Enseflanza .. e O o 000 B N0 08 s 0,000 e 0,012
11. Hoteles, cafés y restaurantes 101,8 -0,7 18 -0,086
12.Otrosbienesy servicios 1010 00 4 05 0002 Q029

22 0049
19 0004

- Es el segundo grupo con mayor tasa acumulada (1,8%).
- Surepercusion en el indice general es de 0,347. La mayor de todos los grupos

lN Instituto

Nacional de
e Estadistica

;.
f

. ; 5" : === L T
Rubricas de Alimentacion. Noviembre 2017

indices nacionales de rubricas

indice Mensual En lo que va de afio Anual
% Wariacion Repercursion % Variacion Repercursidn % Variacidn

Cereales y derivados 295 03 -0,3 -0,005 -0,5
Pan 100,2 0,1 | 0,2 0,003 0,2
Came de vacuno 1009 0,0 1 0,8 0,007 1,1
Came de ovino 1076 0,6 i 1.9 0,004 4,0
Camedeporcino S ooo..ofesr 02 -0002 2,5 0019 2,7
Care de ave 101,2 03 1,2 0,010 14
Oftras cames 1013 07 5 1.1 0,025 1.3
Pescado fresco y congelado 1027 0,1 , 03 0,004 29
Crustéceos, moluscos y preparados de pescado 105,7 03 34 0,042 4.1
N0 HUVOS o anniiss is Sesstsrnen O s @B 28 TR0 BT
11. Leche 99,3 04 0,3 0,002 0,2
12. Productos lacteos 99,8 0,0 i 0,1 0,001 0,0
13. Aceites y grasas 107.5 08 9.1 0,051 8.0
14, Frutas frescas 1056 4,2 10,4 0,163 8,0
15. Frutas en conserva y frutos secos ; ..Moa 05 .05 0001 -0.6
18. Legumbres y hortalizas frescas 108,0 -1,5 0,1 0,001 7.5
0,1 2,0 0,011 1,9

882 8R8E8BR2

21: Otros preparados alimenticios 99,9 041 0,001 0,0 0,000 -03
22. Agua mineral, refrescos y 2umos 1012 03 0,003 2,2 0,021 2,1
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Instituto
Nacional de
Estadistica

3 Novnembre 2017. Tasas
~anuales

indice de Precios de Consumo. Base 2016

Noviembre 2017

1. indices nacionales: general y de grupos

Grupo indice % Variacion Repercusion
Mensual Enloque Anual Mensual Enloque
va de afic — va de afio
INDICE GENERAL 031 05 At AN
1. Alimentos y bebidas no alcoholicas 102,0 -0,2 1,8 22 0,049 0,347
2. Bebidas alcohdlicas y tabaco 101,9 0,1 1,5 1,9 0,004 0,045
3. Vestido y calzado 112,3 5,0 2,6 04 0,329 0,172
4. Vivienda 105,5 0.9 1.1 25 0,120 0.152
S.Mensie ... %% 03 05 |05 | oo .00z
6. Medicina 100,6 0,1 0,4 04 -0,004 0,015
7. Transporte 105,3 0,9 1.8 35 0,134 0,261
8. Comunicaciones 1014 0.0 0,6 06 0,001 0,023
9. Ocio y cultura 99,6 -0,1 -2,0 1,2 -0,011 -0,171
10. Ensefianza 101,4 o0 o7 \os | oooo o012
11. Hoteles, cafés y restaurantes 101,8 0,7 1.7 18 -0,086 0,207
12. Otros bienes y servicios L1010 00 04 0002 0029

Instituto
Nacional de |

Estadistica '—‘-—'_____ =
_____ a
Rubricas de Allmentamon. Noviembre 2017
indices nacionales de rabricas
Indice M En lo que va de afio Arnual
% Wariacién Repercursidn % Variacién Repercursidn % Variacion
01. Cereales y derivados 205 03 0,004 -0,3 -0,005 -0,5
02. Pan 1002 01 0,001 0,2 0,003 0,2
03. Carne de vacuno 100,92 00 0,000 0,8 0,007 11
04. Carne de ovino 1076 06 0,001 1,9 0,004 4,0
05 Camedeporcino o oo......Ms1 02 0002 25 0018 27
06. Carne de ave 101 2 03 0,002 1,2 0,010 1.4
07. Ofras carnes 1013 o7 0,015 1.1 0,025 13
08. Pescadno fresco y congelado 1027 01 0,001 03 0,004 29
09. Crustéceos, moluscos y preparados de pescado 1057 03 0,004 34 0,042 4.1
11. Leche 99,3 0.4 0,003 03 0,002 O 2
12. Productos lacteos 99,8 0,0 0,000 0,1 0,001 0,0
13. Aceites y grasas 107.5 08 0,005 9.1 0,051 8.0
14, Frutas frescas 1056 4,2 0,076 104 0,163 8,0
15. Frutas en conserva y frutos secos oot 05 . -0,001 =05 =001 08
18. l.egumbtas y hortalizas frescas 108,0 15 -0,018 0,1 0,001 7]
4 i 1,9
21. Ofros preparados alimenticios 99,9 01 0,001 0,0 0,000 0.3
22. Agua mineral, refrescos y zumos 101,98 023 0,003 2,2 0,021 2.1
23. Bebidas alcohdlicas 1011 0,0 0,000 1,1 0,010 08
24, Tabaco 1023 01 0,003 1.6 0,035 23
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- En noviembre la tasa anual de es del 1,7 %, una déecima

por encima de la de octubre.

- La alimentacion hace que esta evolucion se atente -0,026.

Influencia de los grupos en la tasa anual del IPC

1. Alimentos y bebidas no alcohdlicas -0,026 |

2. Bebidas akohdlicas y tabaco 0,003

3. Vestido y calzado 0,050 |
4. Vivienda | 0,038

5. Menaje 0,001
6. Medicina -0,004 [
7. Transporte | 0,190
&, Comunicaciones | 0,003
9. Ocio y cultura -0,020 I:-
10. Ensefiarza -0,001 [

11. Hoteles, cafes y restaurantes -0,038 I

12 Otros bienes y servicios 0,001
DIFERENCIA TASA ANUAL IPC GENERAL 01
-— | E = == e
e | — [
Y nstituto "= l\-_;} i lL .| -\\_* i . ‘
ol Nacionalde |0 o =i -Hq;ll. |
e Estadistica B S =L . | i
I - - '. - :
—

_'_T”“'“‘Grupos de alimentos con mayor influencia en la tasa

anual. Noviembre 2017.

-La tasa anual del IPC general en mayo de 2017 fue del 1,7 %,
una décima por encima de la de octubre.

-La alimentacién ha tenido efecto de -0,026 puntos.

ALIMENTACION Influencia
Came 0,014238
Legumbres y hortalizas -0,010569
Frutas -0,044973
RESTO Influencia

Carburantes y lubricantes para vehiculos personales 0,194000
Combustibles liquidos 0,029349
Servicios recreativos y deportivos -0,010832
Automoviles -0,010896
Paquetes turisticos -0,017033
Servicios de alojamiento -0,037711

Prendas de vestir -0,055820
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Evolucién anual delIPC

indice general y subyacente
25
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Tasas de variacion de las medias anuales por componentes de la Alimentacion

Variacion de las medias anuales

2041 2042 2013 2014 2015 2016 2017*
Pan y cereales 17 1.9 1,2 0.4 0,1 0,2 18
Came 19 2,0 1,7 03 0,3 04 -04
Pescado y marisco 37 1,6 18 29 1,9 3,7 08
Leche, queso y huevos 16 34 0.4 1.0 0.9 -1.1 3.4
Aceites y grasas 04 29 119 86 162 80 -05
Frutas 10 43 8,8 3,0 33 53 37
Legumbres y hortalizas 07 086 49 27 3,9 2,8 1,1
Azicar, chocolates y confituras 48 23 0.8 1,6 -1,5 1,2 4.4
Café, té y cacao 10,1 55 0,2 -15 0,6 -0,1 0,7

‘Agua mineral, refrescos y zumos 08 15 1.8 01 1,0 L8 0.7

=g

e
uales



OBSERVATORIO DE LA CADENA ALIMENTARIA m MEMORIA DE ACTUACIONES 20
79

Irmi_tuto

estacistica’ [

L ] e

== =

IPC. Evolucién indice general y Alimentacién

Tasas medias anuales
354 32

28
3,0 1 )
25 1 2,1 24 23
2,0 1 18
15 - 14 12 14 12
1,0 4
05 1
o] * ' . ' :
-0,5 1 -0,2 -0,2
1,0 - 02 s
pa o 2 = - = ~
& < b b & & 2]
General B Alimentacion
T = _-‘,__-:_?‘._
Instituto -
e 4. Conclusiones

- En novié%i)re, el IPC general mensual aumento un 0,5%. La
tendencia negativa de los precios de la alimentacion, que
registraron una disminucién del -0,2%, ha repercutido -0,049.

* El aumento de una décima de |la tasa anual del IPC en
noviembre se debe, sobre todo, a los carburantes y los
combustibles liquidos. La alimentacion afecta a esa tendencia
con su influencia en el IPC general negativa de -0,026.

» Por componentes, las carnes han incidido de forma positiva,
mientras que las legumbres, hortalizas y frutas repercutieron
negativamente en este comportamiento.

» Por tipo de productos, los alimentos frescos han registrado
una tasa del 4,3%, mientras que los elaborados tienen una tasa
anual del 0,9%.
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lll. OTRAS DISPOSICIONES

MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION
Y MEDIO AMBIENTE

13856 Resolucion de 10 de diciembre de 2015, de la Direccion General de la
Industria Alimentaria, por la que se publica el Cédigo de Buenas Practicas
Mercantiles en la Contratacion Alimentaria.

La Ley 12/2013, de 2 de agosto, de medidas para mejorar el funcionamiento de la
cadena alimentaria, en su articulo 15 dispone que el Ministerio de Agricultura, Alimentacion
y Medio Ambiente y las organizaciones y asociaciones de ambito superior al de una
comunidad auténoma, representativas de los operadores de la produccion, la industria o la
distribucion, acuerden un Codigo de Buenas Practicas Mercantiles en la Contratacion
Alimentaria de aplicacion uniforme en todo el territorio espafiol.

Una vez aprobado dicho Cédigo por acuerdo de 24 de noviembre de 2015 y, teniendo
en cuenta la necesidad de que reciba la mas amplia difusion por la trascendencia que para
el conjunto de la cadena alimentaria han de tener las actuaciones que en el mismo se
contemplan, se resuelve la publicacion del Codigo de Buenas Practicas Mercantiles en la
Contratacion Alimentaria que figura como anexo a la presente Resolucion.

Madrid, 10 de diciembre de 2015.-El Director General de la Industria Alimentaria,
Fernando José Burgaz Mareno.

ANEXO
Cddigo de Buenas Practicas Mercantiles en la Contratacion Alimentaria

Sobre la base de la experiencia alcanzada en los Ultimos afios, en virtud de los debates
mantenidos y los informes elaborados, en el ambito del Observatorio de Precios de los
Alimentos.

Considerando las experiencias de autorregulacion del sector agroalimentario en
Espania, singularmente el Codi de bones practiques comercials al llarg de la cadena
alimentaria a Catalunya, el Acuerdo sobre Recomendaciones de Buenas Practicas FIAB/
ASEDAS y las Recomendaciones de AECOC para la Administracion Comercial Eficiente.

Examinados los antecedentes que se disponen, procedentes de la Unién Europea y
singularmente los trabajos del Grupo de Alto Nivel sobre la Competitividad del Sector
Agroalimentario (High Level Group on the Competitiveness of the Agro-Food Industry,
HLG), las consultas evacuadas por la Comision Europea en el Libro verde sobre las
practicas comerciales desleales en la cadena de suministro alimentario y no alimentario
entre empresas en Europa [COM (2013) 37 final], asi como la Comunicacién posterior de
la Comisién Hacer frente a las practicas comerciales desleales en la cadena de suministro
alimentario entre empresas [COM (2014) 472 final], y el Acuerdo Europeo sobre Principios
de buenas practicas en las Relaciones verticales en la cadena alimentaria.

Teniendo en cuenta lo estipulado en la Ley 3/1991, de 10 de enero, de Competencia
Desleal, y en Ley 15/2007, de 3 de julio, de Defensa de la Competencia, y en la restante
normativa nacional y comunitaria sobre la materia y en los Informes de la Comisién
Nacional de los Mercados y la Competencia (CNMC) y de otros 6rganos competentes.

Tomando en consideracion que la Ley 12/2013, de 2 de agosto, de medidas para
mejorar el funcionamiento de la cadena alimentaria, tiene entre sus fines el hacer posible
un mayor equilibrio y transparencia en las relaciones comerciales que se registran entre
los diferentes operadores que la integran, el mejorar el acceso a la informacion y la
trazabilidad a lo largo de la cadena alimentaria, asi como la regulacion de las practicas
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comerciales, promoviendo para el logro de dichos objetivos, entre otras medidas, la
formalizacion de codigos de buenas practicas mercantiles en la contrataciéon entre los
operadores.

Considerando que el titulo Ill de la citada ley esta dedicado a los sistemas voluntarios
de control, establecidos bajo la férmula de codigos de buenas practicas, centrandose el
capitulo | en la regulacion de un Cédigo de Buenas Practicas Mercantiles en la Contratacion
Alimentaria, y se encomienda su impulso al Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio
Ambiente, junto con el Ministerio de Economia y Competitividad, las Comunidades
Auténomas y las organizaciones y asociaciones representativas de la produccion, la
transformacion, la industria y la distribucion.

Tomando en cuenta que en el articulo 15 de la citada Ley se establecen, en relacién
con dicho Cadigo, su finalidad, alcance y proceso de elaboracion. Estando el articulo 16
reservado a concretar diferentes cuestiones sobre su contenido, el cual debera contemplar
los principios sobre los que se fundamentaran las relaciones comerciales entre los
operadores, asi como los sistemas de resolucion de conflictos y de mediacion, que los
operadores econdmicos, adheridos al mismo, se comprometen a aplicar de forma
voluntaria en sus intercambios comerciales, con objeto de facilitar el desarrollo de sus
relaciones contractuales.

Con objeto de disponer de un Cédigo que, en el marco de la normativa vigente, diese
respuesta a lo anteriormente indicado y recogiese adecuadamente las diferentes
circunstancias que intervienen en las operaciones comerciales de los productos
alimentarios, las principales asociaciones y organizaciones, representativas de los
diferentes operadores que intervienen a lo largo de la cadena agroalimentaria, han
colaborado de forma activa en la formulacion del presente Cadigo.

Los operadores de la produccion, la transformacion, la comercializacion, la industria y
la distribucién, cuyas relaciones se encuentren amparas por la Ley 12/2013, de 2 de
agosto, de medidas para mejorar el funcionamiento de la cadena alimentaria, asi como las
asociaciones u organizaciones de dichos operadores, siendo conscientes de que su
contribucién mas eficaz a la mejora del funcionamiento de la cadena alimentaria pasa por
su adhesion voluntaria al Cédigo de Buenas Practicas Mercantiles en la Contratacion
Alimentaria, se comprometen a respetar los principios y pautas que se indican
seguidamente y a someter sus relaciones comerciales, en el caso de los operadores, y sus
actividades, en el caso de las asociaciones, a las siguientes normas:

|.  Principios basicos

1. Los operadores, que intervienen en las fases de la produccion, la comercializacion,
la industria y la distribucién, adheridos al presente Cédigo, asi como sus asociaciones u
organizaciones adheridas al mismo, asumen que sus relaciones comerciales, se ajustaran
a los siguientes principios generales:;

Principio de legalidad: En la aplicacién de este Cédigo, los operadores y sus
asociaciones actuaran en todo momento en estricto cumplimiento de la legislacién
aplicable, especialmente de la normativa nacional y comunitaria en materia de defensa de
la competencia.

Asumiendo, de forma especial, el cumplimiento de lo dispuesto en el titulo Il de la
Ley 12/2013, de 2 de agosto, de medidas para mejorar el funcionamiento de la cadena
alimentaria, en todas sus operaciones.

Principio de defensa de los consumidores: Los operadores de la cadena alimentaria y
sus asociaciones respetaran, en el marco de a ley y del presente Codigo, los intereses de
los consumidores, con el fin de lograr que la mejora de las relaciones comerciales se
traduzca en unas condiciones de oferta al consumidor mas amplia y variada, a la vez que
mas favorable y sostenible. Igualmente prestaran una especial atencién a la mejora de la
percepcién del consumidor sobre los productos alimentarios y la puesta en valor del sector
alimentario.

cve: BOE-A-2015-13856
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Principios de libertad de empresa, de libertad de mercado y de pactos: La relacion
comercial entre los operadores de la cadena alimentaria se regira por el principio de
libertad contractual, al tratarse de operadores constituidos como entidades econdémicas
independientes, que respetan el derecho de |a otra parte a establecer su propia estrategia
y su propia politica comercial y de gestion, incluida la libertad de determinar
independientemente si deben, o no, comprometerse en un acuerdo.

Las asociaciones y organizaciones adheridas al Cddigo tendran en cuenta el respeto
de estos mismos principios en el desarrollo de las actividades que les son propias.

Principio de lealtad: Las relaciones entre los operadores de la cadena alimentaria y
entre sus asociaciones se ajustaran al principio de lealtad, por lo que asumiran el
compromiso de tratarse entre si de manera responsable, de buena fe y con diligencia
profesional. Adicionalmente a |as anteriores normas y principios, la relacion comercial
entre los operadores se regira también por los principios de interés mutuo, equidad,
distribucién equitativa de riesgos y responsabilidades, compromiso y confianza.

Principios de transparencia, claridad, concrecion y sencillez: Cuando un operador
adherido al Cédigo haga uso de condiciones generales de contratacién en sus contratos
alimentarios, estas deberan ajustarse a los principios de transparencia, claridad,
concrecion y sencillez, en los términos establecidos por la Ley 7/1998, de 13 de abril,
sobre condiciones generales de contratacién.

Principio de eficiencia: Los operadores adheridos al Cddigo se comprometen a
garantizar, en el marco de la ley y del presente acuerdo, la méxima eficiencia y la
optimizacion de los recursos en la distribucién de mercancias en la cadena alimentaria. El
marco de autorregulacién contractual debe permitir una mayor agilidad y seguridad en las
transacciones comerciales y profundizar en las mejoras de eficiencia que se han producido
en los dltimos afios asi como la mejora del desarrollo tecnoldgico.

Principio de sostenibilidad de la cadena alimentaria: Los operadores de la cadena
alimentaria y sus asociaciones se comprometen a contemplar las relaciones comerciales
entre los operadores, desde el punto de vista de la sostenibilidad general de la cadena
alimentaria.

IIl. Ambito del Cédigo

2. El presente Codigo se extiende a las relaciones entre los operadores, que
intervienen en las fases de la produccion, la transformacion, la comercializacion, la
industria y la distribucién de la cadena alimentaria, adheridos al mismo, y que se realicen
en Esparia.

En los aspectos que le son propios, el presente Codigo también se extendera al
quehacer de las asociaciones u organizaciones, de los operadores de la cadena
alimentaria, que se encuentren adheridas al mismo.

El Cddigo sera objeto de formalizacién y registro de acuerdo con lo previsto en el
titulo 11l de la Ley 12/2013, de 2 de agosto, de medidas para mejorar el funcionamiento de
la cadena alimentaria, y segun se establece en el Real Decreto 64/2015, de 6 de febrero,
y demas normativa de desarrollo.

Ill. Adhesién y baja del Cédigo

3. Los operadores que intervienen en la cadena alimentaria, asi como sus
asociaciones u organizaciones, que deseen adherirse al presente Codigo tendran que
solicitarlo expresamente por escrito, cumpliendo los requisitos del titulo Il de la
Ley 12/2013, de 2 de agosto, de medidas para mejorar el funcionamiento de la cadena
alimentaria, y en los términos establecidos en su normativa de desarrollo. Dicha solicitud
debera venir refrendada por aquellos érganos que, en cada caso, tengan capacidad y
poder suficiente y acompariada de la documentacion justificativa del cumplimiento de los
requisitos indicados en el apartado siguiente.
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4. Los operadores que intervienen en las fases de la produccion, la transformacion,
la comercializacién, la industria y la distribucion, de la cadena alimentaria que deseen
adherirse al Cédigo de Buenas Practicas Mercantiles en la Contratacién Alimentaria
tendran que cumplir los siguientes requisitos:

Tener su sede en el territorio nacional o, en caso de no tenerla que: a) compren
productos producidos, procesados o comercializados en la cadena alimentaria
espafiola; o b) suministren productos destinados a ser procesados o comercializados en
la cadena alimentaria espafiola.

Desarrollar actividades comerciales relacionadas con la produccidn, la transformacion,
la comercializacion, la industria y 1a distribucién, de los alimentos o productos alimenticios,
definidos en el articulo 5 de la Ley 12/2013, de medidas para mejorar el funcionamiento de
la cadena alimentaria.

Comprometerse a la aplicacion de los principios de buenas practicas contemplados en
el Cédigo en todas sus relaciones mercantiles con otros operadores de la cadena
alimentaria, que operen en Espafia.

5. También podran adherirse al Cadigo, con caracter institucional, organizaciones o
asociaciones, de ambito supra autonémico, representativas de los intereses de productores,
transformadores, comercializadores, industriales y empresas de la distribucién, sin que por
ello queden vinculados sus asociados.

6. Cualquier operador que voluntariamente desee darse de baja del presente
Caodigo, debera comunicarlo siguiendo el procedimiento indicado en el articulo 8 del Real
Decreto 64/2015, de 6 de febrero. Procediéndose seguidamente a cancelar su inscripcion
en el Registro Estatal de Buenas Practicas Mercantiles de la Contratacion Alimentaria.

7. En caso de que por parte de la Comisidn de Seguimiento, a la que se hace
referencia en el apartado IX, se constatase un reiterado incumplimiento de los compromisos
adquiridos, por alguna de las empresas u organizaciones adheridas al Cdédigo, dicha
Comisién podra proponer al Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente, la
suspension temporal o la exclusion definitiva de su inscripcion en el Registro Estatal de
Buenas Practicas Mercantiles.

IV. Compromisos generales de los operadores y sus asociaciones

8. Claridad y constancia de los contratos y acuerdos comerciales: Los contratos y
acuerdos entre los operadores deben formularse por escrito, utilizando, siempre que sea
posible, medios electrdnicos para el intercambio de informacién. Cuando, respetando la
legislacion aplicable, la forma escrita no sea factible, una de las partes debera remitir
posteriormente una confirmacion por escrito a la otra.

Los contratos y acuerdos habran de ser claros y transparentes y recoger el mayor
numero posible de elementos pertinentes y previsibles, incluidos los derechos y
obligaciones de las partes.

Los contratos y acuerdos contendran las reglas para que las partes puedan modificar
conjuntamente las disposiciones del mismo, en el momento oportuno y de manera
consciente, y si fuera necesario, las partes acordaran la compensacion por cualquier coste
que pudiera originarse por dicha modificacion.

Las asociaciones u organizaciones adheridas se comprometen a promover entre sus
asociados, en el marco de |la Ley, la formalizacion por escrito de contratos y acuerdos.

9. Previsibilidad de las relaciones comerciales: Se promovera por las asociaciones u
arganizaciones adheridas el uso de estandares y la utilizacién de condiciones generales
que faciliten la actividad empresarial y que contengan clausulas razonables.

10. Cumplimiento de los contratos y acuerdos comerciales: Los operadores adheridos
se comprometen a introducir los cambios operativos y de funcionamiento tendentes a
garantizar el cumplimiento integro de los contratos y acuerdos y la aplicacion de plazos
razonables de preaviso para la eventual ruptura de una relacién comercial, en los términos
previstos en la legislacion vigente.

cve: BOE-A-2015-13856
‘Verificable en http:/iwww.boe es



OBSERVATORIO DE LA CADENA ALIMENTARIA Lo MEMORIA DE ACTUACIONES 20

180
N>/

BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO

Nam. 302

Viernes 18 de diciembre de 2015 Sec. Il

Pag. 119568

Las penalizaciones contractuales que proceda aplicar en caso de incumplimiento seran
transparentes, justificadas y no desproporcionadas, frente a los dafios sufridos.

11. Lealtad, confidencialidad y respeto a la Ley en el intercambio de informacién: Los
operadores, asi como sus asociaciones u organizaciones, se comprometen a que los
intercambios de informacion se circunscriban a la que resulte justificada en el contexto de
la relacién comercial entre los mismos y se hagan en estricto cumplimiento de la normativa
de defensa de la competencia y demas disposiciones legislativas aplicables, y
singularmente de lo preceptuado en el articulo 13.1 de la Ley 12/2013, de 2 de agosto, de
medidas para mejorar el funcionamiento de la cadena alimentaria. Para lo cual se deberan
tomar las precauciones razonables para garantizar que la informacion facilitada es comrecta
y no engafiosa y no se da un mal uso de la misma, debiéndose por la parte receptora
garantizar su confidencialidad.

12. Transferencia del riesgo y de responsabilidades: Los operadores que intervienen
en las fases de la produccion, la transformacion, la comercializacion, la industria y la
distribucion de la cadena alimentaria deben asumir sus propios riesgos empresariales, en
el marco de la normativa de competencia y singularmente de lo previsto en el articulo 12
de la Ley 12/2013, de 2 de agosto, de medidas para mejorar el funcionamiento de la
cadena alimentaria.

Los operadores se comprometen a no transferir unilateralmente riesgos o imponer un
requisito de financiacién de las actividades empresariales propias a la otra parte
contratante.

13. Justificacion de las demandas empresariales: Los operadores de la cadena
alimentaria se comprometen a no utilizar o ejecutar amenazas, ni imponer condiciones o
exigencias injustificadas, como condicién para la obtencion de ventajas comerciales,
especialmente durante la negociacion entre las partes.

Los operadores se comprometen a procurar la mejor planificacion, recepcion,
almacenamiento y presentacion de las mercancias entregadas. Cuando por razones
operativas una parte necesite adelantar, retrasar o fragmentar la entrega o recepcion,
advertira de ello a la otra parte tan pronto como sea posible y teniendo en cuenta lo
indicado en el acuerdo establecido entre las partes. No se interrumpira el calendario de
entrega o recepcién para obtener un beneficio injustificado.

V. Clausulado de précticas comerciales comunes a toda la cadena alimentaria

Como complemento de los compromisos generales relacionados en el capitulo IV, los
operadores de la cadena alimentaria y sus asociaciones u organizaciones que se adhieran
al presente Cédigo, asumiran los siguientes compromisos:

V.1 Negociacion comercial.

14. Las negociaciones comerciales anuales se cerraran y firmaran por las empresas
intervinientes en el marco de unos plazos razonables, no superiores a los 3 meses desde
su inicio, para la organizacion de actividades, sin que la dilacidn indebida de las mismas
imputable a una parte pueda utilizarse para debilitar la posicion de la otra en dicha
negociacion. A tal fin, se considerara suficiente para documentar la fecha de inicio un
correo electronico con constancia de recepcion por parte del otro operador. En caso de
que esté prevista la renovacion del contrato alimentario, se negociaran las nuevas
condiciones comerciales preferentemente antes del vencimiento del contrato en vigor o en
el plazo de los dos meses posteriores a su vencimiento. Durante este tiempo, seguira
vigente el contrato anterior pero se podra pactar que las nuevas condiciones comerciales
retrotraigan su efecto hasta el vencimiento de las anteriores condiciones.

V.2 Contratos.

15. Sin perjuicio de lo dispuesto en el capitulo | de la Ley 12/2013, los operadores
que intervienen en las fases de la produccion, la transformacién, la comercializacion, la
industria y la distribucion firmantes del presente Codigo formalizaran por escrito los
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contratos en todas las relaciones comerciales que mantenga con cualquier operador de la
cadena alimentaria y promoveran que los operadores, con los que mantenga acuerdos
comerciales, trasladen dicha practica al resto de operadores de la cadena.

16. EIl contrato contendra los términos y condiciones aplicables a la relacién
contractual entre el proveedor y el comprador. En particular, el contrato establecera con
claridad, ademas de lo establecido en el articulo 9 de la Ley 12/2013, los siguientes
aspectos:

Las categorias y referencias contratadas y, siempre que resulte posible y se considere
necesario, los elementos de acuerdo al que hayan llegado las partes en relacion a los
volumenes fijados o estimados y/o los establecimientos donde se referenciara el producto.

El procedimiento de facturacion y cobro y de gestién de las incidencias relacionadas
con él, que debera respetar los plazos de pago legaimente establecidos.

Las penalizaciones contractuales por no conformidades, incidencias o cualquier otra
circunstancia debidamente documentada, habran de ser proporcionadas y equilibradas en
relacién a ambas partes.

Las excepciones por causa de fuerza mayor. En particular, no se aplicardn penalizaciones
por demora en las entregas de productos perecederos cuando estas se deriven de causas
de fuerza mayor previstas en el articulo 2.8 del Reglamento CE 1857/2006, de 15 de
diciembre de 2006, y de acuerdo con los procedimientos establecidos en el mismo.

En los contratos de servicios deberan clarificarse las actividades y responsabilidades
imputadas a cada una de las partes contratantes. Los operadores y sus asociaciones
colaboraran en el seno de AECOC para codificar estos servicios e identificarios en sus
relaciones comerciales.

En los nuevos contratos y a medida en que vayan siendo revisados o renovados los
existentes, se hara constar en los mismos, el compromiso de resolver los conflictos que
pudieran surgir, durante su vigencia, conforme a lo establecido en la seccion Vil de
este codigo.

17. Se debera comunicar el cese total o parcial de la relacion comercial indefinida, o
de duracion igual o superior a un afio (incluyendo renovaciones), mediante un preaviso
escrito en un plazo razonable condicionado por las circunstancias concretas de la relacién
comercial teniendo en cuenta especialmente el caso en que se haya acordado la adquisicién
de materiales auxiliares, y cumpliendo con las normativas de competencia y competencia
desleal. En los nuevos contratos y a medida en que vayan siendo revisados o renovados
los existentes, debera fijarse en los mismos el plazo minimo de preaviso a aplicar.

18. Si en un determinado sector existe un contrato-tipo homologado por la
Administracion competente, las empresas que suscriban el codigo deberan utilizarlo en
sus relaciones comerciales sin perjuicio del cumplimiento del resto de disposiciones
establecidas en éste Codigo en relacion con la contratacion.

19. Las asociaciones u organizaciones representativas de los operadores adheridas
al Codigo identificaran y difundiran entre sus asociados modelos de contratos que,
cumpliendo lo previsto por la Ley 12/2013 y en la legislacion de defensa de la competencia,
contengan mejoras relevantes en el régimen de contratacion.

V.3 Mediacién.

20. Las asociaciones u organizaciones adheridas se comprometen a impulsar, entre
sus asociados, la utilizacién de instrumentos de mediacion para facilitar la resolucion de
las discrepancias que pudieran producirse en sus operaciones comerciales, utilizando para
ello los instrumentos mas adecuados para dicha labor, tanto publicos como privados,
incluidos los que puedan ser promovidos por dichas asociaciones. En todo caso, la
aplicacion de estos mecanismos garantizara el estricto cumplimiento de la legislacion en
materia de contratos y de defensa de la competencia.

21. En el caso concreto, previsto en el articulo 16.1 de la Ley 12/2013, de 3 de agosto,
referido a la inexistencia de acuerdo, entre una organizacion de productores y un comprador,
en el precio de los contratos alimentarios que tengan por objeto productos agrarios no
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transformados en su primera venta, el proceso de mediacion se llevara a cabo de acuerdo
con lo dispuesto en la seccién 1.* del capitulo Il del Real Decreto 64/2015, de 6 de febrero.

V.4 Deberes contractuales.

22. Las partes identificaran a las personas acreditadas para actuar en representacion
directa o indirecta de sus respectivas empresas, indicando iguaimente las funciones que
tengan encomendadas.

23. Cuando se intercambie informacion entre las partes, debera hacerse por escrito,
con antelacion suficiente, estara circunscrita a la que resulte justificada en el contexto de
la relacién comercial, en estricto cumplimiento de la normativa de competencia y demas
disposiciones legislativas aplicables. Las partes deberan tomar precauciones razonables
para garantizar que la informacién facilitada es correcta y no engafiosa.

V.5 Modificaciones unilaterales de los contratos.

24. Ninguna de las partes modificara unilateralmente las clausulas del contrato
alimentario y las condiciones comerciales a menos que esta posibilidad y sus circunstancias
y condiciones se hayan fijado con antelacién y por escrito, y de mutuo acuerdo conforme
a los principios generales de la Ley 12/2013. En los nuevos contratos y a medida en que
vayan siendo revisados o renovados los existentes, debera fijarse en los mismos, cuando
sea necesaria y para circunstancias concretas, una compensacién razonable y
proporcionada a su impacto por los posibles costes que le puedan suponer a la otra parte
tal modificacion contractual.

25. En el caso de que los contratos alimentarios prevean la modificacion de precios
filados en relacion al listado general de tarifa, la modificacion por parte del proveedor de
su listado general de tarifas debera comunicarse a sus clientes con un plazo de antelacion
de treinta dias. Cuando se trate de un producto fresco o perecedero este plazo podra ser
inferior de acuerdo a los usos del sector. Esta comunicacién debera hacerse mediante un
sistema del que quede constancia escrita, sirviendo a tal efecto el correo electrénico. En
todo caso, los clientes podran renegociar sus condiciones comerciales particulares o
comunicar mediante el mismo sistema Ia resolucion del contrato de suministro antes de la
entrada en vigor de las nuevas tarifas.

V.6 Gestion de categorias e innovacion.
26. Gestion de categorias:

1. Los criterios para la gestion de categorias habran de ser predeterminados y
evitaran tratamientos desleales, como |la explotacion por parte de una empresa de la
situacion de dependencia econdmica en la que puedan encontrarse sus empresas clientes
o proveedores que no dispongan de alternativa equivalente para el ejercicio de su
actividad. Esta situacién se presumird cuando un proveedor, ademas de descuentos o
condiciones habituales, deba conceder a su cliente de forma regular otras ventajas
adicionales, que no se conceden a compradores similares.

Los operadores gestionaran las marcas de productos alimentarios que ofrezcan al
consumidor, tanto las propias como de otros operadores, evitando practicas contrarias a la
libre competencia o que constituyan actos de competencia desleal de acuerdo con lo
previsto en la Ley 15/2007 y en la Ley 3/1991, asi como actos de publicidad ilicitos de
conformidad con la Ley 34/1988.

2. Asimismo, no se hara un aprovechamiento indebido por parte de un operador y en
beneficio propio de la iniciativa empresarial ajena, asi como la que constituya publicidad
ilicita por reputarse desleal mediante la utilizacion, ya sea en los envases, en la
presentacion o en la publicidad del producto o servicio, de cualesquiera elementos
distintivos que provoquen riesgo de asociacion o confusion con los de otro operador o con
marcas 0 nombres comerciales de otro operador, tal como se recoge en el punto 2 del
articulo 14 de la Ley 12/2013.
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27. Innovacién en la cadena agroalimentaria:

1. Los operadores que intervienen en las fases de produccion, transformacion,
comercializacion, industria y distribucion, adheridos al presente Codigo, se comprometen a
trabajar conjuntamente para facilitar el acceso al consumidor de las innovaciones relevantes
de los productos alimentarios, en los términos definidos en el apartado 2. Igualmente se
comprometen a impulsar y extender la innovacion agroalimentaria en nuestro pais, haciendo
posible un incremento progresivo de la presencia de innovaciones relevantes en la cadena
alimentaria.

2. A efectos del presente Codigo, se tendra en cuenta la definicion de innovacion
recogida en el Manual de Oslo (OECD/EC, 2005) que define innovacion como la introduccion
de un nuevo o significativamente mejorado producto (bien o servicio), de un proceso, de un
nuevo método de comercializacion o de un nuevo sistema organizativo en la empresa (bien
a nivel interno, bien en las relaciones con el exterior), lo que supone cuatro tipos de
innovacién segln sean de producto, de proceso, de comercializacion o de organizacion.

3. Las organizaciones y asociaciones adheridas al Cédigo y presentes en su Comité
de Seguimiento, se comprometen a trabajar conjuntamente con el Ministerio de Agricultura,
Alimentacion y Medio Ambiente en el disefio y puesta en marcha, en el seno de dicho
Comité de un panel para el seguimiento de la innovacion en el sector agroalimentario.

Dicho panel se pondrd en marcha con los siguientes objetivos: a) mejorar la
informacion sobre el esfuerzo innovador de los diferentes eslabones que componen la
cadena agroalimentaria en su conjunto; b) conocer los datos agregados del sector que
muestren la evolucién de las innovaciones relevantes y su significacion en los distintos
eslabones de la cadena; ¢) contribuir a la divulgacion de las experiencias mas relevantes
vy a las mejores practicas en materia de innovacion a lo largo de toda la cadena; d) contribuir
a la generacion y transferencia del conocimiento, en materia de innovacién; ) mejorar la
colaboracion de los diferentes agentes implicados en los procesos de innovacion.

Con objeto de impulsar en Espaiia el desarrollo de la innovacion alimentaria, las
organizaciones participantes en el panel promoveran, conjuntamente con el Ministerio de
Agricultura, Alimentaciéon y Medio Ambiente, una estrategia de fomento de la innovacién,
que nos permita situarnos en niveles de innovacién similares a los existentes en los paises
europeos de nuestro entorno, manteniendo la debida coherencia con las reglas de ayudas
de estado establecidas en el TFUE y en los diferentes Reglamentos o directivas aplicables.

V.7 Vinculacién con terceros.

28. Los operadores adheridos al presente Codigo asumen, respecto de la
intervencion de terceros en sus relaciones comerciales, los siguientes principios:

Los estandares de calidad que se impongan por el comprador y que hagan necesario
o conveniente la adquisicion por parte del proveedor de los productos o servicios de
terceros, deberan ser transparentes, objetivos y no discriminatorios respecto de otros
operadores,

No podra exigirse al proveedor, como condicién para la formalizacion o el
mantenimiento de sus relaciones comerciales, la realizacion de cualquier tipo de contrato
con terceros, salvo que resulte necesario para el cumplimiento del contrato. Esta exigencia
no podra suponer |a imposicién de una obligacion que se considere abusiva o contraria a
la normativa de defensa de la competencia.

El comprador no podra exigir ni inducir al proveedor a reducir las cantidades
suministradas o a aumentar los precios, en sus contratos con otros compradores.

Las condiciones de prestacion del servicio estaran siempre disponibles para ambas
partes, asi como el informe sobre los resultados efectivos de la subcontratacion.

En el caso de que la realizacién de este servicio presente dudas sobre su aplicacion,
cualquiera de las dos partes podra proponer la revision del mismo y, de haberse producido
incumplimientos, motivar la inmediata compensacion proporcional, de acuerdo con los
términos pactados.
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V.8 Actividades de promocion.

29. Las actividades de promocion que se desarrollen por los operadores adheridos al
Cadigo se ajustaran a los siguientes principios:

El lanzamiento y desarrollo de promociones debera realizarse en base a los principios
de: a) acuerdo y libertad de pactos; b) interés mutuo; y ¢) flexibilidad para adaptarse
a las circunstancias particulares de los distintos operadores.

Los pactos sobre promociones comerciales se respetaran en su naturaleza e
integridad. Dichos pactos, que deberan contar con el acuerdo explicito de ambas partes,
recogeran los aspectos que definen la promocion: Los plazos (fechas de inicio y
finalizacion), los precios de cesion, los volimenes, y aquellas otras cuestiones que sean
de interés, asi como también los aspectos de la promocién relativos al procedimiento, el
tipo, el desarrollo, la cobertura geogréfica y la evaluacién del resultado de la misma.

El contenido de los servicios de «merchandising», degustaciones, u otros soportes
promocionales necesarios para determinadas acciones, cuya finalidad es provocar el acto
de compra, bien sean prestados por |la propia empresa proveedora o distribuidora o bien
por terceros —tanto si la eleccion la realiza el fabricante como si corresponde al
distribuidor—, debera detallarse por escrito, asegurando el estricto cumplimiento de la
legislacion vigente, especialmente en materia laboral y ser objeto de aprobacion por
ambas partes. El resultado de los mismos, independientemente de quien preste el servicio,
estara a disposicion de las partes en tiempo y forma segin lo pactado.

Los operadores adheridos al Cédigo se comprometen a colaborar con sus proveedores
para mejorar la percepcion, que tiene el consumidor, de los productos alimentarios como
productos de alto valor nutritivo y de calidad mediante los instrumentos promocionales
adecuados. Para ello, se comprometen a no realizar actividades promocionales que
induzcan a error sobre el precio e imagen de los productos. En este sentido, para no
perjudicar la percepcion del consumidor sobre la calidad o valor de los productos objeto de
una campaiia promocional, los operadores deberan identificar claramente en la informacion
publicitaria, en la carteleria y en los tiques de compra su precio, de forma clara para que
no pueda dar lugar a equivocos, de tal forma que el consumidor tenga conocimiento exacto
del alcance de la camparia promocional.

Con caricter general, y de forma especial en el desarrollo de actividades
promocionales, los operadores adheridos al Codigo prestaran especial atencién para no
incumplir lo establecido, en la normativa vigente, en relacién con la venta a pérdidas.

Debera compensarse a la parte perjudicada por cualquier causa, que no sea ajena a
la otra parte, que motive la no consecucion de la promocion pactada, o su realizacion en
fechas o términos distintos a los establecidos. Dicha compensacion debera establecerse
mutuamente, teniendo en cuenta los efectos ocasionados.

En los casos en que se realicen acuerdos sobre actividades de promocion con las
Centrales de Compras, se incluira en el acuerdo el porcentaje de adhesién o cobertura de
dichas actividades por parte de sus asociados, junto con la relacion de los puntos de venta
inicialmente adheridos a la misma, siempre que ello resulte posible y haya sido aceptado
por las partes.

Con caracter general, las promociones deberan ser acordadas conforme a esta
clausula. No obstante, cuando se trate de promociones y campafias publicitarias promovidas
por los fabricantes, en los envases y etiquetas de sus productos o mediante otros medios
propios, que no generen un coste econdmico u operacional adicional para la distribucion,
bastara con una comunicacion previa, que le permita al distribuidor estar informado.

V.9 Cadena de suministro y logistica.

30. La logistica se considera un beneficio compartido en el que cada parte debe
asumir su propia responsabilidad, pero en el que las empresas deben cooperar en todo lo
posible para asegurar la maxima eficiencia, indispensable para el buen funcionamiento en
la cadena de valor alimentaria y la competitividad de sus operadores. Por ello, los
operadores adheridos promoveran la utilizacion de herramientas de trabajo que permitan
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alcanzar la maxima eficiencia en materia logistica. En relacién con el capitulo de
incidencias y devoluciones que se pudieran producir en el proceso logistico, se tendran en
cuenta los siguientes aspectos:

Esta maxima cooperacidn en materia logistica se basara siempre en el cumplimiento
integro de los acuerdos en materia de: a) aseguramiento del suministro; b) fechas y
horas de entrega, que deberan documentarse en todo caso; ¢) pedidos minimos, tanto
de referencias como de unidad de carga; d) condiciones y niveles del servicio debidamente
identificados y cuantificados; e) tiempos de espera y penalizacion; f) formatos de
producto; y g) compensaciones proporcionadas en caso de incumplimiento de los
acuerdos anteriores, exigibles a partir del momento de su fima.

Se evitaran roturas de stock producidas por mala fe o negligencia, compensando por
la parte causante, el coste econdmico producido. Las faltas de suministro, por el perjuicio
especialmente grave que causan en toda la cadena de valor y en la credibilidad de las
empresas frente a los consumidores, deben ser siempre evitadas por las partes,
especialmente mediante la realizacion de cuantas actividades conjuntas de estrategia y
planificacién, demanda y administracién del suministro, ejecucién y andlisis sean
necesarias para asegurar el suministro.

En los contratos se estableceran los criterios a tener en cuenta para determinar las
compensaciones que procedan cuando se produzcan devoluciones o no recepciones de
producto no justificadas. Dicha compensacion sera proporcional al resultado de la
incidencia y debera ser asumida por |la parte causante. Se actuara de la misma forma
cuando las devoluciones sean a causa de defectos o errores.

Cuando se produzcan devoluciones relacionadas con la calidad, se acordard un
procedimiento claro para la resolucién de las diferencias, identificando a los interlocutores
responsables de las empresas y facilitando la gestidn de las incidencias.

En los contratos se estableceran los procedimientos a seguir en caso de existencia de
rechazos, cuando éstos respondan a defectos observables incluidos los ocasionados por
errores existentes en la orden de compra. Dichos rechazos deberan, siempre que resulte
posible, identificarse en el momento de la entrega/recepcion de la mercancia y ser
justificados y documentados. En los demas casos se produciran en un plazo razonable,
acorde con el periodo de rotacion del producto.

Una vez conocidas, se nofificaran las incidencias con la mayor diligencia posible de
una forma que garantice su recepcion por la otra parte y en su caso se proporcionara el
soporte documental necesario.

Una vez planteada la incidencia por escrito y de forma documentada, si las partes no
llegan a un acuerdo sobre ella en el plazo de dos semanas, el operador que ha planteado
la incidencia podra desistir de su reclamacién o acudir a los instrumentos de resolucion de
discrepancias previstos en el capitulo VI, del presente Codigo.

Se acreditara documentalmente ante el proveedor las incidencias que impliquen la
destruccion del producto, la cual se llevard a cabo teniendo en cuenta las normas
aplicables al respecto.

Se debera preavisar en un plazo razonable y acordar en su caso, los cambios en
cualquier aspecto del sistema logistico de los operadores que no estén previstos en el
contrato.

Los acuerdos alcanzados enire los operadores deberan contemplar los distintos
aspectos de la logistica, que resulten de aplicacién, y deberan ser cumplidos en los
términos acordados, especialmente, en lo referente a formatos y codigos de producto.

Teniendo en cuenta los principios de economia y eficacia que abogan por la cadificacion
estandarizada, las partes trabajaran en la consecucion de la unificacién interna de codigos
a nivel comercial y logistico.

Las partes cooperaran en el cumplimiento de las correspondientes normas aplicables
a los «pooles» de palés y facilitardn la correcta gestion en la devolucién de envases,
embalajes y palés con retorno.
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31. En relacién con los procedimientos de gestion administrativa asociada a la
cadena de suministro, los operadores adheridos tendran en cuenta los siguientes aspectos:

Identificar debidamente a las personas responsables de la administracion y de los
pagos en la empresa.

Promocionar la utilizacion de procedimientos administrativos electrénicos (pedido,
albaran, factura y pago), mediante la utilizacién de los mecanismos estandar disponibles,
al objeto de no incurrir en una duplicidad innecesaria e ineficiente de soportes de
informacion, siempre que no suponga un coste afiadido para el suministrador.

Justificar, a través de su correspondiente documentacion, las reclamaciones y los
cargos, estableciendo de forma clara y transparente su naturaleza y especificando los
conceptos de que se trate, para que sean perfectamente identificables por ambas partes.

Preferiblemente, se plantearan las reclamaciones de cantidades por servicios,
incidencias o cualquier otra circunstancia en el plazo maximo de dos meses, si se trata de
productos frescos de temporada, o de seis meses en los restantes casos, desde el hecho
que dio lugar al derecho de reclamacién. En todo caso, no se plantearan reclamaciones una
vez transcurridos veinticuatro meses desde el hecho que dio lugar al derecho a reclamarlas.

V.10 Pagos.

32. En materia de pagos los operadores adheridos, ademas de lo previsto en la
normativa vigente al respecto, especialmente en cuanto a los plazos maximos de pago de
los productos, actuaran siguiendo lo indicado en los siguientes puntos:

El comprador debera abonar las facturas recibidas en su integridad, a menos que se
deban aplicar cargos previamente acordados en el contrato alimentario o previamente a la
emision de la factura por servicios, penalizaciones o cualquier otro tipo de liquidacion o
compensacion al proveedor, sin perjuicio de las acciones de reclamacion que en derecho
entienda oportunas.

Considerar, para el computo del plazo de pago, el periodo efectivo del mismo desde la
recepcion de la mercancia, de acuerdo con la legislacion aplicable.

Si una vez emitida la factura existen diferencias de precios y/o cantidades entre las
partes, se atendera a lo establecido en el contrato. En ausencia de premisa contractual, se
proceder4, a solventar la diferencia en los términos previstos en el derecho mercantil y
mediante un procedimiento agil y sin dilaciones indebidas que permita abonar las partes
de la factura sobre las que no existan discrepancias.

El abono de los pagos por los servicios del comprador autorizados en la normativa
vigente se sustanciara en forma de descuento sobre el precio de compra, debidamente
documentado en la factura del proveedor.

Los operadores que suscriban el Codigo se comprometen a, que en caso de utilizar
otras empresas para facturar la compra realizada a sus proveedores, no imputar o cargar
ningun sobrecoste.

Los operadores adheridos se comprometen a no aplicar otros pagos adicionales sobre
el precio pactado que los contemplados en el articulo 12 de la Ley 12/2013, de medidas
para mejorar el funcionamiento de la cadena alimentaria. En consecuencia, quedaran
prohibidos los pagos adicionales, sobre el precio pactado, salvo que se refieran al riesgo
razonable de referenciaciéon de un nuevo producto o a la financiacién parcial de una
promocién comercial de un producto reflejada en el precio unitario de venta al publico y
hayan sido pactados e incluidos expresamente en el correspondiente contrato formalizado
por escrito, junto con la descripcidn de las contraprestaciones a las que dichos pagos
estén asociados.

En caso de que durante el periodo de vigencia de los contratos se produzcan
variaciones de los impuestos, tasas y ofros gravdmenes, asi como de las aportaciones a
los sistemas integrados de gestion, se estara a lo dispuesto en el contrato a estos efectos.
En caso de que esta circunstancia no estuviese prevista en el contrato, su aplicacion por
los operadores no podra llevarse a cabo de manera que se considere abusiva o contraria
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a la normativa de defensa de la competencia. En cualquier caso su puesta en practica se
realizara en el tiempo y la forma previstos por las normas que los regulen.

V.11 Relaciones con terceros.

33. Para facilitar las relaciones con terceras personas que puedan verse involucradas
en la relacién contractual entre las partes y para evitar la existencia de discrepancias
relacionadas con dichas relaciones, ambas partes acordaran un protoceolo que establezeca
su colaboracion en materia de atencion a las reclamaciones que sobre los productos
objeto de dicha relacién comercial pudieran formular terceras personas. El citado protocolo
habra de incluir las condiciones en las cuales el proveedor se haréd cargo de dichas
reclamaciones.

V.12 Comunicacién enfre los operadores.

34. Con objeto de facilitar la relacién y comunicacion entre los operadores adheridos
al Cddigo, se tendran en cuenta los siguientes aspectos:

Comunicar al personal competente de cada empresa, todo aquello que derive de los
acuerdos contraidos, para la correcta ejecucion de los compromisos que se adquieran.

Las empresas que no sean PYMES, estableceran un procedimiento para la resolucion
de conflictos, relacionados con el cumplimiento del presente Codigo, tal como se sefiala
en la clausula 42.1.

V.13 Seguridad alimentaria, calidad e informacion al consumidor.

35. Los operadores reconocen que la calidad de los productos es objetivo compartido
por todos los participantes en la cadena de suministro. Para ello, los operadores cooperaran
en su aseguramiento. Los operadores, asi como sus asociaciones u organizaciones
adheridas, se comprometen a cooperar en materia de seguridad alimentaria, utilizando los
cauces y mecanismos actualmente existentes para ello y cumplir con los demas requisitos
exigidos por la legislacion.

36. Los operadores, asi como sus asociaciones u organizaciones, promoveran el
conocimiento y la utilizacion de las recomendaciones que resulten adecuadas en materia
de criterios de calidad de almacenaje de producto desde la entrega hasta el lineal
(temperatura, humedad, paletizacién, ubicacién, informacion al consumidor, etc.).

37. Los operadores aplicaran un procedimiento claro y coordinado para la resolucion
de las diferencias en materia de calidad, identificando a los interlocutores responsables de
las empresas asociadas y facilitando la gestion de las incidencias.

38. Los operadores reforzaran sus esfuerzos y recursos en materia de atencion a las
reclamaciones de los consumidores. Para ello se estableceran los cauces de colaboracion
necesarios para la adecuada gestion de dichas reclamaciones, en la que ambas partes
colaboren y se asistan de manera eficaz en la resolucién de las incidencias.

VI. Clausulado de practicas comerciales especificas para algunos operadores
de la cadena alimentaria

39. Los operadores de la cadena alimentaria adheridos al Cédigo se comprometen a
respetar, en sus relaciones comerciales con los productores primarios, los siguientes
aspectos:

No derivar al mercado de fresco productos que hayan sido adquiridos para ser
destinados a transformacion u otros usos.

Fomentar la adopcién de medidas que coadyuven a lograr la sostenibilidad del sector
primario y retribuir, de manera proporcionada, el valor que aportan las producciones
agrarias a las cadenas de suministro, siguiendo los principios del comercio responsable
y respetando, en todo caso, las normas del derecho de la competencia. Para ello,
siempre que sea posible, se destacaran, en el marco de las estrategias comerciales de
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los operadores adheridos al Codigo, el valor de los productos alimentarios de temporada
y de proximidad.

Prestar una especial atencion al cumplimiento de la normativa aplicable en materia de
informacién alimentaria facilitada al consumidor y al origen de los productos. En especial,
en el caso de comercializacion de frutas y hortalizas frescas se debera identificar de forma
bien visible y con tipografia adecuada, para su facil identificacion por el consumidor, su
pais de arigen o el lugar de procedencia real del producto.

40. Los operadores de la cadena alimentaria que intervienen en las fases de la
comercializacion, la transformacion y la industria adheridos al Codigo se comprometen a
respetar, en sus relaciones comerciales con la distribucion, los siguientes aspectas:

Facilitar la informacién técnica del producto y la modificacion de su calidad que resulte
necesaria para el cumplimiento de las obligaciones de informacién alimentaria al
consumidor, que corresponden al distribuidor. La informacién se remitira en los soportes
adecuados para su tratamiento e integracion en los procesos de venta presencial y a
distancia. Cuando el fabricante y el distribuidor acuerden utilizar los servicios de un tercero
para cumplir con las obligaciones de informacion al consumidor, derivadas de la normativa
vigente, deberan prever en el contrato los criterios para el reparto de su coste.

Los fabricantes deberan comunicar y justificar las alteraciones de la calidad de un
producto objeto de un contrato en vigor, cuando pueda suponer una desventaja o un
perjuicio para los consumidores o para los distribuidores que lo comercializan.

Las modificaciones de las fechas de caducidad y consumo preferente en las fichas de
un producto que sea objeto de un contrato en vigor deberan justificarse y comunicarse con
un preaviso razonable que permita al distribuidor ajustar su sistema logistico.

El lanzamiento de vales comerciales o cupones de descuento debera ser previamente
acordado con todos los operadores afectados, que deberan aceptar expresamente las
condiciones y el plazo de su puesta en el mercado, asi como la contraprestacidn prevista
por la actividad de redencion y gestion de los cupones. Los operadores con guienes no se
haya acordado dicha colaboracion se reservaran el derecho de no participar en tales
acciones promocionales, comunicandolo a los consumidores. A estos efectos, las partes
se comprometen a difundir y velar por el cumplimiento de la Recomendacién AECOC
sobre cupones promocionales.

VII. Otros acuerdos

41. Los operadores que intervienen en las fases de la produccion, la comercializacion,
la transformacién, la industria y la distribucién que estén adheridos al presente Cédigo
asumen adicionalmente otros compromisos destinados a prestar especial atencion para
garantizar la calidad de los productos alimenticios destinados a ponerse a disposicion del
consumidor, para reducir el volumen de desperdicios alimentarios en las distintas fases de
la cadena, y para reforzar la cooperacion entre los operadores ante situaciones de crisis
de mercado. En virtud ello, los operadores asumen los siguientes compromisos:

Disponer, cualquiera que sea la posicion del operador en la cadena, de unas guias de
gestion y manejo adaptadas a los productos, que permitan la conservacion de su calidad
y hagan posible que puedan llegar al consumidor en las mejores condiciones de
conservacion.

Avanzar en el desarrollo de protocolos de trabajo y manejo de los alimentos, adaptados
a la tipologia de productos que gestione y la posicion que ocupe en la cadena de
suministro, que permitan controlar y reducir el desperdicio alimentario.

Los operadores adheridos se comprometen a avanzar en la implantacion de sistemas
de gestion de stocks de productos mediante la utilizacion eficiente de los pedidos y del
trasporte de los productos.

Cuando se produzca o se prevea una crisis sectorial en algn producto agroalimentario
por causas exégenas al propio sector en algin punto de la cadena y/o en el consumo por
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desconfianza del consumidor, las empresas que suscriban el codigo se comprometen a
colaborar estrechamente, respetando la normativa de defensa de la competencia, para
buscar estrategias y mecanismos que ayuden a reducir su incidencia.

VIIl. Cumplimiento del Cédigo y resolucion de discrepancias

42. En el caso de conflicto o discrepancia respecto de la aplicacion del presente
Codigo entre empresas individuales, los operadores adheridos se comprometen a
solucionarlo de buena fe y minimizando, en la medida de lo posible, los costes operativos
y de gestién, de acuerdo con el siguiente procedimiento:

1. El primer paso a dar por el operador que se considere perjudicado, sera solicitar que la
cuestion se resuelva a un nivel superior de |a jerarquia comercial de la empresa, supuestamente
incumplidora, en un plazo maximo de diez dias habiles desde la presentacion de la solicitud.

A estos efectos, las empresas adheridas, cuyo tamafio sea superior al de PYME,
deberan disefiar y publicar un procedimiento interno de resolucion de conflictos, que
debera ser independiente de los departamentos comerciales y cuya funcién debera ser
equivalente a un «defensor del cliente y del proveedor». Su funcionamiento habra de
resultar imparcial y, en estos casos, deberé tener capacidad para adoptar una resolucién
en un plazo méaximo de veinte dias habiles, desde la presentacion de la solicitud.

2. Sien los plazos sefialados no se hubiera obtenido una respuesta, 0 no se hubiera
llegado a un acuerdo, y la parte que se considera perjudicada quisiera continuar las
actuaciones, la resolucion del conflicto se sometera a un sistema de mediacion, o en su
defecto las partes podran acudir directamente a un sistema de arbitraje, tal como se
contempla en el apartado 3. Dicha mediacion se iniciara y se llevara a cabo segun lo
dispuesto en la Ley 5/2012, de 6 de julio, de mediacién en asuntos civiles y mercantiles y
su normativa de desarrollo.

La adhesion al presente Cédigo supone para los operadores, la aceptacion del
compromiso de someter a mediacién las controversias entre las partes, a los efectos
previstos en el articulo 6.2 de la mencionada Ley 5/2012.

3. En caso de no haber acordado previamente acudir directamente al arbitraje, si el
anterior sistema de mediacion finalizase sin alcanzar un acuerdo, teniendo en cuenta el
compromiso de minimizar los costes operativos y de gestién en la resolucion de conflictos,
los operadores adheridos al Codigo podran utilizar los sistemas de arbitraje, siguiendo
para ello el procedimiento previsto en la Ley 60/2003, de 23 de diciembre, de Arbitraje.

43. En el caso de que el incumplimiento, por parte de un operador, de los principios
recogidos en el presente Codigo afecte a varios operadores, las asociaciones u organizaciones
firmantes que los representen, podran promover, ante la Comision de Seguimiento, la
realizacion de un procedimiento confidencial y anénimo de reclamacion colectiva que permita
dictaminar sobre la conformidad o no de dichas précticas con el presente cédigo.

La Comision de Seguimiento establecera en su Reglamento de funcionamiento interno
el procedimiento de reclamacion colectiva de forma que, en la medida de lo posible, sea
compatible con las reglas de procedimiento del 6rgano de gobierno previsto en los
«Principios de buenas practicas en las relaciones verticales de la cadena alimentaria»
acordados por las asociaciones europeas representativas de la industria y la distribucion.
El sistema de notificacién y el procedimiento de trabajo deberan garantizar en todo
momento el anonimato vy la confidencialidad y las reglas de competencia.

IX. Comision de Seguimiento del Codigo de Buenas Practicas Mercantiles
en la Contratacion Alimentaria

IX.1 Composicion y funcionamiento.

44, La Comision de Seguimiento del Cddigo, prevista en el articulo 16.3 de la
Ley 12/2013, estara presidida por el Director General de la Industria Alimentaria € integrada
adicionalmente por un total de 16 vocales, que se distribuiran de la siguiente manera:
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Dos vocales en representacion del Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio
Ambiente, designados por su fitular.

Dos vocales en representacion del Ministerio de Economia y Competitividad,
designados por su titular.

Tres vocales en representacion de los productores, propuestos por las organizaciones
profesionales agrarias representativas de los operadores del sector productor adheridos al
Cadigo.

Un vocal en representacion de las Cooperativas Agroalimentarias de Espaiia.

Cuatro vocales en representacion de la industria alimentaria, propuestos por las
organizaciones y asociaciones sectoriales representativas de los operadores del sector
industrial adheridos al Cédigo.

Cuatro vocales en representacion de las empresas de la distribucion, propuestos por
las organizaciones y asociaciones sectoriales representativas de los operadores del sector
de la distribucion, moderna y especializada, adheridos al Cadigo.

Actuara como Secretario, un funcionario de la Subdireccién General de Estructura de
la Cadena Alimentaria, que tendra voz, pero no voto en las deliberaciones de la Comision
y que sera designado por su Presidente.

Podra asistir como invitado, con voz pero sin voto, un representante designado por la
Comisién Nacional de los Mercados y la Competencia, si asi lo solicita.

45. La Comision de Seguimiento establecera su reglamento de funcionamiento
interno y el sistema de control de cumplimiento del Cédigo. La Comisidn trabajara dentro
de una estricta confidencialidad y anonimato, por lo que deberan redactarse unas normas
adecuadas de procedimiento para evitar los conflictos de intereses, asi como un acuerdo
de confidencialidad especiﬁoo y garantizando en todo caso la normativa de defensa de la
competencia. La comisién de seguimiento adoptara sus decisiones por mayoria simple,
siendo el voto del presidente dirimente en caso de empate.

1X.2 Funciones.
46. El trabajo de la Comisidn de Seguimiento se ajustara a las siguientes funciones:

La Comision de Seguimiento sera el Grgano encargado de la interpretacién y alcance
de las clausulas que componen el presente Cadigo.

Llevar a cabo un seguimiento de la implantacion y del grado de cumplimiento del
presente Codigo, por parte de los operadores y sus asociaciones u organizaciones.

Promover actuaciones para facilitar el conocimiento del Codigo entre los operadores
de la cadena alimentaria.

Informar anualmente al Observatorio de la Cadena Alimentaria del resultado de sus
trabajos y darle traslado de las propuestas que estime oportunas en relacion con la mejora
y actualizacion de los compromisos contemplados en el Cédigo.

De acuerdo con lo previsto en el articulo 7 de este Cédigo, podra proponer al Ministerio
de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente la suspension temporal o la exclusion
definitiva de la inscripcion en el Registro Estatal de Buenas Practicas Mercantiles, de
aquellos operadores de los que se tenga conocimiento que incumplen los términos de su
compromiso de adhesién.

Sera informada por las asociaciones y organizaciones que la integran, de las
actividades promovidas entre sus asociados para fomentar el conocimiento del Cédigo e
incentivar su incorporacién al mismo.

Llevar a cabo, en colaboracion con el Observatorio de la Cadena Alimentaria, el disefio
y la puesta en marcha del panel para el seguimiento de la innovacion en la cadena
agroalimentaria, al que se hace referencia en el articulo 27 de este Convenio.

Establecer, en su Reglamento de funcionamiento interno, el procedimiento de
reclamacion colectiva previsto en el articulo 43 de este Convenio.
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X. Publicidad del Cddigo de Buenas Practicas Mercantiles en la Contratacion
Alimentaria

47. Con independencia de las actuaciones que lleve a cabo el Ministerio de
Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente para dar a conocer el Codigo, de acuerdo con
lo previsto en el articulo 17.3 del Ley 12/2013, las asociaciones u organizaciones
representativas los operadores de la cadena alimentaria adheridas al Cédigo se
comprometen a utilizar los medios gue consideren mas idéneos para dar la maxima
difusion e informacion sobre su contenido y promover la mayor adhesion de las empresas
integrantes de las mismas.

48. Los operadores que intervienen en las fases de la produccion, la comercializacion,
la transformacion, la industria y la distribucion, y sus asociaciones u organizaciones
adheridos, se comprometen a utilizar la mencién de «Acogido al Codigo de Buenas
Practicas Mercantiles en la Contratacion Alimentaria» y del logo que se cree al efecto.

Xl. Implantacion del Codigo

49. Los operadores adheridos al presente Cédigo, revisaran y, en caso necesario,
modificaran sus contratos a fin de garantizar su compatibilidad con el presente Cédigo, de
modo que puedan ser aplicados tras su adhesion al Codigo en los nuevos contratos que
se formalicen y en aquellos que vayan siendo revisados o renovados.

50. Ante las sanciones que pudieran derivarse de las praclicas y conductas realizadas
en aplicacion del Cadigo, no podra alegarse el papel y la participacion de los poderes
publicos en la elaboracion del presente Codigo, confianza legitima, confusién normativa,
presuncién de actuar conforme a Derecho, o circunstancias andlogas derivadas del papel
de los poderes pablicos en relacion a la elaboracion del Caédigo.
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ANEXO 5

PROPUESTA DE DIRECTIVA DEL PARLAMENTO
PROPUESTA DE EUROPEO Y DEL CONSEJO RELATIVA A LAS

DIRECTIVA DEL

PARLAMENTO PRACTICAS COMERCIALES DESLEALES EN

EUROPEO Y

DEL CONSEJO LAS RELACIONES ENTRE EMPRESAS EN LA
s aly CADENA DE SUMINISTRO ALIMENTARIO

LAS PRACTICAS
COMERCIALES
DESLEALES .
EN LAS EXPOSICION DE MOTIVOS
RELACIONES
ENTRE
EMPRESAS EN CONTEXTO DE LA PROPUESTA

LA CADENA DE o
SUMINISTRO Razones y objetivos de la propuesta

ALIMENTARIO

Los agricultores, ganaderos, transformadores, intermediarios, mayoristas,
minoristas y consumidores son todos ellos agentes en la cadena de suministro
alimentario. Los agentes méas pequefios de esa cadena son mas propensos a verse
expuestos a practicas comerciales desleales (PCD) debido a su, en general, escaso
poder de negociacion frente a los grandes agentes de la cadena. Los productores
agropecuarios son especialmente vulnerables a las PCD porgue a menudo carecen
de un poder de negociacion que pueda equipararse al de los agentes que compran
sus productos en fases posteriores de la cadena. Esto se debe a las pocas alternativas
de que disponen a la hora de hacer llegar sus productos a los consumidores.

Existe un amplio consenso a la hora de reconocer que a lo largo de toda la cadena
de suministro alimentario se producen PCD. Desde 2009, la Comision ha publicado
tres comunicaciones centradas en la cadena de suministro alimentario, incluso en
relacion con las PCD.

En junio de 2016, el Parlamento Europeo, en una resolucion’, pidi¢ a la Comision
que presentara una propuesta sobre un marco juridico de la Unién en relaciéon con
las practicas comerciales desleales. En diciembre de 2016, el Consejo invitd a la
Comision a que llevara a cabo, de manera oportuna, una evaluacion de impacto con
miras a proponer un marco legislativo o medidas no legislativas de la UE para hacer
frente a las practicas comerciales desleales?. En septiembre de 2016, el Comité
Econdmico y Social Europeo publicd un informe en el que instaba a la Comision
y a los Estados Miembro a tomar medidas con prontitud para evitar las practicas
comerciales desleales y crear una red armonizada de organismos de control del
cumplimiento a escala de la UE consagrados a este ambito, al objeto de establecer
la igualdad de condiciones en el mercado Unico®.

En suinforme de 2016, la Comision sefialé una serie de areas en las que era necesario
mejorar la legislacion de los Estados Miembro y las iniciativas voluntarias del sector en

1. Resolucién del Parlamento Europeo, de 7 de junio de 2016, sobre practicas comerciales desleales en la cadena de suministro
alimentario [2015/2065(INI)].

2. Conclusiones del Consejo de 12 de diciembre de 2016 sobre el refuerzo de la posicién de los agricultores en la cadena de suministro
alimentario y la lucha contra las practicas comerciales desleales.

3. COM(216) 32 final de 30 se septiembre de 2016.



www.consilium.europa.eu/es/press/press-releases/2016/12/12/conclusions-food-supply-chain/
https://www.eesc.europa.eu/es?i=portal.en.nat-opinions.39048
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relacion con las PCD. La Comision se comprometio a reevaluar la necesidad de actuar
anivel de la UE para hacer frente a las PCD a la luz de la evolucion de la situacion antes
del final de sumandato. Las expectativas de mejora no se cumplieron completamente,
como se explica con mas detalle en la evaluacion de impacto (seccion 3.3).

Las PCD pueden afectar a los beneficios y margenes de los agentes, lo que puede
dar lugar a un reparto ineficiente de los recursos y eliminar del mercado a empresas
que de otro modo habrian sido viables. Por ejemplo, la reduccion unilateral y con
caracter retroactivo de la cantidad contratada de productos perecederos equivale
a los ingresos que pierde un agente que no puede encontrar facilmente otra
salida para esos productos. La morosidad en el pago de productos perecederos
ya entregados y vendidos por el comprador supone una carga financiera adicional
para el proveedor.

El hecho de que los proveedores puedan verse obligados a aceptar la devolucion de
productos que el comprador no haya vendido puede constituir una transferencia
indebida de riesgos a los proveedores, con repercusiones sobre su seguridad de
planificacion e inversion. La obligacion de contribuir a actividades promocionales
genéricas en los comercios de los distribuidores sin obtener un beneficio
proporcional puede reducir indebidamente el margen del proveedor.

En un contexto en el que la politica agricola esta mas claramente orientada al
mercado, la buena gobernanza de la cadena de suministro alimentario es cada vez
mas importante para los agentes, en particular para los productores agropecuarios.
La propuesta debe garantizar que esos agentes puedan competir en condiciones
equitativasy contribuir asia la eficacia global de la cadena. Elhecho de que los agentes
que tienen poder de negociacion actien con un comportamiento comercial desleal
que no esté prohibido o de que las vias de recurso sean ineficaces puede socavar la
viabilidad econdmica de agentes de la cadena. Por otra parte, una gobernanza débil
también puede fragilizar la confianza en la lealtad y el funcionamiento de la cadena
de suministro alimentario.

La cadena de suministro alimentario es una sucesion continua de mercados
interrelacionados verticalmente. Se caracteriza por la existencia de grandes
diferencias entre el poder de negociacion de las pequefias y medianas empresas
y el de las empresas de mayor tamafio. Los niveles de concentracion en las fases
posteriores a la produccion primaria son muy altos en todos los Estados Miembro.

En algunos casos, las PCD afectan a los productores mas débiles, como los
agricultores y ganaderos, aun cuando no estén directamente expuestos a ellas, si
los costes inducidos por esas practicas se repercuten a lo largo de la cadena de
suministro alimentario hasta el eslabon mas débil, que a menudo es el agricultor.
Una PCD que tiene lugar en las fases posteriores de la cadena, por ejemplo entre
un minorista y un transformador, puede tener un efecto negativo en cascada hacia
el inicio de la cadena y terminar afectando a los agentes agropecuarios.

Veinte Estados Miembro han adoptado una normativa especifica sobre PCD, lo cual
da fe de la considerable preocupacion que esas practicas suscitan a nivel nacional.
No obstante, el problema de las PCD se aborda de una manera extremadamente
heterogénea en cada uno de los Estados Miembro. En algunos la proteccion que se
brinda especificamente contra esas practicas es nula o ineficaz.
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El Derecho comun (contractual) puede prohibir ciertas practicas, y los que se han
visto afectados por ellas tienen la posibilidad de presentar un recurso ante un
tribunal de Derecho civil. Pero el Derecho general de obligaciones y contratos, en
la medida en que abarca la practica controvertida, puede resultar dificil de aplicar
de facto: las partes mas débiles en una transaccion comercial suelen ser reacias a
presentar una denuncia por temor a hacer peligrar una relacién comercial con la
parte mas fuerte («factor miedo»).

Las divergencias entre los enfoques reguladores de los Estados Miembro frente
a las PCD generan, ademas, unas condiciones de competencia desiguales para
los agentes. Con el planteamiento fragmentario que se aplica en la actualidad, el
alcance de la proteccién que se concede a los agentes contra las PCD depende de
los Estados Miembro. La divergencia entre las normas puede dar lugar a condiciones
de competencia diferentes.

Por otra parte, hay muy poca coordinacion entre los organismos de control del
cumplimiento de los Estados Miembro debido a la inexistencia de estructuras
oficiales de coordinacion a nivel de la UE. La coordinacién podria mejorar las
practicas en materia de control del cumplimiento en los Estados Miembro.

La Iniciativa de la Cadena de Suministro (ICS)*, de caracter voluntario, es una iniciativa
del sector privado que pretende regular las PCD. Iniciativas nacionales similares
coexisten con medidas nacionales obligatorias de los Estados Miembro. Desde su
creacion, la ICS ha desempefiado un papel importante en los Estados Miembro a la
hora de concienciar sobre las PCD y promover la lealtad en la conducta comercial.
La iniciativa ha ido evolucionando, y recientemente ha designado un presidente
independiente. Constituye unforo paralaresolucion temprana de conflictos evitando
su judicializacion. Es poco probable, sin embargo, que la ICS evolucione hasta
convertirse en un marco de gobernanza global que volviera superfluas las medidas
de gobernanza publica, incluido el control del cumplimiento. La participacion en la
ICS es voluntaria y, por consiguiente, la iniciativa no abarca, por ahora, a todos los
agentes de la cadena de suministro alimentario. Por ejemplo, aunque hay minoristas
que son miembros de la ICS, los que compran alianzas no participan en la iniciativa,
ni tampoco las organizaciones que representan a productores agropecuarios. Estas
Ultimas no se adhirieron a la ICS porque, desde su punto de vista, la iniciativa no
garantizaba una confidencialidad suficiente a las partes denunciantes ni preveia
investigaciones independientes ni sanciones®. No obstante, algunas organizaciones
que representan a productores agropecuarios participan en iniciativas nacionales de
cadena de suministro.

Algunas limitaciones a un codigo voluntario pueden ser también de caracter
estructural. LaICS notiene la capacidad de imponer sanciones, y tampoco publica sus
decisiones (por lo que estas no tienen efecto disuasorio). Los litigios individualizados
no se abordan de una manera que pueda garantizar la confidencialidad de las
denuncias, ni siquiera en las primeras fases del procedimiento.

Por otra parte, no tiene capacidad para realizar investigaciones por iniciativa propia.
Las dudas en cuanto a un control del cumplimiento eficaz se deben a la persistencia

4. http://www.supplychaininitiative.eu/. La ICS se cred oficialmente en 2013, pero sus Principios de Buenas Précticas, una espe-
cie de cédigo de conducta, datan del afio 2011.

5. Comisién Europea, Informe de la Comisién al Parlamento Europeo y al Consejo sobre las practicas comerciales desleales en la
cadena de suministro alimentario entre empresas, enero de 2016, p. 8.
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de un bajo nivel de participacion de los productores agropecuarios en la ICS. Por
otra parte, una iniciativa voluntaria no puede resolver, por si sola, el problema de la
fragmentacion de las normas sobre PCD en los Estados Miembro.

Por consiguiente, la propuesta de Directiva tiene por objeto reducir la incidencia de
PCD en la cadena de suministro alimentario mediante la introduccion de un nivel
minimo comun de proteccion en toda la UE, que consiste en el establecimiento
de una corta lista de PCD especificamente prohibidas. La proteccion se extiende
a los pequefios y medianos proveedores de la cadena de suministro alimentario,
en la medida en que vendan productos alimenticios a compradores que no sean
pequefias y medianas empresas. Con este ambito de aplicacién se pretende
contribuir a garantizar un nivel de vida equitativo a la poblacién agricola, que es un
objetivo de la politica agraria comun en virtud del articulo 39 del TFUE.

Las disposiciones sobre requisitos minimos de control del cumplimiento aplicables
a las autoridades nacionales competentes refuerzan el caracter disuasorio del
régimen propuesto. Por dltimo, un mecanismo de coordinacion entre los organismos
de control del cumplimiento organizado por la Comision permitira el intercambio
de datos acerca del nimero y tipo de investigaciones sobre infracciones llevadas a
caboy constituird, ademas, un foro para el intercambio de las mejores practicas, con
el fin de reforzar la eficacia del control del cumplimiento.

Las medidas propuestas completan las medidas existentes en los Estados Miembro
y en el cédigo de conducta de la ICS (enfoque de armonizacion minima).

Coherencia con las disposiciones existentes en la misma politica
sectorial

Por el momento, la UE no dispone de una normativa horizontal sobre PCD entre
empresas. La lealtad en las actividades de mercado entre empresas es el objetivo
especifico de la Directiva 2006/114/CE, sobre publicidad engafiosa y publicidad
comparativa. No obstante, las disposiciones establecidas en esa Directiva no
contemplan las practicas comerciales entre empresas tal como se hace en la
presente propuesta.

Coherencia con otras politicas de la Unién

El Derecho de competencia tiene un alcance distinto del de las normas sobre PCD.
Las PCD son practicas unilaterales que en la mayoria de los casos no constituyen
una infraccion de las normas de competencia porque para que eso sea asi es
preciso que haya una posicion dominante en un mercado determinado, asi como un
abuso de dicha posicién que afecte al conjunto del mercado. Comparativamente, las
normas sobre las PCD se aplican a cualquier situacion de desigualdad en el poder
de negociacion (en la mayoria de los casos sin que haya una posiciéon dominante
en el mercado) y prohiben a las empresas imponer a sus socios comerciales, u
obtener o intentar conseguir de ellos, condiciones que se consideran injustificadas,
desproporcionadas o que no conllevan una contrapartida (sin que tengan
necesariamente un efecto sobre el mercado en su conjunto). Por consiguiente, las
normas sobre PCD seran compatibles con las normas de competencia de la UE y las
complementaran.
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Unas divergencias normativas y una proteccion insuficiente similares a las que se
dan en el caso de las PCD han dado lugar a iniciativas de la UE en el ambito de
la proteccion de los consumidores en sus relaciones con las empresas. Algunos
Estados Miembro aplican esas normas también a las relaciones entre empresas
nacionales.

El planteamiento conceptual subyacente a las normas de la UE aplicables a
las relaciones entre empresas y consumidores comparte, de hecho, algunas
caracteristicas importantes con las normas de los Estados Miembro en materia de
PCD que rigen las transacciones entre empresas, es decir, el hecho de centrarse en
las partes relativamente mas débiles en una transaccion comercial.

La Directiva 2011/7/UE, sobre morosidad, establece que, en las operaciones
comerciales entre empresas, el plazo de pago establecido en el contrato no debe
exceder de 30 dias naturales, ampliable a 60, salvo acuerdo expreso en contrario
recogido en el contrato y siempre que no sea manifiestamente abusivo para el
acreedor. Por consiguiente, la ausencia de un plazo obligatorio maximo de pago en
las operaciones entre empresas se utiliza con frecuencia para imponer plazos de
pago mucho mas largos de los que resultan convenientes para el acreedor o que
no estan justificados por las costumbres del comercio o la naturaleza del contrato.
Asi pues, la propuesta tiene por objeto establecer un plazo de pago maximo de 30
dias naturales en las operaciones comerciales en relacion con la compra y venta
de productos alimenticios entre empresas. Ese plazo es vinculante y no debera
excederse en ninglin caso. Aunque la presente propuesta constituye una lex specialis
sobre plazos de pago en los contratos que entran en el ambito de aplicacion de
la presente Directiva, la Directiva sobre morosidad sigue siendo aplicable cuando
se producen retrasos en los pagos en relacion con las demas disposiciones, en
particular las relativas a los pagos y los tipos de interés, las compensaciones, las
condiciones contractuales y practicas abusivas, los procedimientos acelerados para
obtener dérdenes de pago, los calendarios vy la reserva de dominio.

2 BASE JURIDICA, SUBSIDIARIEDAD
Y PROPORCIONALIDAD

Base juridica

Un objetivo fundamental de la PAC es garantizar un nivel de vida equitativo a la
poblacion agricola (articulo 39 del TFUE). El énfasis constitucional de la UE en el
bienestar de los productores es Unico para el sector agricola, lo que pone de
manifiesto la responsabilidad global de la PAC para la agricultura europea. El Tratado
enumera otros cuatro objetivos de la PAC, a saber, incrementar la productividad
agricola, estabilizar los mercados, garantizar la seguridad de los abastecimientos y
asegurar al consumidor suministros a precios razonables.

El articulo 39 del Tratado de Funcionamiento de la Unién Europea (TFUE) especifica
que la politica agraria comun (PAC) debe garantizar un nivel de vida equitativo a la
comunidad agricola, asi como incrementar la productividad agricola, estabilizar los
mercados, garantizar la seguridad de los abastecimientos y asegurar al consumidor
suministros a precios razonables. El articulo 40 del TFUE dispone que la organizacion
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comundelos mercados agricolas debe excluirtoda discriminacion entre productores.
En el articulo 43 del TFUE se especifica que la organizacion comun de mercados
debe asegurar a los intercambios dentro de la Unién condiciones analogas a las
existentes en un mercado nacional.

La falta de uniformidad de las normas sobre PCD de los Estados Miembro, o la
ausencia de tales normas, puede ir en menoscabo del objetivo de garantizar un nivel
de vida equitativo a la poblacién agricola. Las PCD ponen en peligro la rentabilidad
de los productores agropecuarios y ejercen una presion a la baja sobre sus ingresos.
Su gobernanza, pues, forma parte del mandato de principio de la PAC.

Laausenciade unmarco comun sobrelas PCD contrasta con otros ambitos regulados
por la PAC gque tienen una pertinencia directa para los agentes, como las normas
sobre competencia, ayudas estatales y marketing. En esos ambitos, el Reglamento
(UE) n.° 1308/2013, por el que se crea la organizacion comun de mercados de los
productos agrarios, establece normas comunes pertinentes para las condiciones
de mercado ante las que se encuentran los agentes en la UE, a fin de contribuir a
la cohesion econémica y social y a la igualdad de condiciones en el mercado Unico.
Conforme a lo dispuesto en el articulo 38, apartados 2 y 3, del TFUE, la PAC es
aplicable principalmente a los productos agricolas incluidos en el anexo | del TFUE.

No obstante, el Tribunal de Justicia ha confirmado explicitamente que los productos
alimenticios no incluidos en el anexo | del TFUE (los productos del anexol se
consideran «productos agricolas» en virtud del Tratado) pueden estar cubiertos por
actos adoptados en virtud del articulo 43 del TFUE, si ello contribuye a la realizacion
de uno o varios de los objetivos de la PAC y si esos actos se refieren esencialmente
a productos agricolas®.

Por otra parte, un planteamiento que proteja a los productores agropecuarios y
Sus asociaciones (cooperativas y otras organizaciones de productores) tiene que
tener en cuenta también los efectos negativos indirectos que estos pueden sufrir
como consecuencia de las PCD que se produzcan mas adelante en la cadena de
suministro alimentario, es decir, las realizadas por agentes que no son agentes
agropecuarios, pero cuya posicion negociadora débil en las fases posteriores de la
cadena los hace vulnerables a las PCD. Si se protege a los proveedores de las fases
posteriores de la cadena contra las PCD se evitaran unas consecuencias no deseadas
para los agricultores y ganaderos debidas al desvio comercial hacia competidores
propiedad de un inversor —por ejemplo, en la fase de transformacion— que no
gozarian de proteccion (por ejemplo, menos riesgo de que los compradores tengan
que responder a acusaciones de PCD).

A la luz de las consideraciones anteriores, el articulo 43 del TFUE, que confiere al
legislador de la Unidén competencias juridicas para establecer una organizacion
comun de los mercados agricolas en la UE, puede, en principio, servir de base juridica
para las medidas relativas a las PCD en la cadena de suministro alimentario en
relacion con el comercio de productos alimenticios que provienen de productores
agropecuarios.

6. Sentencia del Tribunal de Justicia en el asunto C-343/07, de 2 de julio de 2009, apartados 50-51.


curia.europa.eu/juris/liste.jsf?pro=&lgrec=en&nat=or&oqp=&dates=&lg=&language=es&jur=C%2CT%2CF&cit=none%252CC%252CCJ%252CR%252C2008E%252C%252C%252C%252C%252C%252C%252C%252C%252C%252Ctrue%252Cfalse%252Cfalse&num=C-343%252F07&td=%3BALL&pcs=Oor&avg=&page=1&mat=or&jge=&for=&cid=584376
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Subsidiariedad (en el caso de competencia no exclusiva)

La UE no dispone de normas comunes que establezcan un nivel europeo minimo de
proteccion mediante la aproximacion o armonizacion de medidas divergentes de los
Estados Miembro sobre PCD. Sin medidas de la UE, los Estados Miembro carecen de
mecanismos de coordinacion para realizar esa aproximacion y de incentivos para
realizar una labor de autoajuste. Los Estados Miembro alin no han establecido un
nivel minimo de proteccion contra las PCD, pese a las recomendaciones formuladas
por la Comisién en sus comunicaciones.

En algunos Estados Miembro no existen siquiera normas especificas de proteccion
contra las PCD. En otros no se abordan aspectos importantes del control del
cumplimiento respecto a esas practicas. Todo ello da lugar a una protecciéon
insuficiente de los agentes mas vulnerables, en particular los productores
agropecuarios. Por otra parte, a pesar de sus efectos positivos en el ambito de la
gobernanza privada de las PCD, los codigos voluntarios, tales como la ICS -en la
medida en que se aplica en los Estados Miembro-, no pueden sustituir de una forma
efectiva a las medidas de gobernanza publica.

Se necesitan, pues, medidas de la UE para resolver el problema de la insuficiente
proteccion contra las PCD mediante un nivel minimo comun para toda la UE. Tras
afios de debates, andlisis y recomendaciones, que han conseguido mejorar solo en
cierta medida la situacién sobre el terreno, la legislacion de la UE es un medio que
permite garantizar un nivel minimo de protecciéon en toda la Unidn, en particular en
lo que se refiere a la coordinacion y el control del cumplimiento.

La eficacia de la normativa de la UE reside en el nivel minimo comun en todos
los Estados Miembro que supone la introduccion de la proteccion en los Estados
Miembro que carecen de normas de proteccion frente a las PCD. El enfoque
elegido es proporcionado en relacién con el problema planteado y con las medidas
existentes en los Estados Miembro. No establece un marco juridico global de la
UE sobre PCD en los Estados Miembro. Por el contrario, en consonancia con un
enfoque de armonizacién minima, establece una corta lista de practicas comerciales
manifiestamente desleales, pero deja a los Estados Miembro margen de maniobra
para mantener o establecer medidas de mayor alcance. Las normas nacionales mas
ambiciosas sobre PCD y los codigos voluntarios tales como la ICS no solo no se
sustituiran sino que se complementaran. Por consiguiente, con un nivel minimo de
la UE se espera crear sinergias en lugar de anular las ventajas de esos regimenes.
En segundo lugar, la Directiva propuesta establece unas competencias en materia
de control del cumplimiento que han demostrado su eficacia a la hora de abordar el
«factor miedow, reforzar el efecto disuasorio y mejorar las posibilidades de recurso
en los Estados Miembro. Una vez mas, el planteamiento seguido es el de una
armonizacion minima y depende de los organismos de control del cumplimiento
de los Estados Miembro, y no de una autoridad de ejecucion centralizada. En
tercer lugar, la Directiva propuesta incluye la creacion de una red de coordinacion
de los organismos de control del cumplimiento organizada por la Comisiéon que
permitira el intercambio de las mejores practicas en la materia y supondra una
plataforma en la que debatir y mejorar la aplicacion de las normas sobre PCD. La
experiencia adquirida con el control del cumplimiento de las normas sobre PCD
por el Grocery Code Adjudicator (la persona encargada de regular las relaciones
entre supermercados y proveedores en el Reino Unido) pone de manifiesto que
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un régimen de proteccion eficaz puede reducir la incidencia de PCD y aumentar la
eficacia de las vias de recurso contra esas practicas.

Las medidas a nivel de la UE, complementarias de los regimenes de los Estados
Miembro yla ICS, consisten en unas normas comunes sobre PCD dirigidas a mejorar
la gobernanza de la cadena de suministro alimentario y garantizar un nivel de vida
equitativo a la poblacién agricola (articulo 39 del TFUE). El planteamiento adoptado
consiste en una armonizacion (minima) parcial y tiene en cuenta los efectos positivos
de los acuerdos contractuales vinculados al mercado entre partes. Habida cuenta de
que las PCD se producen a lo largo de la cadena de suministro alimentario y tienen
repercusiones que probablemente se repercutan a los productores agropecuarios,
es conveniente abordarlas de una manera global y a lo largo de toda la cadena.

Proporcionalidad

Los paquetes de opciones examinados en la evaluacion de impacto difieren seglin
su ambicion. Por lo que se refiere a su aptitud para resolver el problema con
eficacia, todos son, en principio, adecuados para contribuir a la consecucion de los
objetivos fijados, que son reducir la incidencia de PCDE y corregir la situacion de una
proteccion insuficiente. Dicho esto, las recomendaciones de la UE no pueden hacer
que se alcancen los objetivos perseguidos. Las recomendaciones de la Comision a
los Estados Miembro de 2014 y 2016 y la ICS no han tenido pleno efecto, en parte
porque algunos resultados pueden depender de la aplicacion de un enfoque comun
obligatorio. En consecuencia, el planteamiento elegido en la presente Directiva es
mas eficaz a la hora de alcanzar el objetivo de un nivel minimo comun de proteccion
en los Estados Miembro y puede, como pone de manifiesto el ejemplo de algunos
Estados Miembro, resolver algunos de los problemas detectados en relacion con
las PCD, incluidas las deficiencias en materia de control del cumplimiento. Por la
misma razén, no parece probable que con unos medios menos intrusivos se pueda
alcanzar el objetivo perseguido con la misma eficacia.

El enfoque adoptado es prudente de distintas formasy, por tanto, es proporcionado
respecto al objetivo que se pretende alcanzar. No se propone una armonizacion
completa, solo parcial. Los Estados Miembro seguiran teniendo la posibilidad de
establecer normas sobre PCD mas ambiciosas que el nivel minimo de proteccion que
se propone introducir la presente Directiva (con sujecion a la legislacion aplicable
de la UE). Es mas, la Directiva propone un planteamiento basado en un control del
cumplimiento descentralizado por parte de los Estados Miembro. La Directiva es
complementaria de las normas vigentes, incluidas las establecidas por iniciativas
voluntarias tales como la ICS. En consecuencia, la Directiva no pretende determinar
todas las practicas que podrian considerarse PCD sino que establece una corta
lista de PCD prohibidas. La protecciéon se circunscribe a las PYMES proveedoras
en la cadena de suministro alimentario, lo cual no interfiere con las relaciones
comerciales de los grandes operadores que tienen menos probabilidades de ser
victimas de PCD o de los que cabe esperar que compensen presiones indebidas de
sufrir tales practicas, y que no deberian estar condicionados por el «factor miedo,
sobre el que se debatié en el informe de la evaluacion de impacto, de la misma
manera que las PYMES.

En las secciones 3.2 y 3.3 de la evaluacion de impacto se aborda la cuestion de
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la proporcionalidad. Las caracteristicas de la opcion preferida, que hacen que la
propuesta sea proporcionada en el sentido que antes se ha explicado, se analizan
en las secciones 5y 6y, finalmente, en la seccion 8, se describe esa opcion.

Eleccién del instrumento

Elinstrumento elegido es una directiva, ya que un planteamiento novinculante puede
resultar ineficaz a la hora de garantizar las condiciones minimas de igualdad que se
pretende alcanzar. La adopcién de una directiva como el instrumento pertinente en
materia de medidas sobre PCD ha tenido también en cuenta la subsidiariedad: una
directiva permite alos Estados Miembro integrar el nivel minimo de proteccién en sus
ordenamientos juridicos nacionales de un modo compatible con las disposiciones
legales, reglamentarias y administrativas que elijan.

3 RESULTADOS DE LAS EVALUACIONES EX POST,
DE LAS CONSULTAS CON LAS PARTES INTERESADAS
Y DE LAS EVALUACIONES DE IMPACTO

Evaluaciones ex post / control de calidad de la legislacién existente

Al no haber por el momento ninglin marco legislativo de la UE para hacer frente
a las PCD, no es posible, hoy por hoy, presentar una evaluacién basada en datos
fehacientes sobre los resultados de las medidas. No obstante, algunos Estados
Miembro han realizado evaluaciones ex ante o ex post con respecto a la efectividad
y eficacia de sus politicas en materia de PCD.

Consultas con las partes interesadas

Se realizaron consultas sobre la evaluacion de impacto inicial, una consulta publica
abierta, consultas a las partes interesadas de la cadena de suministro alimentario
(empresas de la cadena y organizaciones de consumidores), una consulta con los
Estados Miembro, un seminario académico sobre PCD en la cadena de suministro
alimentario (organizado por el Centro Comun de Investigacion), reuniones ad hoc
con partes interesadas de la cadena de suministro alimentario y contactos con
grupos del Didlogo de la Sociedad Civil sobre la PAC. El proceso de consulta tuvo
por objeto, fundamentalmente, recabar informacion para realizar el informe de la
evaluacion de impacto.

Se invitd a las partes interesadas a formular observaciones y presentar pruebas
sobre la definicion del problema, los objetivos politicos, la necesidad de la actuacion
a nivel de la UE, las opciones de actuacion, la posible repercusion de las opciones de
actuacion vy las cuestiones relacionadas con la aplicacion, incluidos el seguimiento y
el control del cumplimiento.

La mayoria de las partes interesadas afirmaron que en la cadena de suministro
alimentario tienen lugar frecuentemente PCD perjudiciales y son partidarias (con
la excepcion del sector minorista) de actuar con medidas legislativas a nivel de la
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UE, en particular mediante el establecimiento de niveles minimos de control del
cumplimiento. Los (grandes) minoristas no consideraban que las PCD se produjeran
de manera generalizada y se opusieron a la adopcion de medidas a nivel de la UE.

Las organizaciones de consumidores tuvieron una participacion limitada en el
proceso de consulta, pero manifestaron suinterés por participar enla fase legislativa.

EI90 % de los participantes en la consulta publica abierta estuvo total o parcialmente
de acuerdo en que en la cadena de suministro alimentario se producen practicas
que podrian considerarse PCD. Esos resultados fueron muy similares en todos
los grupos de partes interesadas (productores, transformadores, intermediarios,
investigadores, etc.), con excepcion del sector minorista (el 12% estuvo total o
parcialmente de acuerdo en que en la cadena de suministro alimentario existian
PCD). Las practicas mas perjudiciales que salieron a la luz en la consulta coinciden,
en términos generales, con las identificadas por la ICS en sus Principios de Buenas
Practicas. En general, el 87% de los encuestados creia que las medidas deberian
adoptarse a nivel de la Unidn Europea (en colaboracion con los Estados Miembro,
el 58%; la UE por si sola, el 29%). En lo que se refiere a la eficacia del control del
cumplimiento, los elementos mas importantes mencionados por los encuestados
fueron las siguientes: transparencia de las investigaciones y los resultados (94%),
posibilidad de sanciones en caso de infraccion de las normas (93%), posibilidad de
presentar denuncias colectivas (92%), capacidad para recibir y tramitar denuncias
confidenciales (89%), designacion de una autoridad competente (89%) y capacidad
de llevar a cabo investigaciones por iniciativa propia (73%).

Las opiniones de las partes interesadas se incorporaron al analisis de la evaluacion
de impacto a lo largo de todo el texto y se tuvieron en cuenta en la propuesta de
Directiva. Si bien la mayoria de las partes interesadas abogd por una regulacion
amplia de varios de los tipos de PCD que se producian en la cadena de suministro
alimentario, la propuesta de la Comisién presenta un enfoque restringido solo a
unos pocos tipos de PCD especialmente perjudiciales. La Comision coincide en
gran medida con la mayoria de las partes interesadas en la importancia de que las
autoridades de los Estados Miembro dispongan de una gran capacidad de control
del cumplimiento y de que ese control esté coordinado en toda la UE.

Obtencién y uso de asesoramiento especializado

Ademas de las consultas descritas anteriormente con las partes interesadas,
el andlisis de la evaluacion de impacto se basé en una amplia gama de datos
cientificos y jurfdicos y de conocimientos aplicados. A la hora de establecer la base
de referencia, se recab¢ informacion de los Estados Miembro, que fue procesada y
analizada por expertos jurista externos; también se obtuvo de los Estados Miembro
y de fuentes publicamente disponibles informacion adicional sobre las posibles
repercusiones de las opciones. De una manera mas general, la informacién en la
que se baso la evaluacion de impacto inclufa datos e informacién obtenidos como
consecuencia de las consultas antes mencionadas, de un seminario académico, de
un informe técnico y de analisis independientes de la bibliograffa, asi como a través
de intercambios con los Estados Miembro y terceros paises con experiencia en la
regulacion de las PCD.
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Por ejemplo, en suinforme The supply of groceries in the UK market investigation, de 2008,
la Comision de la Competencia del Reino Unido consideraba que algunas PCD podian
tener un efecto negativo sobre la competencia y el bienestar de los consumidores. En
un estudio realizado para la DG GROW en 2016, Areté abordd las limitaciones de la
ICS en la lucha contra las PCD. Y en un informe sobre PCD de 2013, SEO confirmo el
papel que desempefia el temor a represalias en los casos de PCD.

También se recurrio en la evaluacion de impacto a la experiencia interna de los
investigadores del JRC, en particular su Unidad de Aspectos Econdmicos de la
Agricultura, y de los expertos juridicos y econdémicos de la DG AGRI.

Seminario académico sobre las PCD en la cadena de suministro alimentario

Junto con la DG AGRI, el Centro Comun de Investigacion (JRC) organizo en julio
de 2017 un seminario sobre practicas comerciales desleales en la cadena de
suministro alimentario. Mas de una docena de participantes en ese seminario
procedian de universidades de toda la UE y de los Estados Unidos.

Sobre la base de los resultados del seminario, y con la asistencia de sus
ponentes, el JRC elabord un informe técnico en el que se confirmaba la
existencia de PCD en la cadena de suministro alimentario y se referenciaba la
extensa labor reguladora y analitica sobre este tema.

Estudio sobre las normas nacionales en materia de PCD de los Estados Miembro

La Comision recurrié a un cuestionario para conocer la experiencia de los
Estados Miembro con las normas sobre PCD y recabar de ellos la informacion
que pudieran compartir en este contexto. En particular, se pidi¢ a los Estados
Miembro lo siguiente: i) que actualizaran la informacion sobre la existencia,
aplicacion y control del cumplimiento de la legislacion nacional sobre PCD
que se habia presentado en un estudio anterior de 2015, ii) que compartieran
la informacion procedente de las evaluaciones de impacto que hubieran
llevado a cabo para la toma de decisiones respecto a normas nacionales en
materia de PCD vy iii) que proporcionaran datos e informacion sobre los costes
administrativos que supone para las administraciones publicas la introduccion
de normas sobre PCD a nivel nacional.

Las respuestas de los Estados Miembro se utilizaron para elaborar un resumen del
estudio Specific regulations on unfair trading practices in Member States in the business-
to-business retail supply chain (Cafaggi, F. y P. lamiceli, anexo F de la evaluacion de
impacto). Ademas, la DG AGRI, en el proceso de elaboracion de la evaluacion de
impacto y en la definicion de las distintas opciones, utilizd las estimaciones de los
Estados Miembro sobre los costes administrativos que supone la introduccion y el
control del cumplimiento de las normas nacionales sobre PCD.

Andlisis del impacto de la regulacién de las PCD

El economista jefe de la DG COMP presentd un andlisis del posible impacto de
la regulacion de practicas comerciales en la cadena de suministro alimentario,
con las posibles ventajas e inconvenientes (para los agentes y los consumidores)
de la regulacion de diferentes tipos de practicas.
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Evaluacién de impacto

El 21 de febrero de 2018, la DG AGRI presento la evaluacion de impacto al Comité
de Control Reglamentario. El 23 de febrero de 2018, ese Comité emiti¢ un dictamen
negativo. El Comité pidid que se siguiera trabajando sobre la cuestion y que se
volviera a presentar el informe de la evaluacion de impacto. El Comité detecto varias
deficiencias que debian subsanarse en una version revisada. EI' 5 de marzo de 2018,
se present¢ al Comité de Control Reglamentario una version revisada del informe
de la evaluaciéon de impacto, y este emitié un segundo dictamen, recibido el dia 12
de ese mismo mes, positivo con reservas. En el anexo 1 de la evaluaciéon de impacto
se expone un resumen de las recomendaciones del Comité y de las modificaciones
introducidas.

En la seccion 5 de la evaluacion de impacto se presentan y debaten las diferentes
opciones de actuacion. Mas adelante, en la seccidon 6.4, esas opciones se evallan
y combinan en varios paquetes distintos de opciones plausibles. En la seccion 8 se
describe el paquete de opciones preferido. En el anexo E se explica la metodologia
utilizada y la evaluacion de la eficacia y eficiencia de los paquetes y sus elementos
basicos.

Encuantoaloselementosdelasopciones, esimportante exponer las consideraciones
siguientes. Sobre la base de las pruebas disponibles, no parece justificado armonizar
en profundidad las normas sobre PCD en la cadena de suministro alimentario de
la UE. Una armonizacién parcial con normas sustantivas sobre PCD puede dar
cabida a las normas mas estrictas en la materia que hayan podido establecer los
Estados Miembro y, al mismo tiempo, permite introducir un nivel minimo comun de
proteccion en la UE a favor del objetivo de reducir la incidencia de PCD.

Una clausula general que prohibiera las PCD ofreceria un nivel comun de proteccion
contra las PCD en los Estados Miembro. Aunque las autoridades de los Estados
Miembro podrian interpretarla en funcién de cada caso, esa clausula generaria
expectativas sobre una aplicacion uniforme. Asi, una cladusula general implicaria,
de facto, un grado de armonizacion que podria dar lugar a tensiones en relacion
con los regimenes vigentes en los Estados Miembro, que suelen estar basados en
su derecho propio sobre las prohibiciones nacionales generales. La prohibicion
de una serie de PCD concretas —el enfoque adoptado en la presente propuesta
de Directiva— no tiene ese amplio efecto armonizador de facto. Una serie de
prohibiciones formuladas de un modo concreto y aplicables a PCD especificas
puede reducir, ademas, la inseguridad juridica para las transacciones comerciales
que podria derivarse de una prohibicion mas general. Debido a su especificidad,
las normas tienen por objeto ser previsibles para los agentes y ser viables para los
organismos encargados de controlar su cumplimiento.

Es necesario establecer una diferencia entre las practicas que estan previstas en
términos claros e inequivocos en el acuerdo de suministro entre las partes antes
de que comience la transaccién y las practicas que tienen lugar después de que la
transaccion se haya iniciado y que no han sido acordadas de antemano en términos
claros e inequivocos. La primera categoria de practicas puede generar eficiencias,
mientras que no es probable que con la segunda categoria se generen eficiencias
para las partes. La definicion de determinadas PCD en la presente propuesta, pues,
da cabida a acuerdos contractuales entre las partes, a menos que de una manera
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razonable no pueda considerarse que generen eficiencia, por ejemplo si otorgan
a la parte mas fuerte unos poderes vagos y no especificados que le permiten
tomar una decision unilateral sobre tales practicas en algin momento después del
comienzo de la transaccion (imprevisibilidad) o porque algunas practicas son, de por
si, desleales.

Las normas propuestas sobre PCD se centran en los productos enumerados en el
anexo | del TFUE que son de uso alimentario, asf como en los productos agrarios
transformados objeto de comercio alo largo de la cadena de suministro alimentario,
abarcando asi todos los productos alimenticios comercializados. Cuando
compradores que no sean PYMES adquieran tales productos en la cadena tendran
que respetar las normas sobre PCD de la UE. Este amplio ambito de aplicacion
es coherente con el enfoque de la ICS y con las medidas aplicadas en los Estados
Miembro enrelacion conlas PCD. Silas normas solo fueran aplicables a los productos
agrarios incluidos en el anexo |, se correrfa el riesgo de que crearan distorsiones en
la cadena de suministro, que podrian, en Ultimo extremo, afectar negativamente a
los intercambios de productos agrarios y a los productores agropecuarios.

Esta justificado ofrecer una proteccion especifica a los pequefios y medianos
proveedores de la cadena de suministro alimentario porque suelen ser incapaces
de defenderse contra las PCD por carecer de poder de negociacion. También
existe el riesgo de que se produzcan consecuencias negativas no intencionadas
cuando las medidas afectan a las relaciones contractuales entre agentes de mayor
tamafio. Asi pues, aunque en la evaluaciéon de impacto las PCD se definen en
términos de consideraciones de lealtad absoluta, una proteccion especifica resulta
mas proporcionada en este momento. Del mismo modo, las normas se aplican a
los compradores que no son pequefios y a los medianos dentro de la cadena de
suministro alimentario, que son los que pueden utilizar su poder de negociacion
frente a los agentes mas pequefios de un modo que propicie el recurso a PCD.

Algunas competencias procesales otorgadas a las autoridades competentes que
controlan las normas sobre PCD —y, sobre todo, el hecho de que existan tales
autoridades— hanresultado importantes para que los agentes perciban la existencia
de un control del cumplimiento efectivo que puede combatir las causas profundas
que inducen a quienes se han visto afectados por PCD a no intentar buscar vias de
recurso (factor miedo). Los Estados Miembro, pues, deben designar a una autoridad
competente para el control del cumplimiento de la normativa sobre PCD que tenga
ciertas competencias minimas al respecto, basandose en las mejores practicas de
los regimenes existentes en los Estados Miembro.

Las normas de la UE deben ir acompafiadas de un mecanismo de coordinacion
entre las autoridades competentes para garantizar su aplicacion coordinada, que
facilite el intercambio de las mejores practicas. Por otra parte, es muy importante
que a través de ese mecanismo los Estados Miembro presenten informacion que
pueda utilizarse en una futura revision de las medidas. La Comision organizaria las
tareas de la red convocando cada afio reuniones basadas en los informes anuales
de situacion presentados por las autoridades competentes de los Estados Miembro.

En lo que respecta a los efectos de las normas sobre PCD, es dificil dar una
estimacion cuantitativa exacta de las ventajas que se derivaran para los agentes.
No obstante, cada una de las PCD objetivo tiene un claro efecto negativo en lo que
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les es mas esencial, porque hacen una transferencia indebida de riesgos y generan
incertidumbre, es decir, por los costes que en mercados competitivos no formarfan
parte de su accion emprendedora. Practicamente todos los que respondieron
a las numerosas encuestas citadas en la evaluacion de impacto comparten la
preocupacion por la incidencia de las PCD y sus dafios, asi como las expectativas
sobre los efectos positivos de unas normas publicas (de la UE) sobre PCD y sobre el
control eficaz de su cumplimiento. Por ejemplo, en el Reino Unido, el Grocery Code
Adjudicator afirma haber demostrado su eficacia a la hora de reducir la incidencia
de PCD.

En las secciones 2.5y 6.2.1 de la evaluacion de impacto se ofrecen estimaciones
acerca del dafio que provocan las PCD. Segln una encuesta de 2013 realizada a
agricultores, ganaderos y cooperativas agropecuarias basada en una definicion
amplia de PCD, los perjuicios estimados de esas practicas ascendian a mas de
10.000 millones de euros al afio. Los fabricantes de productos alimenticios que
participaron en 2011 en una encuesta basada en una definicion amplia de PCD
declararon que los costes que les suponian esas practicas ascendian al 0,5 % de su
volumen de negocios, lo que equivaldria a 4.400 millones de euros si ese porcentaje
se hubiera extrapolado al volumen de negocios de toda la industria alimentaria de
ese afio.

Los beneficios esperados de la reduccion de la incidencia de las PCD podrian
considerarse costes para los agentes mas fuertes que han estado aplicando esas
practicas y que ya no podran seguir haciéndolo como consecuencia de las normas
sobre PCD. No obstante, por consideraciones sociales de lealtad, esos beneficios,
que son el resultado de aplicar PCD a los proveedores, no pueden considerarse
justificados. De ello se deduce que los beneficios resultantes de la prohibicion de las
PCD pesan mas que esta forma especifica de «dafio».

Los principales costes para los agentes que estan sujetos a normas sobre PCD seran
los costes de cumplimiento. En este contexto, los costes de cumplimiento son, por
lo general, los costes asociados estrictamente a la formacion y al respeto de las
normas. Las normas propuestas sobre PCD no exigen a los agentes que realicen
determinadas actividades, sino que solo prohiben ciertos comportamientos que se
consideran desleales. Por otra parte, al menos los firmantes de la ICS ya han incurrido
en costes de cumplimiento para respetar el cédigo voluntario de la iniciativa. Un
gran minorista, por ejemplo, ha gastado 200.000 euros en medidas puntuales de
formacion del personal en relacion con el cédigo de conducta de la ICS.

Se espera que una armonizacion parcial de las normas sobre PCD a nivel de la UE
tenga efectos limitados sobre los consumidores. En la consulta publica abierta, los
agentes, por regla general, no consideraron que las PCD (por ejemplo, por parte de la
ICS) generaran ventajas para los consumidores, por ejemplo a través de la reduccion
de los precios al consumo, posible gracias a los margenes que se obtuvieron de los
proveedores en fases anteriores de la cadena por medio de PCD. En ocasiones se
dice que los precios al consumo se ven afectados negativamente por la prohibicion
de vender por debajo de los costes, pero la evaluacién de impacto no se ocupa de
ese tipo de prohibiciones. Las organizaciones de consumidores que respondieron a
la consulta publica insistieron en la adopcion de normas publicas sobre PCD porque
prevén gue esas practicas tengan un efecto negativo a mas largo plazo sobre los
precios al consumo.
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Los Estados Miembro tendran que transponer las normas sobre PCD a su
ordenamiento juridico nacional. La eleccion de una directiva deja a los Estados
Miembro un margen discrecional sobre como realizar esa transposicion. No se
impide a los Estados Miembro que adopteny apliquen en su territorio una normativa
nacional mas estricta para proteger a los pequefios y medianos compradores
y proveedores mencionados especificamente en la presente Directiva. Las PCD
han sido objeto de una serie de medidas legislativas heterogéneas en los Estados
Miembro a lo largo de los afios. En consecuencia, la mayoria de ellos ya dispone de
un marco de gobernanza para esas practicas. La repercusion de las normas sobre
PCD de la UE en la legislacion de los Estados Miembro dependera (del ambito de
aplicacion) de la normativa nacional vigente. Los Estados Miembro que no cuenten
en absoluto con un marco de esas caracteristicas tendran que aplicar las nuevas
medidas, en particular la relativa a la designacion de un organismo de control del
cumplimiento.

Dicho esto, y tal como han demostrado algunos Estados Miembro, es posible
ampliar el mandato de una autoridad existente (por ejemplo, una autoridad nacional
de competencia). Asi pues, esos costes de aplicacion pueden ser absorbidos
hasta cierto punto por las estructuras existentes en los Estados Miembro vy, por
consiguiente, seran limitados. A modo de ilustracién, los costes de funcionamiento
del Grocery Code Adjudicator del Reino Unido ascendieron a 1.786.000 GBP en el
ejercicio presupuestario 2015/2016, y a 622.000 GBP en el ejercicio presupuestario
2016/2017. La mayor parte de la diferencia se debe a la realizacion de una
investigacion a gran escala sobre un minorista en 2015/2076.

Por Ultimo, no se espera que las normas sobre PCD tengan un impacto ambiental
directo significativo, aunque los agentes que no son victimas de PCD puedan llegar a
tener un mayor margen econdmico para invertir en la produccion ambientalmente
sostenible y respetuosa con el clima y en la prevencion del desperdicio de
alimentos, o puedan sentirse menos presionados para compensar la pérdida de
margen buscando atajos a la hora de cumplir la legislacion sobre medio ambiente y
seguridad alimentaria.

Adecuacioén regulatoria y simplificaciéon

Se espera que la propuesta beneficie a las PYMES. Aunque es posible que ese tipo
de empresas tengan también que incurrir en costes de cumplimiento, ese problema
no se planted en las respuestas a la consulta. Por otra parte, las normas voluntarias
como las de la ICS ya se aplican independientemente del tamafio de las empresas.

Derechos fundamentales

La UE se ha comprometido a observar unos niveles elevados de derechos
fundamentales. Un sistema justo vy eficaz de proteccion contra las PCD contribuira
a la capacidad de las partes interesadas para ejercer su actividad empresarial
[véase el articulo 16 de la Carta de los Derechos Fundamentales de la Unidn
Europea (CDF)]. La legislacion de la Unién debe respetar los derechos consagrados
en la Carta (articulos 51 y 52 de la CDF). Las competencias en materia de control
del cumplimiento deben, por tanto, estar configuradas de tal manera que sean
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compatibles con los derechos de la defensa (articulo 48 de la CDF), por ejemplo
proporcionando una via de recurso contra la decision de un érgano de control del
cumplimiento que ha impuesto sanciones. Por lo que se refiere, en particular, al
tratamiento confidencial de las denuncias, es preciso lograr un equilibrio con el
derecho de la defensa.

4 REPERCUSIONES PRESUPUESTARIAS

La propuesta tendra un impacto limitado en el presupuesto de la UE. Implicaria una
reunion anual de coordinacion de los érganos de control del cumplimiento de los
Estados Miembro en Bruselas y la creacion y gestion por la Comision de un sitio web
basico para el intercambio de informacion.

5 OTROS ELEMENTOS
Planes de ejecucion y disposiciones sobre seguimiento, evaluacion e informacion

No se dispone a nivel de la UE de estadisticas pertinentes en la base de datos de
Eurostat que pudieran servir como fuentes principales de datos para el seguimiento
y evaluacion de la presente Directiva. La Comision utilizara las estadisticas sobre
productores, transformadores y precios al consumo recopiladas, bien a través de
Eurostat, bien en el marco de la organizacion comun de mercados, como base para
una labor econométrica en apoyo del seguimiento y la evaluacion de la Directiva.

El seguimiento y la evaluacion se basaran, por tanto, en los datos recogidos en el
marco de la presente Directiva, principalmente a través de informes anuales de las
autoridades nacionales competentes. Esos informes daran cuenta de la actividad
de las autoridades sobre la aplicacion y el control del cumplimiento de las normas
en el marco de la presente Directiva, por ejemplo en lo que se refiere al nimero
de denuncias recibidas (de forma confidencial o no), al nimero de investigaciones
abiertas (por iniciativa propia o previa peticion) o a la proporcién de asuntos en los
que se ha comprobado que ha habido infraccién. Los informes anuales también se
ocuparan de practicas y experiencias concretas, con el fin de facilitar la adopciéon
de las mejores practicas. Este proceso se vera complementado por encuestas a
empresas de la UE (desde productores agropecuarios hasta minoristas) en las
que se analizaran sus percepciones, como ya hacen algunos Estados Miembro, y
en forma de iniciativas voluntarias. Tanto las experiencias como las percepciones
son factores importantes que influyen en el comportamiento de las empresas en el
mercado unico.

Por Ultimo, la Comision también realizara directamente o encargard estudios
econdmicos con vistas a medir el impacto de las diferentes practicas reguladas por
normas nacionales e iniciativas voluntarias a nivel micro y macroeconémico.

Con arreglo a los indicadores mencionados en la evaluacion de impacto, la Comision
evaluara la eficacia, eficiencia, pertinencia, coherencia y valor afiadido de la UE de
esta intervencion, asi como, posiblemente, otros criterios pertinentes, tales como
la utilidad, equidad y aceptabilidad o coordinacion (con las normas de los Estados
Miembro y las iniciativas voluntarias de autorregulacion). Esos indicadores pueden
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servir de base para la evaluacién que debe presentarse como muy pronto tres afios
después de la aplicacion de la Directiva, a fin de garantizar que se disponga de datos
suficientes.

No es necesario un plan de aplicacion para la presente Directiva, que tiene un ambito
de aplicacion limitado, no propone una armonizacion plena ni conlleva desafios
especiales de indole técnica o en cuanto al cumplimiento o los calendarios. Por
otra parte, la propia Directiva contempla diversas acciones de apoyo, pues prevé un
mecanismo de cooperacion entre los organismos de control del cumplimiento y la
creacion de un sitio web con esa finalidad.

Documentos explicativos (en el caso de las directivas)

Porlas razones que se exponen en la seccion sobre planes de ejecucion, la Comision
no va a solicitar documentos explicativos en relacion con la transposicion por los
Estados Miembro.

Explicaciéon detallada de las disposiciones especificas de la propuesta
La propuesta de Directiva consta de 14 articulos.

El articulo 1 establece el objeto de la Directiva, que sigue un enfoque de
armonizacion parcial (minima) para introducir un nivel minimo de proteccién
frente a las PCD en los Estados Miembro. La proteccion se aplica Unicamente
a las PYMES proveedoras en la cadena de suministro alimentario en lo que
respecta a sus ventas a compradores que no son PYMES.

El articulo 2 define los términos utilizados en repetidas ocasiones en las
disposiciones de la Directiva: «comprador», «proveedor», «pequefia y mediana
empresa, «productos alimenticios» y «caracter perecederos. Esas definiciones
contribuiran a determinar el ambito de aplicacion de la Directiva.

En cuanto a los productos cubiertos, la Directiva se aplica a los «productos
alimenticios», es decir, los productos agricolas enumerados en el anexo | del TFUE
destinados a la alimentacion, incluidos los productos pesqueros, los productos
de la acuicultura y los productos agropecuarios transformados destinados a la
alimentacion, es decir, los productos alimenticios transformados aun no incluidos
en el anexo | del TFUE.

La relacion entre proveedores y compradores en combinacion con los productos
cubiertos da lugar a un ambito de aplicacion de las medidas que se aplica a lo largo
de la cadena de suministro alimentario y que abarca las PCD que pueden tener un
efecto negativo en cascada hacia el inicio de la cadena y terminar afectando a los
agentes agropecuarios, ya sea de forma directa o indirecta. La proteccion se aplica a
los pequefios y medianos productores agropecuarios (incluidas sus organizaciones
de productores, como las cooperativas) y a otras PYMES proveedoras en la
cadena, mientras que las normas sobre PCD constrifien el comportamiento de los
compradores que no son PYMES.
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La propuesta tiene en cuenta el hecho de que las PCD no siempre estan
necesariamente recogidas en un contrato escrito y que, en principio, podrian
producirse en cualquier fase de la transaccion comercial entre el comprador vy el
proveedor de la cadena de suministro alimentario, y también a posteriori, después
de celebrado un contrato.

Habida cuenta de que la cadena alimentaria se compone de relaciones de suministro
verticales interrelacionadas, y que las PCD que se dan en fases posteriores de la
cadena pueden tener un impacto negativo sobre los productores agropecuarios
y, en general, sobre la eficiencia de la cadena de suministro alimentario, la
propuesta no limita el concepto de «proveedor» a los productores agropecuarios y
a sus organizaciones, sino que abarca cualquier proveedor, es decir, fabricantes y
distribuidores, a lo largo de la cadena de suministro alimentario, siempre que sean
pequefias y medianas empresas.

El sector de la fabricacion, en particular, tiene una proporcion considerable de
PYMES. El @mbito de la propuesta tiene en cuenta que los pequefios y medianos
intermediarios que podrian no ser capaces de resistir las PCD que utilizan los
compradores que no son PYMES pueden repercutir los costes derivados de esas
practicas a sus propios proveedores, es decir, los productores agropecuarios.
Ademas, los proveedores extranjeros establecidos fuera de la Unién pueden invocar
la prohibicion si venden a compradores establecidos en la Union.

El articulo 3 enumera las PCD prohibidas. Mientras que en el apartado 2 se
deja este asunto a la libertad contractual de las partes, en otras palabras, se
deja la calificacion de PCD a la discrecion de las partes de decidir otra cosa en
virtud de un acuerdo, las PCD enumeradas en el apartado 1 no estan sujetas a
la discrecion contractual de las partes, debido a su caracter de por si «desleal».

El grupo de practicas del apartado 1 incluye la prohibicién para los compradores
de pagar a sus proveedores después de 30 dias cuando el suministro consista en
productos perecederos. Esta disposicion constituye una lex specialis para el sector
alimentario solo en relacién con las disposiciones aplicables a los plazos de pago
de la Directiva sobre morosidad, que se aplica a todos los sectores de la economia.
En este grupo también se incluyen la cancelacion con escasa antelacion de pedidos
de productos perecederos y los cambios unilaterales y retroactivos en los términos
y condiciones de un acuerdo de suministro: estas practicas son buena muestra
de una asignacion de riesgo desproporcionada en favor del comprador, son
manifiestamente abusivas y deben prohibirse.

Otras practicas que son desleales cuando se aplican sin acuerdo pueden ser
aceptables e incluso generar una eficiencia mutuamente beneficiosa si estan
contempladas en un acuerdo entre las partes. Por lo tanto, esas practicas deben
recibir un trato diferente por las normas sobre PCD a fin de permitir que las practicas
que aumenten la eficiencia tengan como consecuencia, en Ultima instancia, unos
suministros y unos precios adecuados.

Los términos y condiciones de un acuerdo de esas caracteristicas tienen que ser
claros e inequivocos. Un acuerdo vago que autorice a una parte a determinar mas
tarde las condiciones aplicables a esas practicas serfa imprevisible y no puede, por
tanto, considerarse que compensa esa determinacion o practica en un momento
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posterior y que impide que la practica en cuestion sea calificada de PCD.

En este segundo grupo de PCD se incluye la devolucion de productos no vendidos o
echados a perder. El hecho de facturar al proveedor el almacenamiento, exposicion
o0 inclusion en una lista de precios de sus productos alimenticios puede generar
eficiencias para ambos socios contractuales y, por ende, situaciones ventajosas
para los dos. Esto también se aplica a las actividades de promocion y marketing. El
comprador debe facilitar al proveedor una estimacion de pago si asi se lo solicita. En
el caso de las actividades de marketing, almacenamiento, exposicion o inclusion de
los productos en una lista de precios, el comprador, si asi se lo solita el proveedor,
debe proporcionarle también una estimacion de costes.

Esas practicas son aceptables si las han acordado las partes y si el pago por el
almacenamiento e inclusion de los productos en una lista de precios se basa en
estimaciones de costes objetivas y razonables. La contribucion de los proveedores a
la promocion de sus productos o a la estrategia de marketing de los compradores, si
ha sido acordada por las partes, puede resultar también muy eficaz.

- El articulo 4 obliga a los Estados Miembro a designar un organismo de
control del cumplimento de la prohibicién de las PCD no autorizadas. Los
organismos de control del cumplimiento existentes, por ejemplo en el ambito
del Derecho de la competencia (autoridades nacionales de competencia)
podrian desempefiar ese papel, consiguiéndose asi economias de escala.

Elarticulo 5serefierealasdenunciasy establece que el organismo de control
del cumplimiento debe ser capaz de tramitar las denuncias confidenciales
y de proteger, si asf se solicita, la identidad del denunciante. Asimismo, las
organizaciones de productores vy las asociaciones de organizaciones de
productores deben tener la posibilidad de presentar una denuncia ante el
organismo de control del cumplimiento, no solo por derecho propio como
socio contractual, sino en representacion de sus miembros (o de los miembros
de sus miembros) si esos miembros son PYMES.

Con arreglo al articulo 6, los organismos de control del cumplimiento
disponen de los poderes necesarios para abrir una investigacion por iniciativa
propia o sobre la base de una denuncia, recabar informacién, poner término a
una infraccion e imponer sanciones y publicar las decisiones adoptadas para
que tengan un efecto disuasorio.

+ El articulo 7 prevé la coordinaciéon y cooperacion entre los organismos de
control del cumplimiento. Esto incluye reuniones anuales organizadas por la
Comision y la presentacion de informes anuales por los organismos de control
del cumplimiento. En la medida de lo posible, los organismos de control del
cumplimiento de los Estados Miembro deben prestarse asistencia mutua en
Sus investigaciones.

El articulo 8 de la propuesta precisa que los Estados Miembro podran
establecer normas adicionales contra las PCD que sean mas ambiciosas que
ese nivel minimo de la Unidn, siempre que respeten las normas relativas al
mercado interior.
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En el articulo 9 se establecen las obligaciones de informacién de los Estados
Miembro. La disposicion prevé la posibilidad de que la Comisién adopte un
acto de ejecucion en este ambito de informacion que especifigue una serie de
modalidades Utiles.

El articulo 10 establece el procedimiento de comité que asistira a la
Comisidén a este respecto.

El articulo 11 prevé que la Comision debe realizar, como muy pronto tres
afios después de la aplicacion de la presente Directiva, una evaluacién y un

informe provisional sobre la transposicion de la misma.

En el articulo 12 se contemplan disposiciones relativas a la transposicion de
la Directiva. Constituyen el procedimiento normal para las directivas.

El articulo 13 especifica la entrada en vigor de la Directiva.

Por ultimo, el articulo 14 establece que los destinatarios de la directiva son
los Estados
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RELACION DE OPERADORES Y
ASOCIACIONES/ORGANIZACIONES
ADHERIDAS AL CODIGO DE BUENAS
PRACTICAS EN LA CONTRATACION

DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA (31/12/2017)

PRODUCCION, TOTAL: 11

7 Nacional/ 1 Huelva/1 A Corufa/ 1 Pontevedra/ 1 Murcia

1 OPERADORES ADHERIDOS, TOTAL: 2 (1 Pontevedra/ 1 Murcia)
PESCANOVA ESPANA, S.L. (Pontevedra)
MUNDOSOL QUALITY S.L. (Murcia)

2 COOPERATIVAS ADHERIDAS, TOTAL: 2 (1 Huelva/ 1 A Corufia)
FRUTAS EL PINAR, S. COOP. AND. (Huelva)
AGRIGGA CARNE S. COOP. GALEGA (A Corufia)

3 ASOCIACIONES/ORGANIZACIONES ADHERIDAS, TOTAL7 NACIONALES
(*las interprofesionales se encuadran en este eslabdn)
UPA: UNION DE PEQUENOS AGRICULTORES Y GANADEROS
COAG: COORDINADORA DE ORGANIZACIONES DE AGRICULTORES Y GANADEROS
ASAJA: ASOCIACION AGRARIA- JOVENES AGRICULTORES
AILIMPO: ASOCIACION INTERPROFESIONAL DE LIMON Y POMELO*
COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS DE ESPANA, U. de COOP.
ASOCIACION DE GANADEROS PRODUCTORES DE LECHE (AGAPROL)
ASOCIACION ESPANOLA DE OPFH DE FRUTOS SECOS Y ALGARROBAS

INDUSTRIAL, TOTAL: 64

13 Nacional / 15 Murcia / 4 A Corufia / 4 Madrid / 3 Burgos / 2 Palencia / 2
Alava / 2 Barcelona /1 Las Palmas / 2 Valencia/ 1 GuipUzcoa / 2 Pontevedra
/1 Cérdoba /1 Huelva /1Jaén /1 Valladolid/ 1 Girona / 1 Vizcaya / 1 Ciudad
Real / 2 Leén /1 Cantabria /1 Asturias/ 1 Cuenca /1 Zamora)
DESGLOSADOS SALIAN 63, afiadimos 1 en A Corufa

1 OPERADORES ADHERIDOS, TOTAL 44 (15 Murcia / 3 A Corufia /
4 Madrid / 3 Burgos / 2 Palencia / 2 Alava / 2 Barcelona / 1 Las Palmas /
2 Valencia / 1 Guipuzcoa / 1 Valladolid / 1 Girona / 1 Vizcaya /
1 Ciudad Real / 1 Le6n / 1 Cantabria / 1 Asturias / 1 Cuenca /1 Zamora
/1 Jaén)
HNOS. ESCAMEZ SANCHEZ S.L. (Murcia)
EMBUTIDOS TRADICIONALES DE VILLARCAYO, S.L. (Burgos)
EMBUTIDOS L. RIOS, S.L (Burgos)
ABELLAN BIOFOODS S.L. (Murcia)



OBSERVATORIO DE LA CADENA ALIMENTARIA

MEMORIA DE ACTUACIONES 2017

AGUAS MINERALES DE FIRGAS S.A. (Las Palmas)
PRODUCTOS SOLUBLES, S.A. (Palencia)

GALLETAS SIRO, S.A. (Palencia)

LA NINA DEL SUR, S.L. (Murcia)

HERBOSPICE, S.L. (Murcia)

ACEITUNAS Y ENCURTIDOS ZAMBUDIO, S.L. (Murcia)
SUCESORES DE MUNOZ Y PUJANTE, S.L. (Murcia)
REFRESCAME DE FORMA NATURAL, S.L. (Murcia)
SUCESORES DE BERNARDINO MURNQZ, S.A. (Murcia)
PANARRO FOODS, S.L. (Murcia)

CONGELADOS PEDANEO S.A. (Murcia)

ARDMURCIA, S.A. (Murcia)

EMBUTIDOS F. MARTINEZ R, S.A. (Valencia)
ANGULAS AGUINAGA, S.A.U. (Guipuzcoa)

LACTEOS FEINAR, S.L. (A Corufia)

FEIRACO LACTEOS, S.L. (A Corufia)

CALIDAD PASCUAL S.A.U. (Burgos)

MANTEQUERIAS ARIAS (Madrid)

LUIS CALVO SANZ, S.A. (A Corufia)

QUESERIAS ENTREPINARES, S.A.U. (Valladolid)
LACTEAS DEL JARAMA, S.A. (Madrid)

SCHWEPPES, S.A. (Madrid)

NESTLE ESPANA S.A. (Barcelona)

PEPSICO FOODS, A.l.E. (Alava)

COMPANIA DE BEBIDAS PEPSICO, S.L. (Alava)
CUETARA, S.L.U. (Madrid)

GRANJA SAN FRANCISCO S.L.U. (Girona)

GALLETAS ARTIACH S.L.U. (Vizcaya)

LA PIARA S.A.U. (Barcelona)

RAMARSAN, S.L. (Ciudad Real)

LACTIBER LEON S.L. (Ledn)

TRIGORICO S.L.U. (GRUPO ADAM FOODS) (Cantabria)
RIVERBEND ESPANA, S.A. (Murcia)

HIDA ALIMENTACION, S.A. (Murcia)

CORPORACION ALIMENTARIA PENASANTA, S.A. (Asturias)
INDUSTRIAS CARNICAS LORIENTE PIQUERAS (Cuenca)
MENUDOS DUENDES, S.L. (Murcia)

LECHE GAZA, S.L. (Zamora)

CINCO TENEDORES S.L. (Valencia)

MIGUEL PARRA E HIJOS, S.A. (Murcia)

COOPERATIVAS ADHERIDAS, TOTAL 6 (1 A Corufia / 1 Pontevedra /

1 Cérdoba / 1 Huelva / 1 Pontevedra)

AGRUPACION DE COOPERATIVAS LACTEAS, S.L. (CLESA) (Pontevedra)

FEIRACO SOCIEDAD COOPERATIVA GALEGA (A Corufia)

SOCIEDAD COOPERATIVAANDALUZA GANADERADELVALLE DE LOS PEDROCHES.
COVAP (Cordoba)

FRESLUCENA'S. COOP. AND. (Huelva)

BODEGAS EIDOSELA, S.C.G. (Pontevedra)

ACEITES DEL SUR-COOSUR,S.A
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3 ASOCIACIONES/ORGANIZACIONES ADHERIDAS, TOTAL: 14

»  FEDERACION ESPANOLA DE INDUSTRIAS DE ALIMENTACION Y BEBIDAS (FIAB) (Nacional)

«  FEDERACION NACIONAL DE INDUSTRIAS LACTEAS (FENIL) (Nacional)

*  ASOCIACION DE CERVECEROS DE ESPANA (Nacional)

*  ASOCIACION ESPANOLA DE EMPRESAS DE PRODUCTOS DE MARCA (PROMARCA)
(Nacional)

«  ASOCIACION NACIONAL DE INDUSTRIAS DE CARNE DE ESPANA (ANICE) (Nacional)

«  ASOCIACION NACIONAL DE INDUSTRIALES ENVASADORES Y REFINADORES DE
ACEITES COMESTIBLES (ANIERAC) (Nacional)

»  ASOCIACION NACIONAL DE EMPRESAS DE AGUAS DE BEBIDA ENVASADAS (ANEA-
BE) (Nacional)

*  ASOCIACION ESPANOLA DE FABRICANTES DE CEREALES EN COPOS O EXPANDI-
DOS (Nacional)

* ASOCIACION ESPANOLA DE LA INDUSTRIA DE PANADERIA, BOLLERIA Y PASTEL-
ERIA (ASEMAC) (Nacional)

«  CONFEDERACION ESPANOLA DE FABRICANTES DE ALIMENTOS COMPUESTOS
PARA ANIMALES (CESFAC) (Nacional)

*  ANAFRIC (Nacional)

«  ASOCIACION ESPANOLA DE TRIPA NATURAL (AETRIN) (Nacional)

*  ASOCIACION GENERAL DE FABRICANTES DE AZUCAR DE ESPANA (AGFAE) (Nacional)

»  FEDERACION CATALANA DE INDUSTRIAS DE LA CARNE (FECIO)

3 PRODUCCION, TOTAL: 23
19 Murcia /1 Asturias /1 Almeria / 1/ Alicante / 1 Nacional
DEGLOSADOS SALEN 21 anadimos 2 murcia

1 OPERADORES ADHERIDOS, TOTAL: 19 (17 Murcia / 1 Asturias /
1 Almeria) DEGLOSADOS SALEN 17 hemos afiadido 2 Murcia)

* HIJOS DE ALBERTO DEL CERRO S.L (Murcia)

* ROSERO GARCIA y CIAS.A (Murcia)

°*  GRUPO ROSEGAR S.L (Murcia)

*  FRUTAS POVEDA, S.A. (Murcia)

*  FRUTAS CONDISO S.L. (Murcia)

* MARGOZ, S.L. (Murcia)

* MARIANO SAEZ, S.A. (Murcia)

* FRANCO MARIN, S.L. (Murcia)

« (ITRICOS LA PAZS.L. (Murcia)

* HERFRU, S.A. (Murcia)

*  FRUTAS NATURALES, S.A. (Murcia)

*  AGRORESAN LEVANTE, S.L. (Murcia)

*  FRUTAS BERI, S.A. (Murcia)

s MELON PLATINUM, S.L. (Murcia)

*  FAST EUROCAFE, S.A.U. (Asturias)

«  CAPARROS NATURE, S.L. (Almeria)

* TANA S.A. (Murcia)

*  KYMEY, S.L. (Murcia)

* FRUGARVA, S.A. (Murcia)
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COOPERATIVAS ADHERIDAS ADHERIDOS: (2 Murcia /1 Alicante)
EL LIMONAR DE SANTOMERA, S. COOP. (Murcia)

COOPERATIVA AGRICOLA DE CALLOSA D'EN SARRIA (Alicante)

S.AT CAMPOTEJAR DEL SEGURA N°9843 (Murcia)

° ° ° N

3 ASOCIACIONES/ORGANIZACIONES ADHERIDOS: (1 Nacional)
AGRUPACION DE EXPORTADORES DE ALMENDRA Y AVELLANA DE ESPANA (SAB-
ALMENDRAVE)

4 TIENDA TRADICIONAL O ESPECIALIZADA, TOTAL: 3
1 OPERADORES ADHERIDOS: 0

2 ASOCIACIONES/ORGANIZACIONES ADHERIDAS: 3 (Nacional)

FEDEPESCA: FEDERACION NACIONAL DE ASOCIACIONES PROVINCIALES DE EM-

PRESARIOS DETALLISTAS DE PESCADOS Y PRODUCTOS CONGELADOS (Nacional)

«  CONFEDERACION ESPANOLA DE COMERCIO (Nacional)

* CONFEDERACION ESPANOLA DE DETALLISTAS DE LA CARNE (CEDECARNE) (Na-
cional)

5 DISTRIBUCION ORGANIZADA, TOTAL: 4
(1 Nacional / 2 Valencia/ 1 Madrid)

1 OPERADORES ADHERIDOS: 2 (1 Valencia/ 1 Madrid)
* MERCADONA SA. (Valencia)
«  C.P. MERCHANDISING CO. LTD. SUCURSAL EN ESPANA (Madrid)

2 COOPERATIVAS ADHERIDAS: 1 (1 Valencia)
* CONSUM, S. COOP. V. (Valencia)

3 ASOCIACIONES/ORGANIZACIONES ADHERIDAS: 1 (1 Nacional)
ASEDAS: ASOCIACION ESPANOLA DE DISTRIBUIDORES, AUTOSERVICIOS Y SU-
PERMERCADOS
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