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Como empezar...
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Promotion programmes

This page explains the application process for projects co-funded under the Promotion of Agricultural

Products. Before you apply, please consult these FAQs. Steps for a p p |Yi ng

To apply, you need to follow these steps:

Common mistakes

Am | eligible?

Further advice for applicants 1. REA publishes calls for proposals in line with the promotion policy work programme. The annual P rnom OtIO n p I'OQ rammes

work programmes are based on the EU’s policy priorities, notably the EU Promotion Policy 4y, the
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REA organises an annual Information Day to present the calls for proposals and to offer applicants
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Further advice for applicants
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Calendario 2025

2025 call for proposals

(Indicative timeline subject to changes)

Convocatoria de propuestas pagina
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Calendario 2025

Lanzamiento de la Plazo para Evaluacién de Informacién a Firma del
convocatoria de presentar propuestas los solicitantes convenio
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Criterios y subcriterios de adjudicacion

« Seccion 9 de la convocatoria de propuestas (SIMPLE / MULTI)
« ANNEX | de la Guia del programa AGRIP (con subcriterios)

Cada criterio de adjudicacion consta de varias secciones y
subcriterios, que se explican y detallan en la Guia del programa de
promociodn agricola (disponible en todas las lenguas de la UE).

Si una propuesta ya ha sido evaluada, el Informe Resumido de
Evaluacion (IRE) ofrece una evaluaciéon detallada de cada
subcriterio realizada por los expertos externos durante la
evaluacion.



https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-2027/agrip/wp-call/2025/call-fiche_agrip-simple-2025_es.pdf
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-2027/agrip/wp-call/2025/call-fiche_agrip-multi-2025_en.pdf
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-2027/agrip/guidance/programme-guide_agrip_es.pdf

Criterios de adjudicacion

PERTI NENCIA PERTINENCIA 15/25

CALIDAD 30/50
CALIDAD
IMPACTO 15/25

IMPACTO TOTAL 60/100




Criterios de adjudicacion

Puntaje maximo y umbral

Los criterios y subcriterios figuran
en la guia del programa anexo |

CRITERIOS

1. PERTINENCIA

rtinencia de las acciones de
informacion y promocion propuestas
respecto a los objetivos especificos y
generales consignados en el articulo 2 del
Reglamento (UE) n.2 1144/2014, a los
fines referidos en el articulo 3 de dicho
Reglamento, asi como a las prioridades,
objetivos y resultados previstos
anunciados en el marco de la prioridad
tematica correspondiente

(b) Contribucion de la propuesta de
proyecto de informacion y promocion en
relacion con los objetivos en materia de
clima y medio ambiente de la PACy el
Pacto Verde Europeo, en particular, en lo
gue respecta a la sostenibilidad de la
produccion y el consumo.

SUBCRITERIOS |

Umbral:

Puntuaciéon maxima: 25

15

La propuesta se atiene fielmente a los objetivos y
fines especificos establecidos en el fundamento
juridico, y aborda de manera adecuada la prioridad
tematica elegida y el tema de la convocatoria de
propuestas.

Los aspectos pertinentes se traducen en la estrategia,
las actividades y los mensajes del programa.

El proyecto contribuye eficazmente a cumplir los
objetivos en materia de clima y medio ambiente de la
politica agricola comun, en particular, en lo que se
refiere a la sostenibilidad de la produccion y el
consumo (Pacto Verde Europeo).

Los proyectos ejecutados en el mercado interior se
ajustan a las directrices dietéticas basadas en los
alimentos (FBDG) del Estado miembro destinatario.


https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-2027/agrip/guidance/programme-guide_agrip_es.pdf

Preparacidon de propuestas

Enfoque de preparacion del programa de promocion

ACTIVIDADES DEL PROGRAMA

DISENO DE LA PROPUESTA




Preparacidon de propuestas — consejos utiles

» _ea atentamente el documento de la convocatoria, las preguntas frecuentes y los
reglamentos pertinentes: ¢ Es mi organizacion subvencionable? ¢ Mi propuesta se

corresponde con los objetivos tematicos? ¢ Cumple todas las condiciones de la

convocatoria?

= Pedir a una persona con perfil comercial que trabaje en la preparacion la propuesta
= Sequir las instrucciones que figuran en la guia del programa
= Prestar atencion a los criterios y subcriterios de adjudicacion

» Para nuevas presentaciones de proyectos ya evaluados en el pasado: abordar las
deficiencias detectadas en el anterior Informe Resumido de Evaluacion (IRE)

= Garantizar una traduccién de buena calidad

European
Commission

= No espere hasta el ultimo minuto para presentar su propuesta



Preparacidon de propuestas — recursos

» Marco juridico:
= Reglamento (UE) 1144/2014
= Reglamento Delegado (UE) 1829/2015 (Actualizacion del 24/01/2025 (UE) 2025/70)
= Reglamento de Ejecucion (UE) 1831/2015

» Portal de Financiacion y Licitaciones (F&T)

» Pagina web de la REA

» Jornada de informacion para la convocatoria de propuestas 2025
(videos con interpretacion en espaiol y presentaciones)

European
Commission



https://eur-lex.europa.eu/eli/reg/2014/1144/oj/esp
https://eur-lex.europa.eu/eli/reg_del/2015/1829/oj/esp
https://eur-lex.europa.eu/eli/reg_del/2025/70/oj/
https://eur-lex.europa.eu/eli/reg_impl/2015/1831/oj
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/home
https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products-0_en
https://www.b2match.com/e/info-day-on-2025-calls

Preparacidon de propuestas — recursos

»Portal de Financiacion y Licitaciones (F&T)

= Documentos de referencia

= Convocatorias de propuestas 2025 — Documentos de la convocatoria (en todas
las lenguas de la UE)

* Formulario de solicitud: a través del mdédulo de presentacion (especifico para
cada tema)

» Preguntas frecuentes (FAQ) y traducciones electronicas en todas las lenguas de
la UE directamente disponibles en el portal F&T (seleccionar el idioma arriba a la
derecha)

» |La guia del programa de promocion agricola (AGRIP)
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https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/home
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/how-to-participate/reference-documents;programCode=AGRIP2027?
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/calls-for-proposals?order=DESC&pageNumber=1&pageSize=50&sortBy=startDate&isExactMatch=true&status=31094502&frameworkProgramme=43298664
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/support/faq;type=0,1;categories=grants,work_programme_calls,p_submission_eval;tenders=;programme=null;keyword=Promotion%20of%20Agricultural%20Products%20%28AGRIP%29;freeTextSearchKeyword=Promotion%20of%20Agricultural%20Products%20%28AGRIP%29;matchWholeText=true;period=2021%20-%202027;status=0,1;sortQuery=relevance;faqListKey=faqSearchTablePageState?order=DESC&pageNumber=1&pageSize=50&sortBy=publicationDate&isExactMatch=true&type=0,1&status=0&programmePeriod=2021%20-%202027&frameworkProgramme=43298664
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-2027/agrip/guidance/programme-guide_agrip_es.pdf

Preparacidon de propuestas — recursos

>»Pagina web de la REA:

»Informacion pertinente para preparar las propuestas. COmo presentar solicitudes (EN)

»Mapa de camparias informacion sobre todos los programas cofinanciados

»Campaias de promocion organizados por la CE

»Informacion para los exportadores: manuales de entrada en el mercado (27 informes

de estudios de mercado de paises no pertenecientes a la UE.

»Portal Access2Market y otros informes e informacion pertinentes para los mercados

de terceros paises

»nformacion relativa a los derechos de propiedad intelectual (DPI) : proteccion de las

indicaciones geograficas, marcas en mercados de terceros paises

»Suscribase al boletin para recibir las tltimas noticias del programa de promocion.
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https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products-0_en
https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products-0/how-apply-promotion-agricultural-products_en#steps-for-applying
https://enjoy-its-from-europe.campaign.europa.eu/en/campaigns/map-view
https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products-0/eu-communication-campaigns-promotion-agricultural-products_en
https://rea.ec.europa.eu/publications_en?f%5B0%5D=programme_category_programmes%3A19&f%5B1%5D=type_of_publication_type_of_publication%3A23
https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/home
https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products-0/intellectual-property-rights-ipr-promotion-agricultural-products_en
https://ec.europa.eu/newsroom/rea/user-subscriptions/2352/create

Ejemplos de puntos que deben mejorarse en
la preparacion de propuestas

La propuesta queda fuera del ambito de aplicacion de la
convocatoria de propuestas o tema.

Debe comprobar cuidadosamente el alcance de la convocatoriay el
tema para el que presenta una solicitud. Por ejemplo, la descripcion
del tema indica si el programa de promocion puede dirigirse al
mercado interior de la UE 0 a paises no pertenecientes ala UE y
si todos |los productos o sistemas entran en el ambito de aplicacion
del tema en cuestion.




Ejemplos de puntos que deben mejorarse en
la preparacion de propuestas

Los objetivos del programa de promocion no estan bien
definidos.

Los objetivos del programa se definiran claramente y se basaran en
un analisis de mercado. Esto facilita la definicion de la estrategia del
programa. Los objetivos se fijaran en un marco SMART (Especificas,
Medibles, Alcanzables, Relevantes y con un Tiempo definido)
También se identificara un conjunto de indicadores que permitan el
seguimiento de la ejecucion de los objetivos.




Ejemplos de puntos que deben mejorarse en
la preparacion de propuestas

El analisis del mercado es débil.

El analisis del mercado no abarca el mercado destinatario de la
propuesta; no se basa en datos sélidos de estudios de mercado ni
en cifras de importacion/exportacion. El analisis de mercado no
explica la posicion competitiva de la entidad proponente frente a
sus competidores de terceros paises. El analisis de mercado no
Identifica ni describe claramente los grupos destinatarios del
programa. El analisis de mercado no describe la estructuray el
funcionamiento de los canales de distribucion y minoristas.




Ejemplos de puntos que deben mejorarse en
la preparacion de propuestas

Las actividades y los resultados concretos no estan
nien definidos.

_as buenas propuestas de programas proporcionan una
descripcion detallada de las actividades gue deben ejecutarse, asi
como de los resultados concretos (es decir, los resultados de la
campana). Esto permite evaluar su coherencia con la estrategia y
los objetivos del programa, asi como su rentabilidad. Las
Instrucciones disponibles en la guia para los solicitantes le
ayudaran con una lista de preguntas fundamentales que deben ser
tenidas en cuenta en su propuesta. -




Ejemplos de puntos que deben mejorarse en
la preparacion de propuestas

Falta de detalles sobre el presupuesto y el coste de las
actividades.

El presupuesto se presenta de forma imprecisay no es posible
determinar la division entre las actividades. Ademas, dado que las
actividades estan mal descritas, no es posible evaluar si el
presupuesto es acorde con ellas. Ademas, los costes de las
actividades propuestos no son coherentes con la descripciony el
alcance de los resultados. Esto también hace imposible evaluar si
los costes de las actividades individuales son comparables a los
tipos de mercado habituales en el pais destinatario.
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mailto:REA-AGRI-GRANTS@ec.europa.eu
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/support/helpdesks/contact-form

Ejemplos de puntos que deben mejorarse en
la preparacion de propuestas

Costes Inflados.

En algunos casos, los costes estan inflados (cenas B2B; Coordinacion del
proyecto, WP 1.2, algunos costes unitarios de alojamiento e indemnizaciones).

Los costes de las actividades son generalmente coherentes con la descripcion
y el alcance de los resultados, aunque algunos costes de viaje estan inflados.

Los costes globales de un video promocional y la identidad visual estan
inflados, teniendo también en cuenta la sinergia con la estrategia de
comunicacion ya adoptada en el pais X (campana visual, contenidos, graficos).

En WPXy en el pais X (bolsas y tazas) por XXX EUR al afo esta inflado y no
esta claro, ya que no se indican especificamente las unidades por pais.




Ejemplos de puntos que deben mejorarse en
la preparacion de propuestas

El impacto, la rentabilidad y la sensibilizaciéon se abordan de forma
deficiente.

El programa es de pequeina escala y no detalla la cobertura prevista
(por ejemplo, numero o proporcion relativa de
consumidores/importadores/compradores destinatarios, etc.). Su
potencial para aumentar la demanda o la cuota de mercado de los
productos ecologicos de la UE es vago y no se presenta de forma
convincente... El nivel de inversion propuesto no esta justificado
debido a la falta de descripcion en relacion con la rentabilidad de la
Inversion previstay el aumento de la sensibilizacion.




Ejemplos de puntos que deben mejorarse en
la preparacion de propuestas

La descripcion de la estructura de gestion, el equipo y los
subcontratistas son insuficientes.

La estructura de gestidon y las funciones del equipo que participa en el
proyecto no estan suficientemente descritas. No esta claro como se
repartirian las tareas entre el solicitante y los subcontratistas (es decir, los
organismos de ejecucion y evaluacion). La estrategia de coordinacion
Interna en términos de gestion de los distintos socios y organismos de
ejecucion es muy vaga.

No se especifican procedimientos para seleccionar los organismos de
ejecucion y evaluacion. La propuesta no establece procedimientos

adecuados para supervisar el trabajo de los organismos de ejecumon y. Otros
subcontratistas. - P

Commission



Ejemplos de puntos que deben mejorarse en
la preparacion de propuestas

El programa de promocion no tiene una escala significativa.

Los programas de promocion deben tener una escala significativa
en cuanto a su impacto transfronterizo mensurable previsto.

En el caso de los programas SIMPLE, esto significa también que
deben ejecutarse en un pais de la UE distinto del pais de la UE de las
organizaciones proponentes (las excepciones a esta horma se aplican
a la promocion de los regimenes de calidad de la Unidn Europeay a
las practicas dietéticas adecuadas; véase el articulo 3, apartado 1,
letra b), del Reglamento (CE) n.° 2015/1829.



https://eur-lex.europa.eu/legal-content/en/TXT/?uri=uriserv:OJ.L_.2015.266.01.0003.01.ENG
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/en/TXT/?uri=uriserv:OJ.L_.2015.266.01.0003.01.ENG

Ejemplos de puntos que deben mejorarse en
la preparacion de propuestas

Falta el mensaje de la Union Europea.

Un programa de promocion debe tener una dimensidn europea,
tanto en términos de contenido como de impacto. Un aspecto de la
dimension de la UE es la presencia de un mensaje principal de la UE.
Los mensajes no solo deben centrarse en el producto promovido, sino
tambien en las normas de produccion europeas, la calidad y la
seguridad de los alimentos europeos, las practicas dietéticas y la
cultura europeas, los logotipos de calidad de la Unidn Europea, etc.



https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products-0/communicating-your-eu-funded-promotional-campaign-promotion-agricultural-products_en#ecl-inpage-886

Ejemplos de puntos que deben mejorarse en
la preparacion de propuestas

No se describe la organizacion y la gestion de riesgos.

La organizacion del programa y la gestion de riesgos se evaluan
con arreglo al criterio de adjudicacion «calidad de gestion» para
valorar si los solicitantes estan bien preparados para la ejecucion
del programa. Se evaluan sobre la base de la informacion
proporcionada en la propuesta, con independencia de la
notoriedad, la envergadura o la experiencia de la entidad
proponente.




Ejemplos de puntos que deben mejorarse en
la preparacion de propuestas

Falta la metodologia de la evaluacion.

La propuesta de programa indicara cOmo se evaluara el impacto
de la campana. Por lo tanto, debe exponer como se aplicaran los
metodos de evaluacion elegidos en concordancia con los
objetivos e Indicadores definidos en la propuesta.




Criterios de adjudicacion — Pertinencia (1/3)

CRITERIOS

1. PERTINENCIA

(a) Pertinencia de las acciones de
informacion y promocion propuestas
respecto a los objetivos especificos y
generales consignados en el articulo 2 del
Reglamento (UE) n.2 1144/2014, a los
fines referidos en el articulo 3 de dicho
Reglamento, asi como a las prioridades,
objetivos y resultados previstos
anunciados en el marco de la prioridad
tematica correspondiente

(b) Contribucion de la propuesta de
proyecto de informacion y promocion en
relacion con los objetivos en materia de
clima y medio ambiente de la PACy el
Pacto Verde Europeo, en particular, en lo
gue respecta a la sostenibilidad de la
produccion y el consumo.

SUBCRITERIOS

Umbral:

Puntuacion maxima: 25

15

La propuesta se atiene fielmente a los objetivos y
fines especificos establecidos en el fundamento
juridico, y aborda de manera adecuada la prioridad
tematica elegida y el tema de la convocatoria de
propuestas.

Los aspectos pertinentes se traducen en la estrategia,
las actividades y los mensajes del programa.

El proyecto contribuye eficazmente a cumplir los
objetivos en materia de clima y medio ambiente de la
politica agricola comun, en particular, en lo que se
refiere a la sostenibilidad de la produccion y el
consumo (Pacto Verde Europeo).

Los proyectos ejecutados en el mercado interior se
ajustan a las directrices dietéticas basadas en los
alimentos (FBDG) del Estado miembro destinatario.

European
Commission



Criterios de adjudicacion — Pertinencia (2/3)

(c) Calidad y pertinencia del analisis de
mercado

El analisis de mercade abarca el mercado o los
mercados de destino de la propuests; se basa en
datos sdlidos de estudios de mercado o en las cifras
de importacidn y exportacion que se han citado en la
propuesta.

En el analisis de mercado se destacan las tendencias y
los retos que abordard el programa, y estos se
presentan en un analisis DAFO coherente.

En el analisis de mercado se describe la posicion
competitiva de la entidad o las entidades
proponentes y de los productos que se wvan a
comercializar, de otros proveedores de la UE, asi
como de sus competidores de terceros paises.

En el analisis de mercado se identifican y describen
adecuadamente los grupos destinatarios a los que se
dirige el programa.

En el analisis de mercado se describe la estructura y
el funcionamiento de los canales minoristas y de
distribucién.

En lo gque atafie a los mercados de terceros paises, se

hace referencia a las condiciones de importacidon,
como las barreras arancelarias y no arancelarias.
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Criterios de adjudicacion — Pertinencia (3/3)

(d) Coherencia de la estrategia, los
objetivos, los grupos destinatarios y los
mensajes clave del programa

(e) Mensaje de la campana de la UE

Los objetivos del programa son coherentes con los
analisis de mercado y DAFO.

Los objetivos del programa son especificos,
mensurables, realizables, orientados a la consecucian
de resultados y asequibles en un plazo determinado
(SMART).

La estrategia aborda los retos identificados en el
analisis de mercado y es coherente con los objetivos
del programa.

En caso de continuar las campafias cofinanciadas
previas, se describe claramente su repercusion y el
motivo para su continuacidn.

La estrategia y los mensajes clave se adaptan a todos
los mercados y grupos destinatarios.

La propuesta describe claramente el mensaje
principal previsto de la UE y de qué modo el programa
difundird informacién y promowvera una o wvarias
caracteristicas especificas de los productos y los
métodos de produccion agricola de la UE.

Los mensajes de los programas aluden a Europa en
general, a la UE, la PAC, la legislacion de la UE, los
productos de la UE o las normas de produccidn de la
UE. Todos ellos estdn en consonancia con los
objetivos del tema seleccionado.
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Criterios de adjudicacion — Calidad (1/3)

2. CALIDAD

(a) Seleccion idénea de actividades en
relacion con los objetivos y la estrategia
del programa, conjunto adecuado de
herramientas de comunicacién, sinergia
entre las distintas actividades

(b) Descripcidn concisa de las actividades
y los resultados entregables

(c) Calidad de los indicadores y métodos
de evaluacién propuestos

Puntuacion maxima: 50 Umbral:

30

Las actividades y el conjunto de herramientas de
comunicacion se corresponden con el objetivo, la
estrategia y los grupos destinatarios del programa.

Las  actividades  planificadas se  refuerzan
mutuamente.

Si el programa se lleva a cabo paralelamente a otras
campafias privadas o publicas, su disefio genera
sinergias con estas.

Las actividades se describen adecuadamente con el
fin de dar respuesta a las preguntas: {quién?, iqué?,
dcuando?, idande? y épor qué?

La descripcidn es suficientemente detallada como
para estimar la relacion coste-eficacia.

La ewvaluacion comprende un estudio para
determinar la repercusion del programa realizada
por una entidad externa independiente.

La metodologia es conforme con la propuesta en el
anexo Ill.

Los indicadores propuestos son acordes con los
principios expuestos en el articulo 22 del Reglamento
de Ejecucién (UE) 2015/1831 de la Comisidn.

Se proponen valores de referencia y objetivos
respecto a los indicadores previstos.
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Criterios de adjudicacion — Calidad (2/3)

(d) Asignacion adecuada del presupuesto
en relacion con los objetivos y el alcance
de las actividades

(e) Descripcidn clara de los costes
estimados y de la precision del
presupuesto

El presupuesto se divide eficazmente entre las
actividades. Es coherente con |a estrategia descrita y
el impacto previsto.

Para cada resultado entregable, los costes se
describen y se presentan utilizando costes por
produccidén.

Mo existen errores en el analisis de costes en la parte
B ni en el cuadro presupuestario detallado.

El cuadro presupuestario detallado es coherente con
el presupuesto presentado en la parte A de la
propuesta y con la descripcion que figura en la parte
B, seccidn 4.
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Criterios de adjudicacion — Calidad (3/3)

(f) Coherencia entre los costes estimados
y los resultados entregables previstos

(g) Organizacion del proyecto y estructura
de la gestidn

Los costes de las actividades son coherentes con la
descripcion y el alcance de las prestaciones.

Los costes wunitarios de las actividades son
comparables con los precios de mercado habituales
en el pais destinatario.

El niumero de dias-persona estimado para las
actividades ejecutadas por el solicitante o solicitantes
es proporcional al nivel de su participacion en la
ejecucion del programa; sus tasas estan justificadas.

La estructura de gestion y las funciones del personal
que interviene en la ejecucion del programa se
describen con claridad.

La division de las tareas entre los drganos de
ejecucidn/evaluacion y los solicitantes se define con
claridad.
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Criterios de adjudicacion — Impacto

3. IMPACTO

(a) Repercusion del proyecto a escala de la
UE

(b) Justificacion del nivel general de
inversion

Puntuacidn maxima: 25 Umbral:

15

El programa posee una escala significativa y potencial
para elevar la demanda o la cuota de mercado.

El programa tiene una cobertura significativa (por
ejemplo, el ndmero y el porcentaje relative de
consumidores, importadores, compradores a los que
se dirige, etc.).

La repercusién del programa se cuantifica en el nivel
de la entidad o las entidades proponentes o de los
Estados miembros de la entidad o las entidades
proponentes.

El programa tiene el potencial de beneficiar a otros
productores de la UE del mismo sector productivo u
otros diferentes.

El proyecto tiene potencial para garantizar una
repercusion econdmica y social sostenida. En su caso,
se describe el valor afiadido en lo que atafie al
empleo.

El proyecto tiene potencial para contribuir a la
produccién o al consumo sostenibles.

El nivel de inversion propuesto se justifica por la
rentabilidad de la inversion prevista (en el caso de los
programas de promocidn), o por el aumento del
grado de sensibilizacion (en el caso de los programas
de informacidn).
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