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Objetivos
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Agentes Entrevistados

e Se entrevista a los principales participantes en el proceso de la comercializacion agroalimentaria: Productores, Industria, Mayoristas,

Distribuidores y Consumidores. Se realizan entrevistas telefénicas mediante el sistema CATl (Computer Assisted Telephone

Interviewing) a una muestra aleatoria de cada uno de los agentes de la cadena.

Estructura general del sistema agroalimentario espafiol

PRODUGCTIORES DISTRIBUIDORES CONSUMIDORES

/ Territorio
—>

INDUSTRIA \

MAYORISTAS

e En el presente informe se muestran los resultados de los agentes que componen el canal de suministro y distribucion.
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Agentes Entrevistados

» Paracada tipologia de agente se seleccionan los siguientes subsectores o tipologias de establecimientos.

¢ Hortalizas e Carnico e Carnico ¢ Tienda tradicional
e Frutas * Pesca * Pesca e Mercados

* Citricos * Aceite  Hortofruticola * Auto/superservicio
e Grasasy aceites e Lacteo * Tienda descuento
* Vitivinicola * Hortofruticola e Super 400-999 m2
e Porcino * Vitivinicola e Super 1.000-2.499 m2
* Aves + huevos e Otros  Hipermercado

» Resto carnico e Pany galletas

e Lacteo e Azlcar

* Pesca maritima * Chocolate

e Acuicultura * Bebidas no

* Cereales alcoh.
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Agentes Entrevistados

* Por cadatipologia de agente se han realizado las siguientes entrevistas:

*Numero de entrevistas por trimestre = 4.200

PRODUCTORES INDIUSTTR] A MAYORISTAS DISTRIBUIDORES CONSUMIDORES

4.200
A

1050 entrevistas 800 entrevistas 150 entrevistas 700 entrevistas 1.500 entrevistas
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Ficha Técnica

DISTRIBUCION DE LA MUESTRA | ProDUCTORES

e Se ha fijado una cantidad minima de entrevistas para cada subsector con el objetivo de obtener datos estadisticamente

representativos para cada uno de ellos. Para analizar el conjunto del sector, los datos se re-equilibran mediante factores de

ponderacién, en funcién de la facturacién de cada uno de los subsectores econémicos.
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Ficha Técnica

DISTRIBUCION DE LA MUESTRA | INDUSTRIA

e Se ha fijado una cantidad minima de entrevistas para cada subsector con el objetivo de obtener datos estadisticamente

representativos para cada uno de ellos. Para analizar el conjunto del sector, los datos se re-equilibran mediante factores de

ponderacién, en funciéon de la facturacién de cada uno de los subsectores econémicos.
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Ficha Técnica

DISTRIBUCION DE LA MUESTRA | MAYORISTAS

* La muestra se distribuye proporcionalmente al nimero de empresas en cada Merca. Para cada Merca, las entrevistas se distribuyen diferenciando entre tres

subsectores: carnico, pesquero y frutas y hortalizas. Por subsector se ha fijado una cantidad minima de entrevistas (30) con el objetivo de obtener datos

estadisticamente representativos para cada uno de ellos.

|| Frutasyhortalizas TOTAL
0 1 0 1

2 0 0 2
1 0 0 1
1 0 0 1
12 7 3 22
3 2 0 5
2 1 0 3
1 0 0 1
2 2 0 4
1 1 0 2
1 0 0 1
15 0 0 15
1 1 0 2
12 15 14 41
4 2 0 6
4 0 3 7
3 0 1 4
1 1 0 2
1 0 0 1
5 4 0 9
2 0 0 2
4 2 3 9
2 1 6 9
rota [ 80| 4 | 30 ] 150
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Ficha Técnica

DISTRIBUCION DE LA MUESTRA | DISTRIBUIDORES

La muestra se distribuye en siete tipologias de establecimientos. La distribucién se realiza a razén de 100 entrevistas por canal de
compra, con la excepcién de:

e Supermercados de mas de 1.000 m2 e Hipermercados, que al tener un universo mas reducido, tienen una muestra conjunta
de 100 entrevistas.

e Tiendas tradicionales en las que se realiza el doble de entrevistas, 200, que a su vez se distribuyen segin numero de
asalariados.

N2 Entrevistas

200
86
111
3
100
100
100
100
60
40

Total Entrevistas 700
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Ficha Técnica
DISTRIBUCION DE LA MUESTRA

| DISTRIBUIDORES

VE NTA Supermercados| Supermercados | Supermercados | Tiendas
1000-2499 m2 400-999 m2 hasta 399 m2 | descuento
ORGANIZADA

Hipermercados

COWRRUWRWOINNOWRRENO®
ORrNvNRERNOARDONWRERWRLNREE
counmNMNOORRENARNMOLwNE
orBANNOODODOORFOONONER WY
ORrANWHOMNFOONROWAYN

ot ____________|___4_ | 6 [ 10 | 10 ] 100 | 400 |

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 32 trimestre 2021

TIENDA Silg 19 Méas de 9
Asalariados| Asalariados | Asalariados
TRADICIONAL
20 20 0
2 3 0
1 2 0
1 2 0 NP
2 4 0 MERCADOQOS
1 2 0 Mercados
6 6 0 (Paradas) |(eTIGEL)
5 4 0
12 23 1 31
9 12 1
3 2 0 27
5 6 0 13
9 12 1 10
2 3 0 1
1 2 0
5 7 0 3
1 1 0 5
1 0 0 10
o T 8% [ 111 | 3 | 200
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Ficha Técnica

ERROR MUESTRAL

* Latabla adjunta muestra los errores muestrales, por trimestre, de las diferentes muestras del barémetro.

* Los errores que se muestran son los errores muestrales maximos, con un 95,5% de confianza y en las condiciones estadisticas

habituales de p=g=50.

Productores 1.050 +3,1
Industria 800 +3,5
Mayoristas 150 18,1
Distribuidores 700 13,8

1.500 £2,6
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Ficha Técnica

TRABAJO DE CAMPO

e La persona entrevistada ha sido seleccionada por su condicion de:

* Productores - Industria - Mayoristas: Gerente, Propietario, Responsable de departamento (marketing, institucional, etc.).

e Distribuidores:

e Para grandes superficies: jefes de seccidn, de Producto, de Compra, Director de Hipermercado.
e Para medianas superficies: Responsables de Compras, Gerente del establecimiento o similar.

*  Para pequefias y medianas superficies: Propietario, Gerente o similar.
e Las entrevistas se han realizado por entrevistadores especializados en la técnica de entrevista telefonica.
e Eltrabajo de campo se realizd entre los dias 1 y 30 de septiembre de 2021.

e Larevisidn, depuracion, supervision y tabulacidn de los cuestionarios se efectud entre los dias 2 y 30 de septiembre de 2021.
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Conclusiones
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u La inmensa mayoria de los agentes empresariales (9 de cada 10) cree que es necesaria la implantacion de un etiquetado nutricional frontal en los
alimentos y, también la mayoria (en torno a 8/9 de cada 10), creen que ese etiquetado deberia ser Nutriscore.

u Preguntados por las caracteristicas que deberian tener los sistemas de informacién nutricional en los envases, las mas importantes para ellos son:

=  Valoracién resumida de la calidad nutricional. En una escala de 0 (nada de acuerdo) a 10 (totalmente de acuerdo) le otorgan puntuaciones
medias en torno a 6/7 puntos. Los distribuidores son los que mayor grado de acuerdo muestran con esta caracteristica (7,07 puntos) seguidos de
la industria (6,77 puntos de media). Los mayoristas son los que menor grado de acuerdo muestra otorgandole una media de (5,84 puntos).

u Debe tener en cuenta la cantidad que supone una racion de alimento. Segunda caracteristica con la que mayor grado de acuerdo muestran
distribuidores e industria. Los distribuidores le otorgan 6,75 puntos de media y la industria 6,44 puntos. En el caso de los mayoristas, disminuye a
5,81 puntos, siendo para éstos mas importante (5,89 puntos) que se excluyan los productos que son imposible o muy dificiles de reformular, como
los alimentos con DOP o IGP.

u La caracteristica con la que menor grado de acuerdo muestran es que el etiquetado so6lo se utilice para sefalar aquellos alimentos que
cumplan determinados requisitos nutricionales positivos y que en el resto de alimentos no se pusiera ninguna indicacion.

=  Alas industrias también se les pregunté si tenian implantado algun sistema de etiquetado frontal en algun producto o gama de productos de su empresa,
El 40,4% de las industrias si lo ha implantado. Entre éstas:

u El 55,8% manifiesta que los productos que lo tienen representan un maximo del 50% de referencias de sus empresas, un 18,6% lo sitia en un
rango de entre el 51% y el 75% de referencias de su empresa y un 25% ha implantado el sistema de etiquetado frontal en mas del 75% de
referencias.

= El 89,2% ha implantado el etiquetado frontal (FFOPL) por iniciativa de la empresa.

u El 70,6% manifiesta que no ha tenido ninguln efecto frente a un 26,8% que cree que gracias a él las ventas han aumentado.
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Resultados Monografico

ETIQUETADO

(*) Industria: Muestra habitual de Industria con excepcién de industria de pan, pasteleria y galletas (100 entrevistas) que en el tercer trimestre han realizado el monografico de Norma de Calidad del Pan
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¢, Cree que es necesaria laimplantacién de un etiguetado nutricional frontal en los alimentos?

(*) Respuesta Unica.

A todos los agentes

Productores Industria Mayoristas Distribuidores
(Base=1.050) (Base=700) (Base=150) (Base=700)

NO

m S|

(%0)
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¢ Cree que ese etiquetado nutricional frontal deberia ser Nutriscore:
sistema gradual que identifica la calidad nutricional de los productos alimentarios con un (%)
codigo parecido a un semaforo con cinco colores y cinco letras (A/B/C/D/E), siendo A
(color verde) un alimento considerado “sano” y E (color rojo) un alimento muy insano?

Productores Industria Mayoristas Distribuidores
(Base=1.050) (Base=700) (Base=150) (Base=700)

(*) Respuesta Unica.

A todos los agentes

NO l

m S|
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Actualmente el Gobierno de Espafia esta preparando una norma para recomendar a los

operadores espafoles el uso de un determinado sistema de informacién nutricional en el frontal

de los envases. Utilizando una escala de 0 a 10 en la que 0 significa que no esta nada de
acuerdo y 10 que esta totalmente de acuerdo, valore su grado de acuerdo con las caracteristicas

que le voy a leer de estos sistemas.

(*) Respuesta Unica.

A Industria, Mayoristas y Distribuidores

El sistema debe facilitar una valoracion resumida de la calidad nutricional 6,77
Debe tener en cuenta la cantidad que supone una racién de alimento 6,44

Se deben tener en cuenta otros elementos minoritarios: vitaminas,

oligoelementos, antioxidantes, etc 6,28
El sistema debe valorar cada nutriente concreto 6,27
No se debe excluir ninglin alimento. Todos deben valorarse en una escala 5,89
Se deben utilizar codigos de colores 5,87

Se deben valorar sélo los elementos obligatorios de la informacidn nutricional
(valor energético, grasas, acidos grasos saturados, hidratos de carbono,

azlcares, proteinas y sal) 5,66
Se deben excluir los productos que son imposible o muy dificiles de
reformular, como los alimentos con DOP o IGP 4,93

Sélo se debe utilizar para sefalar aquellos alimentos que cumplan
determinados requisitos nutricionales positivos. El resto no llevaria ninguna
indicacion 4,62

(*) Tabla ordenada de mayor a menor segun columna de Industria.
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514
5,75
5,18
5,47

5,82

5,89

7,07
6,75

6,39
6,44
5,99
6,35

5,56

4,61

5,51 4,47
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¢Ha implantado algun sistema de etiquetado frontal en algin producto o
gama de productos de su empresa?

(*) Respuesta Unica.

(%0)
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¢,Cuénto representan estos productos en la totalidad de referencias de su empresa?

5,6

(*) Respuesta Unica.

T TTT——
NJ/Nc
0,7

Base han implantado algun
sistema de etiquetado frontal: 282

(%0)
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La implantacion de un etiquetado frontal (FOPL) ¢se ha producido por iniciativa de la empresa o
por una demanda de sus clientes?

(*) Respuesta Unica.

Base han implantado algun
sistema de etiquetado frontal: 282

(%0)
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¢ Qué efectos ha tenido laincorporacion del etiquetado frontal en las ventas de los
productos que lo llevan?

(*) Respuesta Unica.

No ha tenido ningun efecto

70,6

Mdail URIINIUIUY 19>
ventas
1,1

Base han implantado algun
sistema de etiquetado frontal: 282

(%0)
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