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Objetivos
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Agentes Entrevistados

e Se entrevista a los principales participantes en el proceso de la comercializacién agroalimentaria: Productores, Industria,

Mayoristas, Distribuidores y Consumidores. Se realizan entrevistas telefénicas mediante el sistema CATI (Computer Assisted

Telephone Interviewing) a una muestra aleatoria de cada uno de los agentes de la cadena.

Estructura general del sistema agroalimentario espafiol

BB DISTRIBUIDORES

-

INDUSTRIA \

MAYORISTAS

e En el presente informe se muestran |los resultados de los consumidores.

CONSUMIDORES

Territorio
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Ficha Técnica

CONSUMIDORES

¢ La muestra se distribuye proporcionalmente teniendo en cuenta la poblaciéon existente en cada habitat y Comunidad Auténoma.

De0a De 10.001 50.001 a Mis de

PROVINCIA 10.000 a 50.000 100.000 100.000 AL COMUNIDAD DeOa De 10.001 50.001 a M4s de
ANDALUCIA ALMERIA 5 5 6 6 22 AUTONOMA PROVINCIA 10.000 a 50.000 100.000 100.000 TOTAL
CADIZ 3 9 13 14 39 CASTILLA LA MANCALBACETE 4 3 0 6 13
CORDOBA 7 8 0 11 26 CIUDAD REAL 6 8 2 0 16
GRANADA 9 11 2 7 29 CUENCA 4 0 2 0 6
HUELVA 5 7 0 5 17 GUADALAJARA 3 2 3 0 8
JAEN 7 8 2 4 21 TOLEDO 12 5 5 0 22
MALAGA 6 10 14 23 53 Total 29 18 12 6 65
SEVILLA 9 23 4 26 62 CATALURNA BARCELONA 20 44 27 89 180
Toal 51 8 41 96 269 TARRAGONA 9 9 0 8 26
ARAGON HUESCA 3 2 2 0 7 LLEIDA 8 2 0 4 14
ZARAGOZA 7 3 0 21 31 GIRONA 9 12 0 3 24
TERUEL 3 2 0 0 5 Total 46 67 27 104 244
Total 18 7 2 21 43 EXTREMADURA  CACERES 7 2 3 0 12
ASTURIAS ASTURIAS 5 8 4 16 33 BADAJOZ 10 5 2 5 22
Total 5 & 4 16 33 Total 17 7 5 5 34
BALLEAR ILLES BALLEAR ILLES 5 18 0 13 36 GALICIA CORUNA 10 13 5 8 36
Total 5 18 0 138 3 weo 5 2 3 0 10
C DE NAVARRA  NAVARRA 9 6 0 6 21 OURENSE 5 2 0 3 10
Total 8% & 0 6 21 PONTEVEDRA 5 13 2 10 30

CVALENCIANA  ALICANTE 8 20 13 18 59 Tota 25 3 10 21 8
CASTELLO 4 7 2 6 19 LA RIOJA LA RIOJA 3 2 0 5 10
VALENCIA 15 32 9 25 81 Tota 3 2 o 5 10
Tow 27 59 24 49 159 MADRID  weow0 11 20 28 152 211
CANARIAS LAS PALMAS 2 12 6 15 35 Tota 11 20 28 152 211
STA CRUZ TENE 5 14 2 12 33 MURCIA MURCIA 2 19 5 21 47
Tl 7 26 & 21 68 Toal 2 18 5 21 47
CANTABRIA CANTABRIA 6 5 2 6 19 PAIS VASCO ALAVA 2 1 0 8 11
Toa & 5 2 6 18 GUIPUZCOA 5 10 2 6 23
CASTILLA Y LEON AVILA 3 0 2 0 5 VIZCAYA 7 13 3 14 37
8URGOS 4 2 0 5 11 Tow 14 24 5 28 71
LEON 7 2 2 4 15 CEUTAY MELILLA CEUTA 0 0 3 0 3
PALENCIA 3 0 2 0 5 MELILLA 0 0 3 0 3
SALAMANCA 5 1 0 5 1 Tota 0 0 6 0O 6
SEGOVIA 3 0 2 0 5
SORIA 2 1 0 0 3
VALLADOLID 5 2 0 10 17
ZAMORA 3 1 2 0 6
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Ficha Técnica

e La persona entrevistada ha sido seleccionada por su condicion de Responsable de la compra en el hogar.

* El margen de error maximo para resultados globales es de + 2,6%, en las condiciones estadisticas de maxima indeterminacion p=g=50 y un nivel de

confianza del 95,5%.

e Las entrevistas se realizan por entrevistadores especializados en la técnica de entrevista telefonica asistida por ordenador (CATI — Computer Assisted

Telephone Interviewing).
e Eltrabajo de campo se realizé entre los dias 1 de julio y 30 de septiembre de 2022

e Larevisidon, depuracion, supervision y tabulacidon de los cuestionarios se efectud entre los dias 4 de julio y 30 de septiembre de 2022.
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Conclusiones

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 32 trimestre 2022



==alimentosdespana

= El aceite de oliva es un producto basico en la cesta de la compra de los espafioles, la inmensa mayoria de los consumidores (95,6%) asi lo manifiesta. Los
resultados son muy homogéneos por sexo, edad y habitat.

= La mayoria de los espafioles:

= No han modificado sus habitos de consumo de aceite de oliva (62,0%) tras los ultimos acontecimientos a nivel mundial (pandemia de COVID-19 y
guerra de Ucrania) frente a un 38,0% que si los ha modificado. El porcentaje de consumidores que han modificado sus habitos aumenta entre los
mas jovenes, entrevistados con edades comprendidas entre 25 y 39 afios, (48,3%) y disminuye entre los mayores de 55 afios (27,2%). Por sexo y

habitat los resultados son muy homogéneos.

= Consume aceite de oliva virgen extra (75,1%). Resultados homogéneos por sexo y hdbitat. Por edad, el consumo aumenta entre los entrevistados
con edades comprendidas entre 25 y 55 afios y disminuye entre los mayores de 55 afios. El consumo de aceite de oliva suave o intenso se sitla en
un 35,9% vy el del aceite de oliva virgen en un 32,0%.

= Emplea diferentes tipos de aceite en funcién de los alimentos que vaya a consumir (67,2%). Resultados homogéneos por sexo y habitat. Por edad,
el porcentaje aumenta entre los mas jovenes (25 a 39 afos) y disminuye a medida que aumenta la edad.

= Conoce las propiedades beneficiosas que posee el aceite de oliva frente a otros tipos de aceites (87,5%). Resultados homogéneos por sexo, edad y
habitat.

= Considera que el aceite de oliva virgen extra es de mejor calidad que el resto de categorias (79,9%). Resultados homogéneos por sexo y habitat.
Por edad, el porcentaje aumenta entre los mayores de 40 afios y disminuye entre los entrevistados mas jovenes (25 a 39 anos).

= Reconoce que el precio es un factor determinante a la hora de elegir el tipo de aceite que consume (64,4%). Resultados bastante homogéneos por
sexo, edad y habitat.

= No reducira su consumo de aceite de oliva en favor de otros tipos de aceite si aumenta el precio del aceite de oliva (57,2%) frente a un 41,9% que
si lo reducira. El porcentaje de consumidores que reducira el consumo de aceite de oliva aumenta entre los entrevistados mas jovenes, 25 a 39
afos, (50,5%) y en los habitats hasta 10.000 habitantes (46,1%).
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= El 41,2% de los consumidores manifiesta que reducira su consumo de aceite de oliva virgen extra en favor de otras categorias de aceite de oliva si
aumenta el precio del AOVE, frente a un 39,4% afirma que no lo reducira. El resto no consume AOVE o no sabe lo que harda. Por edad, el porcentaje de
entrevistados que reduciran el consumo de AOVE aumenta entre los entrevistados mas jévenes (50,2%) y disminuye a medida que aumenta la edad. Por
sexo y habitat los resultados son bastante homogéneos.

= La mitad de los consumidores (50,4%) considera que el aceite de oliva virgen extra no deberia envasarse en botella de vidrio o de cualquier otro modo que
favorezca la diferenciacidon respecto al resto de categorias de aceites de oliva frente a un 46,5% que cree que si. El porcentaje de entrevistados que creen
qgue deberia envasarse en botella de vidrio o en cualquier formato que favorezca la diferenciacién del resto de categorias de aceites de oliva aumenta
entre los hombres y entre los entrevistados con edades comprendidas entre 40 y 55 afios.

= La mayoria de consumidores (56,6%) sabe que existe una Norma de Calidad del aceite de oliva y de orujo de oliva. El conocimiento aumenta entre las
mujeres, entre los entrevistados con edades comprendidas entre los 40 y los 55 afios y en las poblaciones de mds de 100.000 habitantes.

= Entre los que tienen conocimiento de que existe una Norma de Calidad del aceite de oliva y de orujo de oliva, la gran mayoria (80,4%) piensan que la
Norma se adecua a las actuales demandas de los consumidores. Este porcentaje aumenta entre los entrevistados con edades entre 40 y 55 afios y en los
habitats de mas de 50.000 habitantes.
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Resultados Monografico ACEITE DE OLIVA
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1.- Consumo y Valoracion de Aceite de Oliva
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¢Considera el aceite de oliva como un producto basico de consumo en su hogar? (%)

(*) Respuesta Unica

Resultados segun sexo, edad y habitat

n1 na nn ne

) I I I I I
N I I I I I

Hombre Mujer 25-39 40 - 55 Mas de 0/10.000 10.001/ 50.001/ Mas de

(n=450) (n=1050) afnos anos 55 anos (n=305) 50.000 100.000 100.000
(n=426) (n=580) (n=494) (n=406) (n=189) (n=600)
Total Sexo Edad Habitat
2022
(n=1500)
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¢Los ultimos acontecimientos a nivel mundial — pandemia de COVID-19, guerra de
Ucrania- han modificado de alguna manera sus hbitos de consumo de aceite de oliva? (%)

(*) Respuesta Unica

Resultados segun sexo, edad y habitat

Hombre Mujer 25-39 40 - 55 Mas de 0/10.000 10.001/ 50.001/ Mas de

(n=450) (n=1050) afos afos 55 afios (n=305) 50.000 100.000 100.000
(n=426) (n=580) (n=494) (n=406) (n=189) (n=600)
Total Sexo Edad Habitat
2022
(n=1500)
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Aceite de oliva virgen extra

Aceites vegetales (colza,girasol, etc)
Aceite de oliva suave o intenso
Aceite de oliva virgen

Bases
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¢, Qué categoria/s de aceite consume en su hogar?

Total
2022

75,1
50,7
35,9
32,0
1500

Sexo

Hombre

74,8
48,9
32,1
32,1
450

(*) Respuesta Unica

Mujer

75,2
51,5
37,5
32,0
1050

De25a39 De40a55 Masde55 0/10.000 hab.

79,6
62,7
33,1
34,8
426

Edad

80,0
46,9
33,5
30,6
580

65,5
44,9
41,2
31,3
494

71,2
50,9
33,6
36,1
305

Habitat
10.001/ 50.001/
50.000 hab. 100.000 hab.
77,4 74,2
50,9 55,0
30,5 37,0
31,4 26,9
406 189

(%)

Mas de
100.000 hab.

75,8
49,2
40,3
32,0
600
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¢En su hogar emplea diferentes tipos de aceite en funcion de los alimentos que vaya a (%)
consumir o para modos de preparacion distintos?

(*) Respuesta Unica

Hombre Mujer 25-39 40 -55 Mas de 0/10.000 10.001/ 50.001/ Mas de

(n=450) (n=1050) afos anos 55 afos (n=305) 50.000 100.000 100.000
(n=426) (n=580) (n=494) (n=406) (n=189) (n=600)
Total Sexo Edad Habitat
2022
(n=1500)
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¢Conoce las propiedades beneficiosas que posee el aceite de oliva frente a otros tipos de aceites? (%)

(*) Respuesta Unica

) I I I I I I I

Hombre Mujer 25-39 40 -55 Mas de 0/10.000 10.001/ 50.001/ Mas de

(n=450) (n=1050) afos afos 55 aios (n=305) 50.000 100.000 100.000
(n=426) (n=580) (n=494) (n=406) (n=189) (n=600)
Total Sexo Edad Habitat
2022
(n=1500)
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¢Considera que el aceite de oliva virgen

0,8 0,4 0,9

Hombre Mujer
(n=450)  (n=1050)

NO

u Sl

Total Sexo
2022
(n=1500)

extra es de mejor calidad que el resto de las categorias?

(*) Respuesta Unica

14 0,7 0,4 1,3 0,5

Ac A _

25-39 40 -55 Mas de 0/10.000 10.001/ 50.001/

afnos afnos 55 anos (n=305) 50.000 100.000

(n=426)  (n=580)  (n=494) (n=406)  (n=189)
Edad Habitat

(%)

Mas de
100.000
(n=600)
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¢Es el precio un factor determinante a la hora de elegir el tipo de aceite que consume? (%)

(*) Respuesta Unica

Hombre Mujer 25-39 40 -55 Mas de 0/10.000 10.001/ 50.001/ Mas de

(n=450)  (n=1050) afios afnos 55 afhos (n=305) 50.000 100.000 100.000
(n=426) (n=580) (n=494) (n=406) (n=189) (n=600)
Total Sexo Edad Habitat
2022
(n=1500)
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¢Reducira su consumo de aceite de oliva en favor de otros tipos de aceite si aumenta el precio del

Ns/Nc

N

o

Hombre Mujer
(n=450) (n=1050)

Total
2022
{(n=1500)

Sexo

aceite de oliva?

(*) Respuesta Unica

25-39
anos
(n=426)

40 - 55
anos
(n=580)

Edad

Mas de

55 anos
(n=494)

0/10.000
(n=305)

10.001/  50.001/
50.000  100.000
(n=406)  (n=189)

Habitat

Mas de
100.000
(n=600)

(%)
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¢Reducira su consumo de aceite de oliva virgen extra en favor de otras categorias de aceite de oliva

W NS/NC

AN Y

NO

Total
2022
(n=1500)

si aumenta el precio del AOVE?

(*) Respuesta Unica

3.4 3.3 3,8
[ —09 [ _

117 an F

£2,0

AT A

Hombre Mujer 25-39 40-55 Mas de
(n=450) (n=1050) ahos anos 55 anos
(n=426) (n=580) (n=494)

Sexo Edad

3,3 1,2 2,6 3.7

0/10.000  10.001/ 50.001/
(n=305) 50.000 100.000  100.000
(n=406)  (n=189)  (n=600)

Habitat

(%)
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¢Considera que el aceite de oliva virgen extra deberia envasarse en botella de vidrio o de cualquier (%)

otro modo que favorezca la diferenciacion respecto del resto de categorias de aceites de oliva?

Ns/Nc

(*) Respuesta Unica

) . . . .

Total
2022
(n=1500)

Hombre Mujer
(n=450) (n=1050)

Sexo

25-39 40 - 55

anos anos
(n=426) (n=580)
Edad

Masde  0/10.000 10.001/  50.001/ Mas de
55afios  (n=305)  50.000  100.000  100.000
(n=494) (n=406)  (n=189)  (n=600)

Habitat
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2.- Norma de Calidad del Aceite de Oliva
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¢Es conocedor de que hay una Norma de Calidad del aceite de oliva 'y de orujo de oliva?

(*) Respuesta Unica

Resultados segun sexo, edad y habitat

n o -~ - ~ - - - n -z ~n - n -

NO

Hombre Mujer 25-39 40 - 55 Mas de 0/10.000 10.001/ 50.001/

uSi|

(n=450) (n=1050) ainos anos 55 anos (n=305) 50.000 100.000
(n=426) (n=580) (n=494) (n=406) (n=189)
Total Sexo Edad Habitat
2022
(n=1500)

(%)

Mas de
100.000
(n=600)
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¢Cree que la Norma de Calidad del aceite de olivay de orujo de oliva se adecla a las
actuales demandas de los consumidores?

(*) Respuesta Unica

Resultados segun sexo, edad y habitat

=== a9 - oa 27 1,6 R4 o oa cn

NO I l I I I
) I I I I I

Hombre Mujer 25-39 40 - 55 Mas de 0/10.000 10.001/ 50.001/

(n=244) (n=605) afnos anos 55 anos (n=162) 50.000 100.000
(n=217) {n=369) (n=263) (n=222) (n=99)
Total Sexo Edad Habitat
2022
(n=849)

Base: saben que hay una Norma de Calidad del Aceite de Olivay de Orujo de Oliva

(%)

Mas de
100.000
(n=366)

Barémetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario 32 trimestre 2022

25






