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4 PRECIOS SEMANALES
Campaiia 2012
" Precios (€/kg)
Origen Merca Destino
Semana 52 (2012) 2,40 3,88 8,82
Promedio 4 Semanas Anteriores 2,29 3,73 8,77
(1) Promedio Campana 2,39 3,85 8,99
(2) Promedio 2 Camparias Anteriores 3,72 4,77 9,49
Variacion (1)/(2) -36% -19% -5%
Margen Bruto (€/kg)
Merca- Destino- Destino-
QOrigen Merca QOrigen
Semana 52 (2012) 1,48 4,94 6,42
Promedio 4 Semanas Anteriores 1,44 5,04 6,48
(1) Promedio Campana 1,47 5,14 6,61
(2) Promedio 2 Camparias Anteriores 1,05 4,72 5,77
Variacién (1)/(2) 39% 9% 14%
r Participacién en Precio Destino )
Productor Mayorista  Minorista
Semana 52 (2012) 27% 17% 56%
Promedio 4 Semanas Anteriores 26% 16% 58%
(1) Promedio Campafa 27% 16% 57%
(2) Promedio 2 Camparias Anteriores 39% 11% 50%
Variacion (1)/(2) -32% 47% 15%
3. Participacion en Precio Destino 2009-2012
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Observaciones y Tendencias

Los precios medios semanales de la campafia 2012, respecto
a las dos campanas anteriores, han disminuido en origen un
36%, merca un 19% y destino un 5%.

IPC: la variacién interanual, al mes de diciembre del 2012,
para la rdbrica "Pescado fresco y congelado” fue del

-1,6% situandose por debajo del grupo especial de IPC
"Alimentos sin elaboracion” (3,9%) y del IPC general (2,9%).
(Fuente: INE-Datos IPC de diciembre del 2012).

Alimentos
Semana 52 (Semana 52/2012) 24-dic
1. Precios Semanales en tres niveles
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4, Evolucién indices de Precios al Consumo
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Pescado fresco y congelado === General === Alimentos sin elaborar
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Consideraciones Metodolégicas

Todos los datos estan referidos a precios corrientes. Los promedios NO incluyen los precios de la dltima
semana.

Precios en Origen: la informacion para el Observatorio de Precios del MAGRAMA de productos pesqueros
frescos en origen, se lleva realizando por parte de la SG de Economia Pesquera, desde octubre de 2003, con
caréacter semanal. El personal encargado de la recogida de datos pertenece a la empresa TRAGSATEC que,
mediante una asistencia técnica, presta sus servicios a la Subdireccion General de Economia Pesquera de la
Direccién General de Ordenacion Pesquera.

Los precios recibidos se refieren siempre a producto fresco, normalmente entero y eviscerado y siempre relativo
a peso comercializado, puesto que las notas de venta sélo se efectian cuando el pescado es vendido, no
cuando es desembarcado, por lo tanto el peso vivo no se usa para esta estadistica.

Red de MERCAS: Los Precios Medios Ponderados responden a una muestra de MERCAS que, en conjunto,
agrupan a un colectivo de 890 empresas mayoristas y representan en torno al 85% del volumen total
comercializado por la Red en pescado.

Los Precios de Venta al Publico son Precios Medios Ponderados Nacionales facilitados por el
Ministerio de Industria,Energia y Turismo. Son obtenidos en 27 capitales de provincia a través

de la Red de Informacion de Mercado (32 informadores) toméandose, como minimo,

siete precios por producto: uno en un hipermercado, tres en supermercado, dos en tienda tradicional
¥ uno en tienda descuento.

\ Nota metodolégica: http://www.magrama.gob. observatorio-precios/default.aspx_J




Chirla
Chamelea gallina

Concha ovalada subtriangular con el extremo anterior mas corto que el posterior. Superficie
externa con pequeflas costillas de 14 a 16 concéntricas y desoguales. Coloracién variable
aunque suele ser blancuzca o grisicea con bandas radiales pardas y manchas mds o menos
dispersas. Apatece en fondos arenoso-fangosos hasta 20 metros de profundidad. Se alimenta

Observatorio

Alimentos

de particulas de materia organica y organismos placténicos microscopicos que atrapa al filtrar
el agua mediante sus sifones y branquias. Especie dioica con estadio de larva pelagica y luego

de Precios de los

bentonica.
4 C s e . N\
aracteristicas Comerciales Mercado Nacional
« La talla minima comercial se establece en 25 mm. (Orden de 2005, de la 2009 2010 2011
Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia). Produccién anual (t) 12,580 12.400 Sin dato
. L. . L . (Fuente: MAGRAMA— Estadisticas Pesqueras)
« Debido a las caracteristicas de su carne tiene su posicién comercial dentro Exportacién anual (toneladas)
del grupo de los mariscos, ya que se emplea normalmente para arroces, Exportacién anual (miles euros)
sopas, platos de pescado, etc. Se comercializa viva, como todos los bivalvos Importacién anual (toneladas) Sin datos
y la produccién nacional, abundante en los meses més calidos y en la region Importacién anuval (miles euros)
suratlantica sobre todo, es completada con el comercio intracomunitario, (Fe.: Seoretaria de E”‘"do de Comercio)
principalmente de origen italiano Total comprado (millones kg))
L ’ ) Consumo total (kg/hab-afio) Sin datos
(Fte.: MAGRAMA-Panel de Consumo Alimentario)
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- Estacionalidad de las ventas (Frense: MERCASA)
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http://www.portalbesana.es/legislacion/leg/boja/ORD2005-7-11.pdf
http://www.portalbesana.es/legislacion/leg/boja/ORD2005-7-11.pdf
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