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1. Retail de Gran Consumo ¢De qué iba todo esto? 4
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1. Retail de Gran Consumo. ¢En qué me diferencio frente a la competencia? 5
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1. Retail de Gran Consumo. Tendencias estrategicas del sector
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1. Retail de Gran Consumo. ¢Qué es saludable? o
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1. Retail de Gran Consumo. Fiebre por lo saludable

La moda por lo saludable impuls6 las ventas
del gran consumo un 1,3 %

Las ventas de productos de gran consumo en Espafia aumentaron un 1,3 % en valor
durante 2017, concentradas sobre todo en las grandes cadenas de supermercados y
con la moda por los productos saludables como factor clave en este crecimiento.

S FEBRERO 2018
EFEAGRO

Imagen de un supermercado especializado en producto ecolégico. Foto: Cedida por Veritas
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1. Retail de Gran Consumo. Fiebre por lo saludable

El consumidor actual prefiere una cesta mas
saludable

By | | | 15abril, 2018 | W

= Cesta ante todo saludable:

= Alternativas vegetales como el tofl o
el zumo recién exprimido.

» Preocupacion del consumidor por su

salud, cada vez mdas patente a partir
o de la edad de los 40, y que demanda
pasta integral, leche fresca o geles y

\L jabones naturales.
+ = Casi la mitad de los compradores
1R dicen que comprardn productos mas
saludables.

Informe Aecoc Shopper View
EL MERCADO ALIMENTARIO ESTA EXPERIMENTADO CAMBIOS

EN LA DEMANDA DE LOS CONSUMIDORES
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1. Retail de Gran Consumo. Fiebre por lo saludable

La alimentacion saludable asalta las

neveras de los espaioles

HECTOR M. GARRIDO @hectormgarrido 08.02.2018 - 17:28H

|w | &

« "Hay mas preocupacion por lo que comemos Y las familias tienen méas capacidad econémica", dice Kantar en su

informe anual de consumo.

« Cuatro de cada diez hogares surten su nevera con alimentos ecolégicos: se disparan los aguacates (25,7%) y los

garbanzos (50,2%).

el producto con ef charcutero, e frutero_s

Cesta de la compra 20MINUTOS

Compramos alimentos més ecoldgicos, cocinamos de manera més saludable y
comemos mas sano. La recuperacion del empleo ha cambiado las prioridades de
los hogares, evidentemente. Bastante tenfan las familias hace anos con llegar a

fin de mes. Pero mas alld de la coyuntura del pais estan las pautas mundiales de

BLOGS DE 20MINUTOS

EL BLOG DEL BECARIO

¥* Burlas por la [naugur@cién
de un ‘rascacielos filico’ en
* ~ China
Cientos de personas en redes
sociales de China han puesto el

grito en el cielo por la
inauguracion...

YA ESTAEL LISTO QUE TODO LO SABE

) ¢Cudl es el origen de la

' exclamacién ‘caray’?
Dias atras, mi compariero y amigo
\\. i José Miguel Cruz, del programa La
y linterna de Cope Catalunyay...

+ ver el resto de blogs de 20minutos

HASTA EL 14 DE OCTUBRE DE 2018

Llega la hora
dea lor campcaconars

Incluye
14 dias de
PLAYSTATION

PLUS L org mmgg

Compramos alimentos mas
ecologicos, cocinamos de manera
mas saludable y comemos mas
sano.

= 5 de cada 10 han iniciado el

consumo de productos ecologicos
en los Ultimos 5 anos.

Informe Aecoc Shopper View
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3. Apuesta del Retail nacional por lo ecoldgico

AECOC
RETAIL KNOWLEDGE



Carrefour ( 9

Carrefour

v En Enero 18. Enric Uzan CEO traslada el reto a 2023 de ser
los lideres de la transicion alimentaria
v Democratizar los productos ecologicos:
v Descontar el IVA a los productos ecoldgicos para los
socios de la tarjeta Carrefour.
v Lanzamiento de productos MDD Carrefour bio.

v Incrementar el desarrollo de productos ecolégicos de
mayor proximidad

v Planeta Huerto es uno de los lideres e-retailers ecologicos

w E ? E N’E de Espafia y Portugal
s v Carrefour ha comprado Planeta huerto desde su firma
francesa online especializada en ecologicos.

v Objetivo liderar junto a amazon el e-commerce de
ecologicos.
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Carrefour (Espafia) (9

¢COmMo lo trabaja? Carrefour
Espacio integrado en sus centros en funcion del espacio.
- Incluida su flagship CRF Market de Conde de Penalver que cuenta con 800
referencias implantada en espacio especifico denominado zona bio.

Antecedentes:

En Francia cuenta ya con 156 supermercados BIO (esperon alcanzar unos 40 a finales de
2018 en Francia), Su objetivo es “democratizar el consumo” ecolégico, segun el director de
Marca propia y proyecto bio en Espana, Stephane Olivier.
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Carrefour (Espafia) (9

) . , Carrefour
Su apuesta mds arriesgada:

Apertura de primera ensefa bio en Madrid, después Barcelona: Supermercado urbano de

150m2 con 1.800 productos ecolbdgicos. (900 en una Cf Market de medio) Productos de
alimentacion, frescos, drogueria e higiene y bebé.

2.z}
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La Biosfera

ECI: lider en venta de productos ecoldgicos y apuesta clara de
Posicionamiento a través de: LA BIOSFERA:

. MDD Linea ecoldgica ECI bio 100 referencias.

- Espacio integrado en los supermercados. Aprox 150m2

- Extension inicial 2017: 20 centros. A medio plazo a todos los centros.
- 1.500 referencias en alimentacion, higiene y belleza.

Bilenvenido -

LA BIOSFERA |
il |
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La Biosfera 18

- MERCHANDISING & COMUNICACION:

- Cuidada iluminacion con materiales de madera, rafia, bambd, cestas de
mimbre y bolsas de papel reciclado. Carteleria que refuerza la
transmision de los principales mantras de este tipo de consumo, con
mMmensajes cComo :

< un espacio natural para una vida Mas sana.
- garantia de produccion sostenible.
- métodos de produccion mds naturales. =

- Y, educacion al consumidor!

AECOC
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spar —SPAR[D

Lanza su primer supermercado ecoldgico a nivel mundial en CANARIAS: Spar Natural.
Actualmente tienen 2 tiendas en Gran Canaria de 108 y 300m2

Caracteristicas:

Tienda con 240m?2

4.000-6000 referencias de 19 marca: Santiveri, Veritas, BioSpirit o Alnatura.

/0% de las referencias son ecoldgicas y el resto para intolerancias y alergias

Spar inaugura su segundo supermercado e S
ecoldgico en Las Palmas de Gran Canaria —
- J ‘MM TR | ___..._mﬂluim

Laboratorio para testar la ensena y decidir si
extender a nivel internacional

AECOC
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wpar __SPAR[N

Caracteristicas:
Con las secciones habituales de cualquier tienda convencional —prods frescos, bebidas,

snacks, zona de articulos de higiene, perfumeria y cosmética natural y area de productos

del hogar.
Sin embargo, también tiene asesoramiento en suplementacion nutricional y alimentacion

sana y equilibrada.
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Otros distribuidores

ALDI

A lcampo

C

COOPERATIVA

21

Aldi y Lidl con productos ecologicos certificados en Espana desde 2002 la
primera y desde 2012 la segunda, estdn desarrollando también de forma
vertiginosa sus productos de MDD (GutBio y Biotrend, respectivamente), asi como
su oferta bio en fresco.

Pioneros en la comercializacion de ecoldgicos en grandes superficies, con la
incorporacion de carne eco a su surtido en 1998.

Gama bio de 1.200 referencias disponibles (mds de 100 refs MDD), tanto en el
hiper como en sus supermercados Simply.

Apuesta desde principios del 2016 por los productos ecologicos. Cuenta con
marca fabricante en 400 tiendas. Desarrolla una web especifica para estos
productos.

AECOC
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Otros distribuidores

MERCADONA

C ] EROSKI

22

Mercadona aborda la apuesta por el surtido saludable incluyendo:
superalimentos, productos sin, bajos en, light, enriquecidos, sin
aditivos, para celiacos.

Los productos ecoldgicos pero bien valorados estdn ubicados dentro
de su categoria.

Cuenta con un espacio especifico dentro de su modelo de “tienda
contigo”. Al igual que Carrefour, la dimension del espacio depende del
metraje de las tiendas.

Cuenta con referencias de MDD pero realizb un acuerdo con Veritas
que le posibilitd hacer una rdpida apuesta e implantacion apoydndose
en este partner experto.

AECOC
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Se traslada esa preocupacioén en la apertura de tiendas... 273

Los nuevos modelos de todas las ensenas parten de una base comuan:
Trabajar de una manera ECOEFICIENTE.

Mercadona: Consum abre su primer
. . su ermercado ecoeficiente en
Tienda Ecoeficiente: a con una plantilla de 24
Reduccidn de hasta un tra]ba jadores

40 CoNSuUMo ,
n / . LidI: _Blenvenldos al supermercado "mas Sostenible de
0 energético  espaa”

BOSTEC 8Y ADMINETRADOR

respecto a una tienda === W e
: LIl 13 cOlhca cOmo 13 Denda 1063 y MUSSTS U Ul POr 16007 W SUPEMEncaco mis sostenitle de Espata” S8
Ennv&n E"]n E ancuenya en 1a Dcakead madika & Cosada ¥ o 1@ reRAANCE def NLINe Modeio de slper que qukn ingantar 1z 0
Cadena JMana en MUESTS Pas. Ya CUMMS CON 25 sBaioTMEnis SIMIAes ¥ $5pera aicanzar los 4D en los provimos

meses Elenvenidss al nuevo concepto Ecoeficiente de supermencado de Lid

eFree

e .2
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No solamente “vendiendo el concepto” sino actuando en consecuencia
Apertura de tiendas cada vez mds eco-eficientes y mayor preocupacion por
implementar y TRANSMITIR estrategias RSC.

OBJETIVO: satisfacer las necesidades presentes sin comprometer las capacidades para
la satisfaccion de las necesidades que se puedan dar en el futuro = Sostenibilidad

EEMEFICIDE:

Cadena agroalimentaria sostenible

Papel 0 » Comercio Justo +500 '22-?ﬂ'|:.|' BT% PEEIC.H sostenible

ACCESIBILIDAD
UNIVERSAL

oC
L KNOWLEDGE
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4. Auge de los especialistas: Caso Veritas
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Especialistas: Caso Veritas 26

Supermercado de productos con certificacion ecologica.
Comida sana y de calidad procedente de la agricultura
ecolbgica y de proximidad.

Sus supermercados nacieron en 2002 con un objetivo: hacer
accesible a todo el mundo la mejor alimentacidn posible, la
comida de verdad.

Mds de 4.500 productos con certificacion de produccion
ecolbgica, de los cuales 400 son marca Veritas.

Los puedes encontrar en sus mdas de 55 establecimientos y en su
tienda online.

AECOC
RETAIL KNOWLEDGE

Balance de la Distribucién y Gran Consumo
de 2017 - Kantar Worldmedia.



Especialistas: Caso Veritas

Objetivo de incrementar su
MDD 100 productos
anuales mas.

Han cubierto con su MDD los
productos bdsicos.

Fabrican productos de mds
alto valor anadido y se
implican en potenciar la
innovacion tecnoldgica.

27

i

agricultura ecolégica

agriculiurg ecologica

ritac
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Especialistas: Caso Veritas

Certified

Corporation’

Primera cadena de Supermercados de Europa en
obtener esta certificacion

28

Son la primera cadena de supermercados de Europa
en obtener la certificacion BCORP. (2016)

Las B Corp son empresas que innovan para maximizar
su impacto positivo en los empleados, en las
comunidades a las que sirven, y en el medio
ambiente.

De este modo, la empresa se convierte en una fuerza
regenerativa para la sociedad y para el planeta.

‘Es un orgullo y también una gran responsabilidad
pertenecer e impulsar este movimiento que nos
compromete a hacer de nuestro entorno un mundo
mejor”.

Silvio Elias, director general.

AECOC
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Balance de la Distribucién y Gran Consumo
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Look & feel.

Cuentan con espacios concebidos para
transmitir los beneficios de la
alimentacion ecoldgica desde todos los
angulos.

En su interiorismo se utilizan elementos
“‘de verdad’: materiales nobles como la
madera o el marmol, y pavimento sin
imitaciones, ademds de pintura ecoldgica,
maquinaria de alta eficiencia energética y
luz led.




Eadwina

Hmnsiionr: Varitac

DELATIENDA ALACOCINA. ATUCASA

La Cuina Veritas.

Cuina Veritas es una iniciativa que
trabajan desde el 2010 y que tiene por
objetivo luchar contra el derroche
alimentario.

Veritas aprovecha los alimentos que
saben que no se venderdn en sus tiendas,
por algln detalle en su aspecto, y
elaboran una nueva gama con nuevos
productos con valor anadido, deliciosos
y altamente nutritivos.

Dan la oportunidad de volver a la cocina
de reaprovechamiento.

LaCwins

e L L IRLET

Crema de carb
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Especialistas: Caso Veritas 3

Q as .

H H
H
| H IMPRAR
DROGUERIA, HOGAR Y COMPLEMENTOS
ALIMENTACIO £F 5 EBIDA PERFUMERIA 2 MUNDO BEBE
ﬁ o - o o it e ke

PRODUCTOS \J

ESTRELLA v

PRODUCTOS v ) _
VEGANOS Tienda online.

Una gran variedad = 5 . MEEeEs
TOP OFERTAS % de pdan ecolégico, 2 oy 2 Su tienda online cuenta con filtros
n O | i = & de busqueda que reorganizan

aun C|IC de ’rumeso T AREse, 772 oy todos los productos en funcién de

‘ % \ & categorias saludables como: sin

gluten, veganos, marca veritas...

etc. para guiar y ayudar al

, cliente hacia una compra

SIN GLUTEN @ TU SUPERMERCADO ECOLOGICO saludable.

LLENATU '
DESPENSA

FORMATO AHORRO G‘

Veritas nacié con un objetivo: hacer accesible a todo el mundo la comida de verdad. Por eso, en nuestra tienda online
tienes miles de referencias con certificacion ecolégica a un solo clic. Aqui encontraras productos frescos y de
', proximidad. Encontrarés deliciosos panes elaborados en nuestro propio obrador y una gran variedad de articulos para
llenar tu despensa de sabor y salud. Descubre, ademas, una cuidada seleccion de cosmética natural y productos para
el hogar, todos ellos mas respetuosos contigo y con el medio ambiente. Haz tu compra ahora y, por un pedido superior

.v‘ a 90€ te la llevaremos igratis!
Dk

MARCA VERITAS

AECOC
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Especialistas: Caso Veritas

Buscar productos... Q

varitac

ALIMENTACION FRESCOS BEBIDAS PERFUMERIA

Productos veganos

DROGUERIA, HOGAR Y

MASCOTAS,

;Aiva\'ru

MUNDO BEBE

COMPLEMENTOS
ALIMENTICIOS

32

Buscar productos Q

mmu

DROGUERIA, HOGAR ¥
ASCOT:

COMPLEMENTOS
ALIMENTICIOS

ALIMENTACION FRESCOS BEBIDAS PERFUMERIA MUNDO BEBE

Los productos de origen vegetal resultan muy beneficiosos para nuestro organismo. Se digieren facilmente, aportan energia y son muy nutritivos. Estan libres de

colesterol, grasas saturadas y son bajos en calorias.

En Veritas ponemos a tu disposicién una gama de productos veganos con los que podréas elaborar platos frescos, gustosos y variados con los que cuidarte y disfrutar.
Encontrarés desde los productos mas tradicionales, a hamburguesas, frankfurts o quesos vegetales de lo mas apetecibles. Bebidas vegetales de sabor dulce, suave y

refrescante. Ademas de un gran surtido de postres de soja, c&fiamo, avena o coco, ideales para darte un capricho. jTodo un mundo vegetal para descubrir!

iHAMBURGUESAS
VEGETALES

b

QUESOS VEGETALES

A
PLATOS PREPARADOS s

PARA COCINAR

SALSAS Y LECHES™

PATES Y. UNTABIES

VEGANOS

FILTRO DE
BUSQUEDA
SIENTETE RADIANTE
Semana 1(2)
Semana 6 (2)
Semana 2(3)
Semana 7 (3)
Semana 4 (3)
Semana 3(2)
Semana 8 (1)
Semana 5 (2)
TERECOMENDAMOS
tofu marca Veritas (2)
oETOX
Detox (1)
OFERTAS
Ofertas destacadas (2)
LLENA TU DESPENSA
Liena tu despensa (1)

VALORACION

oooooooOo

o

]
@
m

Ordenar por:  ~ PRIORIDAD

Taifun
Filtes de tofu japonés 160g

Veritas
Tofu natural 250

Veritas

Tofu ahumado 250g Tofufresca 250

Biguiealse Bigraeatic Biguiea THE BiguaOse

215¢ 283€ 2N¢€

TORY
8

AECOC
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Plan detox
para renovarte

Buscar productos... Q
-
veritac
ALIMENTACION FRESCOS BEBIDAS

PERFUMERIA

[T\ DETOX

DROGUERIA, HOGAR Y
MASCOTAS

@-mu

COMPLEMENTOS
ALIMENTICIOS

MUNDO BEBE

DETOX

FILTRO DE
BUSQUEDA
BARBACOAS
Barbacoas (4) O

PRODUCTOS SIN GLUTEN
salsas conservas y
condimentos 3) O
Caldos legumbres y
cereales engrano (3) O
Snacks dulcesy

salados (3) O

Productos

refrigerados (1) O

Veritas
Gomasio 120g

Veritas

Aceite de coco virgen 270ml Arroz integral redondo 1kg

MARCA VERITAS.
Marca Veritas (7) O

LLENA TU DESPENSA

Llena tu despensa (9) O
Blsdea 19 €

Bigsaeatézse Bigsalea2dse

545€ 195€ 295¢€

DISFRUTA DEL VERANO
Disfruta del Verano (2) O

Ordenar por:  ~ PRIORIDAD

Veritas
Semillas de sésamo tostado
250g

Bigsaleate

225¢€

FORMATO AHORRO

Copos(1) O

PRODUCTOS VEGANOS
Tempe y seitan (2) O
Platos preparados
veganos(2) O
Tofu( O
Hamburguesas

Ademas proponen teméaticas de compra como
Plan détox, Vuelta de vacaciones, Vuelta al
cole... en las que también reorganizan los
productos para ponérselo facil a los clientes.

Proponen un listado de productos saludables
segun la tematica.

La vuelta gl'cole U

Aqui te damos ideas para preparar una merienda sana »
) b ; f E

AECOC
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Especialistas: Caso Veritas

Actualmente, sirven pedidos a toda la peninsula (por
ahora, no realizan envios a Baleares, Canarias, Ceuta o
Melilla).

Reparto
gratuifo

Los gastos de envio son completamente gratuitos

para compras a partir de 90€. En caso de no llegar a por compras
superiores a Y0 €

dicho importe, el envio tiene un coste de 7€
(independientemente de la zona y el peso).

Zona Madrid:

10:00 - 12:00 | 12:00 - 14:00 | 14:00 - 146:00 | 16:00 - 18:00 | 18:00 - 20:00

Lunes

Martes

Miércoles

Jueves -
Viernes Consulta horarios
Sabado de entrega

| - Con servicio Sin servicio

AECOC
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Balance de la Distribucién y Gran Consumo
de 2017 - Kantar Worldmedia.


https://shop.veritas.es/portal/envios

Especialistas: Caso Veritas

Recetas y consejos.

Veritas cuenta con una
seccion muy rica de
videorecetas y consejos
sobre alimentacién
saludable y vida
ecoldgica.

CONSE]O
Botiquin natural para el vigje

Consejos

RECETA
Helado de piiia

Basicas | Helados | Recetas

CONSE)O
Como cocinar semillas y frutos secos

Diccionario de alimentos

CONSE]O
La etiqueta de una mayonesa ecoldgica

Leer etiquetas

RECETAS Y CONSEJOS

Azukis - Técnicas de cocina

Azukis, una legumbre roja tipica de los paises
orientales muy apreciada gracias a su riqueza

< en nutrientes. Descubre cémo mantenerlos >
intactos siguiendo la técnica de cocina que te
propone la chef Mireia Anglada. Son [...]

AECOC
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Balance de la Distribucién y Gran Consumo

de 2017 - Kantar Worldmedia.



5El sésamo tiene calcio?

sLa quinoa se cocina
en 15 minutos?

sRecetas para
llevarte al trabajo?

sQuieres la tarjeta Veritas?

SUPERMERCATAS

0 B — \lnr'ii':u:

ALIMENTOS DE VERDAD

LAAP QUETEATODA
ACONPRARYCOCINAR

[TARJETA
VERLTAS!

APP Veritas.

La app de Veritas te ayuda
a comprar y cocinar.

Puedes descubrir las
propiedades nutricionales
de los productos que
encuentras en sus tiendas,
asi como recetas
saludables.

También puedes conseguir
descuentos para ahorrar en
la cesta de la compra.

AECOC
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Especialistas: Caso Veritas 37
LA APP VERITAS TE AYUDA A COMPRAR Y COCINAR

Huevos al plato

= Capturalos cédigos de
barras: colocandote sobre el : % , )
coddigo de barras de sus B i s compriy
productos puedes conocer su : ‘ N
ficha técnica, sus propiedades
nutricionales, como usarlo en
la cocina y sus rasgos i I \
diferenciales por tratarse de un :
alimento ecoldgico.

()‘

CAPTURD LS (OD160
DE BARRAS Y ENCUENTRO
TNFORMACIGN DE

El gomasio, la bebida de avena, :
UN MONTON DE PRODUCTOS..

» Recetas para cada ocasion:
cada semana, puedes disfrutar
de una receta saludable
diferente.

la harina de garbanzos...
Descubre sus propiedades

iY CADA SEMANA

y usos en la cocina.
UNA RECETA DIFERENTE!

J

AECOC
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Balance de la Distribucién y Gran Consumo
de 2017 - Kantar Worldmedia.



TARJETA VERITAS!

h {
VATt
e

oree, e vasecie
m | i DECIDDL0S €1
- e QUE QUIERQ TILLZAR
- " Concuets T GENERQ UN CUPON
oot PARA CANJEAR EN VERCTAS

1. Descérgate la app.
2. Crea tu perfil.
3 Acumula ecos ,

y ahorra euros.
./

* La app de Veritas es la tarjeta
Veritas:

con la tarjeta Veritas puedes acumular

ecos (puntos) por tus compras y

convertirlos posteriormente en cupones,

que serdn descuentos en tus compras.

¢Como se acumulan los ecos?

Cuando compres, puedes pasar tu
tarjeta Veritas por el lector que
encuentras en caja. De esta forma,
acumulas ecos al final de tu compra.

Necesitas un minimo de 1.000 ecos para
poder generar un cupdn de descuento.
Una vez generado el cupdn, tendrd un
mes de validez.

AECOC
RETAIL KNOWLEDGE






INGREDIENTES CON
FACTOR DE PROTECCION

* Tomates

* Zanahorias

* Frutos rojos

* Aceite de oliva

varitac

julio-agosto 2018 # n.101

:QUE TE PIDE
EL CUERPO EN VERANO?

Alimentos ligeros y ficiles de digerir,
y productos de higiene personal.
Descubre los imprescindibles de verano.

MENU FRESCO,
FACIL Y RAPIDO

Con recetas sencillas
que apetecen en los dias de calor.

[sunwo # veRimas
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Magazine Veritas.

Recetas, consejos nutricionales, mends, novedades,
concursos, etc. El usuario se la puede descargar de
forma gratuita.

9 AECOC
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Dieto onfinflamatoria: qué comes y qué no.
Gheng utzor el kuzv. . 34

[LEERETIOUETAS # VERITAS

ECOLOGICO
MAYONESA VERITAS
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varitac

Ingredientes auténticos, sabores de verdad
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En su salsa
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Ingredientes con factor de proteccién

FRIOS
if

iPruebe nuestras recetas de té helado!
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El queso més bueno del mundo
Beioro. Olos. Barcalons

Y REFRESCANTES
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ACTIVIDADES TERRA VERITAS

10.30A16.30
08 Plan detox para renovarte
(curso intensivo)
SEPTIEMBRE
11.00A13.30
I 3 Organizate y disfruta: cocing
una mafiana para todu la
H1gil: 11|38 semana
11.00A12.30
l 7 Descubre la gimnasia
hipopresiva
SEPTIEMBRE
19.00 A 23.00
20 Spicy Alegria (taller, cena,
fiestal)
SEPTIEMBRE

Terra Veritas.

Se trata de un espacio enteramente
dedicado a actividades sobre
alimentacion saludable, el bienestar
y el aprendizaje del equilibrio
emocional.

“En Terra Veritas se cocina, se
opina, se escucha, se piensa, se
aprende, se rie, se disfruta, se
comparte... Siempre en un
ambiente Unico, relajado e
informal.”

terra.
varitac

:Qué es Terra Veritas?

Calendario

Taller de Bienestar
@ Taller de Cocina
Charla / Conferencia
Evento especial
Curso / Seminario

Nuevo ebook: Recetas
para cuidarte

Contacta
Condiciones de Uso

Miele

@ rLecreuseT

KENWOOD

ey

®) 902667789

006G0O

© Veritas S.A

Actividades > Taller de Cocina

12/09/2018 de 18.00 a 20.00
Tere (Conésl)

Incluye vale de descuento de 10€
13/09/2018 de 11.00 a 13.30
Chloé Sucrée

Incluye vale de descuento de 5€

17/09/2018 de 18.30 a 20.30

Mireia Anglada

Incluye vale de descuento de 5€

18/09/2018 de 18.00 a 20.00

Programacion

Agosto 2018

10,95€

Charla / Conferencia
Curso / Seminario
Evento especia
Taller de Bienestar
Taller de Cocina
Varios eventos

Para estar al dia

¢Quieres recibir todas las
actividades que hacemos?
Suscribete a nuestro boletin




veritac

T

I R \

El espacio cuenta con 300 m? acogiendo diariamente
talleres y cursos, showcookings, charlas, debates,
conferencias, cenas, actividades para nifios, yoga, etc. Su
objetivo: ser el punto de encuentro de todos aquellos
que desean compartir, aprender y disfrutar sin
preocuparse del reloj y del bullicio, olvidando durante un
tiempo las obligaciones de la vida cotidiana.

Chefs, nutricionistas, apasionados de la cocinay la
divulgacién gastronémica; investigadores, doctores y
profesionales de la salud, productores, emprendedores,
pioneros en desarrollar proyectos innovadores y
sostenibles... Todos ellos acuden y comparten su pasion

con los clientes. AECOC
s oo e KNOWYERGE. ..


http://terraveritas.es/wp-content/uploads/2015/07/DSC02942.jpg
http://terraveritas.es/wp-content/uploads/2015/07/DSC02948.jpg
http://terraveritas.es/wp-content/uploads/2015/07/DSC00606.jpg
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Correo Electronico | Correo electronic *

Ej: ejemplo@ejemplo.com

Nombre | Nom *

| NUEVOEBOOK

Cadigo Postal | Codi Postal

) DETERRAVERITAS

Quiero recibir la newsletter de Veritas | Vull rebre la newsletter de
P Veritas: *

Si
No

Quiero recibir los SMS5 de Veritas (maximo 3 al afio) | Vull rebre els SMS
de Veritas (maxim 3 l'any): *

Si
No

Quiero recibir las notificaciones de la app de Veritas | Vull rebre les
notificacions de I'app de Veritas: *

Si
No

Tienda habitual | Botiga habitual

Ej: Diputacid

E-Book Veritas.
Teléfy Teléf
Cuentan con un ebook de recetas eléfono | Telefon
para cuidarte. Si rellenas los

. . . Ej: 34 Ej: 612345678
siguientes datos, recibes el
enlace para descargar el eBook.
Idioma
CATALA

CASTELLANO



| ql’%tﬂg’lﬂm 2 Buscar SE Rl Registrarte

supermercadosveritas B8

768 publicaciones 30.3k seguidores 657 seguidos
Destacados

Yertos Instagram.

Cadena de supermercados de alimentacidn ecoldgica.

terraveritas.es/event/reposteria-saludable-curso-de-4-sesions . .
Veritas orgonlza SuUs

stories en su perfil de

A .. N . Instagram mediante
Nt 5 B Bk destacados

ars, e 7 .

—- T : ot diferentes, de manera

que no desaparecen
en 24 horas y los
seguidores pueden
acceder a la info de

B PUBLICACIONES (2) ETIQUETADAS formO direCtO SegUn |O
que le interese.

’

#menddes... #tecnicas... #upcycling #fastgood #beautyki...

Ty AECOC
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Conferencias &
experiencias

—_—

=

Musica
en vivo

El gran
Mercado ECO

Restaurantes
saludables

—_—

IOl

Actividades Medio
deportivas ambiente

—_—

8 @

Cbébmo Como Festival.

Primer festival del pais dedicado a la
alimentacion saludable.

Se trata de un evento en el centro de
Barcelona y 100% gratuito, es una gran
fiesta hecha con productores,
fabricantes y distribuidores del mundo
ecolégico y saludable.

Te invitan a que vengas con la cesta
para comprar verdura, con hambre para
el desayuno, almuerzo o cena, y con
muchas ganas de descubrir, escuchar y
participar de todo lo que tienen
preparado: charlas, showookings,
talleres, deporte y musica.

El objetivo del festival es ensefiar al
mundo que mucha gente quiere vivir
una vida comprometida y consciente
con la salud individual y la del planeta.

AECOC
RETAIL KNOWLEDGE






Las verduras son deliciosas y es todo un aprendizaje hacer recetas buenasy variadas. Rompamos el mito gue
son aburridasy inundemos las redes de verduras! Al Instagram del @comocomofest gueremos publicar
docenas de fotos de verduras o de personas con verduras interactuando o de recetas de verduras bajo el

hashtag #verdurasensemesura.
iQueremos hacer un trabajo de fondo y gue el mensaje llegue a todos!
1. Hazte una foto con una verdura.
2, Compartir a tus redes sociales con el hashtag #verdurasensemesura

3. Entre todas las fotos haremos un scorteo de un pack Cé6moComo

El pasado ano dedicaron el festival a la verdura que es
el gran aliado para estar sanos.

El equipo del Como Como quiere hacer una llamada
para que todos aumentemos el consumo de verdura
en nuestras vidas.

El objetivo 2018 #VerduraSenseMesura impregnard las
redes sociales y también charlas, talleres y acciones que
tienen preparadas para animar a todo el mundo a llenar
el 50% del plato de cada comida con verduras. ‘Poner en
tu plato #VerduraSenseMesura puede ser un pequerno
gesto revelador para nuestropgedysicy /a del planeta’.

RETAIL KNOWLEDGE



5. Las 10 top palancas para impulsar el boom de lo ecologico

AECOC
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[POR QUE ELEGIR UNA

DIETANATURAL?

5 BUENAS RAZONES

PARA COMPRAR

551 Jud, Las Futas ¥ verduras oraanicas
contienen en promedio niveles més altos de vitaminaC,
minerales esenciales y antioxidantes.

No adltivos naciios;, . anids e
nocmnene aditivos perjudiciales pana la salud.

pestici ddS Quimicas de los aidles
fasald humana e

CUIdOdU anim €5 Ningin sistema de crianz,

Jor 105 animales que los sistemas tradicionales orgdnicos,

0 paraelmedoambiente Ay o
ampo, respetando la diversidad animal y de.
ontaming y wida e medioamoiente ya que

0dos tradicionales que o cantaminan,

#1 | ACCESIBILIDAD.

Las cadenas de alimentacion saludable estdn
acercando y popularizando el mundo eco, bio y
orgdnico a todos, ya sea en gama, precio o
discurso.

Permiten una mayor visibilidad a los productos eco,
ademds de democratizar su consumo ya que las
cadenas estdn llegando a todos los barrios.

Al aumentar el nimero de referencias eco con mas
secciones gue incluyen desde alimentacion a
productos de higiene, limpieza, cosmética o articulos
para bebés.. el cliente se hace mds consciente a la
hora de elegir donde llenar la cesta de la compra
de forma recurrente y no como algo puntual.

El asesoramiento ante un mundo adn desconocido
para muchos, descuentos y promociones que
ayudan romper la barrera de ‘esto es caro’, y que
cada vez hay mds eco de todo, hacen que la gente
pueda acceder e interesarse por un mundo Mmas

consciente AECOC
RETAIL KNOWLEDGE


https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=2ahUKEwjh9ZnMoerdAhWlzIUKHV2OCg4QjRx6BAgBEAU&url=https://www.domestika.org/es/projects/130866-obbio-aplicaciones-graficas-y-senalizacion&psig=AOvVaw32DN4Gyknas2UGWnFg65ZH&ust=1538655767706367

@ SUTRAESTUENVASE

#2 | PACKAGE FREE.

© SINOTRAISTUENASE

Cada vez este concepto de tienda ecolbgica
‘libre de empaques y cero desperdicios” cobra
mayor protagonismo. Ya podemos encontrar
ademds de comida a granel, productos de
cocing, bano y cuidado personal como cepillos de
dientes de maderaq, pajitas reutilizables de bambd,
papel higiénico de fibras naturales, almohadillas
desmaquillantes reutilizables...

M s rooD i

oma e

En estas tiendas los productos aparecen en las
baldas sin ningdn tipo de paquete que los
envuelva, asi se evita contribuir a la creacion de
nuevos residuos.

Todo, incluida la pasta de dientes, el aceite y el
chocolate, se puede vender sin paquetes.
Compras y sabes que estds comprando de una
forma responsable con el medio ambiente. Incluso
es una gran opcion para los compradores
solteros, o que viven solos, pues pueden comprar

por ejemplo un solo huevo.
AECOC
RETAIL KNOWLEDGE
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% ORGANIC i MARKET ¥
iPREPARA ESMORZARS
| BERENARS SALUDABLES!

ORGANIC MARKET ET CONVIDA A BERENAR
DESPRES DEL COLE

DIJOUS 15 DESEMBRE 17:00H
ORGANIC MARKET LONDRES N° 54

Programacion

#3 | DIFUSION CULTURA ECO.

Mas alld de la tienda, las cadenas actian como
referente en la promocion de una vida
ecolbgica y sana.

Dedican espacios tanto fisicos como online a la
alimentaciéon saludable, el bienestar y el
aprendizaje del equilibrio emocional.

Talleres, conferencias, cursos, cenas, blogs.. en los
que compartir, aprender y disfrutar de un estilo
de vida saludable y consciente.

Contar con su propia app y magazine es
imprescindible. En estos incluyen recetas,
consejos nutricionales, menus.. ademds algunas
tiendas incluyen corners con recetas ecologicas
coleccionables para llevar.

Chefs, nutricionistas, naturopatas, productores..
participan en una divulgacion gastrondémica
innovadora y sostenible para educar al cliente y
difundir lo sano.

AECOC
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#4 | MAS QUE UN SUPER.

Las cadenas eco también estdén tendiendo a
crear conceptos hibridos que varian desde
una barra de bar, cafeteria o restaurante
integrado dentro de la tienda.

Los supermercados se convierten en
espacios donde ademds de hacer la
compra, el cliente puede entretenerse y
tomar algo.

Zonas de repostaje, propuestas de
restauracion, minicafeterias donde desayunar
o almorzar y propuestas take away, siempre
elaboradas con los productos del
supermercado.

Esto mejora la experiencia de compra y la
estancia del cliente.

AECOC
RETAIL KNOWLEDGE
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#5 | GUIANDO AL CLIENTE.

Las cadenas eco se preocupan por que el cliente
esté bien informado y asesorado sobre los
productos ecolbdgicos.

Por ello hacen grandes esfuerzos en comunicar y
ensefnar a través de carteleria didactica y
sefnalética, informacion que guie hacia un
consumo saludable y sostenible.

B ‘ Saber qué tipos de harinas existen, cbmo comprar

| ety = a granel, los beneficios del agua de coco, o cudles
e jfﬁ . o son los mejores productos detox y por qué.. son
e N algunos ejemplos que podemos encontrar en

' tienda y que son fuente de informacion para el

cliente.

Ademds de senalética y carteleria diddctica,
disponen de consultorios saludables, donde el
personal preparado también ofrece apoyo y
asesoramiento al cliente.

AECOC

RETAIL KNOWLEDGE

+ Oon voriedodes: anvondont y davinkoncont, 8
* Anliowidante: egua de coco con acernla.
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Hemos ahorrado
al planeta més

de 11 millones de
bolsas de plastico

Friends of Glass te regala una bolsa reutilizable N
por la compra de cuatro productos envasados en vidrio

Tenemos el pan con tomate
mas sostenible
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#6 | INICIATIVAS SOSTENIBLES.

Las cadenas eco crean y se suman a iniciativas
para concienciar y sensibilizar a los clientes en la
consecucion de la sostenibilidad social y
ambiental. Iniciativas como eliminar las bolsas de
plastico de sus tiendas, fomentar el consumo de
productos envasados en vidrio o crear el pan con
tomate mas sostenible de Europa.

Ademads, asociaciéon con campanfas institucionales
DGS, apoyo a las comunidades locales y
compromiso con la salud de los demds. Apuestan
por la responsabilidad social ofreciendo a los clientes
consejos para adoptar hdbitos saludables y
sostenibles. Incluso crean sus propios festivales
dedicados a la alimentacion saludable con el
objetivo de ensenar una vida comprometida y
consciente con la salud individual y la del planeta.
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#7 | APROVECHAMIENTO.

Las cadenas eco fomentan la compra
responsable a través del aprovechamiento
de las materias primas mediante la compra
a granel o descuentos en productos que
estan apunto de caducar.

Comprar solo lo que se necesita de forma
responsable, reduciendo residuos y
consumiendo de forma sostenible.
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#8 | SECCIONES LIFESTYLE.

Asia y macrobidtica, cosmética bio + yoga,
entrenamiento ecoldgico, tu piel también
come..

Surgen nuevas secciones que se dirigen a
estilos de vida saludables como: nuevas
formas de alimentacién como la
macrobidtica, productos ecoldgicos para
deportistas, productos de higiene, cosmética
y cuidado para la piel, accesorios para la
practica de yoga e incluso libros relacionados
con la alimentacion y los habitos de vida
saludables.
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Degustacio

Xocolata
Negra de
Sesam
Torrat

#9 | DEGUSTACIONES.

Al ser productos y marcas no tan conocidas,
semanalmente se tiende a hacer
degustaciones en tienda para que los
clientes puedan probar distintas
variedades de productos sin gluten,
veganos, semillas..

Una forma de acercar aquellos productos
que en el lineal pueden pasar desapercibidos
por desconocimiento o por falta de confianza
en su sabor.
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#10 | ALL NATURAL.

Cuentan con espacios concebidos para
transmitir los beneficios de una alimentacion
ecolbdgica y saludable desde todos los
angulos: materiales, iluminacién, expositores..

En su interiorismo se utilizan elementos "de
verdad” materiales nobles como la madera o el
marmol y mobiliario que respeta el medio
ambiente.

Plantas a la entrada y en el interior de la tienda,
productos expuestos en palés de madera y
cestas de mimlbre, carteleria manuscrita en
papel reciclado.. todo con aspecto cool y
natural.

Es tal la coherencia que en estas cadenas las
bolsas o los carros de compra son reutilizables
y de materiales reciclados.
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