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Ficha Metodologica

Ambito del estudio

La cobertura del presente estudio se centra en los establecimientos ubicados en Peninsula y Baleares que
trabajan en régimen de libreservicio y que cuentan con una superficie comercial superior a los 100 m2.

Se distinguen cuatro formatos comerciales en funcion del tamafio de la superficie de venta:
Supermercados con una superficie de venta comprendida entre los 100 y los 399 m2.
Supermercados con una superficie de venta comprendida entre los 400 y los 999 m2.
Supermercados con una superficie de venta comprendida entre los 1.000 y los 2499 m2.
Hipermercados (superficie de venta igual o superior a los 2.500 m2.)

El detalle sobre la segmentacion geografica
(8 areas Nielsen) se presenta en el mapa adjunto.

Este estudio es de periodicidad semestral.
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Ficha Metodologica

Metodologia Scantrack

La informacion contenida en este documento esta basada en la metodologia
Scantrack de Nielsen.

Nielsen mantiene acuerdos de colaboracion con la practica totalidad de las
cadenas de libreservicio que operan en Espafia tanto a nivel nacional como a
nivel regional. Dichas cadenas proporcionan a Nielsen informacion semanal de
sus ventas a nivel referencia (codigo EAN).

Para la puesta en marcha de este estudio fue necesaria la previa realizacion
de un “barrido de campo” de todas las categorias analizadas referencia a
referencia. De esta manera se detectaron aquellas susceptibles de ser
consideradas ecoldgicas.

BARRIDO DE » IDENTIFICACION DE LAS » GENERACION DE
CAMPO REFERENCIAS ECOLOGICAS LA BASE DE DATOS
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Nota.

Las denominaciones de categorias de productos que aparecen en el
presente documento puede que no siempre coincidan con las
denominaciones de categorias comerciales presentadas en las normas
de calidad ya que se han utilizado aquellas denominaciones reconocidas
por la distribucion y por los consumidores.
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Aspectos destacados

Aspectos generales

m El peso del segmento ecoldgico en las categorias de productos analizadas es todavia
reducido. En términos de volumen estos productos concentran un 0,22% de las ventas.
Este porcentaje se eleva hasta el 0,38% cuando hablamos en términos de valor, lo que
significa un mercado total de aproximadamente 37 millones de euros.

m Los niveles de distribucion de estos productos, esto es, la presencia en los
establecimientos que se encuentran bajo analisis en este estudio, son bajos. En estos
momentos no resulta sencillo encontrar esta tipologia de productos en el punto de venta.
Este hecho se acentia mas en los supermercados.

m El precio medio del kilogramo, litro o docena del producto ecoldgico resulta elevado:
los diferenciales con respecto al producto no ecolégico son altos.

m Sin embargo, teniendo todo lo anterior en cuenta, la evolucién del segundo semestre
del 2010 frente al mismo periodo del 2009 es mas positiva para los productos eco. La
facturacion global de todos los productos ecoldgicos analizados crece un 11,7% frente a
una caida del 0,9% para los que no llevan esta etiqueta.

m Conservas vegetales, caldos, quesos y vinos son las Unicas categorias en las que la
evolucion del producto ecolégicos es peor que la de el producto que no lo es.
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Aspectos destacados

Tipos de productos

Alimentacidn seca

m Aceite de oliva virgen+virgen extra. El 52,2% de la venta se encuentra concentrada
en el canal de hipermercados. El precio del litro de aceite ecologico es un 132% superior
al del aceite no ecologico.

m Conservas vegetales. Es una de las categorias en las que el producto ecoldgico tiene
un mayor peso (0,66% en volumen y 0,70% en valor). El 70% de la venta se realiza con
legumbres cocidas. En lo que se refiere a canales, el 64,9% de la venta se concentra en
el canal de supermercados grandes (1000-2499 m2).

m Panes. El 87,7% de la venta la concentra el pan de molde fresco. Es una de las
categorias que presenta las mejores cifras de distribucion tanto en hipermercados como
en supermercados (48% de presencia a nivel total).

m Pastas alimenticias. El 64,4% de la venta se concentra en hipermercados. Los
niveles de distribucion fuera de este canal son muy reducidos.
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Aspectos destacados

m Mermeladas. La presencia de mermeladas ecologicas fuera de los hipermercados es
muy reducida: el 50,5% de la venta se concentra en este canal.

m Caldos. Los niveles de distribucion son muy reducidos. Al igual que sucede con los no
ecologicos, cerca del 50% del producto consumido se concentra en el Area
Metropolitana de Barcelona y en el Area 1.

m Huevos. Los niveles de distribucion son bajos. Los menores diferenciales de precio
con respecto al producto no eco se dan en los supermercados medianos y en los
pequenos. Las areas metropolitanas de Madrid y Barcelona concentran el 49,4% de las
ventas.

Alimentacion infantil

m Alimentos infantiles. Es la categoria en la que el producto ecoldgico alcanza un
mayor peso (1,35% en volumen y 1,63% en valor). El 55,5% de las ventas se concentran
en los hipermercados. Los potitos representan el 92,7% de la venta de estos productos.
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Aspectos destacados

Lacteos y derivados

m Leche y sustitutivos. Producto basico de alta rotacion en el que el precio del litro de
producto ecoldgico es un 63% mas elevado. El 90% de la venta la concentra la leche de
larga vida.

m Mantequilla. Dentro de los lacteos, es la categoria en la que el segmento ecoldgico
alcanza un mayor peso (0,45% en volumen y 0,78% en valor). La venta se encuentra
muy concentrada en los hipermercados y en los supermercados grandes, siendo muy
residual el producto que se comercializa fuera de estos canales (4,6% con niveles
minimos de distribucion).

m Yogures. Producto de escasa distribucion fuera del canal de hipermercados, en el
gue concentra el 53,4% de las ventas. El 95,4% de los yogures ecologicos vendidos se
encuentra dentro del segmento de los yogures especiales (soja, bifidus, etc). El precio
medio del kilogramo es un 83% mas caro.

m Postres lacteos. Venta concentrada en los establecimientos comerciales mas
grandes. En hipermercados la categoria vuelve a alcanzar niveles de distribucion de en
torno al 40% después de haberlos perdido durante gran parte del afio. El arroz con leche
concentra un 42,3% de las ventas.
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Aspectos destacados

m Quesos. Escaso peso de la gama ecologica (0,04% en volumen y 0,05% en valor).
Poca presencia fuera del canal hipermercados, que concentra el 68,7% de la venta y en
donde la distribucién de estos productos se ha reducido en el segundo semestre del afno.

Vinos

m Vinos. Otra categoria en la que el producto ecolégico presenta una importancia menor
(0,09% en volumen y 0,14% en valor). El 95% de la venta viene de la mano de vino
D.O.P.. Por canales comerciales, el 60,9% de las ventas se concentran en los
hipermercados, en donde la distribucion se sitda en torno al 70%.
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El nUmero de establecimientos pertenecientes al universo bajo

estudio se ha incrementado un 1,3% en el Ultimo ano.

EVOLUCION DEL UNIVERSO DE
ESTABLECIMIENTOS >100 M2

17459 17.689

+0,2%

+1,3% +0,5% +3,4% +2,3%

9.585 9.608

4.619 4.727

2.844 2.941

411

TOTAL ESPARNA HIPERM ERCADOS SUPER GRANDES (1000-2499 m2)  SUPER MEDIANOS (400-999 m2)  SUPER PEQUENOS (100-399 m 2)

u ANO 2009 m ANO 2010
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Alimentos ecolbgicos

Productos en seguimiento (alimentacion envasada)

/ Aceite de oliva virgen + virgen extra
Conservas vegetales

Panes

Pastas alimenticias

Mermeladas

ALIMENTACION SECA

Caldos

Huevos )
ALIMENTQOS . .
INFANTILES Harinas, leches y potitos

"Leche

LACTEOS Y ‘ Manteqw!la
DERIVADOS Postres lacteos

Quesos

Yogures )

VINOS [
D.O.P., I.G.P., espumosos y generosos

J
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El peso de los productos ecoldgicos todavia es bajo, pero el

mercado de los productos analizados ya se situa en los 37 M €.

[Volumen ] m]

PESO SOBRE EL

TOTAL MERCADO ‘
ANALIZADO

-~

0,22% 0,56%

FACTURACION TOTAL
DEL SEGMENTO
ECOLOGICO

36.901.590 €

Datos TAM S52'10 (02/01/11)
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La categoria en la que los productos ecologicos presentan un

mayor peso es la de los alimentos infantiles.

Peso de las categorias sobre el total Peso del segmento ecologico en
mercado analizado. Valor (%) cada categoria. Valor (%)

A}

10,4

1,63
98 0,78
0,22 0,14
49,1
: 24,1 ALIMENTACION  ALIMENTACION LACTEOS Y VINOS
SECA INFANTIL DERIVADOS
\ ECOLOGICO J NO ECOLOGICO
ALIMENTACION SECA ALIMENTACION INFANTIL
m LACTEOS Y DERIVADOS VINOS

Allimeniacioniseca

| “storge)
AllMERteS Infiantes \

‘ [Cacteos)y derivados \
Datos TAM S52'10 (02/01/11) Vinos _ J
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Fuerte concentracion de la venta en los formatos comerciales mas

grandes, especialmente en los hipermercados.

Concentracion por canales. Concentracion de las categorias por
Valor (%) canales. Valor (%)
9,8 9,7 §§ 8,5
12,2 ' ! ’
3 7.5 16,0 12,4 9.8
O 23.6 33,8 24,6
9 33,4 el
~3 !
@) s 54,3 55,0 57,1
O :
L
46,9 ALIMENTACION  ALIMENTACION LACTEOS Y VINOS
SECA INFANTIL DERIVADOS
HIPER SUPER GRANDES
SUPER MEDIANOS SUPER PEQUENOS HIPER SUPER GRANDES SUPER MEDIANOS SUPER PEQUENOS

Datos TAM S52'10 (02/01/11)

N 22,7
17,2
- 17,6 15,3 17,6 14,8
O 23,0 20 23,1 213
-
38,3

O 40,5 41,0 38,7
O
I 19,4
% 40,6 18,9 2918 18,3 25’2

HIPER SUPER GRANDES ALIMENTACION  ALIMENTACION LACTEOS Y VINOS

SUPER MEDIANOS SUPER PEQUENOS SECA INFANTIL DERIVADOS
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Muy pocas excepciones a esta fuerte concentracion cuando se

ACEITE OLIVA VIRGEN+VIRGEN EXTRA

CONSERVAS VEGETALES

PANES

PASTAS ALIMENTICIAS

MERMELADAS

CALDOS

HUEVOS

ALIMENTACION INFANTIL

LECHE

MANTEQUILLA

POSTRES LACTEOS

QUESOS

YOGURES

VINOS

HIPER

MIMISTER I
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GOBIERMT
DE E3RLMA

realiza el analisis a nivel producto.

Porcentaje de la venta en VOLUMEN que concentra cada canal

52,2
23,7
27,6
64,4
50,5
43,6
37,2
55,5
57,5
62,4

52,8

68,7
53,4

60,9

SUPER GRANDES

30,6

SUPER MEDIANOS

35,4 7,7 4.8
64,9 10,9 04
23,2 18,6
22,5 73 58
22,6 25,9 1,0
27,7 13,9 14,9
26,5 24,7 11,7
22,4 12,3 9,9
29,5 86 44
33,0 22,2
44,7 19
23,0 8,3 00
37,8 55 3,3
20,6 10,1 8,4

SUPER PEQUEROS

Datos TAM S52'10 (02/01/11)
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Los productos ecoldgicos de alimentacion infantil y las conservas vegetales

son los que concentran mayores ventas dentro de sus respectivos mercados

Segmento
ecoldégico

ACEITE OLIVA
VIRGEN+VIRGEN EXTRA

CONSERVAS VEGETALES
PANES

PASTAS ALIMENTICIAS
MERMELADAS

CALDOS

HUEVOS
ALIMENTACION INFANTIL
LECHE

MANTEQUILLA
POSTRES LACTEOS
QUESOS

YOGURES

VINOS

PESO SOBRE EL TOTAL
MERCADO ANALIZADO
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% sobre el mercado total - Volumen

£ 0,34
0,66
057
(0,18
P 0,47
20
£ 0,31
: 1,35

% sobre el mercado total - Valor

£ 0,39

§0,36

0,32

0,17
0,05
0,30
0,1,54

0,79
0,70
1,03

0,79

0,86
1,63

0,78

=3

Datos TAM S52'10 (02/01/11)
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Conservas vegetales, caldos, quesos y vinos son los Unicos segmentos que

presentan peor evolucion en la gama ecoldgica.

VARIACION DE LAS VENTAS

SEMESTRE 02’10 vs. SEMESTRE % Variacién Volumen % Variaciéon Valor
0209

ACEITE OLIVA L - L 13
VIRGEN+VIRGEN EXTRA 2 6
CONSERVAS VEGETALES 9E R
PANES 1 > 2| 39
PASTAS ALIMENTICIAS ha 2 o
MERMELADAS 0 135 0 1o
CALDOS e T © |2
HUEVOS 18 o
ALIMENTACION INFANTIL an o0
LECHE 2 20
MANTEQUILLA 8 T
POSTRES LACTEOS N Y
QUESOS e P 23 5
YOGURES 48 a1 P
VINOS 290 135,

Producto ecoldgico
B producto no ecologico

Datos TAM S52'10 (02/01/11)
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Se observan fuertes diferenciales en precio. La importancia de los potitos

dentro de ecoldgicos reduce el precio medio de la categoria.

Segmento
ecoldgico

ACEITE OLIVA
VIRGEN+VIRGEN EXTRA

CONSERVAS VEGETALES
PANES

PASTAS ALIMENTICIAS
MERMELADAS

CALDOS

HUEVOS
ALIMENTACION INFANTIL
LECHE

MANTEQUILLA
POSTRES LACTEOS
QUESOS

YOGURES

VINOS

Precio medio kg/lt/docena

Producto ecoldgico

6,14
2,70
5,17
3,01
5,82
4,75
3,79
5,40
1,25

6,13

5,00

4,36

o ¥ GDRERND
o DE ESFARIA

ol ]
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Precio medio kg/lt/docena
Producto no ecologico

8,50

10,94

9,14

Diferencial de precio
Ecoldgico vs. no ecolégico

132

84
122
70
84
176
-36
72
75
136
35
110

62

Datos TAM S52'10 (02/01/11)
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Los niveles de distribucion todavia son reducidos y se mantienen estables.

Todavia resulta dificil encontrar algunos de estos productos.

Segmento
ecologico

ACEITE OLIVA
VIRGEN+VIRGEN EXTRA
CONSERVAS VEGETALES
PANES

PASTAS ALIMENTICIAS
MERMELADAS

CALDOS

ALIMENTACION INFANTIL
HUEVOS

LECHE

MANTEQUILLA

POSTRES LACTEOS
QUESOS

YOGURES

VINOS

Distribucién numérica media

Ultimo Tam
9
15
34
7
5
3
8
31
17
2
2
3
8
9

¥ GOBIERJ'\_JO MIMISTFRIC

: "C: DE ESPARA [IF MEL:C) AME EMTE
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P

Distribucién numérica
Ultimo trimestre

15
37

30
19

Datos TAM S52'10 (02/01/11)
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ANALISIS DE PRODUCTOS
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Aceite de oliva virgen + virgen extra
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Aceite de oliva virgen + virgen extra ecoldgico

Dimensionamiento del mercado

_ » Porcentaje sobre la categoria
Dimensidon del mercado

[Volumen 369.830 lts ] 0,34%

Valor  2.269.500 € _ % 0,79%

Precio medio litro
, Diferencial de precio
FeoLoeico ecoldgico vs. no ecoldgico
Datos TAM S52'10 (02/01/11)
Productos ecoldgicos

NO ECOLOGICO
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Aceite de oliva virgen + virgen extra ecoldgico

Canales

Concentracion volum

en por canales (%)

Distribucién numérica producto ecoldgico

48 100 +-------
7.7 16,1
80 4 - =
35,4 L8
60 4+ -~
33,6
40 - cmeees
52,2
20 4 e
31,5
0 '
ECOLOGICO NO ECOLOGICO Dic'09
HIPER SUPER GRANDES SUPER MEDIANOS SUPER PEQUENOS
Precio medio litro
Diferencial 144 128 118 117
6,03 6,43 5,86 561
2,47 2,82
HIPER SUPER GRANDES SUPER MEDIANOS SUPER F’EQUENOS
ECOLOGICO = NO ECOLOGICO
iy # GOEIERMD HMIMISTERIC
[JE MELAC AME EHTE

_ ' DE E3PAMA
_"‘ ] ¥ MEDICT RLIRAL F MARINT:

HIPER
SUPER MEDIANOS

SUPER GRANDES
SUPER PEQUENOS

Datos TAM S52'10 (02/01/11)
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Aceite de oliva virgen + virgen extra ecoldgico

Areas geogréficas

Concentracion volumen por areas geograficas (%)

ECOLOGICO

NO ECOLOGICO 24,3 3,6 15,0

H AMB HAl A2 B A3 AMM Ad A5 B A6

Precio medio litro

6,09 6,37 6,49 6,21 6,33

5,62 5,80 0.45

2,87 2,83 2,59 249 2,72 2,58 2,71 2,64

A2 A3 A5 A6

AMB AMM A4
ECOLOGICO " NO ECOLOGICO Datos TAM S5210 (02/01/11)
N DEMEToAMBENTE Productos ecolc')gicos
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Conservas vegetales

GOBIERMD MIMISTER I
DE E3RLMA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING

Productos ecoldgicos




Conservas vegetales ecologicas

Dimensionamiento del mercado

_ . Porcentaje sobre la categoria
Dimensidon del mercado

[Volumen 1.442.280 kgs ] 0,66%

Valor  3.899.466 € _ % 0,70%

Precio medio kilogramo
, Diferencial de precio
FeoLoeico ecoldgico vs. no ecoldgico
Datos TAM S52'10 (02/01/11)
Productos ecoldgicos

NO ECOLOGICO
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Conservas vegetales ecologicas

Canales
Concentracion volumen por canales (%) Distribucion numérica producto ecolégico
10—
1% 16,9 :
: [ et et
23,2 §
T
64,9 =
40,4 L B
: 20 -fﬂffﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂé 77777777777777777777777777777
23,7 19,6 :
i' 1 0 T T T T T T T T T T T T T 1
ECOLOGICO NO ECOLOGICO Dic'09 Dic'10
HIPER =~ SUPER GRANDES M SUPER MEDIANOS ' SUPER PEQUERNOS HIPER SUPER GRANDES
SUPER MEDIANOS SUPER PEQUENOS
Precio medio kilogramo
Diferencial 41 -12 -13 43
4,30 5 30
3040 503258 505234
HIPER SUPER GRANDES SUPER MEDIANOS SUPER PEQUENOS
ECOLOGICO = NO ECOLOGICO Datos TAM S52'10 (02/01/11)
s 58 mmoaeen Productos ecoldgicos




Conservas vegetales ecologicas

Areas geogréficas

Concentracion volumen por areas geograficas (%)

ECOLOGICO

NO ECOLOGICO

H AMB HAl A2 B A3 AMM Ad A5 B A6

Precio medio kilogramo

4,51
3.78 4,05
: 3,22
2,94 :
254237 241220 15,05 243241 280 27755
AMB | A2 | A3 | AMM | A4 | A5 A6
ECOLOGICO " NO ECOLOGICO Datos TAM S52'10 (02/01/11)
GOBIERMD MIMISTFRIC
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Panes
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Panes ecologicos

Dimensionamiento del mercado

_ . Porcentaje sobre la categoria
Dimensidon del mercado

'Volumen 1.244.440 kgs | 0,57%
" @

Diferencial de precio
ecoldgico vs. no ecoldgico

Precio medio kilogramo

ECOLOGICO

NO ECOLOGICO “ # Q
Datos TAM S52'10 (02/01/11)
1 Productos ecoldgicos
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Panes ecologicos

Canales

Concentracion volumen por canales (%)

Distribucién numérica producto ecoldgico

100 4 -------
18,6 17,7
80 f------=
23,2 23,3
60 4 - -
30,6 1
42,9 40
20 4 ==
27,6
16,1
0 T
ECOLOGICO NO ECOLOGICO Dic'09
HIPER SUPER GRANDES SUPER MEDIANOS SUPER PEQUENOS
Precio medio kilogramo
Diferencial 70 96 70 84
5,28 5,23 4,97 5,16

Emim'm

GOBIERMT
DE E3RLMA

HIPER SUPER GRANDES  SUPER MEDIANOS  SUPER PEQUENOS
ECOLOGICO = NO ECOLOGICO
HMIMISTERIC

LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING

HIPER
SUPER MEDIANOS

SUPER GRANDES
SUPER PEQUENOS

Datos TAM S52'10 (02/01/11)
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Panes ecologicos

Areas geogréficas

Concentracion volumen por areas geograficas (%)

ECOLOGICO 23,9 7,0

NO ECOLOGICO

H AMB HAl A2 B A3 AMM Ad A5 B A6

Precio medio kilogramo

6,18
4,99 5,16 5,04 5,02 4.95 5,14 5,27

AMM A4 A5 A6

AMB A2 A3
ECOLOGICO " NO ECOLOGICO Datos TAM S5210 (02/01/11)
N DEMEToAMBENTE Productos ecolc')gicos
F MECACT RLIRAL ¥ FAR NG




Pastas alimenticias

GOBIERMD MIMISTER I
DE E3RLMA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING

Productos ecoldgicos




Pastas alimenticias ecoldgicas

Dimensionamiento del mercado

_ . Porcentaje sobre la categoria
Dimensidon del mercado

[Volumen 296.450 kgs ] 0,18%

Valor 891536 £ _ % 0,39%

Precio medio kilogramo

e _

NO ECOLOGICO m # @
Datos TAM S52'10 (02/01/11)
1 Productos ecoldgicos

Diferencial de precio
ecoldgico vs. no ecoldgico

¥ GOBERMO MIMISTER I
DE ESFANA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING




Pastas alimenticias ecoldgicas

Canales

Concentracion volumen por canales (%)

Distribucién numérica producto ecoldgico

58 00 -

7.3 16,5
B0 -

22,5 23,5
60 f
42,4 40 ""”’”””””””””””*% *****************************

64,4
20 F-mm e

17,6
0 T T T T T T El T T T T T T 1
ECOLOGICO NO ECOLOGICO Dic'09 Dic'10

HIPER =~ SUPER GRANDES M SUPER MEDIANOS ' SUPER PEQUERNOS HIPER SUPER GRANDES
SUPER MEDIANOS SUPER PEQUENOS
Precio medio kilogramo
Diferencial 83 167 200 146
401
3,52 : 3,42
2,68
1,47 1,32 1,34 1,39
HIPER SUPER GRANDES  SUPER MEDIANOS  SUPER PEQUENOS
ECOLOGICO = NO ECOLOGICO Datos TAM S52'10 (02/01/11)
HE o IR e Productos ecologicos

oy, -
R DE E3RLMA

: f MECACT BLIRAL PSRN
-




Pastas alimenticias ecoldgicas

Areas geogréficas

Concentracion volumen por areas geograficas (%)

ECOLOGICO 22,1 55 12,1
NO ECOLOGICO 21,8 5,6 16,2
mAMB mAL mA2 HA3 AMM Ad A5 H A6

Precio medio kilogramo

4,03
2, 2,96 3,06 311
2,75 90 > 44 2,71
1,48 1,41 1,26 1,30 1,43 1,25 1,40 1,38
AMB | Al | A2 | A3 | AMM | A4 | A5 | A6
ECOLOGICO ® NO ECOLOGICO

Datos TAM S52'10 (02/01/11)

GOBIERMD MIMISTER I
DE E3RLMA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING

Productos ecoldgicos




Mermeladas

GOBIERMD MIMISTER I
DE E3RLMA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING

Productos ecoldgicos




Mermeladas ecolbgicas

Dimensionamiento del mercado

_ . Porcentaje sobre la categoria
Dimensidon del mercado

[Volumen 134.960 kgs ] 0,47%

Valor ~ 785.616 £ _ % 0,79%

Precio medio kilogramo
Diferencial de precio
ecoldgico vs. no ecoldgico
NOECOLOGICOm # @
Datos TAM S52'10 (02/01/11)
L Productos ecolégicos

ECOLOGICO

¥ GOBERMO MIMISTER I
DE ESFANA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING




Mermeladas ecolbgicas

Canales
Concentracion volumen por canales (%) Distribucion numérica producto ecolégico
1.0 2100 4 - - m e
25.9 18,5 :
80 4 - - R .
23,6
22,6 B0 - o = _
38,0 40 "’”””””””””””””’% ”””””””””””””””
50,5 o d
20,0
:l 1 0 T T T T T T T T T T T 1
ECOLOGICO NO ECOLOGICO Dic'09 Dic'10
HIPER = SUPER GRANDES ® SUPER MEDIANOS ' SUPER PEQUENOS HIPER SUPER GRANDES

SUPER MEDIANOS

Precio medio kilogramo

Diferencial 53 99 63 -10
6,62
5,64 5,56
3,68 333 34 3,02 3,36
HIPER SUPER GRANDES SUPER MEDIANOS SUPER F’EQUENOS
ECOLOGICO = NO ECOLOGICO

GOBIERMD MIMISTER I
DE E3RLMA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING

SUPER PEQUENOS

Datos TAM S52'10 (02/01/11)

Productos ecoldgicos




Mermeladas ecolbgicas

Areas geogréficas

Concentracion volumen por areas geograficas (%)

ECOLOGICO 14,0 56 10,8

NO ECOLOGICO 15,3 53 11,2

H AMB HAl A2 B A3 AMM Ad A5 B A6

Precio medio kilogramo

7.33
5,80 591 5,36 >3 5,42 0.07
4,51 ’ ’
3,68 3,50 3.29 3,30 3,51 3,24 3,46 3,38
AMB I A2 I A3 I AMM I A4 I A5 I A6
ECOLOGICO = NO ECOLOGICO Datos TAM S5210 (02/01/11)
SR Dtoweam Productos ecoldgicos




Caldos

GOBIERMD MIMISTER I
DE E3RLMA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING

Productos ecoldgicos




Caldos ecologicos

Dimensionamiento del mercado

_ » Porcentaje sobre la categoria
Dimensidon del mercado

[Volumen 130.580 Its ] 0,20%

Valor ~ 620.535 £ _ % 0,36%

Precio medio litro
Diferencial de precio
ecoldgico vs. no ecoldgico
NOECOLOGICO“ # Q
Datos TAM S52°10 (02/01/11)
L Productos ecolégicos

ECOLOGICO

¥ GOBERMO MIMISTER I
DE ESFANA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING




Caldos ecologicos

Canales
Concentracion volumen por canales (%) Distribucion numérica producto ecolégico
00 g - oo
14,9 19,7 :
13,9 80 *****************************
: 24,1
27,7 S B
38,3 W ”””””””””””””””””
43,6 20 -fffffff”””””””””””% 77777777777777777777777777777
’ 17,8 :
:l 1 0 T T T T T T T T T T T T T 1
ECOLOGICO NO ECOLOGICO Dic'09 Dic'10
HIPER =~ SUPER GRANDES m SUPER MEDIANOS " SUPER PEQUENOS HIPER SUPER GRANDES
SUPER MEDIANOS SUPER PEQUENOS

Precio medio litro

Diferencial 62 131 64 75
541

4,28 4,52 >09

2,64 2,34

HIPER SUPER GRANDES SUPER MEDIANOS SUPER PEQUENOS
ECOLOGICO = NO ECOLOGICO Datos TAM S52'10 (02/01/11)
NS DEMEDIDAME ENTE Productos ecolégicos

F MEDIC RLIRAL F MARIMC




Caldos ecologicos

Areas geogréficas

ECOLOGICO

NO ECOLOGICO

H AMB HAl A2

4,64 4,51

2,17 2,16

AMB Al

Concentracion volumen por areas geograficas (%)

20,6 2,%1

22,0 2,746

B A3 AMM Ad A5 B A6

Precio medio litro

5.08 5,33

GOBIERMD MIMISTER I
DE E3RLMA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING

4,61 4,86 4,67
4,44 441 4 oo
2 36 2,74 2,80 2,86 I l
A2 | A3 | AMM | A4 | A5 | A6

ECOLOGICO = NO ECOLOGICO

Datos TAM S52'10 (02/01/11)

Productos ecoldgicos




Huevos

GOBIERMD MIMISTER I
DE E3RLMA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING

Productos ecoldgicos




Huevos ecologicos
Dimensionamiento del mercado

_ » Porcentaje sobre la categoria
Dimensidon del mercado

[Volumen 849.612 doc.] 0,31%

Valor  3.220.879 € _ % 0,86%

Precio medio docena
, Diferencial de precio
FeoLoeico ecoldgico vs. no ecoldgico
Datos TAM S52'10 (02/01/11)
Productos ecoldgicos

NO ECOLOGICO

¥ GOBERMO MIMISTER I
DE ESFANA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING




Huevos ecologicos

Canales

Concentracion volumen por canales (%)

Distribucién numérica producto ecoldgico

100 - - - s oo

11,7 19.3
80 - - - -

24,7

24,4
U e T

26,5
40 4 mm

42,3
37,2 20 “’”’””””’””””””””% ”””””””””””””””

14,0
0 T T T T T T :l T T T T T T 1
ECOLOGICO NO ECOLOGICO Dic'09 Dic'10

HIPER =~ SUPER GRANDES M SUPER MEDIANOS ' SUPER PEQUERNOS HIPER SUPER GRANDES
SUPER MEDIANOS SUPER PEQUENOS
Precio medio docena
Diferencial 192 202 114 125
4,40 4,08
2,93 3,02
151 1,35 1,36 1,34
HIPER SUPER GRANDES  SUPER MEDIANOS  SUPER PEQUENOS
ECOLOGICO = NO ECOLOGICO Datos TAM S52'10 (02/01/11)
CEeata  DEMEDIIAMBENTE Productos ecoldgicos

f MECACT BLIRAL PSRN




Huevos ecologicos

Areas geogréficas

Concentracion volumen por areas geograficas (%)

ECOLOGICO 23,3 1,7 9,1
NO ECOLOGICO 27,4 2,0 94
B AMB EAl mA2 HA3 AMM A4 A5 HAG

Precio medio docena

4,66 4,36 4,46 4,50 4,54
! 3.90
3.01 3,11
1,54 1,37 1,34 1,31 1,47 1,29 1,33 1,38
AMB I A2 I A3 I AMM I A4 I A5 I A6
ECOLOGICO = NO ECOLOGICO Datos TAM S52'10 (02/01/11)
SR Dtoweam Productos ecoldgicos




Alimentos infantiles

¥ GOBERMO MIMISTER I
DE ESFANA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING

Productos ecoldgicos




Alimentos infantiles ecolbdgicos

Dimensionamiento del mercado

_ . Porcentaje sobre la categoria
Dimensidon del mercado

[Volumen 596.070 kgs ] 1,35%

Valor  3.616.956 € » W

Precio medio kilogramo

e n # °
Datos TAM S52'10 (02/01/11)
1 Productos ecoldgicos

Diferencial de precio
ECOLOGICO

¥ GOBERMO MIMISTER I
DE ESFANA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING




Alimentos infantiles ecolbdgicos

Canales

Concentracion volum

en por canales (%)

Distribucién numérica producto ecoldgico

100 g - = - — m o ____
b 15,3 :
12,3 80 4R
16,7
22,4
3]0
38,3
40 4 - oo —— = -
55,5 :
20 4+ - T i _Tmwm
29,8
0 T T T T T T { T T T T T T 1
ECOLOGICO NO ECOLOGICO Dic'09 Dic'10
HIPER =~ SUPER GRANDES M SUPER MEDIANOS ' SUPER PEQUERNOS gLPFvE;R M EDIANGS §3EEE SERSUNI?NESS
Precio medio kilogramo
Diferencial 16 28 24 20
5,93 6,39 6,15 5,98
5,10 5,01 495 4,97

HIPER

ECOLOGICO

SUPER GRANDES  SUPER MEDIANOS SUPER PEQUENOS

= NO ECOLOGICO

MIMISTER I
LIE MECAC AME EMTE
f MECACT BLIRAL PSRN

4 GOBIERRID
il DE ESPARIA

Datos TAM S52'10 (02/01/11)

Productos ecoldgicos




Alimentos infantiles ecolbdgicos

Areas geogréficas

Concentracion volumen por areas geograficas (%)

ECOLOGICO 16,7 49 99

NO ECOLOGICO

H AMB HAl A2 B A3 AMM Ad A5 B A6

Precio medio kilogramo

6,22 6.41 6.20 6.09 6,10
““ 5 63 5,91 5,83 ’ 5,91 ’ !
5.45 286 . 517 5.05 4.93 541

AMM A4 A5 A6

AMB A2
ECOLOGICO = NO ECOLOGICO Datos TAM S5210 (02/01/11)
N DEMEToAMBENTE Productos ecolc')gicos
F MECACT RLIRAL ¥ FAR NG




Leche y sustitutivos

¥ GOBERMO MIMISTER I
DE ESFANA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING

Productos ecoldgicos




Leche y sustitutivos ecoldgicos

Dimensionamiento del mercado

_ » Porcentaje sobre la categoria
Dimensidon del mercado

[Volumen 4.952.830 Its ] 0,18%

Valor  6.215.239 € » w

Precio medio litro

e m # @
Datos TAM S52'10 (02/01/11)
1 Productos ecoldgicos

Diferencial de precio

ECOLOGICO ecoldgico vs. no ecoldgico

¥ GOBERMO MIMISTER I
DE ESFANA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING




Leche y sustitutivos ecoldgicos

Canales
Concentracion volumen por canales (%) Distribucion numérica producto ecolégico
4,4 100 g e
8,6 17,6 ;
BO oo
29,5 23,4 f
: Y T I,
39,4 R e A
57,5
20 4 - - e —
19,7 ;
:l 1 0 T T T T T T T T T T T T T 1
ECOLOGICO NO ECOLOGICO Dic'09 Dic'10
HIPER =~ SUPER GRANDES m SUPER MEDIANOS " SUPER PEQUENOS HIPER SUPER GRANDES
SUPER MEDIANOS SUPER PEQUENOS

Precio medio litro

Diferencial 63 77 76 84
122975 131494 1264549 131444
HIPER SUPER GRANDES SUPER MEDIANOS SUPER PEQUENOS
ECOLOGICO = NO ECOLOGICO Datos TAM S52'10 (02/01/11)

¥ GOBIERMD MIMISTER I
B\-.:' DE E3RLMA LIE MELAC) AME EMTE
I f MECAICT RLIRAL F MARING

Productos ecoldgicos

-




Leche y sustitutivos ecoldgicos

Areas geogréficas

Concentracion volumen por areas geograficas (%)

ECOLOGICO 20,0 54 11,5

NO ECOLOGICO

H AMB HAl A2 B A3 AMM Ad A5 B A6

Precio medio litro

1,25 1,24 1,28 1,25 1,25 1,30 1,23 1,28
0,77 0,74 0,75 0,73 0,75 0,70 0,69 0,72
AMB A2 AMM I A4 I A5 I A6
ECOLOGICO = NO ECOLOGICO Datos TAM S5210 (02/01/11)
N DEMEToAMBENTE Productos ecolc')gicos

f MECACT BLIRAL PSRN




Mantequilla

¥ GOBERMO MIMISTER I
DE ESFANA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING

Productos ecoldgicos




Mantequilla ecologica

Dimensionamiento del mercado

_ . Porcentaje sobre la categoria
Dimensidon del mercado

[Volumen 43.740 kgs ] 0,45%

Valor  478.609 € — W 0,78%

Precio medio kilogramo

e m # e
Datos TAM S52'10 (02/01/11)
1 Productos ecoldgicos

Diferencial de precio

ECOLOGICO ecoldgico vs. no ecoldgico

¥ GOBERMO MIMISTER I
DE ESFANA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING




Mantequilla ecologica

Canales
Concentracion volumen por canales (%) Distribucion numérica producto ecolégico
100 - - - - - -t
< : 14,9 :
33,0 U i
: 22,4
60 -ffffffﬂf”””w””””””% 77777777777777777777777777777
39,9 w0 4o
62,4 ﬁ
20 F-mm e
22,8 :
:l 1 0 T T T T T T T T T T T T T 1
ECOLOGICO NO ECOLOGICO Dic'09 Dic'10
HIPER = SUPER GRANDES ® SUPER MEDIANOS ' SUPER PEQUENOS HIPER SUPER GRANDES
SUPER MEDIANOS SUPER PEQUENOS

Precio medio kilogramo

Diferencial 60 91 70 64
11,04 10,72 11,10 11,61
6,92 560
HIPER SUPER GRANDES SUPER MEDIANOS SUPER PEQUENOS
ECOLOGICO = NO ECOLOGICO Datos TAM S52'10 (02/01/11)

[ GOBIERMD HIMISTERIE)
(Tl T,: DE ESPARA [IF MEL:C) AME EMTE
e 1 ¥ MEDICT RLIRAL F MARINT:
-

Productos ecoldgicos




Mantequilla ecologica

Areas geogréficas

Concentracion volumen por areas geograficas (%)

ECOLOGICO 26,0 3,8 11,1
NO ECOLOGICO 25,8 3,8 11,3
mAMB mAL mA2 HA3 AMM Ad A5 H A6

Precio medio kilogramo

10,96 11,08 10,98 10,80 10,86 10,91 11,06 11,02
6,86 6,19 5,70 6,19 6,47 6,05 6,28 6,48
AMB A2 I AMM I A4 I A5 I A6
ECOLOGICO = NO ECOLOGICO Datos TAM S52'10 (02/01/11)
SR Dtoweam Productos ecoldgicos




Postres |lacteos

GOBIERMD MIMISTER I
DE E3RLMA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING

Productos ecoldgicos




Postres lacteos ecoldgicos

Dimensionamiento del mercado

_ . Porcentaje sobre la categoria
Dimensidon del mercado

'Volumen 116.920 kgs | 0,07%

Valor  716.906 € » w

Precio medio kilogramo
, Diferencial de precio
FeoLoeico ecoldgico vs. no ecoldgico
Datos TAM S52'10 (02/01/11)
Productos ecoldgicos

NO ECOLOGICO

¥ GOBERMO MIMISTER I
DE ESFANA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING




Postres lacteos ecoldgicos

Canales

Concentracion volumen por canales (%)

Distribucién numérica producto ecoldgico

0.9 100 g - mm o e
19,3
<o N ——_——_—————————
44,7
23,2
3]0
41,1 N ——
52,8
20 4 - TS S SIS
16,4
0 T T T T T T T T T T T T T |
ECOLOGICO NO ECOLOGICO Dic'09 Dic'10
HIPER =~ SUPER GRANDES M SUPER MEDIANOS ' SUPER PEQUERNOS HIPER SUPER GRANDES
SUPER MEDIANOS SUPER PEQUENOS
Precio medio kilogramo
Diferencial 103 141 7,\%099 7,4892
6,07 6,12
3,00 2,54 2,51 2,56

HE "m "m

HIPER SUPER GRANDES ~ SUPER MEDIANOS ~ SUPER PEQUEROS
ECOLOGICO ® NO ECOLOGICO Datos TAM S52'10 (02/01/11)
CEENA  DEMEDOAMBENTE Productos ecoldgicos
f MECACT RLIRAL 7 MARINC




Postres lacteos ecoldgicos

Areas geogréficas

Concentracion volumen por areas geograficas (%)

ECOLOGICO 32,5 4,1 12,6

NO ECOLOGICO 31,8 41 12,8

H AMB HAl A2 B A3 AMM Ad A5 B A6

Precio medio kilogramo

6,41 6,09 6,04 6,29 6,01 6,16 6,22 597
2,74 2,60 2,52 2,51 2,75 2 50 2,61 2,72
AMB I A2 I A3 I AMM I A4 I
ECOLOGICO = NO ECOLOGICO Datos TAM S5210 (02/01/11)
SR Dtoweam Productos ecoldgicos




Quesos

GOBIERMD MIMISTER I
DE E3RLMA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING

Productos ecoldgicos




Quesos ecologicos

Dimensionamiento del mercado

_ . Porcentaje sobre la categoria
Dimensidon del mercado

[Volumen 112.420 kgs ] 0,04%

Valor  1.027.428 € _ % 0,05%

Precio medio kilogramo
Diferencial de precio
ecoldgico vs. no ecoldgico
Datos TAM S52'10 (02/01/11)
Productos ecoldgicos

ECOLOGICO

NO ECOLOGICO

¥ GOBERMO MIMISTER I
DE ESFANA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING




Quesos ecologicos

Canales
Concentracion volumen por canales (%) Distribucion numérica producto ecolégico
100 - - - - - -t
88 : 15,2 ;
23,0 BO oo
s 22,3
60 -ffffffﬂf”f””””””””f% 77777777777777777777777777777
43,3 T e
68,7
20 -fffffff””w””””””””% 77777777777777777777777777777
19,2 ;
B ! 0 T ' ' ' ' ' ' o ' ' ' ' ' —
ECOLOGICO NO ECOLOGICO Dic'09 Dic'10
HIPER = SUPER GRANDES M SUPER MEDIANOS ' SUPER PEQUENOS HIPER SUPER GRANDES
SUPER MEDIANOS SUPER PEQUENOS

Precio medio kilogramo

Diferencial 19 15 99 108
13,44 387
S12 742 6.46
HIPER SUPER GRANDES SUPER MEDIANOS SUPER PEQUENOS
ECOLOGICO = NO ECOLOGICO Datos TAM S52'10 (02/01/11)

[ GOBIERMD HIMISTERIE)
(Tl T,: DE ESPARA [IF MEL:C) AME EMTE
e 1 ¥ MEDICT RLIRAL F MARINT:
-

Productos ecoldgicos




Quesos ecologicos

Areas geogréficas

Concentracion volumen por areas geograficas (%)

ECOLOGICO 27,6 3,2 7,3

NO ECOLOGICO

H AMB HAl A2 B A3 AMM Ad A5 B A6

Precio medio kilogramo

9,35 10.47 9,46 9,54

8,38
7155 7,13 6’57 6,41 7,14 6’27
A3 | AMM | A4 |

10,40

8,25
6.71 7,48

6,62

AMB A2 A5 A6
ECOLOGICO = NO ECOLOGICO Datos TAM S5210 (02/01/11)
N DEMEToAMBENTE Productos ecolc')gicos
F MECACT RLIRAL ¥ FAR NG




Yogures

GOBIERMD MIMISTER I
DE E3RLMA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING

Productos ecoldgicos




Yogures ecologicos

Dimensionamiento del mercado

_ . Porcentaje sobre la categoria
Dimensidon del mercado

'Volumen 1.060.650 kgs | 0,15%

Valor  5.307.645 € _ % 0,30%

Precio medio kilogramo

e _

NO ECOLOGICO n # @
Datos TAM S52'10 (02/01/11)
1 Productos ecoldgicos

Diferencial de precio
ecoldgico vs. no ecoldgico

¥ GOBERMO MIMISTER I
DE ESFANA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING




Yogures ecologicos

Canales
Concentracion volumen por canales (%) Distribucion numérica producto ecolégico
§§ 00 -
1 19,8 :
[ R e
37,8 236 :
BO - - mm s m e e
40 -ffffffﬂf”w””””””””é 77777777777777777777777777777
40,4 :
53,4 :
20 F-mmm e
16,1 :
:l 1 0 T T T T T T T T T T T T T 1
ECOLOGICO NO ECOLOGICO Dic'09 Dic'10
HIPER = SUPER GRANDES M SUPER MEDIANOS ' SUPER PEQUENOS HIPER SUPER GRANDES
SUPER MEDIANOS SUPER PEQUENOS
Precio medio kilogramo
Diferencial 83 126 142 138
5,85 5,80
4,77 5,14
2,61 2,27
HIPER SUPER GRANDES SUPERMEDIANOS SUPER PEQUENOS
ECOLOGICO = NO ECOLOGICO Datos TAM S52'10 (02/01/11)
e GOBIERMD HIMISTERIC

Productos ecoldgicos

(Tl T,: DE ESPARA [IF MEL:C) AME EMTE
e 1 ¥ MEDICT RLIRAL F MARINT:
-




Yogures ecologicos

Areas geogréficas

Concentracion volumen por areas geograficas (%)

ECOLOGICO 26,1 4,3 18,5
NO ECOLOGICO 25,6 4,1 20,2
B AMB EAl mA2 HA3 AMM A4 A5 HAG

Precio medio kilogramo

5,19 4.90 5,05 5,00 4,89 4,80 o417 438

2,60 2,45 2.30 2.24 2,51 2,31 2,40 2,42

AMM A4 A5 A6

AMB Al A2 A3

ECOLOGICO = NO ECOLOGICO Datos TAM S52'10 (02/01/11)

GOBIERMD MIMISTER I
DE E3RLMA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING

Productos ecoldgicos




Vinos

GOBIERMD MIMISTER I
DE E3RLMA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING

Productos ecoldgicos




Vinos elaborados a partir de uva ecoldgica

Dimensionamiento del mercado

_ » Porcentaje sobre la categoria
Dimensidon del mercado

[Volumen 324.640 Its ] 0,09%

Valor  1.416.934 € _ % 0,14%

Precio medio litro

e n # Q
Datos TAM S52'10 (02/01/11)
1 Productos ecoldgicos

Diferencial de precio

ECOLOGICO ecoldgico vs. no ecoldgico

¥ GOBERMO MIMISTER I
DE ESFANA LIE MELAC) AME EMTE
f MECAICT RLIRAL F MARING




Vinos elaborados a partir de uva ecoldgica

Canales
Concentracion volumen por canales (%) Distribucion numérica producto ecolégico
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Vinos elaborados a partir de uva ecoldgica

Areas geogréficas

Concentracion volumen por areas geograficas (%)
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