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RESUMEN

1. CITRICOS: GASTAMOS MAS PERO SOLO AUMENTAMOS NUESTRO CONSUMO EN LIMONES
= Aumenta el Gasto destinado a Citricos en los hogares un +9,8% respecto al afio anterior.

= El Consumo en Limones aumenta frente a la disminucion del resto de citricos, y adquiere
una importancia del 7% dentro del Total Citricos.

= Sin embargo las Naranjas contindan siendo el citrico preferido, ya que tienen una
importancia del 70%.

2. EL CONSUMO DE CITRICOS, AUMENTANDO DESDE EL ANO 2002

= Aumenta el consumo general de Citricos desde 2002, y muy especialmente en el 2007,
donde aumentd un +8,5% respecto a 2006. El Gltimo afio presenta un consumo un -4%
inferior al afio anterior, debido al fuerte aumento de 2007 . Las Naranjas, las mas
importantes dentro del consumo de Citricos son las que marcan este ritmo de consumo.

= El consumo de Limones presenta la evolucidon mas constante, aunque creciente.
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RESUMEN

4. 27 KG. DE CITRICOS POR PERSONA Y ANO DESDE EL 2000

= A pesar de las fluctuaciones en el consumo de Citricos, el consumo por persona del dltimo
aflo se mantiene en la media de los ultimos afios

9. LA NARANJA SIGUE SIENDO NUESTRO CITRICO PREFERIDO

= La naranja se mantiene como el citrico mas consumido, alcanzando una penetracion
proxima al 60% durante los meses de Invierno, aungque los meses de verano continta
estando en el 20% de los hogares.

= En Invierno también es significativamente importante el consumo de mandarinas, llegando
a uno de cada dos hogares en estos meses.

= Los limones mantienen un 25% de hogares compradores a lo largo del afio.
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RESUMEN

7. PERFILES SOCIODEMOGRAFICOS I: HOGARES CON PERSONAS ADULTAS, GRANDES
CONSUMIDORES DE CITRICOS

= En el consumo de citricos, los adultos independientes siguen siendo los grandes
consumidores, junto a los retirados y las parejas adultas sin hijos.

= Los Unicos que aumentan su consumo por persona y afo son los jovenes independientes
(+17,5%), que este ultimo afo se sitian ligeramente por encima de la media espafola.

8. PERFILES SOCIODEMOGRAFICOS II: LOS RIOJANOS, GRANDES CONSUMIDORES DE
CITRICOS

= Las comunidades del norte se mantienen como las grandes consumidoras. Destaca La
Rioja, con un consumo superior al 40%

= Las comunidades de centro-sur consumen una cantidad significativamente menor.

=  En Murcia es especialmente significativo este nivel de consumo reduciéndose hasta los
15,9 kg por habitante.
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RESUMEN

9. LOS CITRICOS, FUERA DE LOS CANALES DINAMICOS

= 6,5 kg de cada 10 kg de citricos se venden fuera del canal dinamico.

= El canal mas importante en la venta de citricos sigue siendo la tienda tradicional, que
representa casi la mitad del volumen de citricos. Este canal es el Unico que ofrece precios
medios inferiores a la media espafiola.

= El super se mantiene como el segundo canal mas importante, aunque pierde volumen
respecto al afio anterior (-10,68%).
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CITRICOS : GASTAMOS MAS PERO SOLO AUMENTAMOS

NUESTRO CONSUMO EN LIMONES

EVOLUCION DEL MERCADO DE CITRICOS (Sep 07-Ago 08 vs. Sep 06-Ago 07) |

TOTAL CITRICOS % Variacion vs.
(*) (Doméstico ) afo anterior
Volumen Total (Millones kgs.) 1.245,66 -4,3
Valor (Millones Euros) 1.399,60 9,8
Consumo per céapita (Kgs.) 27,50 -6,3
Gasto per céapita (Euros) 30,90 7,5
% Volumen (Kgs.) s/ Total Alimentacién 4,27 -5,9
% Valor (Euros) s/ Total Alimentacion 22,88 2,4
IMPORTANCIA DE LOS TIPOS DE CITRICOS (TAM AGO 2008)
%o Valor (Euros) %0 Volumen (Kgs.)

63,920

O Naranja OLimén B Mandarina e e 1
! % Variacién sobre el afio !

. . . ., . anterior 1
(*) Nota: Citricos contiene Naranja, Limén y Mandarina. O |
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EL CONSUMO DE CITRICOS, AUMENTANDO DESDE EL ANO 2002

EVOLUCION DEL MERCADO DE CITRICOS POR TIPOS (Millones de Kgs.)
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27 KGS. POR PERSONA Y ANO DESDE EL 2000

EVOLUCION ANUAL CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA Y PRECIOS MEDIOS
(2000— Agosto 2008)

TOTAL CITRICOS (&)

Euros/Kgs

Q La cantidad comprada de citricos
presenta un ritmo oscilante, aunque
mantiene la media del consumo por

[0}

s persona y afio de los ultimos afios.

o

N

[2)

g O En 2007 se produce un fuerte
aumento, que no se ha mantenido

— después.
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 TAM AGO
o8
—— CONSUMO x CAPITA Kgs —— PRECIO MEDIO Euros x Kgs
EVOLUCION MENSUAL ULTIMO 5 ANOS
TOTAL CITRICOS ()
Miles Kgs Euros/Kgs

240000 , . . .
1 El consumo de Citricos se intensifica

claramente en los meses de Invierno
(especialmente Enero y Febrero) y
disminuye en primavera y verano
(periodo estival de vacaciones).

160000

U El precio medio aumenta en los
meses donde el consumo es menor.

80000

ago- dic- abr- ago- dic- abr- ago- dic- abr- ago- dic- abr- ago- dic- abr- ago-
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Hl Kgs/mes ¢== Precio Medio (*) Nota: Citricos contiene Naranja, Limén y Mandarina.
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T. CITRICOS

LA NARANJA SIGUE SIENDO NUESTRO CIiTRICO PREFERIDO

o I I I I I

ago-07 sep-07 oct-07 nov-07 dic-07 ene-08 feb-08 mar-08 abr-08 | may-08 jun-08 jul-08 ago-08
HmmE  CONSUMO X CAPITA 0,58 0,72 0,98 1,64 1,75 2,33 2,47 2,60 2,21 2,04 1,18 0,73 0,59
PENETRACION (26) 19,1 23,8 34,4 46,8 48,8 56,3 58,1 57,9 58,6 51,6 39,4 25,1 18,8

L N BN
pe [ o [ o o
o I I I I
ago-07 sep-07 oct-07 nov-07 dic-07 ene-08 feb-08 mar-08 abr-08 | may-08 jun-08 jul-08 ago-08

HmE CONSUMO X CAPITA 0,14 0,16 0,17 0,18 0,16 0,19 0,16 0,16 0,15 0,18 0,14 0,17 0,14
PENETRACION (26) 20,5 25,2 29,4 28,1 28,9 26,0 25,4 25,5 26,6 26,4 24,5 25,1 23,3

MANDAR INA I I I

ago-07 sep-07 oct-07 nov-07 dic-07 ene-08 feb-08 mar-08 abr-08 | may-08 jun-08 jul-08 ago-08
HEEE CONSUMO X CAPITA 0,02 0,07 0,70 1,40 1,20 1,26 0,79 0,47 0,26 0,10 0,02 0,02 0,01
PENETRACION (26) 2,1 7,3 38,6 54,2 52,8 52,4 42,0 30,9 21,7 8,2 2,6 2,3 1.5
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TOTAL CITRICOS

PERFIL SOCIODEMOGRAFICO HOGARES CON PERSONAS ADULTAS,

GRANDES CONSUMIDORES DE CITRICOS

T. Espaia:
Afo Septiembre '06 — Agosto '07: 29,3 Kg.
Afo Septiembre '07 — Agosto ’08: 27,5 Kg.

Ciclos de Vida

B TAM AGO 07 TAM AGO 08
62,6
54,5 o0 >7.7 53,1
49,7 ’
28,8 30,1 573
=248 - 294 Do - - - - - === - 03 e ==« = 2278— 2272~ . R — B
15.3 13,4 ' ’ .
JOVENES PAREJ.JOVENESPAREJ.CON HIJO AREJ.CON HIJOSPAREJ.CON HIJOS HOGARES PAREJAS ADULTOS RETIRADOS
INDEPENDIENTES SIN HIJOS PEQUENOS EDAD MEDIA MAYORES MONOPARENTALB®PULTAS SIN HIJOSNDEPENDIENTES
Clase Social
Habitat
31,6 31,8
33,1 36,3
31,8 32,2 -
31,1 302
I __ _IZG_G-ZSB-IQSHA-ZZ‘:Z_I | |
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Consumo x Capita Kgs.
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rosicionamienta LOS RIOJANOS, GRANDES CONSUMIDORES DE CIiTRICOS

Regional

Consumo x Capita: numero Afio Septiembre '07 — Agosto ‘08

de Kgs por persona y afio

T. Espaia en Hoqares:

27,5 Kg.
Consumo X capita por
encima de la media:
+59%0 por encima
\ 24,4 Kg.

Consumo x capita por
debajo de la media:
-5%b por debajo

AN
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LOS CITRICOS, FUERA DE LOS CANALES DINAMICOS

% PESO EN VOLUMEN (Kgs) DE LOS PRECIO MEDIO (euros/Kg.) DE LOS
CANALES DE DISTRIBUCION en CANALES DE DISTRIBUCION en
Tam Ago 2008 Tam Ago 2008

45,796

Hiper Sudper Discount T. Tradicional R. Canales T.Espafia Hiper Super Discount T. Trad. R.Canales

-PRECIOS obtenidos a partir del Panel de Hogares
-Sélo se incluye consumo Doméstico (ni Hosteleria ni Instituciones)

-Total Tienda Tradicional = Tienda Tradicional, Pescaderia, Carniceria/Charcuteria, Panaderia, Tienda Congelados y Mercados y Plazas

-Resto Canales = Autoconsumo, Mercadillos, Economato/Coop, Herboristeria, Farmacia, Vta a Domicilio, Lecheria, Bar/ Bodega y Resto de los canales.
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